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RESUMO

SILVEIRA, Lidiane Nunes da, D. Sc., Universidade Federal de Vigcosammoeede

2015. Rog¢a, uma marca registrada: o processo de valorizacdo do rural na
sociedade brasileira.Orientadora: Ana Louise de Carvalho Fiuza. Coorientadores:
Douglas Mansur da Silva e Rennan Lanna Martins Mafra.

Esta pesquisa analisou 0os usos e significados do termo roca express@saassde
produtos e servigcos no mercado brasileiro, entre os anos de 1960 e 2014. Rertiu-se
premissa de que roca € um termo de uso nativo, relativo e relagus, a depender do
contexto social, pode carrear uma valoracdo simbdlica positiva omastgda para
classificar pessoas e bens, na perspectiva da antropologia do consurrse Tex®
pressuposto que os usos e os significados atribuidos ao termo roca, no Brasinpoderi
revelar mudancas e permanéncias acerca da refakgisado “campo”, enquanto espago

fisico, e do “rural”, enquanto modo de vida, indicando, implicitamente, a dinamicidade

da relacdo campo-cidade e rural-urbano em meio as transformacgdes socioeconémicas do
Brasil. Estabelecesg como hipéteses de trabalho, que o uso da categoria roca entre
atores de diferentes contextos sociais, até meados dos anos 1980, acastuava
tradicionais assimetrias historicamente instituidas na sao@daasileira. Apés os anos
1980, o uso dessa categoria has marcas de produtos e de servicos apoataia pa
flexibilizagdo das fronteiras demarcatérias das hierarquias socaus, criar
identificadores fluidos em relagé@o as posi¢des sociais de consusnidpredutoresA
valoragao positiva do termo roga na sociedade brasileira se relaxitarda a fatores
externos, comaa emergéncia de discursos voltados a conservacdo ambiental e a
revalorizacdo do rural como alternativa de vida as condi¢besssdeianodernidade

tardia e do pos-produtivismo, quanto a fatores internos, como as conquistas advindas
das politicas sociais postesrao periodo da redemocratizacdo brasileira. A pesquisa
analisou uma amostra de 325 marcas com solicitacédo de registro, com a palavra ro¢a, no
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), no periodo entre 1965 e 2044. Est
amostra foi analisada utilizando-se estatistica descritizm&lise de conteddo de
frequéncia, léxico-sintatica e categdrica. Realizou-se tambépallica de campo,
aplicando-se 70 questionarios semiestruturados e entrevistas a produgbibaidtires

e consumidores de produtos e servicos com a marca ro¢ca no Mercado CeBélal de

Horizonte e no 4° Festival de Gastronomia e Cultura da Rocga, na cid@tmgkdves,
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em Minas Gerais. Estes dados foram analisados por meio de eatatéstaritiva,
andlise de conteudo categérica, com a utilizacdo do software,MVamélise estatistica
textual, com auxilio do software Alceste. A analise de conteldo a@assicorroborou

a hipdtese de que a categoria roca apontaria para uma revalodpaga@l, sendo
utilizada para se distinguir dos produtos e servicos industrializadosificadss,
indiferenciados, destacando a sua procedéncia ou origem. Na perspectiva dos
produtores, distribuidores e consumidores, os produtos com a marca roga foram
classificados positivamente como naturais e artesanais eimmeatdtr dos produtos
industrializados. A classificacdo desses produtos e servicos pelosstedi@s envolvia

0s ideais de natureza, bem como o imagin&oimantico-nostalgico e tradiciah
Constatou-se uma permanéncia no uso histérico do termo ro¢ca como sinbnimo de
lavoura, campo e rural, mas a atribuicdo de novos significados, como icamant
nostalgicos e com referéncias a natureza que confirmam uma tendénalorizacéo

do rural em curso. Comprovou-se também o carater relativo e relacional dadeem
considerado como lavoura, campo e rural para os entrevistados residentes neecampo

como natureza, interior e cidade pequena para os respondentes metropolitanos.
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ABSTRACT

SILVEIRA, Lidiane Nunes, D.Sc, Universidade Federal de Vigbsavember, 2015.
Roca, a registered trademark the rural appreciation process in Brazilian society.
Advisor: Ana Louise de Carvalho Fiuz&o-Advisors Douglas Mansur da Silva and
Rennan Lanna Martins Mafra.

This research analyzed the uses and meanings of the term rocaeskprassdemarks

of products and services in the Brazilian market, between 1960 and 2014. fgtented
the premise that roca is a native terms of use, relative aritbmalathat depending on
social context, can generate a positive symbolic value or gtiggdao classify people
and goods based on Anthropology of Consumption. It had as presupposition that the
uses and meanings attributed to the term roca in Brazil, could herades and stays
on the representation of tféeld”, while physical space, arffdural” as a way of life,
indicating implicitly, the dynamics of country side-town and runddan relationship
among the socio-economic transformations in Brazil. It was estellias a working
hypothesis that the use of roca category between actors from diffeotalt @ntexts
until the mid-1980s, accentuated the traditional asymmetries hadtprinstituted in
Brazilian society. After the 1980s, the use of this category tetnarks of products
and services this fact should point to flexibility of the frontier deatéon in social
hierarchies, as they create identifiers fluids in relation to sposition of consumers
and producers. The positive evaluation of the term roca in Brazilian society would relate
both to external factors such as the emergence of speeches aiemdramental
conservation and upgrading of the rural as an alternative life to tted sonditions of
late modernity and post-productivisias the internal factors such as the achievements
resultingfrom subsequent social policies to the period of Brazilian redemociaisat
The research analyzed a sample of 325brands with registration regjetemvord
roca, the National Institute of Industrial Property (INPI) in the period detvl 965 and
2014. This sample was analyzed using descriptive statisttsm@alysis of frequency
content, lexical-syntactic and categorical. Also held fieldwork, apgly70 semi-
structured questionnaires and interviews with producers, distributors andrmyssof
products and servicds the roca brand in the Central Market of Belo Horizonte &hd 4
Food Festival and Culture from the Roca in the city Goncalves, insMiesais. These
data were analyzed using descriptive statistics, categonoétnt analysis using N
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software and textual statistical analysis using the Alcesteare. The content analysis
of the marks corroborated the hypothesis that ro¢ca category would point touatiewal
of the rural and have been used to distinguish the goods and industrie¢senmvass
market, undifferentiated, highlighting their origin or source. From the pdrepenf
producers, distributors and consumers, products with the roca brand were rated
positively as natural and hand made at the expense of manufactured praotiects
classification of these products and services by intervieweedveds the ideals of
nature as well as the romantic, nostalgic and traditional imagithamas found a stay
in the historical use of the term roga as synonymous with agricultbmetrgside and
rural, but the allocation of new meanings, as romantic, nostalgic dndeférences to
nature that confirm a rural on going appreciation tréindlso demonstrated the relative
and relational character of the term roca, regarded as farming, calstaysl rural
residentgo interviewees in the field and how nature, country town and smati to

the metropolitan respondents.



INTRODUCAO

Contextualizacédo da pesquisa

Embora o termo roga ja tenha sido estudado em diversos trabalhoslosafiva
Brasil, o enfoque analitico geralmente adotado voltava-se para aséicaio como
espaco de cultivo. Nesta tese, procurou-se analisar os significatasados ao termo
roca, em marcas de produtos e servigos, bem como em eventos culbesis/acdes
assistematicas serviram para a elaboracédo da premissa de gpendedeo contexto
social no qual se usa o termo ro¢a, 0 seu acionamento pode carrear uigacaalor
simbdlica positiva ou estigmatizada e marginalizada. Esta pasguadisou, portanto, o
termo rogca como uma categoria de uso nativo, operada simbolicam&gatesgrupos
sociais, em seus diferentes contextos, de forma relativa e rela@dviA, 1999) para
classificar pessoas e bens (BOURDIEU, 2013).

Objetivou-se, de forma especifica, nesta tese, compreender 0S usos e
significados do termo roga expressos nos enunciados de marcas de produigsse serv
disponiveis no mercado brasileiro, da década de 1960 até 2014. SzopdsIo
hipotese de pesquisa, que as transformagdes socioeconémicas ocorridasEnaerntie
0 campo e a cidade, neste periodo, de aproximadamente meio sevidesciam no
cotidiano dos brasileiros através do uso que fazem do termo roca. Segundartéageya
(2008), podese observar, a partir dos anos 1990, uma proximidade maior na dindmica
envolvendo as relagbes entre o campo e a cidade, principalmente, nos peguenos
médios municipios, em funcdo do aprofundamento da industrializacdo difeisas qu
alcanca. Neste periodo, as Ocupacdoes Rurais N&ao Agricolas A&RNe
desenvolveam no campo, acompanhadas do processo de expansdo da monetarizacao
das sociedades rurais, que se aprofundou, através da remuneracdo salatielito t
agricola, que passou a ser mais fiscalizado, bem como do acesso dadpdseniral e
aos programas sociais do governo, como o Bolsa Familia. Todos estes digkontam
para a configuracdo de uma relacdo mais estreita entre citadinos eAidma disso, as

preocupacdes ambientais impulsionam novas funcionalidades atribuidesmpo, c



mediante o culto a natureza, a valorizacdo de uma vida alkerna@udavel e
sustentavel.

Essas mudancas tém como reflexos praticos transformacdes demogréficas,
ocupacionais e de renda, tanto para as populagdes originariamentejuaais paras
neorrurais. Entre os rurais, destacam-se as novas ocupag¢des no campo,esnieetor
servigos, por exemplo, como caseiros das casas de campo dos citadmnos, c
funcionarios ou proprietarios de pousadas, hotéis fazenda, restaurantes,s servico
turisticos, dentre tantas outras. Ja 0s neorrurais, a0 se mudarem gragEo@em busca
de uma vida sossegada e saudavel em contato com a nhatureza) in@ias
empreendimentos, abrindo oportunidades de emprego no setor de turismo rural, de
turismo ecoldgico, ou mesmo na producdo agricola e agroindustrial voltada para
mercados de nicho, diversificando a economia rural.

Mas esta proximidade entre citadinos e rurais também pode ser obseagada
cidades, seja nos pequenos municipios ou nas grandes metropoles, porintkistda
cultural vinculada ao estilo country. Este fendmeno pode ser observadercaxlonda
musica sertaneja, da moda texana, nas grandes festas de mdeexposicdes
agropecuarias, restaurantes tematicos, dentre sodigmmdmenos voltados para a
revalorizagdo daquilo que é considerado simples, rustico, auténtiocglnabmo: o
consumo de produtos artesanais, com caracteristicas locais, maritegonocessados,
ou de produtos organicos, agroecoldgicos, encontrados nas feiras onde se compra
diretamente do produtor rural. A busca por maior proximidade ao campo por parte dos
citadinos se faz, ainda, por meio de experiéncias voltadas para a realizacdo de mudancas
na arquitetura e na gastronomia, ao resgatar elementos matesiaibolicos antigos,
como o fogao &nha ou a fornalha na “cozinha caipira gourmét Tais manifesta¢des se
voltam para uma tentativa de reviver, se apro@iau reelaborar velhas receitas que
lembram a comida da avO, a casa na roca, as férias no sitio, qatmeras
experiéncias do passado. A busca pelo caminho da roca, a ressignificagiigeias
rurais, o culto a nostalgia, revelam um desgaste do modelo ddateipds-fordista,
hipermodernizada. Todos estes fenbmenos, a depender do contexto e da &periénc
podem significar tanto um afastamento da sociedade de consumo, como, podoutro la
apenas uma fuga momentanea da mesma, com duracdo datada: um fnartke e

alguns dias de férias. Enfim, investigar como o0 uso da palavra rocecuiagéo de



bens e servicos no Brasil pode revelar esses complexos aspectos adogurtimos
anos é o que se propde nessa‘tese

A emergéncia, a partir da segunda metade do século XX, de um meeado
produtos e servicos com a marca roca, no Brasil, torna-se ainda midesmético
guando se observa, historicamente, os usos e significados do termostecpain® No
Brasil Col6nia, o termo roca estava vinculado a formacdo de lavaordengo das
trilhas abertas para descobrimentos rumo ao interior do pais, visando garantir 0s
provimentos dos desbravadores que se aventuravam na conquista de novos espacos. A
categoria roca, nessa época, também era empregada para designarcao pdedu
géneros alimenticios as margens das grandes lavouras monocultorgarpatia 0s
viveres para a familia dos senhores e dos trabalhadores. O uso do terreterzcse
ainda, a producado agricola desenvolvida por trabalhadores livres e siiléss faas
zonas periféricas as cidades para o abastecimento destas.

Assim, nos primeiros séculos da colonizacao brasileira, as rocas samedes
espacos de cultivos em grandes extensdes de terra e a agriculfuediesda de forma
itinerante. Mas, ao longo destes séculos de colonialismo, as traagiesndos ciclos
produtivos, o crescimento da populacdo, especialmente de uma classmitbadmes
livres pauperizada, e uma maior sedentarizacdo nos espacos ja dooekiicdando
lugar ao uso da palavra roca para se referir a lavoura de autoconsumo tlas fami
agricultoras, mas em espagcos de terra cada vez menores. E assim que, no Brasil Império,
cuja estrutura fundiaria foi entdo marcada pela Lei de Terras de 18b&naca@o,a
heranca ea sucesséo da terra fragmenata o terreno. Aos poucos, o termo rdoa
sendo cada vemais associado a essa pequena lavoura de familias camponesas
instaladas em pequenas propriedades, de forma marginalizada ero esag@ndes
producdes e as cidades.

A consolidacéo dessa estrutura fundiaria, no Brasil Republica, espatialaté
a primeira metade do século XX, marca o uso da categoria roggara se referir a
essa pequena producdo agricola marginalizada a cidade, mas também a um
hierarquizacdo dos processos agrarios e agricolas. Essa hierarquia zarset&@anto

pelas familias agricultoras que cultivam as rocas em regimeassde, arrendamento ou

! vérias pesquisas chamaram a atencéo para este prdeggssignificacéo do rural, também, no Brasil,
dentre elas: Alem (1996), Allonso (2012), Carneiro (1998), De Paula (1886} (2005), Oliveira, L.
(2003), Oliveira, A. (2009), Silva, J. (1997), entre outros. Ele@osdiscutidas mais detalhadamente ao
longo deste trabalho.



parceria com os grandes proprietarios, quanto pela relacao desigt@lspiéormando

entre o campo e a cidade. Foi nessa época que surgiram expressdeSjeca da

roga”, e a palavra aqui estudada, até onde foi possivel averiguar, comecou a ser utilizada
para estigmatizar, marginalizar, classificar pessoas e bens com o estere@itipo deg

atraso, do subdesenvolvimento, da auséncia de direitos e da caréncigcds. J&testa

esse processo a figura do personagem de Monteiro Lobato, Jeca Tatuge pnesen
imaginario rural do BrasilNa segunda metade do século XX, até os anos 1980, a
categoria ro¢ca segusendo utilizada como um marcador social da diferenca, reforcada
pelos novos arranjos produtivos no campo, como a modernizacdo conservadora, 0S
conflitos deflagrados pelas lutas pelo direito dos trabalhadores rurais, a expansao urbana
e 0 éxodo rural, aprofundando ainda mais as desigualdades entre a agricultura
empresarial e a familiar, entre 0 campo e a cidade.

A amplitude dos significados do termo roca ja havia se destacado para a
pesquisadora, durante a execucdo de uma pesquisa realizada em 20Q&ondore
Centro-Oeste de Minas Gerais, que teve como objetivo estudar egdeselde
sociabilidade e trabalho entre boias-frias“apanhadores de cé&féno municipio de
Piumhi (SILVEIRA, 2005). Em um dado momento das entrevistas, notou-se que 0s
“apanhadores de céafditilizavam o termo roga para descrever a sua infancia, o seu
modo de vida, 0s seus gostos e a sua cultura. Falavam de roca cespwagmde vida,
como o seu lugar. Roga, nas falas dapanhadorés abarcava o “campo”, como
espaco fisico, mas também os aspectos culturais caracteristicwaldenquanto modo
de vida: “Eu nasci e me criei na ro¢a’’; “Estudei s6 até o terceiro ano. Na roga era dificil
estudar...”; “Nas rogas nossas, de primeiro, s6 tinha carro de boi. Hoje vocé nao acha
mais boiada de carfoNum segundo momento, em 2007, durante a realizagcéo de outra
pesquisa, na mesma regido, entrevistando agricultores e tambénositzmhstatou-se,
novamente, o uso do termo ro¢a como espaco fisico no qual se viveoenouo de
vida (SILVEIRA, 2008). Mediante estas duas pesquisas, emergiu um t®ndeas
significados atribuidos a roca pelos habitantes e trabalhadores do aatnepcstados
nas referidas pesquisas e o significado atribuido a rog¢a nos textos académicosl,no Brasi
nos quais roca se refere a lavoura. Foi justamente a partir da perdegs&ojogo
ambiguo que envolve o uso e os significados da expressao ro¢a, no Bradiizads ut
para discriminar, ora para exaltar, que surgiu a motivacao para esta gesgsis,
este estudo se propOs a analisar roga como categoria nativa, buscaaddeapreva



nuancesobre o “campo”, enquanto espago fisico, e sobre o “rural”, enquanto modo de
vida, ao menos em Minas Gerais, local de desenvolvimento da pedgNiBalCH,
2010).

A partir desse objetivo atribuido a investigacéo, vislumbrou-se #jpidssle
de buscar analisar esses diversos usos e significados do termo rocaasip B
considerando, para tanto, o seu uso no mercado de produtos e servi¢cos, em funcao de
sua crescente disseminacdo. A hipdtese a ser investigada, rsegtisgeé a de que o
uso e os significados atribuidos ao termo roca, no Brasil, poderiam revelar asudancg
permanéncias acerca do “campo”, concebido enquanto espaco fisico, e do “rural”,
enquanto modo de vida, indicando, implicitamente, a dinamicidade ¢aadetampo-
cidade e rural-urbano em meio as transformacgdes socioeconémicas do Brasil.

Em inimeros contextos sociais, como na industria cultural ou no mercado de
produtos e servicos, € possivel notar os diferentes usos do vocabulo rocsudgestes
a ocorréncia de um imaginario sobre o campo e o rural com conotacGes assaciad
tradicdo, a natureza, ao romantismo e a nostalgia. Devido as Gestqge um trabalho
dessa envergadura imporia, fez-se necessario eleger um objeto @speeifi
investigacdo dentre os diversos campos de significacao relativesrrao toca na
sociedade brasileira. Optou-se, portanto, por se realizar a pesqusapwdas marcas
de produtos e servigos que utilizam a expresséao roga, no Brasil, desde b36&nads
escolha se deu em fungao das marcas de produtos e servigos que utiéram mca
expressarem um processo socialmente vivido de ressignificacdo do eaoparal no
Brasil.

O marco tedrico utilizado nesta pesquisa permitiu a elaborac@ésdeipoteses
acerca dos significados do termo roca nos diferentes contextos da sociedaeieabra
1) o uso da categoria roca entre atores de diferentes posicée®xasoBbcCiais, até
meados dos anos 1980, acentuava as tradicionais assimetnasdmstnte instituidas
na sociedade brasileira, cumprindo a funcdo demarcatoria de reproduzircassrela
vividas em tempos pretéritos; 2) o uso da categoria ro¢a, apos 0s anazasd8@ycas
de produtos e de servicos flexibiliza as fronteiras demarcatéridsedasguias sociais,
amenizando as diferencas instituidas na sociedade brasileirdaadentificadores
fluidos em relacdo as posicdes sociais de consumidores e produtores, beraocom
transvestir o campo e o rural com a imagem espetacularizasha dempo-urbanizado,

revelando novos usos e sentidos para o rural na cultura brasileira; 8jrefsamento



do uso da categoria roca para demarcar assimetrias sociais na ddeaksileira
relaciona-se tanto a fatores externos quanto a internos. Dentre @&s fexternos,
destacam-se, entre outros, a emergéncia de discursos, movimenttisas palitadas a
sustentabilidade e a conservagdo ambiental e a identificagén dapel preponderante
do campo nessa empreitada e aos processos de revalorizacdo do rurateroatoval
de vida as condi¢cbes sociais da modernidade tardia e do poés-fordismo. @osnto
fatores internos, destacam-se aqueles ligados ao contexto de redeag@wdirasileira
p0s-1988, caracterizado pelas conquistas sociais das camadas maisnublses, no
campo, com a universalizacdo da aposentadoria rural e as politicas stxia
transferéncia de renda, como o Bolsa Familia, e de crédito e fimamt@ como o
Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAPjpgrama
de Aquisicdo de Alimentos e os processos de assentamento rurdbdaaRAagraria.
Propbe-se, portanto, nesta pesquisa, investigar os usos e significadosajvene a

palavra roca em marcas de produtos e servi¢cos no Brasil, da década 1960 até 2014.

No caminho da rocga: procedimentos metodoldgicos

A busca da diversidade de sentidos do termo roga e seu uso nas marcas de
produtos e servigos implicou na execucdo de trés procedimentos metodotpgcos
permitiram uma triangulacdo de dados para a analise. Essgulaigdo foi possivel
analisando-se os dados secundarios com base na estatistica desardianalise de
conteudo, realizando-se uma categorizacado dos dados primarios, tambénseam ba
analise de conteudo, e efetuando-se uma descricdo etnografica a@gaftiservacao
participante. Enquanto a analise de dados secundarios permitiu constatar a ocorréncia do
fendbmeno estudado e identificar sua tendéncia dentro de uma pershistéixiaa, a
analise dos dados primarios possibilitou a compreenséo de alguns signifiesdotes
ao fendmeno.

O primeiro procedimento consistiu no levantamento de dados secundarios que
revelassem a existéncia de marcas de produtos e servicos com odgsunao Brasil,
no periodo compreendido entre 1960 e 2014, no Instituto Nacional de Propriedade
Industrial (INPI), 6rgéo ligado ao Ministério do Desenvolvimento, Indust@araércio



Exterior e responsavel, entre outras competéncias, pela concessgistdo de marcas
no Brasil. A amostra coletada continha 325 marcas com o termo roca rque fo
analisadas utilizando-se a estatistica descritiva, comlicawo software Microsoft
Excel, e a andlise de conteddo de frequéncia, léxico-sintatiategorica, seguindo-se
as orientacdes de Bardin (1977). Essa amostra de produtos e servi¢os dt@pasotie
registro de marcas com o termo ro¢a no INPI também foi investigaddtes, bloge
fanpages na internet onde foram identificadas 162 delas. Essa Ultimaageras
permitiu construir um mapeamento da distribuicdo espacial dessamsmaos
municipios, Estados e regides brasileiras a partir da composicdo deapan no
software Quantum Gis (QGis) utilizando-se, para isso, 0 banco de dadamddas
vetoriais, ou shapefilesiLimites”, da Base Cartografica Vetorial do Brasil (BASE,
[2007]), conforme o Sistema de Referéncia Geocéntrico para as AmeriBaBAS),
ambos disponibilizados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

O segundo procedimento consistiu na aplicacdo de 70 questionarios
semiestruturados e entrevistas a produtores, distribuidores e consumidores de produtos e
servigos com a marca roga, no Brasil, alguns selecionados a parmosiieade dados
secundarios, entre aqueles que se dispuseram a participar da p€sjgisastionarios
foram aplicados a alguns produtores/distribuidores via e-mail utilizandoyse
formulério eletrdnico; a distribuidores e consumidores no Mercado Centiaélde
Horizonte; e a produtores e consumidores participantes do Festival denGasa e
Cultura da Roca na cidade de Goncalves, ambas em Minas Gerdedd@3scoletados
nos questionarios e entrevistas foram analisados por meio de estalstcaiva,
analise de conteudo categérica, com base nas orientacdes de Bardin §hai3ea,
estatistica textual, com auxilio do software Alceste,odificacdo, com o0 uso do
software NVivo. O terceiro procedimento, realizado concomitantendeafgicacao de
qguestionarios e entrevistas, réfiese a observacdo participante em dois locus de
circulacdo de bens com a marca roca: no 4° Festival de Gastran@uitra da Roca,
da cidade de Gongalves, e no Mercado Central de Belo Horizonte, enteses e
setembro e novembro de 2014. Estes eventos foram selecionados parazae aeali
observacao participante e a aplicacdo de entrevistas e/ou quessian@airtir de alguns
critérios: ambos caracterizn-se pela ampla circulagdo de consumidores e/ou
frequentadores destes espacos, potencialmente motivados pelo consumaog serv
produtos da rocga; Gongalves, até entdo, tem desenvolvido sua vocasticaterh



torno da cultura rural e da categoria roca e possuia varios estabelesimegidade e
no campo que utilizavam o termo roca no seu nome. O Mercado Central também
possuia alguns estabelecimentos com o vocdbulo roca em seu némegealser
apontado, por alguns autores que o estudaram, como um lugar, dentro da capital
mineira, que seria identificado pelos seus frequentadores como um refugioicmstalg
que lembra a roca. Adicionalmente, o Mercado Central reunia uma série de
estabelecimentos que comercializam, entre outros, produtos oriundos do campo, entre
alimentos, bebidas, artesanatos e utilidades domésticas. Ossdemn@iios que
nortearam a escolha destes eventos/espacos para a pesquisa de @@HOpo S
apresentados detalhadamente nos capitulos 3 e 4, que tratam,ivaaspeett, dos
procedimentos metodoldgicos e da descricdo dos dados relativos a pesiyeseato
Central de Belo Horizonte e no 4° Festival de Gastronomia e CultuRogk de
Goncalves.

Os resultados dos trés procedimentos metodoldgicos, juntamente com a
descricdo detalhada destes procedimentos, serdo apresentados ao lorggotulos c
desta tese, refletindo o desenvolvimento de cada etapa da pesquispo#cdb dos

capitulos e seu contetido serdo explicitados a sequir.

Apresentacdo dos capitulos

No primeiro capitulo desta tese desenvolveu-se uma revisdo bibkageafin o
intuito de identificar de que forma o vocébulo rogca foi empregado no Brasil, numa
perspectiva histérica, em diferentes esferas discursivas. Nessido, apresenta-se
alguns usos e significados da categoria roca identificados em algxios tdo
pensamento social brasileiro relativo a formacéo sécio-histérica dib. Brasseguida,
apresenta-se como o termo roga foi abordado dentro dos estudos sobre o campesinato no
Brasil. Numa perspectiva mais contemporanea, expde-se, em duas, foenises e
significados do termo roca em textos recentes, tanto na academta guoarutras
vertentes ndo académicas, como na literatura, na masica e naancliltiral. Nesses
altimos textos ja se aponta para algumas possibilidades de expldes;aignificados

da categoria roca como marca de produtos e servicos no Brasil queuedeefgrma



maiscontundente nas ultimas trés décadas. Encerra-se esse primeilo tapéhdo-se
um esforco reflexivo no intuito de se pensar as possiveis conexde&nises e
significados da categoria roca com as atuais configuragbes do campauealdo
buscando-se compreender de que maneira as mudancas e permanéremidandac
termo podem expressar as dinamicas do campo no Brasil.

No segundo capitulo apresenta-se uma reflexdo sobre o uso do vocébulo ro¢a no
mercado de bens e servicos no Brasil, desde os anos 1960, como marcantBara t
parte-se de algumas questbes propostas por autores classicos da Antrajmlogia
Corsumo, refletindo-se sobre suas possibilidades de interpretacédo dantempiastao,
em consonancia com algumas abordagens sobre géneros do discurso, insexindo-se
discussdo desta pesquisa no campo das rela¢cdes entre consumoieag@o. Apos
uma exposicao detalhada dos procedimentos metodoldgicos adotados pala @osolet
dados secundarios, relativos as marcas de produtos e servicos com Orogsmo
discute-se os resultados a luz das hipGteses e perspectivasstefrardgadas no
primeiro capitulo. Confronta-se também os resultados obtidos pela iestakésicritiva
e pela analise de conteudo das marcas com a categorizag@smzstas dadas pelos
produtores, distribuidores e consumidores de bens e servicos da roca, refletindo-se sobre
0S usos e significados que a circulacdo desses bens promove entre esses agentes.

No terceiro capitulo faz-se uma exposi¢cdo do processo de circulabgosida
roca no Mercado Central de Belo Horizonte, refletindo como se empregam
significados do termo roca em plena metrépole por meio da troca destesNuoe
Mercado, foi possivel buscar alguns apontamentos para a reflexdo sobréugaalda
roca no modo de vida urbano e moderno e perceber como o consumo pode revelar o que
se pensa sobre esse modo de vida. Ou seja, a marca ro¢ga € boa paag coas
também ¢ “boa para pensar”.

O quarto capitulo constitui-se de uma descricdo do 4° Festival tter@asiae
Cultura da Roca do municipio de Gongalves, localizado no sul de Minass,Gera
refletindo-se sobre como os agentes e instituicbes dessa cidadei@nssau capital
turistico em torno da ideia de roca. Na cidade e no festival, é dqssizeber comoes
veiculam diferentes significados do termo roca, onde seu caratera@atacional é
mais expressivo, dada a diversidade social do lugar, constituida poultages
familiares convencionais, agricultores familiares pluriativos (donos daurastes e

pousadas), agricultores organicos, neorrurais, cidadaos em geral e tundtasa B
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estudo do Mercado em Belo Horizonte e do Festival em Goncgalves naostdaha
realizado com a pretensdo de efetuar comparacdes, é possivel peigeipesr
contrapontos nos usos e significados da categoria roga nos dois eventoseforgae
recorte relativo e relacional desta categoria.

Esses contrapontos ficaram ainda mais evidentes nos resultados obtidos por
meio da analise do corpus das entrevistas e questfes abertpgeskienarios com o
uso do software de andlise estatistica de dados textuais, eAEestm o software de
codificacdo, NVivo. A analise revelou categorias de significados agpalavra roca
diferenciadas entre consumidores e produtores, no Mercado Central e nal Eestiv
Gastronomia e Cultura da Roca. Os resultados possibilitaram verificarobarar as
hip6teses que balizaram essa pesquisa e foram confrontados com as &sferénci
elaboradas a partir das andlises dos capitulos anteriores. A paséis despostas, foi
possivel indicar os principais usos e significados do termo roca nib s relacao
com o rural, apresentados nas consideracdes finais dessa tese, em conjuatoac
reflexdo sobre os limites e possibilidades que a pesquisa apresentou.
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1 USOS E SIGNIFICADOS DO TERMO ROCA NO BRASIL

Como roca € expressa nhos diferentes discursos do cotidiano? Na literatura, na
masica, na publicidade, no entretenimento, na academia? Tera o vocabulesses,
espacos discursivos, 0S mesmos usos e sentidos? Seurngaalavra “polissémica e
escorregadia” (SANTOS, 2006, p. 92), cuja variagdo estd especialmente condicionada
aos diferentes contextos e grupos sociais que a empregam, cOmo Sengstgere
pesquisa, qual seria 0 alcance dessa variedade semantica? (ais bites? Para
responder a algumas dessas questfes e magpeadancas e permanéncias na historia
do uso e do significado de roca no Brasil, se apresenta, neste capiialdyreve
reflexdo do termo roca em diferentes fontes bibliograficas. No campo do discurs
académico, se verificou a etimologia da palavra roca, dando énfas@lespete aos
seus usos e significados na formacéo sécio-histérica do Brasil. Paraataalisouse
textos de cronistas, viajantes e autores classicos do pensameiafo bsasileiro.
Também foram examinados os empregos do termo roca e seu derivado ro¢cado nos
textos que estudaram o campesinato brasileiro. Anadigoainda, os trabalhos mais
recentes, em termos dos usos e significados da palavra roca. E, pooréim, f
observados os sentidos deste vocabulo em outros segmentos discursivogioal
cientifico, passando por alguns textos da literatura, por composi¢oes is)UsCaS
publicitarias e midiaticas, chegando até o mercado de produtos e seonit@marca
roca no Brasil, diante do qual se buscou compreender de que forma a&ircddiens

se apropriaria desse enunciado culturalmente construido e Ihe ressignificaria.

1.1 Usos e significados do termo ro¢a na formacéao sécio-histérica do Brasil

O estudo de Oliveira, M2012) embora de publicacéo recente, trata de uma
caracterizagao historica da roca como uma categoria tipologicaigagéio espacial, de
producdo e construcao da paisagem, desde a colonizacdo do Brasil. O eefierese
especialmente, as formacdes coloniais na Bahia e no redtalitieral nordestino, bem
como nas areas de atuacao jesuitica em Sao Paulo e partéidalasgentradas, até a
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situacdo contemporanea, tomando como exemplo a Amazonia. Oliveirg20LR)
constréi uma definicdo do que seria a roga, contrapardochacaras e casas de campo
destinadas ao lazer. Nesse sentido, o autor ressalta que asramgasoesideradas
unidades dedicadas “Unica e exclusivamente a produgdo” e ndo as praticas de lazer.
Assim, na sua perspectiva, a roca estaria ligada a producdo de emdmgimem
oposicao a urbe, e situada em grandes propriedades (OLIVEIRA, M., 2012, p.@56). N
periodo colonial, segundo Oliveira, M. (2012), as rocas, além de pertencerem,
geralmente, as grandes propriedades, também podiam ser encontradesrasm
devolutas, e eram conduzidas por méo de obra familiar de agregados mvosesca

sua principal funcdo seria 0 abastecimento de ndcleos urbanos proxirmoaise r
Segundo o0 mesmo autor, as rocas ainda hoje cumpririaanfiegdo em “regides
menos populosas do pais” (OLIVEIRA, M., 2012, p. 758). Destaca, o autor, que as
rocas tambéneram encontradas nos “aldeamentos indigenas, as margens do latifundio
monocultor, dos cursos hidricos e das estradas e em assentamentdsndieosu
mocambos, além de trilhar os caminhos dos desbravadores dos sertdes ¢ das florestas”
(OLIVEIRA, M. 2012, p. 760).

Em geral, na bibliografia sobre o Brasil Col6nia consultada por Oliveira, M
(2012), as rogcas eram consideradas propriedades ruasticas localizadasnpos ea
forneciam, especialmente, a mandioca e a farinha dela derivada. Masrccita
também o cultivo de “algoddo, amendoim, anil, arroz, café, cana-de-agucar, feijao,
pimenta, milho, tabaco, urucum” e “diversas frutas”, como “bananas e laranjas”, além
de “legumes” (OLIVEIRA, M., 2012, p. 758). Entre os textos dos cronistas e viajantes
consultados, Oliveirayl. (2012)cita as indicactes de Soud®87)ressaltando que as
rogas, no Brasil, deveriam ser entendidas em comparagidcasais, almuinhas,
herdades ou quintas rasticas emtﬁgzvd”2 (SOUSA, 1587, p. 757). Consultando-se a

2 De acordo com os verbetes do Dicionario Houaiss da LiRgataguesa (2009), almuinha ou almainha
ou almoinha é um quintal cercado; uma quinta suburbanal @zfere-se a um povoado pequeno;
lugarejo; pequena propriedade; pequena gleba cercada, fora da fpetos arredores, mas nunca anexa
a habitacdo do seu proprietario. Herdade é uma propriedesdede dimensdes consideraveis; fazenda;
quinta e sindnimo de sitio. A quinta é uma propriedade rooa) moradia; terreno préprio para a
agricultura; pomar de laranjeiras; conjunto de casas desdi&/eroprietdrios e pertencentes a uma
freguesia. Roca é descrita como: acdo ou efeito de rogadura; terreno em que se faz a rogcada; terreno
com muito mato; mato crescido, geralmente em teraidentado; terreno de lavoura, grande ou
pequeno; sementeira cultivada entre o mato ou em tedeenmcada; pequena propriedade agricola onde
se cultivam frutas, hortalicas e alguns cereaiséoegiém dos limites das cidades na qual se praticam, em
maior ou menor escala, atividades adrice pecuarias; a zona rural ou campo”. A etimologia da palavra,
segundo o mesmo dicionario, € um regressivo do verhar,rggie designa o ato de romper, ou seja,
limpar um campo de mato e ervas.
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propria obra de Sousa (158%gnhor de engenho ¢ “proprietario de rogas”, segundo
Varnhagen (1851), percebe-se como, na formagéo do Brasil Colonia nos quinhentos,
roga estava atrelada a producdo de mantimentos. Ao longo de todo matada, t
especialmente descrevendo os modos de vida na Bahia de entdo, (Esgi8a
menciona 0s paresocas e lavourds‘rocas e fazendas rocas e canavidis“rocas e
quintais’, “rocas e arvoré€s‘rocas e granjearids-rocas e aldeias, matos e canipes
“rocag, num emprego largo e inespecifico. Sousa (1587) também faz mencéosas roca
dos indios e, especificamente, as rocas dos indios com canas-de-aciiadaglassim

como fala das canas da roca.

Mas o discurso central de Sousa (1587) sobre o termo aqui estudado esta
relacionado a expressdo “roga de mantimento”. De acordo com a sua descricdo, nas
rocas se lavravam muitos mantimentos, frutas e hortalicas. Sua exposicdo das ocupacoes
nas terras da Bahia fala das granjearias de rocas de mantimentos, com criac@es de vac
porcose canaviais. O mantimento, fruto das rocas, ao qual Sousa (1587) se refere,
compde-se, majoritariamente, do que ele denomina como mantimento natural, au seja
mandioca (chamada de farinha de pau ou farinha de pdo em Portugal), eletmemto na
cultivado pelos indigenas e adotado pelos colonizadores substituindo o trigaae
Aléem da mandioca, Sousa (1587) elenca uma longa lista de tubéceutms, legumes
e leguminosas que compunham as rogas de mantimentos das terrasasalsdtata,
caras, mangaras, taias, milho de Guiné ou ubatim (zaburro em Portugal){difies,
aboboras-de-quaresma ou jerimum, amendoim, pimentas. Quanto as frutas,cdaaautor
caju, banana, mamao, mangaba, inga, caja, pequi, bacuripari, umbu, samipaag je
macugé, piquia, guti, ubucaba, mondururu, mandiba, cambui, curuanha, araca, araticu,
pinho, abajeru, amaitim, apé, murici, cupilba, macarandiba, mucuri, cambuca,
maracuja, ananas. Sousa (1587) emprega ainda o vocabulo roca para seaeferir
trabalho desenvolvido nas lavouras, notavel nas expressdes fazer rocaraioghart
nas rocas. Mas o emprego do termo roca ndo se limitava a idenodeaal ja que este
autor também faz referéncias as casas das rogas.

Nos textos classicos de alguns autores do pensamento socialirbrasieo
Candido (2010), Holanda (1994; 19%5Ribeiro (2006), roca aparece atrelada a cultura
caipira desenvolvida no interior do Estado de Sao Paulo, sul de @&ras e do Rio
Janeiro, parte de Goias, Mato Grosso e Parana. Nesse cofegdid aparece formada

pelo pequeno agricultor autbnomo e sua familia nuclear e tambénomaliei ao
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movimento das bandeiras, de conquista de novos espacos e do estab&ede
plantagbes ao longo desses caminhos, formando ndcleos de provisdo deslase
minas.

Embora Ribeiro (2006) mencione a producédo de rocas de subsisténcia por todos
0s tipos socioculturais, crioulos, caboclos, gauchos, sertanejos ou caipsas, a
vinculacdo a esses dois ultimos tipos é notavel. Segundo o autoengeshos
acucareiros do Nordeste brasileiro, no periodo colonial, entre o tipo socialepo
identificado como crioulo, havia o habito de se designar um “feitor” para cuidar das
rocas, dentro dos engenhos. Mas também cita o lavrador quevauliivea roca com a
familia, dentro desse subsistema (RIBEIRO, 2006, p. 257, 260). Entre a populagéo por
ele designada de cabocla, na regido amazbnica, também haviamecds producéo
de rocados para a subsisténcia, especialmente do cultivo de caaraionilho
(RIBEIRO, 2006, p. 284). Da mesma maneira, 0 autor afirma que, nos nudcleos
formados nos curraiss@riagdo de gado do “Brasil Sertanejo”, eram plantados rogados
para aprovisionar a familia do vaqueiro, que também contava com alyaces
leiteiras. Esses rogados também garantiam sustento para o gadoatimestava das
palhas que sobravam das colheitas feitas pelos lavradores, emboragamsié
pastoreio abundante e extensivo, as rocas fossem cercadas. Masanshéor testaca
que essas rocas de lavradores e vaqueiros sertanejos eram pEEHEMAEOMO suas
moradias, devido a situacdo de agregado das fazendas que lhes itvagguranca e
uma trajetéria marcada pela transitoriedade e nomadismo (RIBEIRQ,2EI®, 312,

313, 327). De acordo com Ribeiro (2006, p. 377), os gauchos, arregimentados por
paulistas e curitibanos que se instatanos campos do Sul para se dedicar a criacao de
gado, faziam rocados de mandioca, milho e abdbora e fabricavam farinhajealém
campearem o gado, criarem cavalos e muares, e amansarem bois de servico.

Quanto a relacao entre o caipira e a rog¢a, no texto de Ribeiro (2006), ela aparece
em pelo menos trés frentes distintas. O autor relata que se formagasn junto com
ranchos improvisados, nas bandeiras paulistas em busca da idéditieaggides para
a mineracdo e também na tomada de missfes jesuiticas per&ol aprisionamento de
indigenas catequisados para o trabalho compulsorio (RIBEIRO, 2006, p. 332). De
acordo com o antropologo, nas regides onde se desenvolveu a minera¢cao,apdo cont
aglomerado demografico urbano e de uma mao de obra livre, entre negrodos mula

alforriados e brancos pobres, formou-se umecdtura comercial que fornecia queijo,
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rapadura, toucinho e carne, mantimentos em geral cujas rocas eram datzEsvol
suspeitaa ele, em regime de parceria. Também assinala que aos escralsatasra
permitido desenvolver suas rocas (RIBEIRO, 2006, p. 339, 342).

Segundo Ribeiro (2006, p. 344-345), posteriormente, com a decadéncia da
mineracao, alguns dos préprios mineradores, negociantes, artesdos e coadga
ocupando novamente o campo e se tornando roceiros, produzindo para a propria
subsisténia. Da mesma forma, muitos dos bandeirantes paulistas que se ass&mavam
terras distantes ou mesmo aqueles que voltavam para a sua gamedp seste autor
(2006, p. 333-334), tornam-se criadores de gado e lavradores, produzindo para o seu
préprio consumo, numa divisdo de tarefas: os homens rocavam, cacavane&avgug
e as mulheres cuidavam da roga, do plantio, da colheita, do preparo cogadisn do
cuidado das criangas.

E nesse contexto, de esgotamento da mineracdo e da economia meedantil
vinculada, que Ribeiro (2006) identifica uma dispersdo e uma nova sedentadi@asacao
paulistas no espago que denomina de “area cultural caipira”, que abrange uma vasta area
do Centro-Sul, desde a costa do Espirito Santo e Rio de Janeiro, passandoagor M
Gerais, Sao Paulo, Parana até o Mato Grosso. Conselid@ssa regido, de acordo
com o mesmo, uma exploracdo agricola itinerante, que derruba asnagtagieimam
para formar os rocados, técnica de origem tupi que caracterizou larganceititeo do
caipira e mesmo de um campesinato mais recente. Esse pregesgado por Ribeiro
(2006, p. 346), foi, posteriormente, suplantando pela plantacdo de pastagens para o
desenvolvimento da pecuaria, visando abastecer os crescentedomiendzanos que
demandavam o consumo de carne, marginalizando e se apropriando da roga caipira.
Mas antes dessa transformacdo, a organizacdo social dos caipimardada pela
formacdo dos bairros rurais que uniam vizinhos e familiares pelo semtirdent
localidade e pela participacao coletiva (mutirdo) para o lazer e o trabalho, espetsal
a derrubada de matas e formacéo dos rocados (RIBEIRO, 2006, p. 347). Nédse sent
pode-se afirmar que a roga funcionava como um dos elementos que estrutuvadeam a
rural caipira, a partir da qual se constituiram os bairros rurais.

Para Ribeiro (2006, p. 28), o habito de cultivar rocas, identificado nessas
formacdes socioculturais que originaram a cultura brasileira, foi herdadatdatupi.

Para o autor, 0 povo tupi, ha época da coloniza¢do do Brasil pelos patigueiava
sua proépria revolucdo agricola desenvolvendo técnicas de domesticqantae para
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0 mantimento de seus rogados, cujo exemplo mais conhecido e difundido hoje, no
Brasil, seria 0 caso da mandioca. Além dela, o autor ressalta goeasstupis também
cultivavam “[...] o milho, a batata-doce, o card, o feijdo, o amendoim, o tabaco, a
abobora, o urucu, o algodado, o caraua, cuias e cabacas, as pimentas, ¢ @abacaxi
mamao, a ervazate, o guarana, entre muitas outras plantas. [...] o caju, o pequi etc.”
(RIBEIRO, 2006, p. 28). A técnica era a mesma relatada para os lavrddgredodo
colonial: derrubada das arvores com machado e queima do téréese.essa técnia
esses cultivos sendo mencionados por outros autores na discusséo adiante.

A provisdo garantida pelas rocas plantadas ao longo das expealiciigsrior
do Brasil também foram ressaltadas no estudo de Candido (2010), como ilustra a
passagem que citaRegimento de Dom Rodrigo de Castel-Blanco, que diz, em seus 1°

e 8° paragrafos:

1° Toda pessoa de qualquer qualidade que sejafoqu® sertdo a
descobrimentos sera obrigado a levar milho, edaj@nandioca, para
poder fazer plantas e deixa-las plantadas, porqoeeasta diligéncia

se podera penetrar os sertbes, que sem isso ésiivglos

8° Mandara semear as rocas que ja ficam as terrafidiatas de

milho, feijdo e abébora (CANDIDO, 2010, p. 60-61).

No trabalho de Candido (2010, p. 61), também fica evidente o povoamento da
roca colocada em contraposicdo a cidade, como na passagem do Conde d&,Assum

datada de 1717, sobre os arredores da cidade de Sao Paulo:

Saiu a Sua EXa ver a cidade, que esta situada em um plancjerdo
ter até quatrocentas casas a maior parte térrees,muita falta de
gente, porque a maior parte dos moradores viveendela em umas
quintas, a que chamam rogas, as quais ndo constamtis plantas,
gue de milho, farinha de pao [mandioca], e feijagaumas frutas da
terra, que tudo isto vem a ser o seu quotidiantestesdos paulistas,
ndo comendo carne sendo em alguns dias do anandaydéo algum
banquete, ou fazem alguma festa sempre vem a mésgE® com
toucinho, que se pode supor, que é o arroz dogpEuso

Essas informagdes sdo complementadas, ainda, pela citacao qits (201D,

p. 62) faz de Antonil a respeito da existéncia das rocas no caminho das Minas:

[...] ha aqui rogas de milho, abodboras e feijaee q&o as lavouras
feitas pelos descobridores das minas, e por ogtiespor ai querem
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voltar. E sé disto constam aquelas, e outras ragas caminhos das
minas: e quando muito, tem mais algumas batatas.

Candido (2010, p. 62) destaca que “o feijao, o milho e a mandioca, plantas
indigenas, constituem, pois, 0 que se poderia chamar triangulo basatimelatacao
caipira, alterado mais tarde com a substituicdo da Ultima peld’ aFwz afirmagio ¢é
interessante uma vez que se pode encontrar, entre 0S camponeses ®rGaviis
ainda hoje, um sistema préprio de classificacdo no qual roca é niéjace enquanto
o cultivo de outras espécies, como 0 arroz ou o café, ndo é considerado gammua
como plantacéo e lavoura, respectivamente (SILVEIRA, 2008). Ou seja, gans al
camponeses mineiros, roga seria uma antonomasia para plantacodisode fijao,
como ja foi destacado por Heredia (1979) e Garcia J{®&3) em Pernambuco. No
trabalho de Candido (2010, p. 66), encontra-se uma referéncia parecida de que, para os
caipiras, a mandioca era, por antonomasia, 0 mantimento, e o millmga. As
seguintes imagens ilustram “rocas” na visao dos camponeses de Minas Gerais, ou seja,

rocas de mandioca, milho e feijao:

FIGURA 1- Roga d andioca ,

. ‘.v

Fonte: idiane Nunes da Silveira
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FIGURA 2 — Roca de milho

Fonte: Jodo Monteiro da SiIira

FIGURA 3 — Roca de feijao

29

Fote: Joao Monteiro da Silveira

Relevante notar que, ao longo de seu trabalho, Candido (2010) se refere aos
caipiras do interior paulista como roceiros e utiliza o termo paca se referir tanto as
lavouras quanto ao local, como sindbnimo de campo ou rural, quando falpedasas
da rocd, do“homem da ro¢aou da“gente da ro¢a(CANDIDO, 2010, p. 22, 47, 48,

49, 68, 74, 129, 134, 142, 149, 154, 162, 199, 201, 204). Para este autor, a cultura
caipira, marcada pela organizacdo social em bairros e pela ecatesubsisténcia, ou

seja, caracterizada pelo ajuste ao meio, era formada pelosesitiggusseiros e
agregados. Destarte, Candido (2010) assume a existéncia de uma estratditatéea s
cultura rural paulista, falando especialmente do periodeiplisbandeirante, no século

XVIII, dividindo, de um lado, os proprietarios de fazendas de cana, gado e, rdajs ta

de café, e, de outro, os sitiantes. Entretanto, o autor destaca daeendeiros
participam da cultura caipira, em termos de seus costumes, faldcelade, embora

nem sempre possam ser considerados dela integrantes. Nesse sentido, @angido (
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considera que tanto os fazendeiros quanto os sitiantes € mesmo 0s ptEsselTR
origem em comum nos mesmos troncos familiares, tendo feito parte dos “sitios de roga”
que, segundo ele, seriam territorialmente avantajados e sem umalisftitzio entre a
grande e a pequena propriedade.

A expressao sitios de roca € recorrentemente empregada por Holanda (1994
1995), especialmente nos seus estudos sobre S&o Paulo colonial. A ref@géncia
Holanda (1994) aos sitios de roca aparece, muitas vezes, em contrasteilagm
cidade ouassedes urbanas em geral, sendo o sitio da ro¢ca o espa¢o no camge onde
produz os mantimentos. Nesse sentido, o autor também faz alts#g@atanto como
“espaco rurdl quanto como‘espaco de producdousando inclusive a expressaoca
de mantimentds ja consagrada por Soud#®87).0 contraste do uso do vocébulo roca
em oposicao a cidade fica claro quando Holanda (1994, p. 90) reproduz um trecho de

Frei Vicente do Salvador:

[...] cidade esquisita, de casas sem moradores, qEproprietarios
passavam mais tempo em suas rocgas rurais, sé douttintempo das
festas. A populacdo urbana constava de mecanigesxgrciam seus
oficios, de mercadores, de oficiais de justicafadenda, de guerra,
obrigados a residéncia.

O trecho se refere a cidade de Salvador no século XVI, e Holanda (1994, p. 90)
ressalta como, no Brasil Colonia, a elite habitava o caefpequent&a as cidades
apenas em ocasifes especiais. O contraste do povoamento do campacém ae
cidade ja foi notado num trecho anterior quando Candido (2010) cita uma pagsagem
Conde de Assumar sobre Sao Paulo no século XVIII, ressaltando como a populacéo
vivia de forma macica nas rogcas e ndo na cidade, embora nestessgoum
aglomerado de casas.

Assim como no trabalho de Candido (2010), Holanda (1994; 1995) se refere ao
agricultor e a populacdo que vive no campo, no periodo colonial, como roceiros,
expressao que vai se tornando escassa no vocabulario académico sobre estudos rurais nc
Brasil, como se vera adiante. Holanda (1995, p. 187) se refere ao uso da farinha, oriunda
“dos milhos da roga de expedi¢do”, como mantimento obrigatorio nas expedigdes no
século XVIII, juntamente com o feijao e o toucinho de porco, sugerindo a estiénc

rocas de producdo de mantimentos destinadas a provisdo daqueles que gartiam a
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entradas. Por outro lado, o autor também menciondsii®s de roga como um
assentamento dos paulistas que se sedentarizam, em contraste as bandeiras.

J& na obra de Freyr@2003) as mencdes a roca sdo sempre feitas com a
conotacdo de lavoura, as vezes, chamando-a de rocado, relacionadastratss de
pragas, aos problemas com ataque de lagartas, e ao trabalho de magar Apenas
numa ou noutra reproducéo de trechos de cronistas e viajantes do Brasl cbtegre
(2003), em notas de rodapé, alude‘@gas de mantimentoou a“roca como espaco
rural” num sentido mais amplo. Da mesma forma, Prado J(2041)refere-se a roca
especialmente em termos das praticas agricolas: limpezaalagiicultavel por meio
da rogcada e da queima, bem como faz referéncia a lavoura de subsigiénsegundo
ele, teria dado origem a uma forma particular de exploracdo agricotmadasa
producdo de géneros alimentares, diferenciada do que denomina de grande lavoura. Para
0 autor, essa agricultura de subsisténcia poderia incluir uma grande propregdade,
neste aspecto, assemelhawvat grande lavoura, “até a insignificante roga, chacara ou
sitio, onde ndo h& escravos ou assalariados e onde o proprietario ou cimpéede da
terra é ao mesmo tempo o trabalh&d®RADO JUNIOR, 2011, p. 162). No ambito
das grandes lavouras, o desenvolvimento das rocas para o provimentoisténsidgs
era feito pelos escravos no dia da semana considéhads’, geralmente o domingo.
Nas fazendas de gado do sertdo, conforme o autor, também era costume que 0s
trabalhadores ajudantes, escravos ou assalariados, chamadof&bdead, se
ocupassem das rocas de subsisténcia. Em fins do século XVII e inicio doaX%tas
ordenavam aos lavradores de cana e aos proprietarios de embarcagaéisoddet
escravos que plantassem rogcas de mandioca para a subsisté&tesa (BRADO
JUNIOR, 2011, p. 167, 200).

A partir das fontes verificadas, corrobora-se com a caracterizacadedarza
roca criada por Oliveira, M. (2012) e citada no inicio deste capituloeNesgido,
conclui-se queo termo “roc¢d’, durante o Brasil Col6nia, denominava um espaco
eminentemente dedicado a producédo (e ndo ao lazer e fruicdo, édbodicacées da
existéncia de uma vida social intensa), especialmente de gérienestigios, os
mantimentos, destinados ao autoconsumo (também citado como subgistéacia
abastecimento local. Como um desdobramento dessas condi¢cdes,-sketgliea os
géneros alimenticios principais eram a mandioca, em primeiro lugar,d milho,

feijdo, aboboras e uma variacdo de outros géneros, como as pimentas, batata
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amendoim, algumas frutas, como mamao, abacaxi e banana, além do algtmido e
tabaco, entre outros. A méo de obra que se dedicava a essa producao ergacompos
desde os proprios escravos da monocultura ou da mineracdo, até a cassslidtia

de homens livres que compunha a populacdo colonial brasileira, como feitores
agregados, vaqueiros, ou seja, homens brancos pobres ou negros e mulatos alforriados.
As rocas garantiam, portanto, o sustento dos trabalhadores que deveriamapsov
mesmos ea sua familia, bem como abastecia o sistema local, seja 0 engerdm
cidades vizinhas, sendo a sua localizacéo periférica as vilas e sedes urbanas.

Mas as rocas também eram plantadas ao longo das trilhas abdams pe
expedi¢cdes ao interior do Brasil, seja para descobrimentos ou para a capguupos
indigenas para o trabalho escravo. Assim, da mesma forma que a roca pr@amovia
mobilidade, também garantia o assentamento das populacdes e 0 proeesso
sedentarismo. As rocas, a partir da derrubada das matas, da idcrewaerreno e do
cultivo de plantas nativas, como a mandioca, apontam para a apEopies; técnicas
indigenas pelos colonizadores, num processo de adaptacdo ao meiandac#itias
entradas, a posse e a dominacdo do espaco. O uso da técnica ddsi regedo
reproduzido pelas popula¢cdes descendentes, principalmente, de brancos eerimdios,
especial os posseiros e agricultores que, juntamente com suasadanliam
desenvolvendo uma agricultura itinerante, de autoconsumo, dentro ddeé&ralura
caipira.

Por tudo que foi descrito, supde-se que, no Brasil Col6nia, a roca, muitas veze
funcionou como um dos elementos que constituiram a vida rural brasileirajngirant
ndo somente o abastecimento e a reproducdo da populacdo localamiaén to
desenvolvimento dos préprios empreendimentos, sejam as bandeiras, o engenho, 0s
currais e as minas, o trabalho e a cultura da sociedade rural. Besde, sacredita-se
que, além das referéncias dos autores aqui citados que usavamoordea COmMo
sinbnimo de vida rural, a constatacdo da importancia das rocas naraséutda vida
colonial brasileira também permite tal inferéncia. Apresegtaa seguir, a
representacdo, em forma de diagrama, das principais caractedatizaegoria ro¢a na

literatura consultada que trata da formacé&o socio-histérica do Brasil Col6nia:
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FIGURA 4 — Caracteristicas da roca na formacéao socio-historica do Brasil Colénia

*Derrubada do mato e queimada;
+Cultivo de mandioca, milho, feijdo, abdbora;
*Processo itinerante.

Técnica indigen

R

*Géneros alimenticios: mandioca, milho, feijao, avab
*Ma&o de obra: escravos; homens livres (brancos polores
negros alforriados); agregados e parceiros.

Produca

X

« Autoconsumo ou subsisténcia;

*Abastecimento local (engenho, curral de gado, miidades
vizinhas).

Consumo

v

*Expedicdes de descobrimentos;

*Bandeiras;

Empreendimento< «Agricultura marginal ao engenho, currais de gadnam
+Bairro rural caipira;

*Pequena producdao familiar.

=
*Roceiros;
«Casas da roga;
Elemento *Gente da roga,
estruturante da< ,
vida rural *Povoamento naroga;
*Roca versus cidade/vila/vida urbana;
_ +Sinbnimo de rural.

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

1.2 Usos e significados do termo roca nos estudos sobre o canmags no

Brasil

No item anterior analisou-se a forma como o termo roca foi retratado na
literatura que trata da formacao sécio-historica do Brasil Coldnia. Neste itemnégprese
se uma analise acerca do significado do termo roca nos estudos sobre sinzdmpe
Brasil. Roca € uma categoria que pode ser identificada como fundamengskundbss
sobre o campesinato brasileiro. O termo roca tem sido peepsaiilizado tanto para
descrever quanto para explicar a vida e o conceito de camponés. thlss edo
campesinato, a ro¢a, ou o rocado, é descrita de maneira detalhadapaotgbei méo
s6 para compreender a evolugao dos usos e significados deste vocabuiodwopues-
colonial brasileiro, como também possibilita uma analise micrmdégica no ambito

da pequena producéo agricultora familiar de autoconsumo.
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Queiroz (1973) chama a atencéo para o fato de que o campo era retratado com
estando ocupado por dois segmentos: os grandes fazendeiros e os trabalhaigres ru
escravos ou ndo. A autora, entdo, notabiliza a existéncia de uma caotiala
intermediaria que nao seria nem fazendeira nem trabalhadora senfeemasa pelos
sitiantes, a qual designa como camponeses. Nao se trataria, qpod&nim povo
isolado, sendo o bairro rural prova da existéncia desta sociedadé&asse. sentido, o
campesinato, ou essa camada social intermediaria, corresponddrabalbedores que
se dedicavam as rocas no Brasil Colénia, conforme evidenciado na segémr, ante
sendo, portanto, os descendentes desses grupos sociais (ou 0 que resultou de sua
reproducdo, aliado a outros fatores, como a decadéncia do engenho e da mineragao).

Queiroz (1973) caracteriza 0 campesinato como um grupo social subordinado,
ora a um senhorio, ora a sociedade urbana. Quando se tratava de uma regi@o onde
havia grandes fazendas, sendo os sitiantes 0s Unicos produtores, G@atabelama
hierarquia mais horizontalizada, dividida com base nos grupos de agricultores que
possuiam ferramentas de arado, os quais eram considerados mais abastadagio
aos sitiantes que utilizavam apenas a mao de obra familiarpgusua vez, estavam
sobrepostos aos trabalhadores sem terras. Queiroz (1973) destaca a depeindénci
sitiantes em relacéo a cidade, retratando a relacdo de trmwdneca dentro de um
contexto de subordinagdo politica. Embora a autora utilize o aspecto da sudordina
politica para definir o camponés, do ponto de vista econémico, ela cedaeacomo
voltado para uma logica de reproducdo autbnoma, desenvolvendo praticas modutiva
voltadas para o autoconsumo. A categoria ro¢a aparece na analigeiz 1973, p.

194) sobre o campesinato como o espac¢o no qual se produz o cultivo:

Nas pequenas empresas agrarias, exploradas padasidomésticas,
a superficie cultivada, de pequeno porte, denomsagampre ‘roga’;

0 pegueno empresario ruralroceiro— entregava-se a policultura em
pequena escala, auxiliado pela prépria familiasse/ezes, por um ou
outro camarada remunerado.

A roca tem um aspecto central na distingdo que a autora faz entre “as pequenas
empresas agrarias voltadas para a agricultura de subsisténcia” e “as pequenas empresas
agrarias voltadas para a comercializacdo de seus produtos”. Na primeira, a roga de
subsisténcia € o foco central de dedicacdo do trabalho da faseiidp a venda do

excedente da producdo ou qualquer outra obtencdo de fonte de renda apenas
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complementar aquela. Na segunda categoria, o foco do trabalho familparéagao
destinada ao comércio e a roca seria apenas uma complementaigdoNdssa
tipologia, Queiroz (1973) contrapde “@ocd’ a “cultura comercidl, e evidenciaa
heterogeneidade das empresas agricolas do interior de Sdo Paulo. A quadiada
relato do funcionamento de uma fazenda do interior paulista no periodo da
implementacdo da politica de colonizacéo do governo brasileiro, regpasgo século
XIX para o XX, identifica as culturas comerciais nela exisgenss lavouras de
amendoim, milho e mandioca e, como roca de subsisténcia, o arroz, o &eijao,
batatinha, a cebola, a melancia, a abobora e as hortalicas. Neste aspec@ndaata
nucleo de provisdo da familia, mas deixa de sé-lo para a comunidadeonm,ent
percebendo-se um processo maior de autonomizacdo que nas épocas aatelores
diversificacdo dos processos agrarios e agricolas.

Nesse estudo de Queiroz (1973), a categoria roca € explicitada aeaniras
esferas da vida camponesa, até entdo ndo mencionadas pelos véajenateistas do
Brasil Col6nia. A autora faz referéncia a divisdo de trabalho por género quleeecav
categoria roca na familia camponesa, ressaltando que, nos processosréie o0s
homens se encarregavam das tarefas na roca e as mulheres na Emwéna.no
trabalho regular, as mulheres trabalhavam na roga com os maridostaesssa
situacdo fosse mais comum entre as mulheres mais velhasulAsre@s mais jovens
eram destinadas, na maioria das vezes, ao trabalho doméstico, enquhotoens
assumiam o trabalho na roca. Nas novas geracoes, as mulheres s@balmiabm na
roca ao lado de seus maridos nos casos de uma necessidade econémica mais acentuada.

De forma mais geral, destaca-se que, no texto de Queiroz (1973), as expressoes
“trabalho da roga” ou “trabalho na ro¢a” aparecem vérias vezes para designar o trabalho
exercido na lavoura agricola. Por vezes, ela também se refere a um “sistema de roga”
para designar uma particularidade do trabalho camponés que estdamestd ligado
ao “trabalho de ro¢a ou seja, ao cultivo agricola. Segundo Queiroz (1973), haveria
uma formacédo hierarquica da sociedade rural em torno da roga, o que pookacer
de forma explicita em relacdo aos agricultores camponeses fageicaltura de
exportacdo. As Dancas de Sdo Goncalo, em Santa Brigida, na Bahia, npeladas
autora, expressam, em seus rituais, esta hierarquia socialmedsenavcomunidade
Os fazendeiros e donos de armazém ocupavam as posicoes privilegpgdatos pelos

donos de pequenas rogas, que se sobrepunham aqueles que ndo possuiam ro¢a nenhum:
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Esse processo de hierarquizacdo social em torno da roca ainda mésidmapontado
nos textos consultados sobre o Brasil Colonia e parecem estar relacianadas
estruturacdo tardia dos processos agrarios e agricolas no Brasilcangasjuéncias
serdo, posteriormente, apontadas nesta pesquisa.

No que diz respeito a esta relacdo dos agricultores camponeses coaj) a rog
Queiroz (1973) destaca que esta era formada em regides ainda ndo “invadidas” pela
grande monocultura de exportacdo nem pela agricultura comercial e #iandba
mesma forma, a autora admite que a ocupacdo das melhores terragapea
monocultura seria, muitas vezes, o0 motivo da decadéncia de muitperes®s cujas
rocas ficariam restritas as piores terras. Apesar disso, nao se |xateddedestacar
que, para a autora, o sistema de cultivo camponés, a ro¢a, se castituima das
condicBesde mobilidade dos bairros rurais. Nesse sentido, 0 processo itinerante que
caracteriza a técnica da roca seria a estratégia que ptassbili reproducado dessas
familias de agricultores. Os roceiros de Queiroz (1973) sdo tanto aguel#abalham
na roga, quanto, também, aqueles originarios do campo, sendo o termo utilizado para
caracterizar ndo s6 um processo relacionado ao trabalho, masntal@béentificacdo
social. A categoria rocas, empregada por Queiroz (1973), no entanto, vai se tornando

menos recorrente nos estudos de campesinato posteriores ao dela.

FIGURA 5 — Bairros rurais em Goncalveéde
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Na imagem acima, visualiza-se uma placa de transito indicanelotidas para

alguns dos bairros rurais em Goncalves, Minas Gerais. Destaca-sstejueuaicipio
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fica proximo a Itajuba, regido estudada por Moura (1978), seguindo a perspestiva
estudos de bairros de Queiroz (1973). Moura (1978) estudou os padrdes de deranca
parentesco na reproducdo de uma area camponesa em Sao Jodo dan@ristji@o de
Itajuba, no sul de Minas Gerais. Em um capitulo destinado a discusgiioddgao
camponesa, Moura (1978) distingue o sitio da fazenda, num esquema de oposi¢ao
construido pelos préprios camponeses. O sitiante era tido como aquele gumtich

terra e, a0 mesmo tempo, como um lavrador, categoria profissional quiticaiea

como cidadado. O fazendeiro, ao contrario, era tido como o proprietario de grande
extensdo de terra, a qual estava situada fora dos limites da bowca (1978, p. 16)
complementa a sua definicdo de sitiante afirmando que “[...] o ‘sitiante’ trabalha na

‘roga’, com a ajuda dos filhos, plantando fundamentalmente ‘para o gasto’ (ou ‘para o
estdmago’)”. Também neste estudo, assim como no de Queiroz (1973), a relacdo com a
roca reforca a identificacdo dentro de uma estrutura hierarquica.

Moura (1978) ressalta ainda que, dentro de uma mesma propriedade privada,
podiam existir unidades econdmicas independentes no seu interior as quais eram
caracterizadas pel@asa earocd’ do pai e pel&casa e a ro¢ado(s) filho(s) casado(s).

Cada unidade econdmica, entdo, corresponderia a uma familia nuclear divitleda
unidade de producao (ro¢a) e unidade de consumo (casa). A rocaag@entéo, cComo

um nucleo estruturante da familia, assim como era um componente impdeanta

rural mais ampla, como destacado anteriormente. A oposi¢céo entréunaizale de
consumo) e roca (unidade de producédo) reproduz a oposicao entre atividades domésticas
e atividades agricolas numa divisdo do trabalho familiar apontadayteta. Caberia a
mulher o trabalho da‘cas& e, ao homem, o dédrocd’. Embora ambos fossem
classificados pelos sitiantes corftoabalhd, apenas o trabalho na roga era tido como
servico“pesadd. Por outro lado, o trabalho da mulher na roca, quando permitido, era
tratado comd&ajudd’ e ndo comdtrabalhd. Essa divisédo do trabalho marcava também

a reproducao social que direcizaa insercao dos filhos e filhas no trabalho da roca e
da casa, respectivamente. Segundo Moura (1978), as meninas santoia@s poucos,
responsaveis por tarefas domésticas de acordo com sua faixa etaria emingsm
assumam, também de acordo com a sua idade, as tarefas na roca. A roca tinha um
aspecto fundamental em relacdo ao trabalho dos meninos, pois a eprsegae uma
“pequena ro¢apara ser cuidada de forma independente, 0 que waarnaprocesso de
emancipac¢ao do grupo familiar, antes mesmo do casamento. A roca era, pamanto,
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passagem ritual dentro da familia camponesa, tendo um papel esteuhoamicleo
familiar camponés, ao ser utilizada ndo s6 na construcao dos papésede, gnas
também na identificagdo dos papéis de cada geracdo dentro do grupo doméstico.

Garcia Junior (1983) e Heredia (1979) também estudaram o campesinato
especificamente, aquele que se formou a margem da plantation nad@dvata
Pernambucana. Assim como no trabalho de Moura (1978), Garcia Juanior (1983) e
Heredia (1979), consideraram a unidade doméstica como composta pelde uheda
producdo, d‘rocadd, e pela unidade de consum;‘casd. Entretanto, para ambos, o
rocado foi compreendido e descrito como um processo produtivo. Os autores
dedicaam-se a descrever as tarefas e os ciclos desse sistemavprdoiin como 0s
seus produtos, identificando que, no campesinato da Zona da Mata Pernamimicana,
principais produtos que definiam o rocado eram a mandioca, o feijao (ou fava) e o milho
— sendo que especialmente a mandioca era utilizada como sinéningad@pesar da
mandioca, do milho e do feijado (ou fava) serem considerados os principais produtos do
rocado, eles ndo excluem a existéncia de varios outros, como algodéadnicame,
vagem, coentro, maxixe, alho, pepino, chuchu, quiabo, pimentdo, alface, tomate,
jerimum, repolho, cenoura, cebola, abacaxi, maracuja, melanciade (EREDIA,
1979).

O rocado € ainda subdividido, em termos de produtos, nas categorias de
“lavourd’ e de“arvore$ ou“pés de pau A diferenca é dada pelos cultivos tempogrio
e permanentes. As lavouras permanentes, arvores frutiferas ou mesmo o café, por
exemplo, podem ser encontradas ndo sO no rocado (espaco destinado ao cudtjvo), ma
também, no terreiro ou no quintal, espaco proximo da casa de morada, onde sambém
planta. Mas séo as lavouras permanentes que defiffsitial e delimitam as terras de
posse da familia. Em decorréncia da sua existéncia temporahuaalpermanente, de
alguma forma, comprovaria a ligagdo com o passado (GARCIA JUNIOR, 1983).
Segundo Garcia Junior (1983 Heredia (1979), a agricultura camponesa se
caracterizaria pela associagcdo ou sucessao de cultivos no me=mo és terra. Por
outro lado, para Queirod973),a sucessao ou a rotatividade de culturas e rogas nao
impediria o carater itinerante das rogcas camponesas.

O processo de trabalho no rocado descrito por Garcia J11988) e Heredia
(1979) consiste nas etapas @eocar o matd, ou seja, retirar a vegetacdo natural
utilizando foices, machados e estrovengas. Essa tarefa é, geralrealiteda pelo
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homem, pai de familia. Posteriormente, se junta toda a vegefae&oi rocada, num
processo denominadwoivard’. A coivara é, entdo, queimada e, posteriormente, limpa,
ou seja, as sobras sao retiradas. Se ainda for necessario, destocajae retirasa-se
0s troncos ou tocos de vegetacdo que restaram com a utilizacd@ émxada. Todas
essas atividades sdo masculinas. Com a terra limpa, o planticiaecom os homens
abrindo as covas com a enxada e as mulheres e/ou as criancasti@pa@stsementes
e fechando as covas com os pés. A plantacdo precisa ser mantidandeatie
limpezas no mato que cresce entremeio a lavoura. Esse processondepcmia ser
feito pelas mulheres. Ja a colheita € realizada pelos homens. aslglessas etapas
correspondem as técnicas de origem indigena, tipicas do periodo colonial.

A divisdo das tarefas por género, no campesinato, ja anteriornssintalada
por Moura (1978)e Queiroz (1973), € discutida de maneira mais detalhada por Garcia
Juanior (1983)e Heredia (1979), como demonstra Heredia (1979, p. 77) na seguinte
passagem: “Nao ha davida de que o lugar que os diferentes membros ocupam dentro do
grupo doméstico esta estreitamente ligado a sua posicdo com eagtividades que
desenvolvem norogadd ou na‘casa”. De acordo com essa autora, a oposi¢cédo casa-
rocado, além de refletir a divisdo do grupo doméstico em unidade de consumo e unidade
de producdo, expressa também a oposicdo entre o trabalho e o nao ,trabalho
relacionando-os ao homeena mulher, respectivamente. O rocado € tido como tendo
preponderancia sobre a casa, pois é a producdo nele realizada que garante a
sobrevivéncia do grupo doméstico, seja por meio do seu consumo ou da compra de
géneros alimenticios com a renda dela advinda. Se o pai de familesponsavel pelo
rocado- e este domina a casdogo, o grupo doméstico esta sob a autoridade paterna.
As tarefas realizadas pelas mulheres no rocado sdo especificas, podemiio as
rocado somente em casos excepcionais, como morte do pai de fandhga duwu
velhice. Mesmo assim, a mulher assume o ro¢ado se ndo houver urorsoneessilino
no grupo domeéstico. A preponderancia do pai (responsavel pelo rocado) no grupo
doméstico se manifesta em diferentes ocasides: é ele quete debre os cultivos e
seus manejos, administra os recursos disponiveis e faz todos os neayéermamento
de terras de trabalho paraotar rocad®, venda de animais ou produtos do rocado,
compra de géneros necessarios a reproducéo do grupo domeéstico). No espag@da cas
proeminéncia do pai garante a ele a prioridade para se servir ngdagfei para
consumir os produtos mais nobres no caso de escassez. As melhores ferrdenentas
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trabalho também s6 podem ser usadas pelo pai, passando ao dominio dos filhgs adultos
da mulher e dos filhos pequenos conforme o desgaste provocado pelo uso. Como
destaca Heredia (1979), a enxada € o simbolo do trabalho no rogado.

Conforme demonstra Heredia (1979), a constituicdo das posi¢cdes sociais dos
membros do grupo doméstico determinada pelo par de opostos casa-ro¢cado pode ainda
ser compreendida pelo papel doogcadinhd. Trata-se de um rocado individual
pertencente a mae de familia ou a cada filho, separadamente. No rocaduitdado é
individual e de responsabilidade do membro ao qual ele foi concedido. Isto pooque
pai quem concede uma parte da terra de trabalho ao filho ou a pap4aotareny o
seu rogadinho. E também o pai quem concede 0s insumos e ferramessaanes ao
cultivo do rocadinho, quem determina o que sera cultivado (j& que é ele quem fornece as
sementes) e os dias da semana que o filho pode se dedicar a sua rahsintio
entanto, a autora ressalta que os produtos adquiridos no ro¢adinho podem ser vendidos e
a renda é aplicada para atender as necessidades individuais, diferé@tdo rocado
cujos resultados sao inteiramente destinados as satisfagfegpdaomo um todo, seja
de forma direta ou indireta. Por isso, a dedicagéo ao proprio rogadinho néo litleva
ou a esposa da obrigacdo de ajudar no rocado familiar visto que € estrajie g
reproducao de todo o grupo doméstico. Embora, a principio, o destino da producao do
rocadinho seja individual, ele pode ser apropriado pelo pai e utilizaddisfagio das
necessidades familiares num caso de escassez ou de dificuldagesmaempesar de
ser uma forma de individualizagdo, ao proporcionar, a cada membro do grupo
doméstico, a satisfacdo das necessidades privadas, 0 rocadinho @&ndmemesmo
tempo, um refor¢co do pertencimento ao grupo familiar ja que s6 pode ter unmocadi
aguele é membro do grupo doméstico.

Também Woortmann e Woortmann (1997) dedicam-se a uma etnografia do
trabalho na lavoura camponesa a partir da pesquisa com sitianipareesgOs autores
propdem pensar o trabalho como tisaber-fazét, ou seja, a compreender ndo s6 o
trabalho como técnica, mas como cultura, apreendendo todo o apardéiadegue o
antecede. Como o trabalho camponés é realizado no rogado, a etnografia de iioortma
e Woortmann (1997) permite compreender, de maneira mais profunda e numa
perspectiva simbolica, o sentido de roca para 0os camponeses, se comparailasa

etnografias aqui discutidas.
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Woortmann e Woortmann (1997) descreverisiitio camponéscomo o lugar
do trabalho por exceléncia, composto, na regido estudada;‘pekd’, “capoeird,
“chao de roga e/ou “malhadd, “pastd, “casa de farinfia “casd e “quintal’. Os
autores fazem uma descricdo extremamente detalhada desses cosspqunesio ndo
s6 espacos do sitio, mas também etapas do processo de trabalho alyrientanto, o
“chéo de ro¢ae a“malhadd, mais do que isso, sdo, por si s6, modelos de processos
produtivos, sistemas agricolas, pois 0 model6aiéo de ro¢g mais antigo, demanda
um pousio de longos anos (sistema extensivo), enquariabadd € um recente
sistema de cultivo, de carater intensivo. Havia, geralment@roacesso no qual, apos a
derrubada do mato, a terra era transformada em terra de trabalho, ou séjao ela c
roca. Este poderia ser substituido pela malhada ou pelo pasto, ou rsiemiéepelo
pousio. Como o chdo de roca era a primeira etapa de plantacdo que seaseguia
domesticacdo da natureza, geralmente o solo era mais ricoteemtes e podia ser
explorado sem a necessidade de correcdo. Apds Vvarios cultivos, quandada tehdo
de roga comecava a dar sinais de esgotamento, ela era entdo descansada, owdestinada
pasto ou a malhada (forma de cultimbensivo), 0 que poderia ocorrer com ou sem 0
descanso. Entretanto, os autores notaram que, historicamente, o0 sigtécola de
chdo de roga tinha sido preterido em detrimento do modelo da malhatdasd\
especificamente nesse estudo, uma contraposicdo aos autores quexagscsebre o
periodo colonial, em que a roga ainda era marcada por um processo de &xplorag
itinerante. Ainda que haja um revezamento da roca no campesinatorsegpadado
por Woortmann e Woortmann (1997), percebe-se um processo sedentario de produgéo.
Assim como ressaltado pelos pesquisadores discutidos anteriormente,
Woortmann e Woortmann (1997) também demonstraram que o chao de rocga, além de
produzir o cultivo, também era um espaco de aprendizado do trabalho agriosla pel
jovens sitiantes, como revela a seguinte passagem: “O chao de roga, portanto, nao
produz apenas agricultura, mas também agricultores, na medida em que ¢ um ‘campo de
treinamento’ para futuros sitantes” (WOORTMANN; WOORTMANN, 1997, p. 70).
Segundo os autores, este espaco de aprendizado correspondia ao rogadinh@atescrito
Garcia Juanior (1983 Heredia (1979), a respeito do campesinato pernambucano. Nesse
sentido, a descricdo do aprendizado do trabalho pelos filhos dos camponeses de
Woortmann e Woortmann (1997) se mostra bastante parecida com aquela pslatada
Heredia (1979) e Garcia Junidr983) e por isso, ndo sera reproduzida aqui.
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Woortamann e Woortmann (1997) também identificaram que a roca era uma
antonomasia para milho e feijdo, embora fossem encontradas, nela, outrosspteduto
cultivo. Também identificaram o processo de consorciamento (assmcaus cultivos,
bem como as arvores frutiferas (lavoura permanente, arvore ou pé de phugrgera
no espaco do quintal, referido, no campesinato pernambucano, como terreiro.
Interessante notar uma significacdo dada pelos autores a um dosasigie
consorciamento que denominam de “micro ecossistemada roca”. Destacase ainda,
como contribuicbes desses autores, 0 aspecto cultural e simbolidWapremann e

Woortmann (1997) atribuiram a roca:

Para sitiantes ou caboclos, como também para agotp como
mostra Renato Rosaldo, a leitura das rocas é ummafde construcao
do tempo; cada roca é a expressdo de um periodonjonto das
rogas é a historia do grupo. Mas a leitura da rad@a espaco onde ela
se faz tem ainda outro sentido histérico: elalégdmo no México, a
leitura da subordinacdo. Para os camponeses mesgican nobre e
depois ao branco; para os sitiantes, aos propast&ara os sitiantes,
a roca sempre expressa o trabalho, e este o dosdbie a terra
(WOORTMANN; WOORTMANN, 1997, p. 149).

Nesta passagem, pode-se perceber que a rogca ndo expressa someotedem fa
producdo e a garantia de sobrevivéncia do grupo doméstico, mas ela této@nsio
préprio grupo. Acreditava-se que a rocga constituia o grupo domeéstico ndo somente
enquanto meio para a sua reproducdo social, mas, também, como capazrdg const
simbolicamente esse grupo, por meio da memodria. Essa afirmacaantguobé ser
compreendida quando Woortmann e Woortmann (1997), ao descreverem a divisdo do
trabalho familiar por género, referes®-ao trabalho na roca como um “processo
construtor de género”.

Em um trabalho mais recente, Branddo (2009) dedicou-se parcialmente a uma
descricao do papel da rogca no campesinato goiano. O autor introduz uma nova leitura de
pares de opostos sobre a roca, ao afirmar que, para 0s camponeses, ela oevela
confronto entre d‘tempo antigd e os“dias de hojg além de revelar uma relacéo
vertical e horizontal, ou seja, esse confronto rerset@-questdo agraria e a relacédo
entre os proprietarios, como revelam as express@ess do fazendeitoe “rocas de
meid’; “roca grandée “roca virgeni. O autor destaca também a existéncia“dagas
de tocd, ou seja, pequenas lavouras sazonais, abertas em terras cultbgreis

espacos de matas derrubadas. Eram assim chamadas, pois ndeitagestocas,
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derrubavam-se as matas, queimavam-se o0s galhos e troncos de arvoss Nas
pequenas rogas de toco eram produzidos o arroz, o milho e o feijao. O trababa na

foi descrito pelos entrevistados como “tocar ro¢a”. Brandao (2009), em uma nota de

rodapé que poderia passar despercebida, reproduz a fala de uma camponesa que relat
“ter nascido e se criado na rdgasando roca para designar o lugar e a cultura em que

se vive.

A descricdo da categoria rogca ou rogado nos estudos sobre o campesinato no
Brasil permite uma analise mais acurada da roca, numa perspeitieasociologica,
cuja unidade de analise é a familia camponesa. No que tange ao dgsgcfito como
roca no Brasil Colbnia, a roga camponesa continuou com um espaco eminentamen
producdo, particularmente de géneros alimenticios, representados pelmémalieca,
milho e feijdo, muitas vezes sendo referidos como antonomasia de ermbara
estivessem presentes outros produtos também.

As mudangas ou nuances identificadas relacionam-se ao fato de a roga
camponesa continuar garantindo o sustento familiar, mas deixando de fEpem
preponderante no abastecimento local do seu entorno, tornando-se, ao que parece,
isolada ou, pelo menos, marginalizada. Outro aspecto a se considenanéi@ como
a roca estrutura a vida camponesa, determinando os papeis de génegcac amErao
do grupo doméstico. Esses papéis, centrados no patriarcalismo, revelam esaqodsc
hierarquizacdo social interna, na familia camponesa. Mas a hieraoigd também
comeca a ser exposta em relagdo a comunidade externa, a ¢amifianesa, tanto no
gue concerne a producdo (autoconsumo versus comercializacdo) quanto emarelacao
estrutura fundiaria e a posse da terra. Possivelmente, esse dado aelasintanho da
propriedade, a sua funcédo, ao tipo de mao de obra empregado e a propriedade ou a posse
do terreno tenha se consolidado e se evidenciado a partir da Lei ceedeeii@60, que
instituiu 0 acesso a terra a partir da sua alienacdo, deskewiitmos processos de
ocupacdo da mesma, até entdo recorrentes na historia brasileira. Felpgoeaestas
questdes estejam também no cerne da ideia de subordinacdo que eatooedueiroz
(1973) ressaltam como condicdo camponesa, estando relacionada aos stemas
posse, parceria e trabalho agregado nas grandes fazendas. Embora aargogais ids
lavouras monocultoras ja fossem realidade no Brasil Colonia, e #ilidside da
situacdo dos roceiros ja tivesse sido relatada pelos autores conswtadberdinacao
do roceiro a um senhorio parece tomar outras dimensdes a partir da propdadade
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terra, em 1850. Por outro lado, a roga ganha outras conota¢cdes simbolicasaedeci
ndo so ao ciclo de vida da familia, como no caso dos membros mascuimoss c
rituais de passagem da infancia a vida adulta, mas, tand#mmistoria, memoéria e
posse da terra.

Nota-se, ainda, a importancia das ro¢as nos bairros rurais. Entretastmsas
caracteristicas de agricultura itinerante parecem oscilar sitbacées de uma
exploragdo agricola mais permanente, que reaproveita 0 espag@aitiiz roca com
producdes rotativas e consorciamento. Os estudos do campesinato taenivéienp
compreender, por meio das descricdes de etapas do processo produtivo acdoa rel
com a pecuaria, por exemplo, a roca como um sistema agricolasiftatezar essas
comparagoes, represers®-no diagrama abaixo, as mudangas e permanéncias dos

sentidos e usos de roca no Brasil Colénia e no campesinato:
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QUADRO 1 - Caracteristicas da roca no Brasil Colénia e no campesinato no Brasil

Republica

BRASIL COLONIA

CAMPESINATO

Empreendimento
Expedicdes de descobrimentos;
Bandeiras;
Agricultura marginal ao engenho, currais d
gado, minas;
Bairro rural caipira;
Pequena producdo familiar.

Empreendimento
Pequena producéao familiar
(camponés, colono ou sitiante);
Bairro rural caipira.

Producéo
Géneros alimenticios: mandioca, milho,
feijdo, abdbora;
Ma&o de obra: escravos, homens livres
(brancos pobres ou negros alforriados);
agregados e parceiros.

Producéo
Géneros alimenticios: mandioca,
milho, feijao;
Mao de obra: familia camponesa
(proprietarios, posseiros,
agregados e parceiros).

Consumo
Autoconsumo ou subsisténcia;
Abastecimento local (engenho, curral de
gado, minas, cidades vizinhas).

Consumo

Preponderancia do autoconsumo ¢
subsisténcia;

Abastecimento local (fazenda
monocultura, agregados e
parceiros) ou comercializagao
externa para cidades e vilas.

Técnica indigena
Derrubada do mato e queimada;
Cultivo de mandioca, milho, feijdo, abébor,
Processo itinerante.

Técnica indigena
Derrubada do mato, coivara,
capoeira, chdo de roga, malhad
pastou ou pousio;
Cultivo de mandioca, milho e feijac
Processos itinerante e de
rotacdo/associacdo/descanso.

Como um dos elementos estruturantes da
vida rural
Roceiros;
Casas daroga;
Gente da roga;
Povoamento na roga;
Roca versus cidade/vila/vida urbana;
Sinénimo de rural.

Estruturacé@o da familia camponesa

Estruturagéo interna: hierarquia de
género e geracgao;

Estruturacdo externa: hierarquia
social com base na
posse/propriedade da terra;
producédo e consumo;
subordinacao social e politica;

Identificadores e marcadores socis

Autonomizacdo, isolamento e
marginalizacdo do campesinato

Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira
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1.3 Usos e significados do termo rogca em textos contemporaneos

Nos estudos sobre o campesinato, a roga serve para classificar os grupos rura
em termos hierarquicos, uma vez que aqueles que estabelecem oycas sferal,
pequenos produtores rurais familiares que produzem para autoconsumo. As rocas Sao
compostas por plantacbes de milho, feijdo e mandioca que, muitas wéres
designadas pelo vocédbulo roca, embora outras espécies também possaia se
cultivadas. Assim, no campesinato, ro¢ga é considerada como umarieatemtral de
trabalho, definidora da familia camponesa, classificadora de sa&asitsocial no
campo. Por meio da roca cumea funcdo de classificar as pessoas, especialmente
por critérios de género e geracao, baseando-se nas fun¢cbes que cada meitidrro fam
nela exerce. O processo produtivo, a propriedade da terra, as possibilidades de
mobilidade também se relacionam estritamente com a roca, copdalesgerceber nos
estudos do campesinato.

Mas sera que essas hierarquias sociais, que passam a marcar a organizacao social
em torno da rocga, se reproduziriam em outros contextos? O que diz ardilaiog
contemporénea a esse respeito? Na Sociologia Rural, o termo rogammasido
utilizado de forma recorrente como uma categoria de pensamento queéepermi
compreender fendbmenos da vida rural no Brasil. Entretanto, alguns &xtedisaram
a essa discussao, ora utilizando roca como uma categoria cerdralide, ora como
variavel ou pano de fundo para outras discussfes. Nesse sentido, alguns dos textos
contemporaneos aqui analisados, que tratam do vocabulo roga, contribuirare para s
verificar como 0s seus usos e sentidos se reproduziram ou foram ressignificados
dltimos anos.

Inicia-se esta perspectiva apresentando os argumentos de Olive{2911. p.

758), que se dedicou a discutir a categoria ro¢a dentro da formacao rurairdbra&sile
autor afirma que, nos textos por ele lidos sobre o assunto, roca é tidauoomo
brasileirismo. A palavra roca € de origem portuguesa (MARTINS, J., 2014)eniss

os indigenas brasileiros, o habito do cultivo de determinados alimentasakspete a
mandioca, foi logo adotado pelos colonizadores que denominaram tal pratica.de rog
Segundo Oliveira, M. (2012, p. 75989), a roga ¢ praticada, no Brasil, pelo “lavrador

ou roceiro” que, de acordo com ele, também ¢ chamado de “caipira, capiau, matuto,
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tabaréu evazanteiro”. O autor destaca o carater pejorativo com que esses termos sao
empregados em muitos contextos sociais, com o intuito de inferiorizar arhdme
campo, principalmente, num processo de hierarquizagdo em que a gemtadia
estaria colocada em posicao de superioridade.

Nesse sentido, o estudo de Rios (2011) é particularmente interessantegpor traz
0 termo roga a tona relacionando-o a um explicito processo de hierarquiaagdtura
rural no Brasil. A autora analisou, recentemente, no interior da Bahia, conos alun
alunas provenientes da roca construiam representacdes de suas idesticaa® as
praticas discursivas escolares intervinham nesse saber. Rios (2@hlfareschoque
entre as historias de vida e as praticas discursivas de seus alunos e alunagmumvivi
rogca, e as praticas discursivas escolares e 0 processo etnocéntecarguicio que

permeava essa relacdo. Para a autora:

Para muitos alunos e alunasclusive para alguns oriundos da reca
ser da roca significa ser inferior, ignorante,dsioutro grupo, possuir
outra linguagem e, acima de tudo, ser diferentajeesta semiodtica
da diferenca construida negativamente por meio xdtusfio e da
marginalizacdo, fruto de todo um processo histéroomstruido

também pela prépria instituicdo escolar (RIOS, 2@114).

Rios (2011) ressalta, ainda, que na regiao onde realizou seu estudo, em Piemonte
da Chapada, no interior da Bahia, o uso do vocabulo roga passa por uma
(des)construcéo histérica do lugar da terra, da negacédo dos sujeitos, sebsees e
linguagens. A autora observou, em diversas circunstancias, nas pegdedas da
regido, como o termo roca era tomado como“undo-lugal na perspectiva de Augé
(2004). Rios 2011) faz referéncia aos estudos de Santq20B6), ao assumir o termo
roca como uma categoria nativa, que carregaria uma polissemia eomstaucao
histérica/epistemoldgica no cotidiano dos alunos e alunas estudados(as).

Para Santos, F. (2006), na regido do Recbncavo Sul da Bahiateriaca

equivaléncia de rural. O autor ressalta que, para realizar o seu esegj®ito dos
alunos provenientes da roca, precisou alcar esse termo ao statusgdeactérica.
Mas, na falta de uma bibliografia que o legitimasse, ja que aqustemiieis, segundo
ele, negligenciavam as particularidades de ruralidades espec8matos, F. (2006
lancou mao de uma pesquisa bibliografica sobre a formacéo histérica dloc&exr
Baiano. Nessa empreitada, Santos, F. (2006) também sistematizoypeeeonsao a

populacéo local sobre o lugar onde vivia e a maneira de se refezicaned rocaDe
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acordo com este autor, o processo histérico de ocupacdo das terrasidapedus
colonizadores conferiu a roga, ao longo do tempo, uma conotagcdo deprematsea
tratar de pequenas propriedades cuja posse se deu por formas margssaiseaicas
em relacdo ao grande proprietario. Assim, Santd@0P6)aplica essas categorias para

a estrutura agraria do Reconcavo Baiano:

A distingdo entre fazenda e roga parece tornarae ofara quando
substantivada. Fakse em “fazenda de gado”, “de cacau”, “de café”
(esta em menor importancia hoje, mas muito forte pagsado
regional), mas ndo se fala em “fazenda de mandioca”, “de laranja”,
“de banana”, “de feijdo”, “de melancia”, “de amendoim”: estas, sdo
rocas! (SANTOS, F., 2006, p. 87).

Nesse sentido, Santos, F. (2006) assume a relacdo entre roca e (os)tipos de
lavoura, fazendo, inclusive, uma digressao histérica ao demonstrarra dagealavra,
na regido do Recdbncavo Baiano. Porém, quando se trata do rocado (ato de derrubar
matas e preparar uma area para cultivo), Santos, F. (2006) destacaspeatipa
fundiéaria:

Para sintetizar as discussbes apresentadas amiemniey,
consideremos, primeiramente, que as pequenas &s/oute
subsisténcia que marcam a formacéo histérica dériRago explicam
por que o termaoca é tao utilizado nesta regido e, em particular, no
municipio de Amargosa. Esta talvez seja a regiaBrdsil onde este
termo tem uso mais frequente. A preponderancia @tasnno
Recbdncavo colonial, fator que exigiu constantegalrerturas de
rogcados para o cultivo das lavouras nesta regi&@ fquy durante
séculos, o palco principal da colonizacdo brasilebem como a
grande existéncia de pequenas propriedades desirzadgricultura
de subsisténcia (rocas), sdo fatores que contiluipara a
disseminacdo da “expressdo” roga na Bahia e mesmo no Nordeste,
onde, por vezes, o termo assume a equivaléncia de “rural”. Mas, ¢
preciso registrar que, gudo o termo assume o sindnimo de rural (“Eu
moro na roga”’; “Ele foi para a roga”), ndo se trata, nestes casos, de um
rural qualquer, de um rural genérico. A roca € unalrespecifico, um
rural retalhado em pequenas ou mesmo mindsculasrigdades,
destinadas a agricultura de subsisténcia. Progleeddugar de
trabalho, de labuta, onde, em conjunto, a famdliad a terra e dali
tira 0 seu sustento, e, a0 mesmo tempo, plantécdo,da lavra da
terra, lavoura, a rocga, é, digamos, o paradigmanug forma de vida
marginal que define as populacdes rurais empolagcido
Recbncavo, excluidas das benesses da modernidadsdqthega as
fazendas, verséo atualizada dos antigos engenlep®guiora, deram
riqgueza e fama ao Recbncavo (SANTOS, F., 2006,2pg8fo do
autoy.
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Santos, F. (2006) relata que, inicialmente, na historia da formacaocaagari
Recbncavo, a roca era a area de terra destinada ao cultivorgaggmadela resultante.
Entretanto, segundo ele, o processo histérico de fragmentacdo das propreadades
dominios cada vez menores, fruto das herancas e sucessoes, levarsespdndéncia
entre roca, como area de cultivo e como pequena propriedade. Dai ques para
populacdes rurais simples do Recdncavo, roca tem o significado de propriedeade, te
e também tem o sentido de rural. Conforme indica este autor, percgimgtapto, um
processo de metonimia em que roca, tida como area da lavoura, wanhaedo
sinbnimo de rural. Entretanto, ndo de um rural generalizado, mas especificggjgual
da pequena propriedade, ndo tendo a mesma conotacéo para se referida da ao
engenho. Para Santos, F. (2006), inclusive, o carater pejorativo que rdim nessa
regido estaria relacionado a sua submisséo a fazenda e ao engentatues ate 31so e
ndo de posse da terra, sendo, portanto, uma categoria inferior em relazgoda &ao
engenho.

De forma divergente, Martins, J. (2014) contrapde os vocabulo figperd.
Segundo ele, roca é uma palavra de origem portuguesa utilizada pgraadésira
cultivada e“taperd, de origem nhengatu, refere-se a terra que ja foi habitada, cultivada
e encontra-se em pousio, portanto, em espera. O que diferencia suatagi@optde de
Santos, F.(2006), entretanto, @ sua afirmacdo de que roca faria parte tanto do
vocabulario dos ricos quanto dos pobres, enqué&tdperd compunha apenas o
vocabulario dos pobres (MARTINS, J., 2014, p. 11). Provavelmente, esta afirmacédo de
Martins, J. (2014) tem a ver com a sua assertiva de que, antesddaTlesras de 1850,
no Brasil, que instituiu a posse e a alienacdo da terra, fazendadergroduto do
trabalho humano, o que incluia a terra cultivada, ou seja, a roca. Fazéretdadat ndo
teria a conotacdo moderna de propriedade fundiaria e, mais ainda, de latiEnadio
cultivo e ndo posse, podendo, portanto, coincidir com roca.

Assim, na literatura recente que se produziu acerca do termo roca, pereebe-s
sua referéncia histérica. Na verdade, 0s textos contemporaneos corroboram com
algumas ideias apresentadas pela literatura mais antiga ataedpetermo rocga,
principalmente, a sua constituicdo a partir da abertura de mata® pdsatio de
lavouras para o sustento. Nota-se que, num primeiro momento, as rocasaramaap
lavoura, fruto do trabalho, e atendia indiscriminadamente as pequenas e grandes
propriedades, os empreendimentos mais timidos e aqueles mais ambigiasos
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processo de estruturacdo fundiaria, cuja Lei de Terras de 1850 é indmada
mecanismo central, parece ter conduzido o uso do termo ro¢a cadaiseamdirecao
a pequena propriedade, de uso familiar, sem posse formal, voltada parecmswno,
estando, as vezes, as margens das grandes exploracdes agricalscidades.
Concomitantemente, os seus sentidos vao ganhando conotacdes pejomtgasuso
vai servindo para classificar as pessoas num processo de hierarquzeiedmao
somente no campo, mas, também, na cidade.

Variavelmente, entretanto, destaca-se o trabalho recente, déhGagv@abino
(2013), que faz uso da categoria roca apresentando outra significacdo deste termo,
utilizado por grupos oriundos da camada média urbana da cidade do Rio de, Janei
considerados, por elesaturalistas, ou seja, adeptos da “alimentacdo natural, vegare
alimentacgéo vivd (CARVALHO, SABINO, 2013, p. 15). Na visdo destes naturalistas
cariocas, a roca €, por eles, classificada numa oposicdo binardade,cinuma
perspectiva que os autores consideram neorromantica, idilica e resadoralida
natureza. Para estes consumidores de alimentos naturais, 0 modo de eczapop
traduzido, por eles, como roga, € considerado puro, saudavel, positivo e feliz, em
contraposicdo a cidade, vista como suja, impura, negativa, insalubleneédta da
roca, assim, para estes grupos, traduziria uma visdo de mundo e umeestiftsumo,
praticas alimentares e comensalidade adotadas em suas vidasaste consideradas,
por eles, como naturais. No entanto, 0s autores revelam uma postui@ aoitic
perceberem a sacralizacdo da cultura popular e da roca pelas camddes urbanas
como um processo de legitimacao do discurso dominante de classeta dsspelitica
de saude e nutricional. Haveria, para Carvalho e Sabino (2013), nesse sentido, uma
romantizacdo da pobreza do campo por parte da populacdo urbana de classpmédia
embora reverencie e siga algumas préticas alimentares da rocse ni@svincularia
totalmente do seu modo de vida urbano. Apesar do cunho critico, o trabalho de
Carvalho e Sabino (2013) € aquele que mais se aproxima dos novos significados do
termo roca entre alguns grupos sociais contemporaneos, que é objstadidedesta
tese.

Embora, nos textos sobre o periodo colonial, ja se sugira que o vocabulo roca
tendia a ser usado para se referir ao campo e a cultura rural, nos taistosaentes,
sobretudo, no de Santos,(E006) e no de Rios (2011), roca aparece como sindnimo de

rural. Entretanto, os autores destacam que roca ndo seria a metoainona rural



40

generalizado, mas de um rural popular, camponés, familiar, tipico danpeque
propriedade. Assim, a evolucdo do termo roga, conforme se representa no diagrama

seguinte, teria sofrido uma sintetizacdo nos ultimos anos:

FIGURA 6 — Caracteristicas da roca no Brasil Contemporaneo

Pequena
propriedade
(uso e ndo
posse)

Mé&o de obra
familiar

Producao para
autoconsumo

Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

1.4 Usos e significados do termo roga em textos nao académicos

De acordo com Paixdo (2006), no poeAaoca, Varella (1892) incorpora o
bucolismo (descricdo da vida campestre e pastoril) e a egi@tiéatica, tratando a
roca como uma paisagem imaginaria. Em termos comparativoacalsst como o
escritor Alves (2005), natural da cidade de Boa Esperanca, no sudoest@mate Mi
Gerais, em seu livro, dedica uma sec¢do de suas cronicas, inthulada, as memaorias
de sua infancia na roca. A primeira crénica dessa secdo també&mnsgAcroca, e a
Gltima, Adeus a roca. A roca a que se refere Alves (2005), nessas grénitiiigada
como sindnimo de rural, englobando o campo, a lavoura, mas também uma cultura
propria dos que vivem no campo. O autor fala das casas, dos quintais, dads, aaisna
brincadeiras das criangas, dos sentimentos, da relacdo com queiforaii® campo,

dos remédios caseiros, da organizagdo da vida doméstica, da dificubddadesdo a
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informacéo. Ou seja, o0 escritor descreve uma cultura, um modo de vidempta a
vivéncia no campo traduzida, por ele, pelo termo roca.

Guardadas as devidas proporgfes estéticas que ndo vém ao caso néxie traba
percebe-se uma possivel diferenca de significacdo do termo roca nasleblaes
(2005)e Varella (1892). O primeiro relata um cenario que existiu, enquanto o segundo
cria uma representacdo. De acordo com Paixao (2006), o poema de (I&8@Hpfaz
uma descricao generalista da paisagem rural de maneira decerathamental, ndo se
referindo a nenhum lugar especifico, o autor ndo esta falando da prépria infancia,
descrevendo o rural a partir de um ponto de vista subjetivo. Para esselitei@rio,
este seria um traco que poderia identificar Varella (1892) com aicest
individualismo roméantico préprio a cultura roméantica vigente no Brasil no século XIX.

Destaca-se, também, alguns textos narrativos que, embora ndo sejam
estritamente académicos, foram construidos com base em informacdes daisument
escritas e orais, como no caso do livro Setubal (2005). Neste texto, asautiedica a
tracar aspectos da identidade cultural que constitui o caipira doornfaulista,
valorizandoa sua diferenca e tentando desconstruir estere6tipos histéricos acerca desse
tipo social. A abordagem de Setubal (2005, p. 94), para configurar a cultura caipira
paulista, € expressa nos seguintes elemeritiesra, natureza e vida na rocga;
simplicidade no modo de ser e nos costumes; linguajar caipira;oseal@ile,
misticismo, destino; as diferentes dimensdes do tempo, as tradi¢cdes, as bdsizey .

Nestas passagens, Setubal (2005) faz referéncias a roca, leggando-
principalmente a um modo de vida proprio, em terndes costumes, da lingua, da
religiosidade e das dimensdes do tempo. Nesse sentido, pode-se inferirtcatar ao
modo de vida caipira, a autora constitua uma relagdo entre este ea.aEmg
complemento as suas visfes, a autora cita uma série de depoimeirds/idaos
entrevistados em cidades do interior do Estado de Sédo Paulo, cigdafala mencao
a roca, vez por outra. Nas expressdes dos entrevistados por Setubal (2005), a roca
aparece sempre como referéncia ao lugar onde se nasceu tcsaddi. O lugar € um
elemento importante em suas falas, que costumam fazer analogia esgtee 0 mato,

o sitio, o bairro e o interior. Por outro lado, para os entrevistados, a roca,teriggan
com modo de vida tipico, daria origem a tipos sociais determirg@Ehamam de
roceiro, agricultor, caboclo, homem do mato, além da analogia mais conmensemnt

99, ¢

caipira e ser da roca, utilizadaase como sindnimos: “caipira da roga”; “caipira sdo
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pessoas criadam rog¢a” e “vida de caipira na roga” (SETUBAL, 2005, p. 89, 90, 96 e
100). Os depoimentos também fazem alusdo ao trabalho na roca, impintéa a
lavoura e a uma linguagem proépria das pessoas da roga.

Da mesma forma, a jornalista Nepomuceno (1999) usa de dados documentais,
orais e escritos, para construir uma narrativa na qual traca umariaagd musica
caipira e sertaneja, no Brasil, a partir da histéria de vidalgles de seus principais
compositores e cantores. O sugestivo titulo de seu livro MUsipira: da roca ao
rodeio ja sugere ao seu trabalho uma perspectiva historica. Nesde,se roca é por
ela apresentada como um dos polos, no caso, a origem, dessa perspeutivecd]
cujo oposto complementar seria o rodeio. No texto de Nepomuceno (1999 é rog
apresentada como o “antigamente”, o espago rural de onde sairam varios cantores e
compositores brasileiros rumo a “cidade grande”, mas também como um modo de vida,
uma cultura bastante peculiar que, em sua narrativa, tertermapo historico préprio.
Assim, a rocgaseria o “antigo” ¢ O “tradicional” em oposi¢do ao “moderno”, ao
“racional” e ao “tecnificado”, associado ao rodeio. O rodeio, no texto da jornaksta,
interpretado como uma metonimia das festas de pedo, das expegjgd@gscuarias
elaboradas pela industria cultural, apresentando estreita retagam mercado de luxo
e fortuna do countrg agribusiness, conforme demonstram os trabalhos de Alem (1996)
e De Paula (1998, 1999, 2001), que serao discutidos adiante. Mas a oposi¢ado roca
versusrodeio também parece sugerir uma oposi¢do entre campo e “cidade grande”, esta
tltima também aparecendo em contraste com outros pares utilizéa@sijpea, como
fazenda e interior. Assim, Nepomuceno (1999) utiliza diferentes referéranas c
sinbnimas ou, pelo menos, correlatos, como roga, sertao, interior. Destacada, em
seu texto, como alguns sentimentos séo relacionados ao vocabulcawmgapaz,
aconchego e nostalgia. Como a autora usa a expressao roca para Se oafgin da
masica caipira, mas também de seus cantores e compositores, ela também seleefere a
como a lavoura e o trabalho.

Neste contexto, varios compositores da musica popular brasileira se dedicara
tematica da roca em suas cancdes, para além daqueles relacamgédogro musical
“caipira/sertanejg para o qual a tematica rural é recorrente (ALLONSO, 2012;
OLIVEIRA, A., 2009). E possivel encontrar can¢des de géneros, como o saroba,

0 reggae, o0 baido, que também aludem a roca. Artistas consagradosgiesses

musicais no Brasil j& compuseram ou interpretaram musicas nasoquacabulo roca
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aparece, como Cartola, Luiz Gonzaga, Gilberto Gil ou Martinho da Vilgums
musicas se referem a roga a partir da construcdo de uma narrativa referensejeito

que vive na cidade e almeja retornar a rogca, como na cancdo Vou aradeokuiz
Gonzaga e Zé Ferreira, interpretada pelo primeiro, ou na musica hondinMietor e

Léo (composta por Victor), no reggae de Daniel Repfdver na roca, o que confere
um tom idilico e nostalgico a narrativa. Em outras cancdes, peseebma estética
realista sobre a rocao se referir a ela como lavoura, como em Feriado na rocga, de
Cartola, ou Madalena, de Gilberto Gil e Isidoro. A tradicdo, em teda@®stumes de
um determinado grupo, pode ser percebida em musicas que tratam da cutaga na
suas festas, suas dancas, as atividades da vida cotidiana, corpbifieaemas musicas
Baile na rocae Festa na roca, compostas por Tinoco e Nadir e interpretadas pela
classica dupla de mdusica caipira Tonico e Tinoco. Notam-séétamalgumas
referéncias a uma moral e a um comportamento tipico das pessogs @@ musicas
como La na rocga, de Candeia e Alvarenga, cantada por Martinho d&¥fifara, de
Joel Marques e Maracai, famosa nas vozes da dupla Chitdozinho & Xoréiithooda

roca de Zé do Rancho, interpretada por Zico e Zeca, nas quais o ponto de vista pessoal e
o mote da moralidade denotam uma perspectiva romantica do compositses Nes
contextos, ha narrativas musicais que questionam 0 esteredtipo negatiazes
atribuido ao individuo identificado a uma cultura rural, da roca, bem caxaltacdo

de um*“ruralismo idilicd’, como no poema de Varella (1892), conforme a anadlise de
Paixao(2006). Nessas musicas, 0 que se destaca, além da diversidade de, €entidos
uso do termo roca, e ndoampd ou mesma‘rural’, para se referir a um lugar e a um
estilo de vida caracteristicos.

Se nos géneros artisticos da cultura popular brasileira identifeeaons
conjunto de obras, musicais ou literarias, que se refere a roca, o neggacolutos e
servicos, por meio das suas marcas, também contribui para a constreedcsdaidos
diversos para o termo rocga. E possivel identificar uma série de produtos, prieniga
alimenticios, que traz, no rétulo, a palavra roca. Tais produtos podem setaagri
agroindustriais ou industriais: Feijdo da Roc¢a, Cachaca da Roca owW®iRzga sao
exemplos dessas marcas. O setor de entretenimento também faz maocdaroca
Restaurantes, lanchonetes, cafeterias, pousadas, hotéis, eventos deecldizeg
gastronomia e turismo que exploram o nome roga se constituem em alguns dos

exemplos de um conjunto consideravel de estabelecimentos de preaggEtvicos e
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de comercializacdo de produtos. Embora muitos desses estabeleciposstos estar
situados no campo, dando a este uma nova funcionalidade além da paghicaa,

como bem explicam as discussdes sobre o novo rural brasileiro (SILVA, J., 1997) ou
nova ruralidade (CARNEIRO, 1998), também podem ser encontrados na cidade ou
mesmo em metropoles.

Além desse mercado de bens e servi¢os, ha a industria de entreteriomn
programas veiculados na televisdo e o0s eventos, como rodeios, exposi¢coes
agropecuarias e festivais musicais, que utilizam o termo roca pw@rga. Algumas
afiliadas das principais emissoras de canal aberto da televisiteitaapossuem
programas de entretenimento que veiculam o nome roga. A emissora Irégrang
afiliada a Rede Globo de Televisado, veicula um programa chamadot@sma Roca
10 anos; a TV Cultura Vale do Aco, em Minas Gerais, apresenta o programa
Mineirinhos na Roca; o Programa Café na Roca é produzido pela Tileoni &¥sduc
exibido pelo canal TV Band Minas, veiculado em Minas Gerais na Tiaadbem rede
nacional pela parabdlica; Festa na Roca € exibido pelo canal legvriRocos, da
Rede Minas e TV Cultura e, para citar mais um, entre outros, o CozinRagda do
programa Negocios da Terra, veiculado pela Rede Massa, afiliadBTaocAguns
eventos musicais e de entretenimento também apelam a roca emrsegsa exemplo
dos festivais Ro¢an’ Roll e também o0 Roca in Rio. Tanto os produtos que podem ser
consumidos e os servicos acessados no contexto urbano que utilizam aagarca
guanto os programas televisivos e 0s eventos de entretenimento @taosal supor
um sentido estilizado'desencaixado”, de roca (GIDDENS, 1991). Ou seja, haveria um
distanciamento espaco-temporal ao utilizar roca em contextos @thasizndustriais e
de modernidade tardia em relacdo a todos os outros sentidos de rocareqiados:
referentes a lavoura, ao campo, a cultura rural. No minimo, nota-se unizelposs
mistura entre sentidos romanticos, tradicionais, de apelo a memdrieglisea com
aspectos modernos, tecnolégicos e mercadolégicos.

Os géneros artisticos e publicitdrios aqui analisados permitendaeliaitros
usos e sentidos do termo rogca que ndo se resumem aquelesijadegisos trabalhos
académicos brasileiros. Pode-se observar que roca €, as vezeslautibmo sindbnimo
ou como forma de se referir ao campo e ao rural, especialmente radpartma
perspectiva urbana sendo, portanto, relacional. Nesse mesmo aspecto, wga cost
denotar, nas pecas artisticas aqui analisadas, um comportamentatipamjunto de
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preceitos morais e um estilo de vida com matizes tradicionaistasnwezes
contrastados com o modo de vida urbano. Nos discursos artisticos, especialmente
literarios, a roca é descrita a partir de uma estética bucdlicanantica, em que
elementos relacionados a infancia, a nostalgia, ao idilico s&altee®s por seus
autores, bem como na musica, o retorno ao campo, a roga, seja tema recorrente.

No mercado de produtos e servigos, percebe-se, a0 mesmo tempo, um
desencaixe das aplicacdes originais do termo roga, € um arrojugmsss e sentidos
gue ganham novas referéncias e identificadores no contexto de uora cwhiana,
capitalista, po0s-moderna e globalizada que reinventa o que se pode@oonaca. Este
fendbmeno parece ser um indicativo que possibilita a proposicdo de que omural te
passado por um processo de reinvencdo em que alguns de seus elementos sao
revalorizados e valorados em determinados segmentos na vida contemporane
especialmente naqueles ligados ao consumo cultural. Nas péggasites, se
examinara algumas dindmicas desse processo de transformacdo dorinegimaral
no Brasil e sua relagdo com a producd®@ eonsumo cultural para, em seguida,
verificar-se em que medida o uso e os significados do vocabulo roca, rexondec

bens e servicos, seria um operador simbdlico dessas mudancas.

1.5 A categoria roca face a problematica conceitual relativa ao rural

Como pbdde ser notado nas paginas anteriores, os diversos usos eadagmific
que envolvem o emprego do vocabulo roca, em diferentes contextos saamiaisngo
da formacao historica brasileira, possuem aspectos ambiguos, de hietameizao
mesmo tempo, de ressignificacdo valorativa. Estes aspectos ped@ercebidos na
sua dimensao simbdlica, por meio da musica, da literatura, da gassoriosi
programas de entretenimento, do discurso cotidiano das camadas populamepoe c
na cidade, @ classificagdo social de pessoas como “jecas” atrasados ou como
nostalgicos de um mundo que ja foi melhor. Mas o uso da expressao roca faodeém
revelar as transformacdes objetivas que ocorrem na relacdo entre o carcjuade
seja na esfera da producédo e do consumo de produtos, tais como: alimentoesprganic
naturais, agroindustriais, produtos com apelo tradicional ou artesaaatiosepnsumo
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de vestimentas, mobiliario, artesanato, decoragcédo; na esfera daogdeagenda e
ocupacdo em atividades ndo-agricolas no campo, no que se refergdaslestindo-
agricolas com tematica rural na cidade, especialmente agmatanos 1980, periodo
em que a emergéncia de produtos e servicos com a marca roga se expandiu.
Observa-se, assim, que as mudancas e permanéncias que envolvers es
significados da palavra roga, no Brasil, ao longo do tempo, tém um paratelo co
proprio imaginario do rural, ndo s6 no Brasil, mas, também, em outros paige®s
tempos historicos. Tanto os processos de inferiorizacdo do rural como a sua mai
recente valorizacdo estédo ligados as mudancas referentes a eztag€d campo e a
cidade. Em termos conceituais, discussoes sobre “campo-cidade” e “rural-urbano”

podem ser sintetizadas em cinco correntes tedricas fundamentais.

1%perspectiva: A dicotomia rural x urbano

Sorokin, Zimmerman e Galpin (1986) contrapdem o rural e o urbano,
estabelecendo como critério de diferenciacdo desses espacst€m@cexiou auséncia de
alguns tracos tipicos, como a ocupacdo da mao de obra da populacdo, asasliferenc
ambientais, o tamanho das comunidades, a densidade populacional, aneitaoige
ou heterogeneidade e a complexidade da estratificacdo, da mobilidadategracéo
sociais. A ocupacdo da mao de obra era considerada o principal trago que possibilitava a
diferenciacao entre estes espacos, para estes autores. Para eles, no campo, a ocupacao ¢
mao de obra seria predominantemente agricola, em oposicdo a cidadeglEsento €
atualmente contestado como um critério importante para definir o campistude das
novas dinamicas produtivas e ocupacionais que caracterizariam dsrtnagées no
campo contemporaneo.

Para Sorokin, Zimmerman e Galpin (1986), no entanto, a ocupacédo agricola é o
principal vetor que influenciaria as outras caracteristicas. Odfatos habitantes do
campo desenvolverem um trabalho agricola os colocaria em contato airet@
natureza, diferenciando este espa¢co da cidade. O trabalho agricola terigiéia
comunidades menos populosas, de maneira que 0s agricultores poderiam dispor de
maiores extensdes de terra para cultivar. Os autores tomavam, @nuacritérios
demarcatérios entre o campo e a cidade, o tamanho das comunidadekradasi
menores naquele, a densidade populacional e a homogeneidade psicossocial da
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comunidades rurais. Isto se deveria a suposta ocorréncia de uma reprosiucassao
familiar dos agricultores no seu setor de ocupacao, impedindo a insercaovitkiasdi
oriundos de outras classes ou regiées no trabalho agricola. Neste contextiores
também afirmam que a estratificacdo, a diferenciacdo sociahwlidades social,

ocupacional e espacial seriam mais proeminentes na cidade que no campo.

2%perspectiva: O continuum rural-urbano

A segunda perspectiva reune autores que defendem a ideia de um continuum
entre o rural e o urbano e teria se originado a partir do estudo do campesinato como uma
part society, feito por Redfield (1964). Este autor situa 0s camponeses scala e
intermediaria entre as sociedades primitivas (pré-letradas ouefa@g) civilizadas. O
autor destaca, entretanto, que a relacao entre a cidade e o campast®rel, ja que
haveria uma luta pelo ajustamento da ordem moral entre essassiéasias. Segundo

0 autor:

O conflito, no nivel religioso ou ético, entre datle e 0 campo, entre
o0 homem da cidade e o camponés, entre a mentalidgdimtada e a
mentalidade simples do habitante de um povoadooohadnem da
tribo, € tema antigo e familiar. [...] As relac@sdre a gente da cidade
e a gente do campo formam uma grande separagaaasyaincipais
fronteiras das relacbes humanas. Esse fato, ologeryzelo
arqueologo, é uma consequéncia da revolugdo urbxigte agora a
gente da cidade, uma nova espécie de gente, “sem tradi¢des, sem
religido, inteiramente prosaica, astuta, improdutes que despreza
profundamente o homem do campo”. [...] Portanto, existe, na melhor
das hipéteses, uma paz instavel na fronteira neoiaé a cidade e o
campo. O camponés conseguiu um ajustamento vigieetista dentro
da civilizagdo, mas vive desconfiado; prefeririantea a cidade a
distancia (REDFIELD, 1964, p. 56-57).

Nesse trecho ja se percebe um processo conflituoso de hierarquizagdo ent
rural e o urbano. Solari (1979) constréi uma definicdo do que seria a perspectiva de

continuum entre o rural e o urbano:

Elas partem, no fundo, da observacdo de que entnei@ rural e o
meio urbano existe uma gradacdo infinita. Em oupatavras,
estamos frente a um continuum. Desde a habitagabisolada até a
grande cidade, existem inimeros escalbes internasligue vao
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criando uma transicdo insensivel entre o meio pngbriamente dito
e 0 meio urbano (SOLARI, 1979, p. 10).

Embora sua descrigdo seja mais organica, Solari (1979) afirma que hewaria
diferenca entre o homem rural das sociedades desenvolvidas e o homedasural
sociedades tradicionais devido ao processo de urbanizacéo da videspeeaialmente,
no uso de implementos mecanicos e no fenémeno de dispersao populacional para a
periferia das cidades. Nestes termos, 0 autor jA considera as no&ascds que

transformam o campo a partir da sua relacdo com a cidade e com a industializaca

3%perspectiva: A urbanizacdo do campo

A terceira perspectiva que trata da urbanizacdo do campo, de verteodésdran
tem, como principal expoente, Lefebvre (2008). O autor afirmaagquiéade e o campo
forammarcados, no passado, por uma relacéo de oposicao. Segundo Lefebvrea(2008),
urbanizacdo da sociedade surgiu na cidade, impulsionada pela indastiali que
absorveu a producdo agricolqual se converteu num setor da producéo industrial.
Esta seria, para o autor, uma das caracteristicas do tecido urbeaojunto das
manifestacbes do predominio da cidade sobre o campo. Para Lefebvre (2008), essas
transformacdes no campo poderiam ser notadas tanto por meio de objetoatrevés
do acesso a servigos, tais como o tratamewtalEstecimento de dgua, o fornecimento
de eletricidade, o0 uso do gas, a posse de automoveis, televisaojostelesplastico e
mobiliario moderno, mas, também, por um novo sistema de valores: lazer, moda
costumes, segurancga, previsao do futuro, racionalidade (LEFEBVRE, 2001). Contudo,
para Lefebvre (2001, p. 19), no espraiamento do tecido urbano ainda persistiria
“ilhotas e ilhas de ruralidade plracaracterizadas pela permanéncia de camponeses,
mal adaptados a existéncia urbana. Assim, para o autor, a relaganlade -ruralidade
nao desapareceria, ao contrario, se intensificaria.

Assim como Lefebvre (2001; 2008), Rambaud (1973) compreendia a
urbanizagdo como um movimento complexo, uma mudanca cultural gemzalira
vir a ser, carregado da possibilidade de se tornar universal. Rambaud (1lengp-se
da perspectiva da aculturacdo, analisou as consequéncias da urbanizegéiedaale
rural a partir de seu processo de diferenciagdo, de desenvolvimento geddémeia
entre grupos sociais assimétricos, assim como os habitantes de &iltka cidade. Para
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0 autor, a contradicao faria parte do processo de urbanizacédo dadm®cigdl mas ele
se preocupaveem relacadoas condicdes em que o processo de urbanizacdo poderia
incidir sobre a sociedade rural. Para este sociologo, em sociedadesanrasecido
social mais coeso, a possibilidade de integrar as influénciaslt@a urbana em sua
organizacdo social e espacial se daria por um direcionamento intern@l Gequ
manifestaria no ritmo das mudancas e nas escolhas das inovacOepdeiteus
habitantes. Contud@m sociedades com pouca coesédo social, o ritmo da aculturagéo
poderia ser avassalador, desfigurando e desintegrando a sociedade rural.

Sobarzo (2010), seguindo a perspectiva lefebvriana, defende que seria necessario
entender que campo e cidade seriam as formas, o espaco fisico, enquiénaiao e o
rurd seriam os conteddos sociais, os modos de vida. De acordo com o autor,
sociedade urbana envolveria um modo de vida passivel de superar as $rdisieaa
entre cidade e campo, transformando ambos e mudando também a sua Ndacao
sociedade urbana, as atividades desenvolvidas no campo utilizadanveza mais a
tecnologia e o emprego do conhecimento cientifico, possibilitando uma nova
organizagao territorial, novos habitos de vida e de consumo, bem como nagésgel
interpessoais. Diminuiriam, assim, as diferencas culturais, de numlosda e de
producdo entre o campo e a cidade, o que nao significaria, na interpretacéoagme Sob
(2010) faz de Lefevre, o fim do campo, mas, sim, do modo de vida rural.

4%perspectivaA recomposicéo do rural

A gquarta perspectiva defende o argumento da recomposicao do rural. Expresséo
desta perspectiva é a concepcao de Jean (1989), segund@é&rguaidadé€ moderna
estaria ancorada na recomposicdo do rural sugerindo, inclusive, haver, na
contemporaneidade, uma supervalorizacdo da vida rural, citando, como &xempl
retorno a natureza e o neorruralismo. Nesse sentido, Bodson (1989) afirma que o rural,
por vezes, € utilizado para se referir a um paraiso perdido, a um mund@ogexste
mais, e, acima de tudo, para fazer um contraponto a sociedade atnasha légica
Bernard Kayser (1990), argumenta no sentido da recomposicéo do rural, trazendo como
evidéncia para o seu argumento o crescimento demografico no campalesree

por individuos da terceira idade, pela mobilidade promovida pelas migracdes
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pendulares, comutacdes e pela existéncia de coroas peri-urbanas dgrelacagientre
0S comportamentos rurais e urbanos.

Barros (1989) argumenta que a reorganizacgao territorial do espaco agricola em
“pluriativo” e multifuncional recomporia o rural. O autor defende que o fenbmeno da
“rurbanizacad e dos“novos ruraid conduziria a uma diversificacdo do uso do espaco
rural como lugar de lazer e ndo mais, somente, como meio de producdo. Para Barros
(1989), a instalacdo de fabricas e“airbanizacd® (pulverizacdo de cidades no meio
rural) modificariam o valor relativo do espaco urbano e rural. De acordcelsgpma
atracdo que as cidades exerciam como locus da sociedade urbano-intkrsrial
decrescido em favor da atragdo do meio rural. Antes visto consaeagiora 0 campo
estaria sendo percebido como oferecendo formas de vida opostas as urbanas. Barros
(1989) afirma que essas transformac¢des conduziriam o campo a uma maior capacidade
de integracdo com a cidade. ‘Auralidad€ e a cultura urbana seriam, para ele,
constitutivas do mesmo processo, embora de diversas maneiras e diferente
intensidades.

Veiga (2004, 2006)apesar de apontar para a urbanizagdo do rural, podendo
assim, a principio, parecer se enquadrar na terceira corrente, propidade,a
emergéncia de uma nova ruralidade, engendrada pela urbanidade do rural, a qual
exerceria, assim, maior poder de atracdo dos espacgos rurais parado®sgita
revigorando o rural. Veiga (2004) defende a ideia de que a globalizagcdo pramov
diferentes respostas no meio rural: uma, de dimensao econémica, condespaqus
rurais mais isolados a uma maior marginalizacdo, enquanto outra, ainbeotearia
o rural a partir da perspectiva da qualidade de vida e do bem-estaciems dessa
nova ruralidade estaria atrelado a conservacdo da biodiversidadgroaeitamento
econdmico da paisagem por meio do turismo e dos recursos renovaveis @m nova
matrizes energéticas (VEIGA, 2006).

Abramovay (2009) também ressalta a emergéncia da ruralidade, buscando
exprimir o peso do meio rural na economia e na sociedade contemporanaadpevit
suposicdo de que o rural teria se urbanizado. O atitaa o fato de haver “[...] um
vicio de raciocinio na maneira como se definem as areas rurais rih 8rgsd
contribuiria decisivamente para que estas areas fossem assnailddmaticamente a
atraso, caréncia de servigos e falta de cidadania” (p. 21). Segundo o autor, seria

importante considerar outros aspectos como a relacdo com a naturgzartanomn das
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areas nao-densamente povoadas e a dependéncia do sistema urbanapavadefi
Por isso, aponta para a pertinéncia do conceito de ruralidade uma vestgue e

privilegiaria a dimenséo territorial e ndo a setorial para definir as areas rurai

5%perspectivaO rural como representagéo

Na quinta corrente encontram-se 0s autores que interpretam o rural e o urbano
como representacdo. Carneiro (2012), em sua perspectiva, se posicionaesrigazm
relacdo a oposicao entre rural e urbano, julgando que esta teria direcioaadtises
sociolégicas ao considerar o rural como atrasado. Para a autora, o cuestada
imune as transformacdes da sociedade mais ampla, apontando, éncioara
fendmenos como &pluriatividadeé™ como expressdo da aproximagdo entre campo e
cidade. A autora destaca, em sua analise, a revalorizacdo do mungoryratte dos
citadinos, em termos de umauralidade idilici (CARNEIRO, 2012). A autora se
fundamenta na perspectiva de Mormont (1989), que ressalta que 0s processos de
definicdo do rural seriam seletivos e privilegiariam alguns aspel realidade rural,
opondo-os a cidade, igualmente definida por caracteristicas pafsgasiltimo autor
acredita que algumas caracteristicas do rural seriam interpretad@scao de outros
sistemas valorativos, ou seja, ao se utilizar critérios purarté@nmtieos e econémicos, o
rural pode ser visto como atrasado, menos desenvolvido, quica passivelprates,

a mercé de propostas de mudancas envolvendo a difusdo técnica, adedog&acao,
a adaptacdo social ao progresso. Wanderley (2001) também chama a péeacao

mudanca de perspectiva sobre o rural no Brasil contemporéneo, conforme relata:

A sociedade brasileira parece ter hoje um olhaorgnbre o meio
rural. Visto sempre como a fonte de problemadesenraizamento,
miséria, isolamento, currais eleitorais, etc.surgem, aqui e ali,
indicios de que o meio rural € percebido igualmeantao portador de
“solucdes”. Esta percep¢do positiva crescente, real ou imagindria,

encontra no meio rural alternativas para o probletnaemprego
(reivindicacdo pela terra, inclusive dos que delvidm sido

expulsos), para a melhoria da qualidade de vidayéd de contatos
mais diretos e intensos com a natureza, de forteeniitente (turismo
rural) ou permanente (residéncia rural) e atrawésgrofundamento

3 Por pluriatividade, a autora entende a combinacéo de atividgdeslas com ndo-agricolas em regides
marcadas pelo dinamismo da economia e pela proximidadecantp® e cidade.
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de relagbes sociais mais pessoais, tidas como mpiedotes entre 0s
habitantes do campo (WANDERLEY, 2001, p. 31).

As mudancas nas perspectivas do imaginario sobre o rural no Bragihiase
referem Carneirq2012) e Wanderley (2001), podem ser percebidas, de forma mais
detalhada, sob diversos aspectos, a partir do trabalho de alguns,achone o de
Oliveira, L. (2003). Essa pesquisadora destgoa a existéncia de ambiguidades a
respeito do homem rural brasileiro ja estava presente nas obras d&srenigjantes
do século XIX pelo pais: “Havia como que uma oscilagdo entre uma valorizagéo
positiva, que destacava a forca, a autenticidade e a comunhdo ctumeaanse uma
caracterizagdo negativa, cujo trago principal era a preguica” (OLIVEIRA, L., 2003, p.

234). Da mesma forma, a autora ressalta, sobre a literatura ficciomatetgthado em
meados do século XIX, o regionalismo fazia viver uma tensao entil@addhantico e

a representacao realista do homem do campo, entre a nostalgia do pasdadareia
das misérias do presente” (OLIVEIRA, L., 2003, p. 235). Citando Chiappini (1995), a
autora afirma que o regionalismo se desenvolveu em conflito com amzegéo, a
industrializagéo e a urbanizagdo, sendo também fruto destes.

Assim como comenta Oliveira, L. (2003), o discurso sobre o rural no Brasil, no
final do século XIX e inicio do XX, oscilava entre uma visdo romargiglorificada do
passado rural, a0 mesmo tempo em que titubeavam as denuncias da®s@udigis
desiguais. Mas, a partir do ruralismo dos anos 1888-1920 até o nacionalismadio Es
Novo, entre 1930 e 1940, no Brasil, um projeto de construgéo de identidade nacional
calcado na figura roméantica do homem do campo contribuiu para a legitim@acao
autoritarismo. O ruralismo, segundo Mendonca (1997), caractez@emo um
movimento/ideologia politico(a) construido(a) por uma fracdo ndo hegemobnica da
classe dominante de proprietarios rurais, que defendia o fortalecimento de uma
agricultura nacional diversificada e de um mercado interno, organizandose
entidades de classe bastante ativas. Durante o Estado Novo, Beskowd@otiyou
a elaboracdo ideoldgica de uma nova identidade nacional e da draulittéral
brasileira que fundamentaram sua raiz no campo e no homem rural, sibsandm
projeto de desenvolvimento econdmico, mas cujo fim dltimo seria legitinregime
autoritario. Nessa mesma época, entre os anos de 1910 a 1930, de acordo cam Allons

(2012) e Oliveira, A. (2009),duplas e grupos caipiras encenavam pecas teatrais que
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retratavam o homem rural brasileiro com um apelo comico, para um publdasde

média urbana, especialmente no Rio de Janeiro. De acordo com Olivé2@)3)

No periodo aureo do radio e do cinema caipira dezltapi, ainda se
mantinha uma visdo ambigua sobre o0 caipira, sohleca: ele era
bobo e esperto a0 mesmo tempo. Sua fala mole aparente
inocente esconderia uma malandragem particular \(BIRA, L.,
2003, p. 254).

Nesse sentido, Oliveira, L. (2003) reconstroi o percurso da cultura rural
destacando o sucesso da mdusica caipira nos anos 1940 e 1950, bem como sua
marginalizacdo a partir dos anos 1960, com a acentuacao do processcaezagib
brasileiro, passando, entdo, a estar relegadagaadseplano como “sendo musica de
pobre, do interiorano ¢ do suburbano, musica de quintal, de cozinha” (OLIVEIRA, L.

2003, p. 255). Esse processo de marginalizacéo do rural a partir de meados do século
XX também se repercutiu nas Ciéncias Sociais, conforme indicudoede Oliveira

L. (2003) ao analisar as representacdes sobre o homem rural paulista elaboradas pel
historiografia e pela literatura. Uma dessas representacdes lizavérae na
marginalizacdo e na inferiorizacdo de tipos sociais rurais, tais coo@pira ou 0
caboclo, refletindo a exclusdo do campesinato brasileiro e do homem rural pobre nos
estudos académicos.

Segundo Oliveira, L(2003), a postura da época era a de que “[...] o mundo rural
ficava na coluna que significava atraso, tradicdo, sobrevivénciaoaimaposicao a ele
estaria 0 mundo urbano, identificado com o progresso, a modernidade, o futuro”
(OLIVEIRA, L.2003, p. 237). Entretanto, segundo a mesma autora, no dominio da
Sociologia também teria havido uma ambiguidade, ora exaltandcsabedoria do
homem rural, ora expondo o seu atraso. A autora afirma que, a partir dos anos 1950,
devido ao processo de modernizagéo conservadora pelo qual passou o campo no Brasil,
houve um interesse das Ciéncias Sociais em estudar as suas dentEnségsténcia
diante dos processos de urbanizacgdo e de industrializagédo. Para a gesqssanente
com Franco (1969), o tema do caipira se inseriu no contexto da elite a@amic
Universidade de Séao Paulo, conseguindo trazer o tema do homem rural pobme, caipi
para o debate da formagé&o social brasileira.

A andlise de Fressato (2009) sobre a representacéo das praticas @alipirais
nos filmes de Mazzaropi produzidos entre os anos 1950 e 1970 demonstra a relacéo

ambigua da cultura popular com a cultura dominante, que oscilava sotverdinacao
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e a rebeldia contra a ordem instituida. Seu personagem mais famosa, prdgente
explicita ou implicitamente em todos os filmes, teria evoluido a@edaccom as
mudancas da sociedade brasileira. No inicio, ele seria inocenténeidngornando-se
debochado e malicioso nos ultimos enredos. Defende a autora que a ragéiesdat
Jeca preguicoso nos filmes de Mazzaropi dos anos 1950 revelou, mais que don mode
estético inspirado no personagem de Monteiro Lobato, uma possivel @oitmadelo
nacional-desenvolvimentista em voga nessa época no Brasil. A prafpigeca nos
filmes de Mazzaropi estaria se contrapondo ao discurso dominante da sociedade
burguesa racional, de espirito capitalista e valorizacdo do trabalho. PaatoR2389,

tal preguica desmistificaria uma imagem de unidade so@ptesentaria outras formas

de organizacéo social que nao seriam consideradas politicamente corretas.

Da mesma forma, Fressato (2009) ressalta como os criticos de cin@masiho
contemporaneos de Mazzaropi, avaliavam negativamente seus fibngsarando-os
principalmente as peliculas da estética do Cinema Novo. Muitaasdedticas ao
cinema de Mazzaropi eram direcionadas ao seu personagem czopisajerado de
mau gosto e excessivamente caricaturado. Mas Fressato (2009a ressalianca nas
avaliacoes das producdes de Mazzaropi ap0s sua morte e 0 extremo delqEEssTo
de seus filmes, a despeito da ndo aceitagdo da critica. Es@ptattaria para uma
capacidade de Mazzaropi de gerar um sentimento de identidade e recenb@gor
parte do publico citadino. Principalmente os anos 1960 e 1970 marcaram, nooBrasil,
processo de éxodo rural e o crescimento da populacdo urbana. Muitos dos extrato
populacionais da periferia urbana eram de origem rural, nessa épgue,pode ser
uma hipétese para essa identificagdo do publico de Mazzaropi conpogueEns Jeca,
apontada por Fressato (2009). Da mesma forma, Martins, J. (1975) indica, como
ouvintes da musica sertaneja dos anos 1970, essa populacéo proletariaresiokeme
na periferia e de origem rural. Segundo Allonso (2012), Martins, J. (1975) dirigiu aos
ouvintes e simpatizantes da musica sertaneja as mesmaasajiiie esta recebeu por
parte de grupos dominantes da Musica Popular Brasileira (MPB), principalsuente
vinculagdo ao conservadorismo. Seus apreciadores seriam apontados como “alienados”,
vitimas da cultura de massa, apartados de sua condi¢ao “raiz” ao se transformarem em
imigrantes e proletarios urbanos (ALLONSO, 2012).

Segundo Oliveira, L{2003), com base em Santds(1991), a partir da década

de 1980 foi se evidenciando um novo imaginario, uma nova identidade pardo mu
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rural. Com o advento da urbanizacéo e da industrializacdo, a mésarzega/countrg

0 entretenimento passaram a ter um lugar importante na construca@edmidrural

e no seu consumo pelos citadinos, se consolidando como simulacro daotrach¢a
Para Oliveira, L(2003), reproduzindo o argunmende Nepomuceno (1999), a musica
sertaneja renasceu a partir dos anos 1980 com o otimismo trazido pelnemesco
agribusiness, pela reelaboracdo dos valores rurais e pelo destaquedadas do
interior que passaram a ser percebidas pela boa infraestrutura enewctetd crise das
grandes aglomeracdes urbanas.

Segundo Oliveira, L(2003), os jovens da classe média preferiam se fixar no
interior, onde encontravam oportunidades de consumo, estudo e emprego, e
reelaboravam a cultura rural a partir de elementos simbolicos do countey nort
americano, ao invés de simplesmente aspirarem a padrdes culturais da cidade. “Eles se
permitiam casar a alma rural com 0 progresso e com a riqueza, mais a alma
ingénua com a pobreza” (NEPOMUCENO, 1999 citado por OLIVEIRA, L., 2003, p.

255). Para Oliveira, L(2003), o coroamento desse processo foi 0 sucesso de novelas
exibidas em canais abertos na televisdo, em rede nacionatecgticas rurais, como
Pantanal (1990) e A Histéria de Ana Raio e Zé Tro(#@91) na extinta Rede
Manchetege O Rei do Gad@1996) na Rede Globo. Oliveira, L. (2003, p. 256) conclui
que “o agribusiness e o circuito de rodeio constituiram o espaco sociabjpara
caipira ou o atrasado de ontem, se tornasse o globalizado de hoje”.

Essas transformacdes recentes na agricultura e suas consequéncias no rural como
um todo tiveram expressao especialmente a partir da década de 1980s Aaince
Abramovay (1994), Kageyama (2008) e Pires (2004) destacam que as mudancas no
mundo rural e na producédo agricola a partir dos anos 1980 relacionam-se cenma cris
agricultura e no modelo produtivista nos Estados Unidos, na Europa e nos paises
emergentes, motivada pelo super-abastacimento mundial e pefgéecia de uma
pauta ambientalista. Assim como ocorrera uma reestruturacdo produtigatoro
industrial, a nivel mundial, nos anos 1970, a partir de quando se consolida ura model
de producdo pés-fordista (ANTUNES, 1995; SENNET, 1999), a agricultura, a partir dos
anos 1980, também sofreu uma flexibilizacdo produtiva. De acordo com Abramovay
(1994), o modelo fordista de producéo agricola foi repensado, especialmente na Europa,
a partir da Politica Agricola Comum (PAC) de 1992, quando as préaticas efetntréas
0s anos 1960 e 1980, fundamentadas nos paradigmas da Revolugéo Verden @assa
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ser revistas diante das constatacfes dos impactos ambientangeise esse modelo.
Para o autor, a partir de entdo, estabeleceu-se o que denomina dac@oatia
agricultura, concentrando-se, por um lado, a producado agricola e, por outro,cas prati
de desenvolvimento sustentavel. E a despeito de diversas intdipsetac que se
identifica como um denominador comum € o fato de o rural ndo sersménimo de
agricola. H4 uma série de servicos e novos arranjos produtivos no campmhnmjes
servi¢cos de conservagao ambiental, o turismo e o desenvolvimentcadagugultura
diversificada e localizada para um nicho de mercado, concoméaaaggicultura em
larga escala. Como ressalta Pires (2004), outras dimensdes do rurablrespée, o
turismo rural, a moradia e as questdes ambientais ganham uma nova. fosi¢éor
também salienta a transformacdo das areas rurais em &reas deocdesbens e
servicos especialmente por parte de determinados grupos sociaassie roédia e da
elite, de origem urbana, que passam a valorizar o rural positivamente, 0s neorrurais.

Nessa esteira de mudancas, as novas dinamicas que emergiram no campo
brasileiro, especialmente apds os anos 1980, sdo descritas por .SiR@1Y como
“novo rural brasileird e se constituiriam em atividades como a moderna agropecuaria
produtora de commodities, as atividades nao-agricolas, especialnmeriigadas a
moradia e ao lazer no meio rural, as atividades de prestacdo de sé&m@igosomo as
novas atividades agropecuarias voltadas para nichos de mercado espegiim das
atividades relacionadas a preservagdo do meio ambiente. Silva, J. (1997) tgpobtam
a industrializacdo da agricultura, cuja principal expressao seriamsommglexos
agroindustriaisCAI’s), como manifestacdo do transbordamento do mundo urbano para
as areas rurais.

No ambito da cultura, Alem (1996) identifica a construgdo de uma rede
simbdlica de um rural-country, hegemoénico e dominante, especialmentegidess
onde, a partir dos anos 1960, a modernizacédo agricola foi intensa, corresporsdendo a
zonas pecuaristas do interior de Sao Paulo, Minas Gerais, Rio de Janéisoe Gtito
Grosso e algumas é&reas da Regido Norte. O autor demonstra comaoaiss dit
ruralismo brasileiro tém sido ressignificados, pela acdo da elitéstarabgemonica e
por meio da industria cultural e do Estado, utilizando-se simbolos caipinaic Essa
reelaboracdo ultrapassa significacdes meramente rurais e éntagtev a partir de
distincbes urbanas, modernas e capitalizadas. Nesse sentido, reconstndase
percepcao do rural que ndo estaria mais ligada a rusticidade, smeafrasimplicidade,
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a simbolos como o Jeca Tatu, 0 caipira ou 0 sertanejo. Estarumaligade seria
referendada por meio da estética country, revestida de simbolos do podgitadeca
da distingao triunfando sobre uma imagem do rural negativamente eptetaottm

suas palavras:

O Jeca Tatu reapareceu, transformado € verdade &agubderoso,
travestido em novos tipos sociais: 0 empresaritcalgr capitalizado e
tecnificado, o pecuarista de recorte texano, adoriale cavalos de
raga, o politico lobista dos interesses ruralistzs,empresarios e
profissionais liberais urbanos que investem emnidae e sitios, o
agro-boy, o cowsoy ou pedo de boiadeiro, as duplas de musica neo-
sertaneja e muitos outros tipos sociais expressidas novas
representacdes ruralistas (ALEM, 1996, p. 25).

Alem (1996 afirma que essa rede caipira/sertaneja/country se revestida de
carater popular e de massa que mascararia uma hierarquia social gaopsiautura
social brasileira, cuja oposi¢céo caipira/citadino seria seu prinekpaente. Para ele,
essa rede intencionaria diluir as desigualdades sociais e @¢life culturais, embora,
na pratica cotidiana, as hierarquias e exclusdes sociais sejatidasaDiante dessas
constatacdes, De Paula (1998, 1999, 2001) estudou o estilo country no oesta, paul
afirmando que este introduziu o tema do rural no cenério e na sociabiithates. A
autora (1998, 2001) define o country como um padréo de sociabilidade, londesti
vida que elabora o mundo rural e, assim, flexibiliza as fronteiras dimaté entre
campo e cidade, ja que este padrdo é produzido e consumido no espaco Rirbano.
salienta que o counttymbém “produz” o campo, um campo que ndo ¢ so agricola.

De Paula (1998, 2001) afirma que o country brasileiro seria uma reelaboracéo do
country americano, com tradi¢cdes agrarias brasileiras e aspectosmdims moderno
contemporaneo. Contudo, ndo se constituiria em uma simples copia, asssinoe
como um simulacro da experiéncia da ruralidade que passa izaedo do mundo
rural. De Paula (1998, 2001) argumenta que, no Brasil, o country estaria vinaulado a
processo de distingdo, sofisticacdo e refinamento, ao contrario dakw<Esiaidos
(EUA), onde o estilo remeteria as ideias de trabalho, rusticidade e simplitidade.

Eboli (2007), ao estudar os sentidos sociais construidos e veiculados pelo

programa Globo Rural, da Rede Globo, a partir da década de 1980, identificou a

4 Este fato também é constatado por Giuliani (1990) ao compsmragorrurais franceses aos novos rurais
brasileiros.
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construcdo de uma imagem urbanizada do rural que transforma o ruralaagnicom

rural natureza e da figura de um herdi do campo. Esse processo se dessgunbica

autora, por meio da urbanizacdo e da domesticacdo da natureza grayagaaeca
técnica, atraindo um publico urbano, telespectador do programa, além de seus
anunciantes e do proprio homem rural. Para a autora, ao veicular a icegemrural
natureza, domesticado pela técnica e urbanizado, o programa torna-sgecdigéagar

com grupos sociais distintos, vinculados direta ou indiretamente ao auratesmo

quase completamente apartados dessa realidade. O trabalho d@@pEncontra-se

numa mesma perspectiva que o de Silva2G09), que buscou apreender um possivel
imaginério rural dos leitores urbanos da revista impressa Globo Ruraljarezada
cidade de S&o Paulo, e 0o sonho mitico de possuir uma casa no campo. A autora
identificou trés movimentos que conformaram o imaginario desses $egorgonharem

com a casa no campo: 0 tempo presente em que se percebe umaaritiodelo
civilizatério urbano da metrépole; um movimento de saudade em relagagassado

rural e a um mundo natural; e um gesto direcionado ao futuro longe da cidade, numa
casa de campo, proxima a natureza. Movimentos que, para a autora, aemtentre
memoria e imaginacdo e, sobretudo, compéem um pensamento mitico quelapar
pode expressar um fenébmeno social.

No campo do imaginario sobre o rural e suas transformagfes, destaca-se o
trabalho de Raymond Williams (2011), sobre a Inglaterra, na passagem etiadeci
medieval para a moderna, e de Entrena-Duran (2012), sobre a Espanha, noXéculo X
As mudancas nas representacdes sostdire o rural destacadas por esses autores para
a Europa, na consolidacdo da sociedade modernami@gumas referéncias para se
analisar o caso brasileiro, no século XX, especialmente a partindesl@60 e mais
intensamente a partir dos anos 1980, periodo em que se analisa, nesta,pasquis
emergéncia de produtos e servicos com a marca roga no mercado brasileiro.

Raymond Williams (2011) demonstrou como as representacdes sociais a respeito
do campo e da cidade foram se transformando historicamente na Inglaliezaamdot
para a sua analise, a literatura inglesa de temética rucgple ©hamou a atencdo deste
autor foi o fato de que, mesmo apés as transformacdes engendradas pelad®evoluc
Industrial, que levaram a Inglaterra a uma configuracdo urbano-industiigratura
rural permaneceu sendo produzida e lida de forma expressiva, inclusiemgaodb
século XX. Segundo o autor, a busca por um passado rural na literatura iegiesa
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diferentes significados segundo as especificidades relacionadastexta®rsociais
determinados. Assim, a medida que foi se desenvolvendo, na Inglaterra, @aaldsng
séculos XVI, XVII e XVIII, um capitalismo agrario, moderno, racional enifiecado,

foi se construindo, ao mesmo tempo, uma idealizacdo do campo e da vida rural,
expressa na poesia bucdlica, concomitante ao crescimento das gridades e ao
desenvolvimento da cultura urbana e da industrializacéo.

De acordo com Williams (2011), as mudancas do capitalismo agrario e o0s
melhoramentos por ele trazidos também impactaram na relacdo do homem com
natureza, tanto em termos praticos, como estéticos. Do ponto destétieoe surgiu
uma separacao entre a producao e o consumo da natureza, com a invencageta.pais
Parques e jardins passaram a ser produzidos com novas proposi¢coes, sobretudo,
baseadas no controle racional. Interagindo com observacdes de cunho riahis soc
aparece, a partir dessa inven¢ado da paisagem, uma linguagem veuteloSe@utor,
justamente quando se desenvolve esta nova fase, de processos indust&is
intervencdo intensa na natureza, surge, na literatura, uma concepcéoodéacult
natureza intacta, inculta e pitoresca, com o gosto pela contemplagd@sagem, o
turismo contemplativo da natureza, os roteiros de viagens a lugpesaes. O autor
reconhece certa continuidade da idealizacdo de personagens humild=sngpdovisto
como natureza, local de reflgio e alivio em relacdo a sociedade um®ana.
“melhoramento” da natureza e a expropriagdo do trabalho pelo capital eram
interpretados pelos poetas dessa fase como uma perda do meio natural. Ainda segundo o
autor, o que estaria sendo expresso nessa poesia, ha verdade, seria o Gatgiment
expropriacdo e divisdo social que utilizava a metafora da natudkz@araiso para se
referir a um espirito comunitario que ficara para tras. Seria, portandomameira de
falar sobre a humanidade a partir da natureza e criticar implentz a sociedade na
qual se vivia. Para Williams (2011), este movimento representam ald poesia
bucdlica e seu chogue com a realidade rural.

Pode-se perceber, portanto, que Williams (2011) destaca como a descricao da
vida campestre e pastoril, com suas dificuldades, tensdes e conflitdané lugar a
uma visao idealizada do campo, transformado em paisagem para a cacdemp@ls
conflitos sociais de classes, cada vez mais intensos com a exgiopd terra dos
camponeses e com 0 aparecimento de uma classe de arrendatigitsbalhadores

rurais, ndo foram retratados, mas, antes, exaltou-se, em tom bucolico assnudos



60

beleza da natureza, a abundancia e a fartura do campo e dos aristocasda$Os
poemas dessa época também contrastavam a moral do campo elda@igameiro
era atrelado as ideias de virtude, inocéncia e simplicidade, enquanto a cdadeaeia
como sinénimo de ganancia, desonestidade e ambicéo. Percebe-se, portantm am
vida rural que néo era, necessariamente, fiel as condi¢ées socioecondmicas da,realidade
mas construida com tracos de idealizacdo e de nostalgia. As nadangttudes e as
novas sensibilidades da sociedade moderna em relacdo ao mundo natogdterma
entre 1500 e 1800, também foram relatadas por Thomas (2010). A relacdo entre o
homem e o mundo natural e a classificacdo entre a natureza ara, celatadas pelo
autor, revelam uma trajetdria que se transforma de uma visdo aé@ntfca na qual o
mundo natural estd sujeito ao homem até a emergéncia de novasdesndic
sensibilidades em relacdo a natureza, destronando o ser humano (ALMEIDA,
Embora, segundo Almeida (2011), Thomas (2010) tenha identificado a mudanca na
Visdo sobre a natera, a sociedade moderna ainda estaria marcada pelos dilemas entre a
conservagao ou o dominio da natureza e a produc¢do agricolas, entre o campo e a cidade.

O movimento roméantico também foi abordado por Norbert Elias (2001), em seu
estudo a respeito da sociedade de corte durante o reinado de Luis Xidnoa. ©
autor analisa as transformacdes vividas pelos guerreiros, que antes viviam no campo sob
uma economia de troca e com uma relativa autonomia sobre suastesgsssaram a
viver na corte, em um contexto urbano, sob uma economia monetéria e damzare
complexa e integrada de interdependéncia. A nobreza de corte passowmoa seus
antecessores situados em uma camada social inferior os simbolos dedanmais
livre, simples, independente, natural e melhor. Um sentimento de restahglancolia
constituiria, para o autor, a visdo romantica da nobreza de corteag&oralb campo e
a vida natural.

Elias (2001) considera, como tracos essenciais do romantismo, o fatugle
idealizadores verem o presente em degradacédo quando comparado ao Pafsgady.
por sua vez, seria uma restauracao do passado idealizado, concebido cordo pede
melhor e mais puro. Mas essa idealizacdo do campo estaria ddeakem uma
dimenséo onirica, ja que sua realizacdo dependeria do rompimento caiati$e g)$0.
Isso significaria abrir méo da posicao de prestigio social ocupada na corte e em=sobed
a uma rede de interdependéncia. Tal processo resultaria, em suma, em “descer” na

escala social de reconhecimento e prestigio para uma camada iRf@riisso, 0 sonho



61

e a idealizacdo seriam uma forma do individuo escapar momentarearaecoercao
externa e interna, sem precisar perder sua posicdo social. Asgienspectiva do
romantismo seria idealizada, superdimensionando os problemas do presente e
subestimando a dureza da vida no campo e do trabalho agricola e/ou pastoril.

Elias (2001) estabelece uma conexdo entre a romantizacdo dasadesied
agrarias e de seus personagens tipicos, como 0s guerreiros, pastongsresas, com
a ocorréncia crescente do éxodo rural e a progressiva industrializacamieagdma
Para ele, as coercdes tipicas da integracdo social continuasandesenvolver na
Europa ao longo do século XIX e se revelaram também numa tradicdo icomant
burguesa, da mesma forma como demonstrou Williams (2011) a respeito do bucolismo.
O retorno a natureza, segundo Elias (2001), também teria encontrado formas nao
romanticas entre as camadas de elite, bem como em outras camadas sociais,dmr mei
pratica de esportes e atividades de lazer no campo, como escailhdas viagens de
férias ao litoral, as montanhas ou ao campo. Tais manifestagbeteriam, contudo,
conotacao nostalgica.

Por sua vez, Entrena-Duran (2012) destaca que, ao longo do século XX, na
Espanha, houve trés diferentes fases do imaginario coletivo sobre o meisaguado
0 autor, a fase relativa dmitificacdo conservadorateve lugar durante o regime
franquista, entre 1940 e 1950. No contexto do desenvolvimentismo e da modernizagéo
dos anos 1960 e 1970, observou-se um sentimento de menosprezo ao rural identificado
com o atraso sociocultural e o subdesenvolvimento econdmico. A partir dos980¢s 1
percebeu-se, entdo, uma revalorizacdo do rural, fenbmeno que acreddeosente
em varias outras sociedades modernas, defendendo a perspectiva de umaicettoveng
rural e de sua mitificagdo com um recorte neorruralista. A volta alp para o autor,
nao seria marcada por uma perspectiva de retorno a sociedade teaplémianal, mas,
antes, por uma perspectiva orientada pela qualidade de vida e peaigotesento
sustentavel. As transformacfes do imaginario coletivo sobre o rural erdocdaesua
revalorizagdo estariam relacionadas a expansao do turismo ruraradianmo campo,
dentre outras manifestacoes da expansao das interligacdes entre citadinos e rurais

A mitificacdo conservadora construida na Espanha durante o regime franquista,
de acordo com Entrena-Duran (2012), fundamentou-se no discurso do ideal de uma
sociedade rural tradicional, como o paradigma da harmonia e da integagal
corporativa, que tinha como objetivo implicito negar e/ou marginalizarowiitcs
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sociais. Tal ideologia, segundo o autor, fora inspirada em referéncias isuttara
catolicismo tradicional e nas doutrinas falangistas que criaram mitiicacéo
idealizadora e bucdlica da agricultura considerada mais como um d®dada
tradicional e moralmente superior ao urbano do que uma atividade econ@mica.
contexto social da época era caracterizado por uma Espanha rurabrnieddicom a
maioria da populacdo empregada no setor primario, com trabalhadores etéicenda
especialmente na Regido Sul (ENTRENA-DURAN, 2012).

O segundo momento de transformacdes do imdaig sobre o rural na Espanha
teria sido em meados do século XX, no periodo desenvolvimentista, quando parte
consideravel da populagéo rural migrou para a cidade em busca de medhdieSes
de vida. Essas transformacdes se deram, cada vez mais intensatnarés da adocao
de modelos cientificos e tecnoldgicos, tipicos da sociedade moderrsabstituicao
aos habitos e costumes tradicionais locais. Isto se traduziu, taméé&docao de uma
politica agraria mais técnica, profissional e economicista, radoltanclusive, na
criacdo do Servigo de Extensédo Rural e no Instituto Nacional Agronémico,ahdssm
desenvolvimentistas. O resultado desta politica agraria, de acordo eator, foi a
mecanizacdo agricola, num contexto geral de industrializacdo e madéamiz
tecnoldgica, e a transferéncia da forca de trabalho agricola paetooss industriais e
de servicos, visivel no fendbmeno do éxodo rural. O urbano constituia a imagem do
progresso, da civilizagdo e do desenvolvimento em oposicdo ao campaleEtsi
atrasado.

O rural foi sendo concebido cada vez mais como um espaco que concantrava
producdo agricola modernizada. Entretanto, Entrena-Duran (2012) ressalta que a
entrada da Espanha na, entdo, Comunidade Econ6mica Europeia e sua partiaipaca
Politica Agricola Comum conduziram a reflexdo sobre o problema da superproducéo e a
necessidade de se proporcionar o desenvolvimento sustentavel no meio ssgal. E
contexto histérico marcou a transicdo do periodo desenvolvimentista pasa da
revalorizagdo do rural do ponto de vista socioecondmico e demografico. Tal
revalorizacdo do rural caracterizou-se pela crise do paradigma unostrial ao
mesmo tempo em que a agricultura perdeu seu peso como atividade primordial
campo, dando lugar ao desenvolvimento da pluriatividade e da multifuncionaliade
acordo com Entrena-Duran (2012), ao mesmo tempo, foram se consolidando as
perspectivas de defesa do desenvolvimento territorial voltadas pavecagdes
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agricolas e para o exercicio do turismo, do lazer e das atividgdead a nova
ruralidade, marcadas pela venda e consumo do ecolégico, como no casordo set
imobiliario.

Nesse sentido, a revalorizagao e a ressignificacdo do rural, na Essgumao
Entrena-Duran (2012), ocorreria num contexto marcado por pressupostos pos-
produtivistas, ou seja, pela valorizacdo do entorno ecoldgico do espaco rwal, pel
pratica da agricultura ndo produtivista, pelo desenvolvimento sustergaysla
valorizacdo da qualidade de vida. Para o autor, o contexto mais reajoargnvolve a
revalorizacédo do rural relaciona-se a emergéncia do turismo rural que cqpeiriéw
desenvolvimento e a conservacéo do patriménio natural, arquitetbnico e, lesp@eia
a valorizacdo da cultura local, marcada pelo uso da paisagemcatasdacoes e dos
utensilios tradicionais tanto pela populacdo local quanto pelosasurest novos
residentes, oriundos da cidade. Entretanto, o autor destaca que essdicaséiy do
rural tem passado por uma construcao social ndo mais baseada soneameepado
autarquica local, mas em termos de uma glocalizacdo dos espacssistmadcorre
justamente pela fixagdo, no campo, de turistas ou novos residentegese arbana,
gue trazem consigo referéncias do mundo urbano e contribuem para uma mitifcacao
meio rural que envolve imagens diversas, complexas e, as vezeaditonas, entre a
populacéo local, os turistas e os neorrurais.

Entrena-Duran (2012) argumenta que as condicbes nas quais os turistas e
neorrurais vivenciam os modos de vida, espacos e lares tradiciomais Sao
sucedaneos ou simulacros edulcorados, motivados pela busca do préprio, do a&uténtico
do artesanal. O autor acredita que a mercantilizacdo e o conssnpaisiagens e do
modo de vida rural pelos turistas produz uma artificializagdo ou mesraamitacao
da auténtica ruralidade. Citando autores como Hobsbawm e Ranger (2000), entre outros,
Entrena-Duran (2012) afirma que se trata uma materializacdo de tendéacias
reinventar o rural tradicional. De acordo com o autor, essa idealizagéeidaural,
por meio da constru¢do de simulacros da autenticidade rural, atendalesp@ei as
aspiragbes de uma camada urbana de sociedades modernas avanchdasague
exotismo, na comunidade, na autenticidade, na natureza e na vidaetasdprir as
caréncias da sociedade urbano-industrial globalmente preponderante de ondeoprovém

turistas e neorrurais.
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A busca pela tradicdo, pelo auténtico, assim como a valorizacAatui®za e
dos processos de producdo artesanais e locais parecem conformar 0os poEessos
produgéo, circulagdo e consumo de bens com a marca roga, no Brasil.aApbusc
autenticidade por parte das marcas remeteria a um apelo a traic8aber-fazer
artesanal presente na fabricagcdo do produto ou na prestacdo do servigeteosfo
de reviver dimensdes relativas ao “jeito como era antes”. O sentimento de nostalgia e o
romantismo que parecem envolver a identificacdo da marca roca coadigid
estariam relacionados a presenca de elementos magicos da consofrgi@is se
expressam, de acordo com Mannheim ()986 tradicionalismo. Por outro lado, para
Lifschitz (2011), a criacdo de tradi¢cdes estaria relacionada doatéggas politicas de
legitimacdo de populagdes tradicionais, como o0s quilombolas por ele destuda
envolvendo a disputa de valores entre os agentes da modernidade reexs Gmgrupo,
além de utilizarem meios de producdo modernos na criacdo da tradicao.

O objeto de estudo desta pesquisa, a marca roga, parece partiihpeaesas
apontados por Lifschitz (2011) a respeito do uso de técnicas modernas na criacdo de
elementos associados a tradicdo, pois se pressupfe que estesoslezstgjam
envolvidos na fabricacdo dos produtos da roca ou na performance da oferta dos
servicos. Ressaltsg ainda, que o autor demonstra como essas técnicas modernas atuam
na tentativa de sacralizar e revestir de aura os elementosommagic Aqui, como em
Mannheim(1986), notase a referéncia aos aspectos magicos que envolvem o conceito
de tradicdo. Lifschitz (2011) assume ainda que, nas comunidades por esslastud
pode observar a disputa pela autenticidade de determinadas préiticeessc A busca
pela autenticidade também parece fazer parte do jogo de disputatefi@irao que é
um produto ou servigo da roga. Essa disputa, que orbita o0 mercado de bens s roca
insere num processo que, embora conflituoso, revela a tentativa de rurdispsiga
neorrurais partilharem um horizonte de significados socialmente construido. Ess
processo, de alguma forma, esta relacionado com experiéncias quertenfncom
o atomismo individual, a racionalidade instrumental, autocentrada -eti\sige
caracteristicas da vida moderna, conforme ressalta Taylor (2011), segutrdmiBe
(2012) e Silveira, Rocha e Cardoso (201

Em suma, pode-se destacar que, no Brasil, desde a proclamacédo da Republica até
meados da década de 1950, a imagem do rural caracterizou-se pelaagabodo

homem rural, tido como modelo para a construcdo de uma identidade na@amal, c
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uma visdo romantica de sua suposta inocéncia, simplicidade e halees@aatudo,

esse imaginario possui pitadas de ironia e comicidade, revelandoeonhumral como
preguicoso e desmotivado, marginalizado do projeto de nacédo em vesrtharsizar e

se industrializar. Destaca-se, nesse sentido, 0 personagem JecaeTaonteiro
Lobato, as pecas teatrais de duplas caipiras e a primeira faBendssde Mazzaropi
representada pelo Jeca. Esse periodo, desde a Republica VelhanatdooHstado

Novo e inicio da era nacional-desenvolvimentista, correspondeu, ndange ao
autoritarismo politico e ao uso do homem rural no ideal nacional, aodpedie
mitificacdo conservadora apontado por Entrena-Duran (2012) na Espanha, guardadas as
devidas proporcdes. Uma das diferengas mais marcantes, nos dois getamente a
ambiguidade discursiva sobre o rural no Brasil, j& neste periodo do inicioutim %X,
gquando o homem rural é, ora modelo moral a ser seguido, ora exemplo de
comportamento a ser estigmatizado.

Em um segundo momento, dos anos 1950 até o final dos anos 1970, durante o
processo de urbanizacdo e industrializacdo mais intenso no Brasil, além da
modernizacdo agricola acentuada, é possivel perceber novamentg@sspasibiguas
sobre o rural. Primeiramente, a indiferenca académica das Ciénciais $aca com o
caipira que, adiante, se flexionara na curiosidade sobre suas formassténcma a
urbanizacdo e a industrializacdo. No cinema e na musica passaegeftetir, mais
ainda, sobre a relagdo entre os urbanos e o0s rurais, especialmente @it amnt
éxodo rural e aglomeracdo dessa populacdo na periferia dos centros urbanos e no
trabalho proletario. Assim, o cinema de Mazzaropi, conforme Fressato (2009), passou a
ironizar o citadino a partir da visdo do rural e a musica, antes caipitaformou seu
género em sertanejo, com temas urbanos e modernos, conforme destaca Oliveira (2009).
Mas € também nessa época que a musica sertaneja passouaasfiaracla como um
género inferior pela MPB, como musica cafona, de caipira ou de uma mbasa ur
alienada. E o rural, como um todo, foi identificado ao atraso, ao traaliceon
conservador, em detrimento da cidade, moderna e desenvolvida, como déggaea O
(2003). Essa mesma época, na Espanha, foi classifipadeEntrena-Duran (2012),
como desenvolvimentista, na qual se hierarquizou o urbano e o rural, entremewvang
atraso, respectivamente.

O processo de valorizagdo do rural, apontado por Entrena-Duran (2812) n
Espanha pds-produtivista, pos anos 1980, seria marcado especialmente pelo
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desenvolvimento do turismo rural e suas dindmicas inerentes: neorrukizagalo da
qualidade de vida no campo, critica a agricultura produtivista e poscets
conservagao da natureza e dos aspectos de vida locais. Os estudada@nab Brasil,
especialmente o de Eboli (2007) e Silva, (@009), também apontam para uma
valorizacdo do rural a partir da critica ao modelo civilizatério urbaao eulto da
natureza. Mas a valorizagao do rural, a partir dos anos 1980 e 1990, no Brasl, pare
nao passar somente pelo discurso do rural natureza e do rural idilico, da casgpoo
mas também pela estética country ressignificada a partir feéa8neas culturais norte-
americanas (ALEM, 1996; DE PAULA, 1998, 1999, 2001; OLIVEIRA, L., 2003). E,
embora revalorizem o rural, reproduzindo alguns de seus aspectos cultuidelraec
entre as camadas urbanas, a estética country reproduz as antigaegiibie sociais
dominantes no campo, agora na cidade, bem disfarcadas numa suposta dedwcracia
acesso cultural a musica sertaneja, as festas de rodeio e a moda country, conforme Alem
(1996) e De Paula (1998, 2001). E a revalorizacdo do rural & moda brasileira, som sua
ambiguidades e contradicdes.

Sugere-se, a partir da analise dessas obras sobre aspectos do rlsiab beps
h&a a producédo de um simulacro da tradicéo rural, nos moldes demonstrados por Entrena-
Duran (2012) para o caso da Espanha, no Brasil, possivelmente recortado por uma
perspectiva nostélgica e romantica, conforme descreveu Elias (2001), trazemdise
para a contemporaneidade como forma de escapar, pelo imaginario ouipelo, tdas
coer¢cbes da sociedade moderna, urbana e industrializada, sem precisaraaprir m
efetivamente, das suas condicbes de vida. Esse simulacroet@ mevconsumo e
fruicdo das musicas sertanejas, na ado¢do do estilo country, no turismaauwida
neorrural, no consumo de revistas ou na audiéncia de programas de detkvisa
contetdo rural e no sonho da casa no campo, por exemplo. Por outro lado, as
hierarquias parecem se reproduzir, especialmente quandtenta para os trabalhos
mais recentes, publicados apos os anos 1990. Referimo-nos a disputa entisaa mus
sertaneja e a popular brasileira dentro do campo musical que, conforme indicam
Allonso (2012) e Oliveira, A. (2009), tende a ser dominada pela segunda; as
dificuldades de ajustamento dos alunos oriundos da roca do interior baidisocluaso
escolar urbano, conforme relata Rios (2011); a divisédo de classes quabséeestna
cultura country e nos circuitos de rodeio, sendo a primeira identifizad®@a elite
dominante pelos autores Alem (1996) e De Paula (1998, 1999, 2001).
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Essas reflexdes nos levam a sugerir que, no Brasil, pelo menos ao longo do
seculo XX, constituiu-se um imaginario sobre o rural bastante complexo, com contornos
ambiguos e, as vezes, contraditorios. Elementos de idealizacdo rmaisitg@vas
criticas, hierarquizacfes e dicotomias. A partir dos anos 1990, essaslicoagralo
imaginario sobre o rural parecem ter se renovado, ganhando novos elementos, como a
cultura country e a valorizagcdo do rural como natureza. Mas permaneesra
diferenciacdes e os estereétipos. Acredita-se que a analise glarieateca, por meio
da producao o consumo de produtos e servicos com essa marca, desde 0s anos 1960, nc
Brasil, possa proporcionar um maior entendimento sobre como o0 imaginario @eerca
rural brasileiro se reconstréi nos discursos sobre a natureza, a tradigéentizidade,

a nostalgia e a distingao.

1.6 Sintese dos usos e significados da categoria roca face as perspectivas

sobre o rural no Brasil

A revisdo de literatura a respeito dos usos e significados do terga, no
Brasil, e do imaginério sobre o rural, neste pais e também ensreagdpeias, revelou
um conjunto de mudancas que, em sintese, pode ser compreendido como a passagem de
um modelo dicotdmico entre o campo e a cidade, em que a vocai@meado campo
acentuava a sua contradicdo com a cidade. No entanto, a complexalddersidade
gue marcam a sociedade contemporanea apontam para uma aproximacao de modo
vida das pessoas que vivem no campo em relagdo aos citadinos. Camernahte a
este fendbmeno de diluicdo dos contrastes entre 0s habitantes deoarebpacos, tanto
0 campo, enquanto espaco fisico, como o rural, enquanto um modo de vida reinventado,
passam a ser idealizados e valorizados, como apontam Carneiro (2012), Eotéena-D
(2012), Jean (1989), Kagr (1990), Veiga (2004; 2006), entre outros. Estes autores
apontam para a emergéncia de novos setores produtivos no campo, para o surgimento de
novas ocupacoes e fontes de renda. O campo passa a ser representagn espago
de contemplacédo, fruicAo e preservacdo dos recursos naturais. Esta plaseta
produtivista vinculada ao campo, enquanto espaco fisico, e ao rural, enquantdemod
vida, parece ter tido 0 seu eco nos novos significados do vocébulo ro¢ca. Um dos campos
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representativos dessa ressignificacdo da categoria roca, no Bresiaralisado no

proximo capitulo.
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2 ROCA, UMA MARCA REGISTRADA: A PRODUCAO, A CIRCULACAO E O
CONSUMO DE PRODUTOS E SERVICOS “DA ROCA”

2.1 A roca vai ao mercado: uma interpretacao a partir da antropologia do

consumo

Novos usos e significados atribuidos ao termo roca podem ser notados, como foi
demonstrado anteriormente, no imaginario expresso no cancioneiro popular, em
algumas pecgas literarias e também na industria cultural do emretgéo e da
informacéo. Dentre esses diferentes contextos em que se expressandoote&sno
roca, optou-se por analisar, nesta pesquisa, o0 mercado de bens e serweisutpra
este termo como marca, ou que aludem a ele.

Assim como 0 uso da expressdo roca na esfera da producdo artistica e da
industria cultural parece ser um indicador da revalorizacdo do campanengspaco
fisico, e do rural, enquanto modo de vida, no Brasil, seu emprego no mencdudon
parece evidenciar esta faceta valorativa, especialmentetia dgarmeados dos anos
1980. Mas a emergéncia da circulagéo de bens e servigos que sérenodemo da
roca também sugere novos usos e significados além daqueles consagrados
historicamente no Brasil. A tentativa de compreender esses novas sigagicados da
palavra roca no mercado brasileiro se justifica em termos da coéstadac sua
expansdo pés anos 1960, mediada pelas trocas e pela possibilidade que o consumo
dispbe, na sociedade contemporanea, de se reapropriar dos significados quea pro
cultura produz (MILLER, 1987 citado por DUARTE, 2010). Assim sendo, corrobora-se

com Anjos e Caldas (2014) quando afirmam que:

Como é possivel falar de uma nova ruralidade sevoagwos tragos
que sustentam as representacfes sociais construpedes
consumidores, supostamente avidos por absorveradicdo e o
singular, em detrimento do padronizado, do conwrat? (ANJOS;
CALDAS, 2014, p. 52).

Nesse sentido, analisar 0os usos e significados da expressao roga, na

contemporaneidade, por meio do mercado, permite observar de que maneEws
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se institucionalizam, ao ganhar um carater mais formal e raciathalizomo marca de

um empreendimento, por exemplo. O movimento dos usos e significados de reca pod
ser pensado em termos de sua migragdo de um género do discurso sonpes]uele
relativo a comunicacdo imediata, como o dialogo face a face, pargéoero do
discurso complexo como aquele relativo as situacfes de comunicaca@dis el
convivio cultural predominantemente escrito, nomeadamente, atravésadzes rde
produtos e servicos com o termo roca. Para Bakhtin (2003), os géneros complexos
como, por exemplo, o artistico, o cientifico, o juridico e o publicitarirparam e
reelaboram os géneros simples fazendo com que percam seu vinculo alineto c
realidade concreta. Assim, 0 uso da expressao roga, que antes saaesiroigcurso
informal do cotidiano no campo das relagdes sociais constitutivas do muwado r
brasileiro,com 0s seus conteudos e significados intrinsecos, é incorporado por outras
esferas comunicativas, mais formais e complexas, caracterizadagsnpoontexto
urbano e moderno, dentre as quais se destaca, aqui, 0 mercado de bens e servicos.

Para Bakhtin (2003), os géneros do discurso, enquanto tipos relativamente
estaveis de enunciados, sdo marcados por estilos padronizados ¢ipesieseanas o
autor admite que esses estilos também podem ser flexiveiscqdasti criativos
(RODRIGUES, 2004). Dai a percepc¢ao de novos usos e significados para odeam
nos rétulos de produtos que, as vezes, nao tém uma ligacao imediatanconu@
rural. Isso é possivel porque, para Bakhtin (2003), a diversidade de géneros é
determinada pelas posi¢cées sociais, contextos, relagcdes sociaiDersugEitos da
situagdo de comunicagdo. Assim, a escolha das “palavras” para compor um enunciado
nao ¢ determinada pelo seu conteudo léxico, ou seja, pelo seu significado “neutro”
encontrado em um dicionario, mas pelo seu uso tipico em outros enunciados
relacionados ao do sujeito que fala. Este fenbmeno parece ocorrer no empeggwdo t
roca como marca de produtos e servicos.

A categoria roca como trabalho na producdo agricola, voltado para o
abastecimento das populagbes, vinculado a pequena producdo familiar e ao
autossustento, é incorporada ao sofisticado campo do marketing e dadadeli¢or
isso, 0 campo eleito nesta pesquisa como objeto de analise do vocabifibo, beyatre
as varias possibilidades existentes, o mercado de bens e servicas saas marcas.

Tal escolha se alicer¢cou nas observacdes de Douglas e Isherwood (20 H3)yntpre
que o sentido dos bens reside na sua capacidade de transportar e coreunicar s
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significado cultural. Essa também € a perspectiva de Sahlins (2Q0%)ppara quem
“o proprio consumo ¢ uma troca (de significados), um discurso — ao qual virtudes
praticas, ‘utilidades’, sdo agregadas somente post factd. Sahlins (2003) inspira-se em
Baudrillard (1972):

Assim como é verdade da comunicacdo do discursobém é
verdade dos bens e produtos: o consumo € troch.Ha uma
producédo social, um sistema de troca, de matatifégenciados, de
um cédigo de significados e valores constituidcAUYBRILLARD,
1972 citado por SAHLINS, 2003, p. 177).

O mercado de produtos e servicos € considerado um campo de acao cujos
processos de producéo, circulacdo e consumo produzem significados e informam sobre
as relagdes sociais (BARBOSA, L.; CAMPBELL, 2006; DUARTE, 2010gsthl
intento, assume-se os bens, como o fazem Douglas e Isherwood (2013), camassiste
de categorias cuja funca® expressiva e simbdlica, permitindo captar os usos e
significados aqui pretendidos, para o termo roca. Nao se trata, portantera® m
objetos de consumo, mas de cddigos que fazem parte de uma ordeiecogniplexa
de categorias culturais e de relacdes entre elas que transmite disting@esategprias
culturais, de acordo com Sahlins (2003), podem ser manipuladas pela propria
manipulacdo dos bens, uma vez que, na sociedade ocidental burguesajcaoprod
material € o lugar dominante da producédo simbdlica.

Analisar os significados do termo roca e de que forma eles expressamcasid
e permanéncias relacionadas ao campo, enquanto espaco fisico, e,aanquiahto
modo de vida, no Brasil, via a materialidade dos bens de consumo,caigndmo
ressaltam Douglas e Isherwood (2013), tomar os objetos como a piaeéedascultura
nos quais se concretiza o intangivel da ordem simbdlica. Paraaesiess, 0os objetos
ajudam na criacdo de uma ordem cognitiva, baseando-se em pressuposiocas
culturais, estabilizando e dando visibilidade as categorias cultutaisnpéerialidade.
Busca-se, portanto, neste capitulo, compreeadenificado cultural sedimentado nos
bens (SAHLINS, 2003).

A analise dos significados e usos do termo roca nas marcas de produtos e
servicos permite, ainda, verificar uma das hipdteses que guidrasé¢ho, a qual
defende que este mercado que veicula a expressado roca revela ibzdéleid das

fronteiras demarcatorias das hierarquias sociais historicametiteidas no Brasil, por
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meio de um processo que parece apontar para uma revalorizacdo di\esss
sentido, o estudo dos bens e servigos que se distinguem pela marpad®ger um
indicio desse processo de valorizacdo do rural brasileiro. Segundopacfiess de
Baudrillard (1972), Douglas e Isherwood (2013), Sahlins (RO®8 consumo estéo
subjacentes as construcdes sociais de valor de dada sociedade. Conspaaiiticla; da
perspectiva de Douglas e Isherwood (2013) de que o significado dos bens egeade o
valor comercialp seu carater utilitario asua exibicao de status. Para Sahlins (2003), a
circulacao de bens na sociedade ocidental comunica as suas ideias e satelfjondés,
bem como revela os usos, os significados e os valores que os sf&itmdecem com

0s objetos apés a sua aquisicdo. Segundo Sahlins (2003), portanto, é o valquseocial
estabelece o valor econdmico: “E essa logica simbolica que organiza a demanda. O
valor social do filé ou da alcatra, comparado com o da tripa ou lingoague
estabelece a diferenca em seu valor econ8higeHLINS, 2003, p. 176).

Assim, se num primeiro momento, a expansao do mercado de bens e servicos
com a marca roga parece sugerir um processo de agregacao de valoni@;ond
gerando ocupacao, renda, lucro e um nicho de mercado, acredita-se queracedogruti
usos, valores e significados envolvidos no processo de producédo, circulac&araacon
de bens da roca revele um processo nao so de valoracdo, mas, tambéanizdeam
do campo e do rural, através de bens associados aos mesmos, evideneango
valores sociais, e ndo s6 os utilitarios, fomentam a relagdomsnsigeitos e o mundo
dos bens. E nesse sentido que se desenvolvem as andlises dasienaroasitos e

servicos da roca nas paginas seguintes.

2.2 Procedimentos metodolégicosanalise descritiva de marcas de produtos

e servigos com o termo roga, no Brasil

O primeiro passo para identificar o uso do termo ro¢ga na esfera dombens,
Brasil, consistiu na verificacdo da existéncia de produtos e servicosolijcitaramo
registro da marca roca no Instituto Nacional de Propriedade Industrial), (I8&°
Ministério da Industria, Comércio e Desenvolvimento Exterior. No Brapilptecao a
propriedade industrial, no geral, existe desde 1809, tendo sido elaborada dapartir
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vinda da Coroa Portuguesa, em 1808. Mas a protecdo as marcas foi espextdicame
tratada em lei em 1875, por meio de uma representacéo feRaddarbosa, conforme
descreve Massinelli (2014). Atualmente, segundo esta autora, a leitqudotragistro

de marcas, e da Propriedade Industrial como um todo, € a Lei n°. 9.279, dedié de m
de 1996, e o Orgao responsavel pela concessao e garantia dos direitos ddadeoprie
intelectual para a industria € o INPI. Este 6rgdo é uma autdeglesal, criada em
1970, e seus principais produtos sdo o “registro de marcas, desenhos industriais,
indicacdes geogréficas, programas de computador e topografias de circsitos, a
concessodes de patentes e as averbacdes de contratos de fraleyjtransferéncia de
tecnologa” (INPI, 2015).

O sistema de registro de marcas no Brasil é feito por mesoldatacdo do
préprio titular (ou por meio de um intermediario, como uma agéncia pabhgcite
design ou por advogados) no INPI. O depoésito do pedido de marcas € examinado pelo
INPI e sé é concedido se este identificar que a marca ateed&@scias de registro e
se é Unica no seu ramo de atividade econémica, ndo podendo, portanto, ser repetida para
0 mesmo produto ou servigco. As marcas podem ser protegidas em carated nomina
(apenas o seu nome), figurativo (simbolos e logotipo) e misto (ou seja, afbos)
procedimento conta com varias fases que o solicitante deve ateraléerpgua marca
registrada. Caso o registro seja concedido, a marca é protegida por dez sus, e
renovacdo € possivel. No Brasil, conforme destacam varios autores, a pogpidad
marca € atributiva, ou seja, apenas por meio do seu registro |€gdA(E., 2014;
TEIXEIRA, 2007). A marca, de acordo com o site do INPI, € um sinal \visstahtivo
que identifica o produto ou servico e o distingue em relacdo aos outr@eréfica
quanto a sua conformidade com normas e especificagdes técnicas (INPI, 2014).

Realizou-se a consulta a base de dados do INPI, nowsite.inpi.gov.br

visando identificar produtos e servicos que tiveram seus registrogasiagicom a

marca roca. Esse processo foi possivel porque o INPI informa aos solicitantes que, antes

de fazer um pedido de registro de marca, o interessado deve pesquigaarsa gue

pretende registrar esta disponivel, ou seja, se 0 home pretendido ja rémgstoado

por outro titular, o que impossibilitaria utiliza-la. A consulta foi realzao més de

fevereiro de 2013 e sistematicamente atualizada ao longo dos anos de 2013 e 2014.
Foram identificados 498 processos que solicitavam registro conta rega no

INPI. Esses processos foram exportados em forma de planilha para o software Microsoft


http://www.inpi.gov.br/
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Excel 2010 para que os dados pudessem ser processados. A partir de entaesesfetuou
alteracdes na planilha para atender aos objetivos desta pe&xgkause nomes de
marcas com o radical roga, mas que se tratavam de outras nomeaggesuee
também as marcas repetidas que tinham seu processo de registro perpetrado pelo mesm
titular, para ndo super-representar a amostra. Entretanto, em algmss ©ao foi
possivel constatar se o registro havia sido feito pelo mesmo titularsgoorainda
aparecem muitas marcas repetidas com titulares aparentedifamentes. Apds a
realizacdo desses filtros, restaram 325 produtos ou servicos com a solicitacastie regi
com a marca ro¢a no INPI que compuseram a amostra final.

Efetuou-se a identificacdo da classificagdo das marcas, de aomrdsuas
caracteristicas, se produto ou servico, efetuada pelo préprio dituhaarca, segundo os
critérios de normatizacao utilizados pelo INPI. Os produtos e servigssragdlos no
INPI foram classificados, pelos seus titulares, com base nas edic@ss 92 e 102 da
Classificacdo Nacional e da Classificacdo de Nice. A descricélaske de produtos e
servigos a qual cada marca de roca pertencia, citava, por exempéntas, bebidas,
casas de cultura, lazer e entretenimento, gastran@emércio de insumos agricolas e
etc. A tabela extraida do site do INPI continha, ainda, informagdi@® a data e a
situacdo do processo de registro (se registrado, extinto ou arquivado).

O banco de dados construido a partir da coleta realizada no IN#af@sado,
buscando-se identificar a sua evolucdo ao longo dos anos e a divigdpredutos e
servicos. A partir destes procedimentos foi possivel estabeleceonfronto com as
hipéteses delineadas. Também foram realizadas analises de contsud@sm nos
principios orientados por Bardin (1977), visando identificar significados e padrdes de
categorias de classificacao, além de sua evolucao temporal.

Constatou-se que as marcas coletadas eram de processos de regidils no
perpetrados de 1965 até 2014. Considerou-se, entdo, estas cinco décadas de registros
das marcas a fim de agrupa-las ao longo do tempo: de 1965 a 1974; de 1975de 1984,
1985 a 1994; de 1995 a 2004; e de 2005 a 2014. Os recortes temporais permitiram
observar a evolucdo da solicitagdo de registros com a marca rémagacdas cinco
décadas, bem como as mudancas na frequéncia da sua ocorréncia, oolosgke@s
produtos e servigos.

A andlise descritiva contou ainda com a identificacdo dos tipos de pradutos
servicos com a marca roca a partir da Classificacdo deilmenada pelo préprio
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titular da marca. Cada uma dessas categorias, produtos e servicog tamtem suas
subdivisbes a partir das discriminagdes de diferentes produtos e servigos, de acordo com
o sistema de normatizagéo do INPI que classificou a naturezal@eljeto. De acordo
com a Classificacdo Nacional e a Classificacdo de Nice, os prasgtrsicos com a

marca roca foram identificados pelos titulares, no processo de registro do INPI, como:

QUADRO 2 - Classificacdes Nacional e de Nice dos produtos e servicos com a marca
roca, com processo de registro no INPI

Produtos Servicos

Armarinho Atividades culturais

Artigos veterinarios, herbicidas, fungicidas | Café, paes, pastelaria

Bebida alcodlica Editora

Beneficiamento Educacéo, formacéo, lazer, atividades
desportivas e culturais

Café Entretenimento e atividades culturais

Café, cha, condimentos, farinaceos Fornecimento de comida e bebidas,

acomodacdes temporarias

Carnes, frutas e legumes em conserva, sed Jogos e brinquedos, educacao, formacao,
cozidos, geleias, doces, compotas, laticinio| lazer, atividades culturais
ovos, Oleos e gorduras comestiveis

Carvao/combustivel Lazer e atividades culturais

Casa de veterinaria, adubos, cutelaria Propaganda, gestao de negdcios, fungdes
escritério

Cereal Publicidade, gestao de negécios comerciais
administracdo comercial

Farmacos, fungicidas e herbicidas Restaurante

Maquinas Restaurante, alojamento temporario

Maquinas e ferramentas agricolas Telecomunicagfes

Maquinas, ferramentas mecanicas, Telecomunicacgdes e educacao, formacéao,

instrumentos agricolas ndo manuais lazer, atividades culturais

Méveis e artigos de varios materiais Telecomunicacgfes e entretenimento

Produtos agricolas, frutas e verduras frescg Telecomunicagdes e entretenimento,

animais, plantas, flores, sementes e atividades culturais

alimentacéo para animais

Servicos veterinarios, de agricultura, Telecomunicac¢fes e publicidade, gestao de

horticultura e silvicultura negocios comerciais, administragdo comerc

Tabaco, artigos para fumantes, fésforos

Utensilios domésticos

Vestuério, calcados e chapelaria

Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira a partBaltco de dados do INPI, de 2014

®> Como pode ser observado, algumas dessas categoriasteenrppegue, ao longo dos anos, o sistema
de Classificacdo Nacional e de Classificacdo de Ni@nfaendo revisados e atualizados, acrescentado
um ou outro item as classificagdes ja existentes.
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Efetuouse entdo, um reagrupamento dessas classificacdes visando tornar essas
informacdes mais sintéticas para a andlise. Na categoria produtosuioess o
reagrupamento: alimentos, bebidas, utensilios domésticos, beneficiamento, biogquimicos
maquinas, vestuario, mobiliario, armarinho, minerais e fumo. A categoxiggas foi
reorganizada nas seguintes subdivisfes: negdécios, cultura, gastroriongme. Apos

esse reagrupamento, chegou-se ao seguinte quadro:
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QUADRO 3 - Reagrupamento das categorias de produtos e servicos com a marca roga
com processo de registro no INPI, a partir das Classificagbes Nacional e de Nice

ALIMENTOS Café, cha, Carnes, frutas e Cereal Produtos
condimento, legumes em conservg agricolas, frutas
farinaceos secos e cozidos, e verduras

geleias, doces, frescas,

compotas, laticinios, animais,

ovos, 6leos e gordural plantas, flores,

comestiveis sementes e
alimentacéo
para animais

ARMARINHO Armarinho

BEBIDAS Bebida alcodlica Café Cervejas, agua e
sucos de fruta
BENEFICIAMENTO Beneficiamento.
BIOQUIMICOS Artigos veterinarios, | Casa de veterinaria, | Farmacos, Servigos
herbicidas, fungicidas| adubos, cutelaria fungicidas e veterinarios, de
herbicida agricultura,
horticultura e
silvicultura
FUMO Tabaco, artigos para
fumantes, fésforos
MAQUINAS Maquinas Maquinas e Maquinas,
ferramentas agricolag ferramentas
mecanicas,
instrumentos
agricolas néo
manuais
MINERAIS Carvao/combustivel

MOBILIARIO Moveis e artigos de
Vvarios materiais

UTENSILIOS Moveis e artigos de | Utensilios domésticos
varios materiais

VESTUARIO Vestuario, calcados e
chapelaria

CULTURA Editora Jogos e brinquedos;
telecomunicagdes e
entretenimento;
educacao; formagéo,
lazer, atividades
desportivas e culturai

GASTRONOMIA Café, paes, pastelarig Fornecimento de Restaurante Restaurante,

comida e bebidas; alojamento
acomodacges temporario

temporarias

NEGOCIOS Propaganda; gestéo ¢ Publicidade; gestéo d| Telecomunicages ¢
negocios; fungdes de| negdcios comerciais; | publicidade; gestao
escritdrio administracéo de negdcios

comercial comerciais;
administracéo
comercial

TURISMO Fornecimento de Restaurante,
comida e bebidas; alojamento
acomodacbes temporario

temporarias

Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira a partBaltco de dados do INPI, de 2014

Apds essa reorganizacdo das categorias de produtos e servigos, -sakizou

analises descritiva das marcas roca. Para cada década foramasiesquantidade de
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solicitacbes de registro de marcas com o termo roca; 0 numero de prodaetuges
ou ambos; e quais eram 0s tipos de produtos e de servicos identificados.

No Brasil, entre os anos de 1965 e 2014, foram feitas 325 solicitagcdes para
registro de marca com o termo roca no INPI. Apesar de o INPI tecridim em 1970,
ha um pedido de registro de marca, feito em 1965, com a palavra roca,otsgand
inclusive, da protecdo do nome do personagem Zé da Roca desenhado peloacartunist
brasileiro Mauricio de Souza. A evolucédo dos pedidos de registro de marBegsil,
para o vocabulo roca, de acordo com os dados colhidos no INPI, podem ser conferidos

na tabela a sequir:

TABELA 1 - Quantidade de solicitacdes de registro de marca com o termo roga no
INPI, no Brasil, por décadas

DECADAS SOLICITACOES DE REGISTRO
1965-1974 2 0,6%
1975-1984 5 1,5%
1985-1994 36 11,1%
1995-2004 111 34,2%
2005-2014 171 52,6%
TOTAL 325 100,0%

Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira a partir de
dados coletados no site do INPI, no endereco eletrbnico:

WWW. inpi.gov.br

Nas duas primeiras décadas analisadas, entre 1965 e 1974 e de 1975 a 1984, o
namero de solicitacbes de registro para a marca roc¢a foi bastante redugattr de
meados da década de 1980, no entanto, a quantidade de pedidos aumentou
gradativamente. Destaca-se, sobretudo, que metade das solidigiteSeso INPI para
0 registro com a marca roga se concentrou nos ultimos dez anos, a p2Adbsde
correspondendo a 52,6% do total. Embora o aumento dos processos de registro de
marcas, para produtos e servi¢os da roca, possa estar relacionado a empmopkso
de racionalizagéo e institucionalizacdo dos estabelecimentosotasie empresas no
Brasil no geral, o que se pretende notabilizar, com esses daoldajo da categoria
roca figurar nesse processo de forma evolutiva, conforme pode-se observar r grafic

abaixo:
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GRAFICO 1 - Evolucéo das solicitagdes de registro com a marca roca
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Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira a partiatks coletados no site
do INPI, no endereco eletréniceww.inpi.gov.br

Diversos fatores podem estar relacionados ao aumento do registro de.rbarc
acordo com Lluch (2013), a proliferacdo das marcas esta associada a cdsaaac
grandes empresas modernas e, no caso da Argentina, por ela estudado s@aga
principal do proprio desenvolvimento do capitalismo nesse pais. Parautsta, a
consolidacdo de uma sociedade de consumo, dominada pelas marcassoestéla a
“difusdo de novos métodos de vendas, variacdes nos niveis de renda e grau de
urbanizac¢do” (LLUCH, 2013). No caso do Brasil, destaca-se o acelerado processo de
urbanizacdo, ocorrido especialmente entre 1950 e 1980 (devido, especiaknente,
migracdo campo-cidade), e seu consequente incremento populatieubdrante”
ainda em 2000 e 2010, apesar do declinio no ritmo de crescimento absoluto, €onform
ressaltam Brito e Pinho (2012).

Quanto a variacdo do nivel de renda, pesquisas recentes, publicadas no ano de
2012, apontaranpara a formag¢do de uma “nova classe média” ou “nova classe C”,
gracas a abertura de cerca de 2 milhBes e meio de novos postaballeot com
remuneracao de até trés salarios minimos na primeira década ao>S€tuho Brasil
(NERI, 2012; POCHMANN, 2012 citado por SOUZA, J., 2014). Esse incremento da
ocupacgdao e renda, com aumento real do salario minimo, compéelngralas politicas
de transferéncia de renda, como o Bolsa Familia e a expansdo do miarpses@m
fatores apontados por esses autores como responsaveis pela potebitidhde de
classe e inclusdo no mercado de bens e consumo. Embora o proprio Souza, J. (2014) se
contraponha aos argumentos de Néri (20&2Pochmann (2012) a respeito da

mobilidade de classe e do carater “essencialmente economicista” de suas interpretagoes,
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0 autor ndo nega o incremento nas faixas de renda do que denomina de classe
trabalhadora ou “batalhadora”, como também ndo nega o aumento de postos de trabalho
formais surgidos na ultima década, no Brasil.

Segundo Guedes (2012), nos ultimos trinta anos, o INPI concedeu cerca de um
milhdo de registros e estima que tem recebido, ainda, cerca deél 806lioitacoes
anuais. Apesar disso, dados estatisticos indicam que, no Brasil, apenadad5%
empresas com registro na Junta Comercial solicitam o registrarda mo INPI, como
afirma Copetti (2007, p. 204), baseada em Correa (2001). Por outro lado, Guedes (2012)
afirma que, no ano de 2011, foram solicitados 150.000 registros de marcas no Brasil.
Neste mesmo ano, foram feitos 18 pedidos de registro de marcaspabanra roca, o
que representa apenas 0,012% do universo total de processos. Dito isso;sesgadta
essa amostra com marcas com o home roc¢a coletada no INPI miieseméativa, haja
vista que a quantidade de estabelecimentos que veiculam a ng@aazorBrasil, sem
solicitar o seu registro, € desconhecida. O que importa @lps@or enquanto, €,
justamente, a escolha, pelos proprietarios, de usar o vocabulo roca no naming
(GUEDES, 2012), ou seja, no processo de criacdo de sua marca, adoediia esse
termo possui um apelo mercadolégico para o publico consumidor de seu produto ou
servico, com 0s seus consequentes beneficios, em termos de publicidadacidela
clientela, lucro advindo de licengas e franquias, entre outros, confiendmeno em si
(COPETTI, 2007; GUEDES, 2012; SILVA, E., 2014).

Na pesquisa em questao, a fim de se ter contato com sua identsledepara
além do nome da marca, procedeu-se a uma busca no Google pelo s@o legoti
marketing. Foram feitas duas etapas distintas de pesquisa, emb@ial na qual se
buscava qualquer marca com o termo rocga, e outra dirigida, na qpabcegava
especificamente as marcas contidas no banco de dados extraido dé PéRhuisa
aleatdria no Google, com a marca roca, foi realizada nos meses ide, @vereiro e
marco de 2014, estando seus resultados, portanto, condicionados a esse periodo.

Importante frisar que, ao se digitar um termo de pesquisa num site buscador na
internet os resultados retornados sao sugeridos, entre outros critériosy teonbéase
no rastreamento de pesquisas anteriores com o0 mesmo termo (GOOGLE, sX@il5). |
significa que, de alguma forma, os resultados apresentados correspondamrbéogie
e paginas de redes sociais mais acessadas e/ou populares. Nusetitaesse, quando
existiam, as seguintes informacdes: nome da marca, tipo de estabeteqprodutos
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Ou servigos e sua especificacao), o responsavel, o endersite, dotelefone, a cidade
e 0 estado. Essas informagdes compuseram uma planilha com o total de 43 marcas. Essa
planilha foi utilizada, posteriormente, como amostra para o envio decmdests aos
seus responsaveis com questdes concernentes aos objetivos da pesquisa.

Num segundo momento, realizou-se uma busca no Google pelas marcas roca do
banco de dados do INPI. Esse processo foi realizado entre abril de 20l4le 2015,
sendo seus resultados, portanto, condicionados a esse periodo. Ao se identificar a pagina
de divulgacdo de cada marca especifica, colhiam-se, quando disporaseis,
informacdes sobre o nome da marca, o tipo de estabelecimento, o reshonsa
endereco do site, o enderego eletronico, o telefone, a cidade e o estado. Fora
identificados, no total, 162 marcas, considerando ambos os procedimentos de pesquisa
gue incluiram as 43 anteriores. Esses dados formaram uma planilha db#ditposa
visualizacédo da distribuicdo espacial dessas marcas no BrgmrtiAdessa planilha,
construiu-se um mapa do Brasil com a indicacdo das cidades omims@u a marca
roca. O mapafoi construido no software Quantum Giwversdo 2.1 Pisa, com a
utilizacdo do banco de dadodisponibilizado pelo portal de mapas do IBGE. Esse
mapeamento possibilitou que este fenbmeno pudesse ser percebido pelo seu
espraiamento espacial, além do recorte temporal que a andlise dosidldddd ja
havia propiciado:

® O Quantum Gis, ou QGIS, é um Sistema de Informacdo Geogréfica desémpela Open Source
Geospatial Foundation (OSGeo) e licenciado, como software livre, pdla@deral Public License
(QGISBRASIL, 2015).

’ Foi utilizado o banco de dados “Limites” da Base Cartografica Vetorial do Brasil (BASE, [2007]),
disponibilizado pelo IBGE.
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FIGURA 7 — Mapa dos municipios/Estados com produtos e servicos com a marca roga,
no Brasil, por regido, 2014

Municipios com Produtos e ou Servigos com a Marca Roga, no Brasil, por Regiado, 2014
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Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira no soév@®|S 2.1, utilizando o banco de dados
“Limites” da Base Cartogréfica Vetorial do Brasil (BASE, [2007]), didptnado pelo portal de mapas
do IBGE, no endereco:
ftp://geoftp.ibge.gov.br/mapeamento_sistematico/base_vetonidinaa_escala 250mil/
(Acesso em: 02/08/2015.)

Este mapeamento revelou a ocorréncia de estabelecimentos que ofelgraiam a
tipo de servico ou que vendiam produtos com a marca roga em todasoas i
Brasil. Todavia, se percebuma maior concentracdo destas marcas na Regido Sudeste.
Se o argumento de Lluch (2013), de que a proliferacdo de marcas regisstdas
atrelada aos maiores graus de urbanizacdo e aumentos dos niveis destératareto,
a maior ocorréncia de marcas com o termo r@ggegiao Sudeste do Brasil pode estar
relacionada com o fato de que esta &egie caracteriza pelos maiores niveis de

urbanizacéo (CENSO, 2013), refiéale existéncia de grandes emprésas

8 Fazendo-se uma média ao longo de 10 anos, entre 2001 e 2@&lgrddo rendimento médio mensal
da populagdo acima de 10 anos, segundo os dados das Sédesadis Estatisticas do IBGE, a Regido
Sudeste tem a maior média, seguida das regides Sutm@mste com médias bem préximas aquela do
Sudeste (PNAD, 2015)

° Segundo os dados do Instituto Brasileiro de Planejamertiatdiio (2012), no ano de 2012, a Regido
Sudeste concentrava 49% dos empreendimentos do pais, segjaiiebrdeste e Sul, com 19% cada um.
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Por outro lado, esta amostra foi construida a partir da identificacimateas
em espacgos virtuais de divulgacdo e comunicacdo, ou seja, pode LeRristiimero
muito maior de marcas de produtos e servicos em outras regidesissaguforam
contabilizadas por ndo aparecerem na internet. Na tabela a éguussivel observar a
ocorréncia de estabelecimentos que ofertam bens ou servicos com arggaroam

cada unidade da federacao, a partir da amostra colhida na internet:

TABELA 2 — Quantidade de produtos e servicos com a marca roga por unidades da
federacao no Brasil identificadas na internet

ESTADO QUANTIDADE
DE MARCAS
S&o Paulo 44
Minas Gerais 35
Rio de Janeiro 19
Parana 13
Espirito Santo 12
Pernambuco 7
Bahia 5
Goias 5
Ceard 4
Distrito Federal 3
Santa Catarina 3
Rio Grande do Sul 3
Mato Grosso 2
Rio Grande do Norte 2
Amazonas 1
Mato Grosso do Sul 1
Para 1
Paraiba 1
Rondénia 1

Fonte:Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

Pode-se notar que os Estados onde a marca foi mais recorrente foraml&ao Pa
Minas Gerais, Rio de Janeiro e Espirito Santo. Nesse sentido, conformesgquode
percebido naquele mapa, parece haver um circulo concéntrico, cujo epessatra
Regido Sudeste, mas que vai se irradiagmespiral para a vizinhanca: Centro-Oeste,
Sul eaparte litoranea do Nordeste.

O que a area de maior concentracdo das marcas roga parece indiGaknpar
dos indices de urbanizacéo, renda e grandes empresas acima discutid@rama

cultural do uso da palavra roca para designar a producdo de mantimentos que
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abasteciam a populacao rural e urbana em tempos pretéritos. Boa paegi@ks e
Estados com maior aglomeragéo de produtos e servicos com a marcaimoigke com

a regido sob a influéncia da cultura caipira, segundo Céandido (2010) e Ribeiro (2006),
com 0S espacos mais antigos da colonizacao brasileira, emdiéerentes ciclos
produtivos, desde a Bahia e Pernambuco, passando pela regido mineradora e de fluxo
bandeirante que irradiou tracos da cultura caipira, até a RegiidnoS caminhos dos
tropeiros.

Nestes contextos, conforme assinalaram varios autores anteriornsentelds,
formavam-se as rocas nas estradas das expedicfes, nas margens das g@ndes
lavouras, dos currais e minas, nas franjas urbanas, ou mesmo nas terrassdeyoluta
mais tarde, nas pequenas propriedades familiares, para garantireziabaso local
(CANDIDO, 2010; HOLANDA, 1994, 1995; OLIVEIRA, M., 2012; RIBEIRO, 2006).

O uso da palavra roca para se referir a producdo de mantimentos pode ser notado
também na categorizacao feita pelos titulares das marcas pd@oodassolicitacdo de
registro no INPI, entre produtos e servicos. A grande maioria das mareasorag
pedido de registro no INPI, ao longo dos anos, é do setor de alimentos, conforme é

possivel se verificar no grafico que se segue:

GRAFICO 2 - Tipos de produtos com solicitacbes de registro com a marca roga no

Brasil, no INPI
Beneficiamento Outros
5 14
Utensilios /
doméstico
7
Bebidas_- Alimentos

59 132

Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira a pdetilados coletados no site
do INPI, no endereco eletrdniceww.inpi.gov.br

Além dos produtos alimenticios com a marca rogca sugerirem uman@eTciea
em termos do uso desta palavra para designar a producao de mantimentosy-sleserv
que outros produtos também utilizaram a marca roga, tais como: produtosrdbeseto

beneficiamento de alimentos; de bebidas, em especial, a cachaghp @& \s sucos
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naturais; o fumo e o carvao vegetal (mineral). Todos estes produtastahsua
producdo associada a roga como lavoura, ou masagomindustria, em termos de uma
pratica produtiva tipica do campo.

Mas, também, os produtos relativos as utilidades domésticas, o \@stuari
mobiliario e o armarinho, ao fazer uso da categoria ro¢a no seu naming, denatava
processo de significacdo relativo a cultura rural, aos modos de vida tipicos do campo, ao
empregar ro¢ca como sindénimo de rural. Os bioquimicos e maquinas, enejerialm-
se a producdo e venda de herbicidas, fungicidas, insumos quimicos para uso ha
agricultura, além de todo o maquinario, ferramentas e implementos agridola
participacdo de cada tipo de produto no conjunto das marcas roga em processo de
registro de INPI pode ser visto na tabela abaixo:

TABELA 3 - Evolucao dos tipos de produtos e servigos com solicitagcdes de registro
com a marca roga no Brasil, no INPI

Tipo 1965- | 1975- | 1985- | 1995- | 2005-
1974 | 1984 | 1994 | 2004 | 2014

Produtos
Alimentos 2 13 42 75
Bebidas 3 10 26 20
Utensilios domésticos 1 3 2 1
Beneficiamento 2 3
Bioquimicos 1 3
Méaquinas 1 1 1
Vestuario 2
Mobiliario 2
Armarinho 1
Minerais 1
Fumo 1
Total de produtos 0 6 32 75 104
Servigos
Negécios 1 5 18 37
Cultura 1 1 4 17 15
Gastronomia 14 32
Turismo 2 4
Total de servigos 2 1 9 51 88

Fonte:Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira a partir de daolesaclos no
site do INPI, no endereco eletrdnigoww.inpi.gov.br

Os dados expressos nessa tabela, coletados dos registros de mardasiN&ja
permitem afirmar que o principal ramo de atividade que faz uso do teracoo
marca é o referente aos aliment@sbebidas. Os processos de registro desses produtos
demonstraram uma tendéncia de aumento gradativo nas Ultimaedcedas (1985-
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2014), embora o setor de bebidas pareca ter se estabilizado nos dois dégénios.

Os outros produtos apareceram de forma intermitente e em poucas quantidasdes, m

sugerem uma recorréncia, também a partir de 1985. Em termos da prificigéd

operada pelo INPI, signatario da Classificacdo de Nice, entre proeligesricos, a

evolucao cronolégica da marca roca também merece observacao:

TABELA 4 — Evolucado dos produtos e servicos com solicitacdes de registro com a

marca roga no Brasil, no INPI

TIPO/DECADAS 1965-1974 1975-1984 | 1985-1994 | 1995-2004 | 2005-2014
Produtos 1 4 26 63 90
Servigos 1 1 9 4 72
Produtos e servicos 1 44 9
TOTAL 2 5 36 111 171

Fonte:Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira a partir de dagletaclos no site do INPI,
no endereco eletrénica:ww.inpi.gov.br

Assim como ja foi destacado anteriormente, as duas primeiras décadas (1965
1984) tiveram uma quantidade reduzida de pedidos de registro para a marendiga, s
dois no primeiro decénio e cinco no segundo. Assim, 0S primeiros reglatnogrca
foram destinados tanto para produtos quanto para servigos, enquanto que, nos anos
1970, ja parecem indicar uma maior predominancia dos produtos em detrimento dos
servicos, apesar da pequena quantidade. Nesse sentido, as tendéncitesn permi
possiveis inferéncias nas trés Ultimas décadas, a partir dos anos 198thdA dé
1985-1994foi marcada por uma predominancia da oferta de marcas rogca de produtos
em relagdo aos servigos, especialmente de alimentos e bebidas, comdignfatsa

Na década seguinte, entre 1995-2004, ocorreu uma mudanca e parte
consideravel das marcas com o termo roca teve seu registro requerid@ndiecseu
setor de atividade concomitantemente como produto e servi¢co. Asstolappgoderia
proteger a marca para mais de um ramo de atividade. Observargolagsas, o0 nome
da empresa e a descricdo da marca, pode-se inferir que, nesse degiosotitulares
fizeram a requisicdo de registro da marca roca ndo sO para o produtm, geija
exemplo, mas, também, para o seu préprio escritério de negoécios, no caso de uma
distribuidora de alimentos, supostamente. Essa ampliacdo da definigaéondode
atividade, no caso da marca roga, entre os anos de 1995 e 2004, também pode esta
relacionada ao salto no niamero de solicitacdes de registro da marcamoelacdo a

década anterior, 0 que pode ter obrigado alguns titulares a tentar regsteamarca
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em um outro setor no caso da mesma marca ja ter sido concedida a outro
estabelecimento no mesmo ramo de atividades. Embora as cassasridan¢a nao
estejam claras, o0 aumento de servi¢cos (junto com os produtos) na déchaes foi

uma tendéncia que se manteve entre 2005 e 2014, embora, nesse ultimq decénio
titulares tenham requisitado o registro da marca roca separadamenierqgrutos ou

servicos, conforme € possivel verificar no grafico abaixo:

GRAFICO 3 — Evolug&o dos produtos e servicos com solicitacdes de registro com a
marca roca, no Brasil, no INPI
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Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira a pdetilados coletados no site
do INPI, no endereco eletroniceww.inpi.gov.br

Constatase assim, que o aumento dos servigcos que veiculam, como marca, o

termo roca, no Brasil, desde meados da década de 1990, pode indicar, adengsm

a difusdo de uma cultura de um tipo de representacéo do rural na cidadeseatqued
visivel através da oferta ndo s6 de servigos relacionados a praamygéola, mas,
principalmente, de restaurantes, lanchonetes, festivais, prograneassites de
entretenimento e eventos culturais, no geral, que promovem algum tppeiEncia
rural. Nesse sentido, o que outros autores, como Alem (1996) e De Paula @B288; 1
2001), ja traduziram por meio da estética country, percebe-se tambémdolo roca,

a promocao de uma estilizacdo do rural que, auténtica ou tradicional, agrqueiad
industria cultural ou néo, reinventa e atualiza um rural que, de repente, mais é
sindbnimo de brega, de inferior, de marginalizado, mas se torna atrativemetizor
outro lado, o desenvolvimento do setor de servicos com a marca roga, sattichees
décadas, também pode ser expgiesdas mudancas no proprio campo, conforme
apontado por Abramovayl994) Carneiro (1998, 2012), Silva, J1997 2001),
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Martins, J. (2014), Veiga (2004, 2006), relacionados a sua multifuncionalidade que
superou a atividade agropecuaria como ramo predominante e possibilitou aagéwife

de novas ocupacdes e exploracdes relacionadas a conservagdo gnduelaizdr e
fruicdo proporcionados pelo turismo rural e ecoturismo e pela propria culturaOsiral.
dados representados no grafico que se segue revelam os tipos de seriscos ma

recorrentes que utilizam a marca roga, no Brasil:

GRAFICO 4 - Tipos de servigos com solicitagdes de registro com a marca roca,
no Brasil, no INPI

Turismo
6

Gastronomi

46 Negdcios

61

Cultura——
38

Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira a paetilados coletados no site
do INPI, no endereco eletrébniceww.inpi.gov.br

Observando-se os dados do Grafico 4 e da Tabela 3 percebe-se que os negocios
foram os servicos predominantes entre as marcas roga. Entretanto, os outrodea
atividades declarados pelos titulares das marcas, a gastronomitra € o turismo,
sao reveladores dos usos e signficados que o mercado de bens e ser@podafa
categoria roga. Por meio deles se percebe a veiculacédo da cultuadrelamda ao termo
roca, que promove 0 Consumo e a experiéncia, principalmente, da comida, daasca
também, de sua musica, dancas, religiosidade, festas tipicas eicdambiente que,
com maior evidéncia ap0s os anos 1980, vem revestindo o rural de um novo significado,
relacionado a natureza numa perspectiva romantica e idilica, confmsilam
Abramovay (199% Anjos e Caldas (2014), Carneiro (2012), Eboli (2007), Entrena-
Duran (2012), entre outros.

O crescimento de negbcios com a marca roca foi gradativo, sobratpalcir
da década de 1985, enquanto a cultura apresentou uma elevacao desta dée@ada para

seguinte (1995), mas parece ter se estabilizado. A gastronomia e o turismo, ao contrario,
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s6 apareaam portando a marca roca a partir de 1995, mas, principalmente a
gastronomia revelou um crescimento gradativo nesta ultima década (200aptermu
turismo cresceu, mas seus numeros sao ainda pequenos. Mais adiantd, da pape
gastronomia na veiculacdo da categoria roca sera discutido maianugite, em
especial, no capituledore o Festival Gastronémico realizado em Gong¢alWes-

O crescimento do setor de servicos com a marca roca, nos Wiim®sanos,
suscita varias hipéteses explicativas: 1) Pode apontar para uigaifieagdo do rural
face ao processo de modernizacdo do campo, acompanhando a trajetdmia. dlestie
caso, o consumo do termo roca em marcas de produtos e servicos apontasiae ncl
para uma extrapolacdo do uso inicial do vocabulo, vinculado a produgg@nees
alimenticios, sugerindo uma abrangéncia social muito mais amplabjakec por
exemplo, no simulacro que uma festa rural na metrépole pode proporcionar; 2) Pode
apontar, ainda, para um trépego processinclusido dos “pobres povos do campo” a
sociedade brasileira. Alijados das conquistas sociais e econbpetasnenos até os
anos de 1980, agricultores familiares e integrantes dos movimentos,soo@p 0
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), entram na agendaa politic
brasileira, como atores sociais, que despertam um misto de repligae esperanca;
3) Por fim, pode-se pensar, ainda, que o consumo da cultura rural pode signitica
critica ao modelo de sociedade urbana e modemeefexdo sobre outros modos de
vida possiveis, conforme argumentam Eboli (2007), sobre a audiéncia urbana do
programa televigo Globo Rural, e Silva, G2009) sobre os assinantes citadinos da
revista homoénima. Enfim, todas estas trés hipéteses podem se roemiale expressar
nos codigos culturais consumidos nos produtos e servicos o@rca roga.

No préximo topico apresentaea a analise de contetdo léxico-sintatica e
categorica que permitira identificar os codigos culturais que pods#ar sendo

comunicados por meio da circulacao de bens e servicos com 0 home roca.

2.3 Procedimentos metodoldgicos e analise de conteudo de marcas de

produtos e servicos com o termo roga, no Brasil

Com o mesmo banco de dados coletado no INPI, utilizou-se procedimentos de

analise de conteudo, definidos por Bardin (1977) como um:
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Conjunto de técnicas de andlises das comunicaigesdo obter, por
procedimentos sisteméaticos e objetivos de descdgdoconteido das
mensagens, indicadores que permitam a inferénc@onleecimentos
relativos as condicdes de producao/recepcdo deas@ssagens
(BARDIN, 1977, p. 42).

Foram adotados trés procedimentos de analise de conteudo, segundo os
procedimentos descritos por Bardin (1977): 1) analise descritiva de frequiscia
ocorréncias das marcas; 2) analise lexical e sintética e 3) aratbkg®rica ou tematica.
Efetuou-se, primeiramente, uma analise de frequéncia das ocorréncadadearca,
agrupando as repetidas e enumerando-as em ordem decrescente, visang@emao s
representar as analises léxico-sintatica e categorica, bem tamilitando esse
procedimento. Identificou-se uma recorréncia das marcas mais usliazadango das

décadas, conforme é possivel observar na tabela abaixo:

TABELA 5 — Frequéncia das marcas mais recorrentes com a palavra roca ao longo das

décadas
MARCA FREQUENCIA POR DECADA
1965-1974| 1975-1984| 1985-1994| 1995-2004| 2005-2014
Da Roca 2 6 11 12
Café da Roca 3 9 10
Caminho da Roca 2 5 4
Caninha da Roca 1 2 2
Cantinho da Roca 4 3
Canto da Roca 4
Casa da Roga 3
Coisa da Roca ou Coisas da Ro¢ 3 3
Delicias da Roca 2 4
Feijdo da Rocga 5
Produtos da Roca 4
Sabor da Roca ou Sabores da R 2 4 8
Tempero da Roca 4

Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira a pdetilados coletados no site do INPI,
no endereco eletrénica:ww.inpi.gov.br

Para a composicao desta tabela considerou-se os nomes de maragsatavra

roca que mais se repetiram e com titulares diferhdestro de cada década e também

19 partiu-se do pressuposto que os titulares eram diferemteforme constavam seus nomes (pessoas
juridicas ou fisicas registradas como profissionais)pnocessos, como ja foi salientado anteriormente.
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em décadas diferentes. Além dessas, havia um conjunto de marcas, Iprerdpaas

trés ultimas décadas, mas que foram desconsiderados aqui por figuraresnumpana
Vez ou por se repetirem somente no mesmo decénio. Como pode ser notad@ a ma
mais frequente, ao longo das décadas,“da Rocd, tendo aparecido nas quatro
Ultimas décadas e com relativa frequéncia em cada uma delagcdsstainda que,
como o volume de solicitacdes de registro com a marca roc¢a foi rmleseecada
década, a variedade dos nomes também foi se diversificando, ao megoe@e que

as taxas de ocorréncia de uma mesma marca se intensificaram.

Constatouse assim, que grande parte do mercado que vemuwanome roca
era composto pelos produtos alimenticios ou por bebidas, como café, fefjéloaga
Esse dado também aponta para uma permanéncia no uso do termo roca, naoBrasil,
longo dos anos, para se referir a producdo de mantimentos, conforme ja destacado
algumas vezes neste trabalho. Por outro lado, entre as marcas massegopoin o
nome roca, figuram aquelas que fazem alusdo as caracteristibasndmaterial em
guestao, ressaltando o sabor, ou associando a mesma a espagossintionsiacasa,
canto, cantinho ou caminho. Esses significados serdo melhor discutidos, quhisndes
ferramentas de andlise Iéxico-sintatica e categoérica fornet&s instrumentos para
essas reflexdes. Por ora, cumpre apenas destacar que a margtlizzala ao longo
dos anosiDa Roc¢d, € justamente a mais sucinta, que utiliza a categoria sipgagla
comoasua principal distingdo no mercado de produtos e servicos.

Posteriormente, seguiu-se os procedimentos descritos por Bardin (1977) para a
realizacdo da analise lexical sintatica: tomou-se como basecoasencoes,
primeiramente, observando-se o numero total de palavras presentes, ashamiad
autora de ocorréncias, e o numero total de palavras diferentes, chamadasdeor e
vocabulos. Verificowsg ainda, a relacdo entre as ocorréncias e 0s vocabulos visando
auferir o grau de riqueza/pobreza do vocabulario no repertério de marcasgimcs
lugar, procedeu-se a distingdo das unidades de vocabulario, identificandavasspa
plenas, que sdo as portadoras de sentido, isto é, quais, dentre elasybestamtivos,
adjetivos e verbos, e as palavras instrumentos, cuja funcéo erdacotigar as
palavras plenas, sendo estas: artigos, preposi¢cdes, pronomes, advérbios, e uncd
etc., conforme define Bardin (1977). Essas duas etapas foram aplicadas separadamente a

cada conjunto de décadas de produtos e servicos com a marca roga® resudtados
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foram analisados integralmente em funcdo de nédo ter havido discrepamcasas
décadas.

Assim como a andlise da frequéncia, a andlise Iéxico-sintitEaarcas com a
palavra roca também revelou certo padréo ao longo das décadas. Ao se realiza a analis
|éxico-sintatica de todas as marcas, em cada década, pode-se emrapriopeza do
vocabulario, marcada pela variedade das palavras, que mantevehsemelate estavel
ao longo do tempo, com uma pequena variacdo devido ao aumento do volume das
marcas. Assim, ao se dividir o numero de palavras total pelo numeralalegap
diferentes de cada década, considerando-se todas as marcas, obtérgtsetas wxas
de diversidade do vocabulério: na década de 1965-1974 de 1,5; na década de 1975-1984
de 1,8; na década de 1985-1994 de 2,79; na década de 1995-2004 de 2,87; e, na Ultima
década, de 2005-2014, de 2,80. Essa taxa do repertério do vocabulario é condalerada
baixa repeticdo, ou seja, indica um vocabulario bastante variado palia B#®77).
Ressaltssea riqgueza do vocabulario das marcas rocga, considerando-se a especificidade
do conteudo aqui tratado, pois, de acordo com Guedes (2012), o processo de criagcédo de
um nome para uma marca costuma ser dificultado pelo grande conjuntarcks m
parecidas ja existentes no mercado, 0 que pode ocasionar certo padrao deasieilarid

Por outro lado, apesar da variedade do vocabulario identificada nestasm
observouse um padrdo, uma estrutura comum na maior parte delas: as marcas eram
formadas por uma média de trés palavras, constituidas por duas palavaas(@ben
significado) ligadas por uma palavra instrumento (conectora das pademnas entre

si), resultando na formula:
Substantivo + Adjetivo
ou
Substantivo + Locucéo adjetiva (preposicao + substantivo)
Segundo Guedes (2012), alguns nomes de marcas sao selecionados pelas
empresas com o intuito de aludir as suas qualidades e atributis @asa isso,

formados por substantivos, adjetivos ou a combinacao dos dois. Nesse sentido, parte das

marcas aqui estudadas é formada pela segestiteura: a palavra “roga” ocupando a
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funcdo de substantivo e um adjetivo caracterizando-a, como no exemplorga ma
“Roc¢aMineira” ou, aindapela marca “RogaVerde”, podendo essa formula aparecer

por meio da jungdo do substantivo com o adjetivo, criando-se umapaioaa, um
neologismo, comopor exemplo: “Rog¢é@oa” ou “Rocanax”. Ou huma variacdo desse
padrao, em que “roga” funciona como substantivo acrescentada de uma locugdo
adjetiva, como nos exemplos “Roc¢a deMinas” ou “Roc¢ado Caipira”. Mas o0 padréao

mais recorrente, ao longo das décadas, para todas as marcas cossitéradaele
formado por: um substantivo qualquer (geralmente caracterizado pelo produto ou
servico oferecido) acrescido da locugdo adjetiva formada pela preposi¢do “da” (ha
maioria das vezes, mas também aparecéna¥) e a palavra “roga”, que é um
substantivo, funcionando como um adjetivo, transformado pela morfologia, como nos
exemplos:“Café da Roc¢d’, “Feijao da Roc&, “Panela da Roc¢d’, “Sabor da Roc&’,
“Delicias da Roc¢d’, “Festa na Roc¢éa’, “Chick na Ro¢d’, entre outros.

Autores dedicados aos estudos de marketing, especialmente asddscuss
concernentes as marcas, como Kotler (2090)avares (1998), citados por Guedes
(2012), afirmam que um “bom” nome para marcas deve ser curto, de facil pronunciagao,
compreensao e memorizacdo, além de, obviamente, sua associacagnifioadsis
inerentes a cultura e de sugerir qualidades, atributos e beneficios do phehge.
sentido, as marcas com 0 nome roga parecem seguir esse padé@paessntarem
com um formato curto e de facil pronuncia/percepcado/memorizacao.

A identificacdo dessa estrutura morfolégica, possibilitada pela anéks®-
sintatica, permite sugerir algumas interpretacbes sobre o uso dsapalea como
marcas de produtos e servicos. A primeira interpretacdo que se depFegaleao se
utilizar o substantivo concreto “ro¢a” numa locucdo adjetiva, ou seja, qualificando
algum substantivo que veio antes dele, como “café”, “feijao”, “panela”, transformando-

0 num substantivo abstrat@sta se supondo que “rog¢a” reveste-se de alguma
caracteristica especial capaz de qualificar algum objeto, tornandshaiadi Ora, 0s
autores Copetti (2007), Guedes (2012), Massinelli (2014), Silvé0E4) e Teixeira
(2007)afirmam que uma marca regeatatemcomo funcdo principal tornar um bem ou
um servico distinto dos demais. Nesse caso, 0 operador da diferendéstngao € o
termo roca, aquele que da significado ao objeto que se oferta ou se €onmsEsmMO
quando ja se trata de um substantivo alsttaimo “sabor” ou “delicia”. A segunda

questdo a se sublinhar diz respeit@@rrente utilizagdo da preposi¢ao “da” (formada
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pela contragdo da preposigdo “de” com o artigo definido “a”) que funciona, nesse tipo
de construcdo morfolégica, para designar a procedéncia, a origem. Ou feejaa a
mais padronizada utilizada nas marcas com a palavra roc¢a € aoueglee a descricdo
do produto ou servico indica a sua origem, procedéncia, em termos de lugata vem
roca, ou feito na roga, como nos exempliosdos acima, ou ainda nestes: “Produtos da
Rocd’, “Mandioca da Ro¢&, “Carne da Roc&’, entre outros.

Essas interpretacfes permitem pensar que ha uma expectativa na ofartdéde
de produtos, especialmente dos alimentos, bebidas, beneficiados ou da agiainlelst
terem sido cultivados na lavoura, na roca, de onde foram colhidos e dispatokiliza
diretamente para o consumo, ou foram feitos de forma artesanatacéesmiliar, na
propriedade de uma familia agricultora de pequeno porte. Ou seja, pareeaqmEr
no imaginario a associacao entre roca e producdo de mantimentos, confomite desc
pelos autores sobre o significado desta na formacéo socio-histéricaaenpesmato
brasileiro. Mas também ha um conjunto de produtos (como vestuario, mobiliario,
utensilios domésticos) e, mais especialmente, de servi¢cos (gastomn@u culturais)
que, ao atrelarem sua origem a roga, parecem sugerir a reprodugd@osdeer-fazer
tipico de um modo de vida rural, como nos exempiQsitandinha da Roc¢&’, “Forrd
da Rocd, “Tradigdo da Roc¢d’, “Arte da Rocd’ ¢ “Cozinha da Ro¢a’, entre outros.

Ambas as variacfes se resumem na marca mais frequente ao lsngraidas,
“Da Rogd&. A palavra roga figurava nas marcas aqui estudadas para indicar a origem ou
o modo de fazer relativo a um modo de vida tipico. A categoria ssgaatava, assim,
um atributo genérico e nao estava relacionada com os processos fignaitcacao
Geogréfica (IG), como Indicacdo de Procedéncia (IP) e Denominacédo de (IDigem
que certificam, através de selos, produtos ou servicos com catadsratreladas ao
seu local de origeth Mas a associacdo que pode ser feita entre 0 nome roca e a origem
dos produtos e servicos parece sugerir uma série de significados a repeito
valorizacéo do saber-fazer relacionado aos produtos agricolas e tamis@roonjunto
de comportamentos relativos ao modo de vida rural, como a gastronomia e a cultura, por

exemplo. Para Santos, J. (2014), a populacéo urbana tem se interessadoupos prod

1 Segundo informacdes do Ministério da Agricultura, PecigAbastecimento (2015)isponibilizadas
no seu site com o titulo Indicacdo GeografiGaregistro de Indicagdo Geografica (IG) é conferido a
produtos ou servicos que sdo caracteristicos do seu localgeen, o que lhes atribui reputacédo, valor
intrinseco e identidade prépria, além de os distinguir elac&o aos seus similares disponiveis no
mercado. Sdo produtos que apresentam uma qualidade Unica é@m dengcursos naturais como solo,
vegetacdo, clima e saber fazer (know-how ou savoirjfaire
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alimenticios que remetam ao rural, ao natural e cuja origem possa ser identificada, numa
contrapartida aos processos de industrializacdo dos alimentosa Ratara, alguns
instrumentos, coma “Indicagdo Geografica” e o “Registro de Bens Culturais de
Natureza Imaterial” (patrimonio imaterial), tém sido utilizados para valorizar o que ela
denomina de produtos alimentares tradicionais. Ainda que a ro¢a néo sejaredas
em nenhum desses processos formais especificos, sua associacdo delguas
servi¢cos parece ser sintomatica do mesmo fendémeno indicado por Sa(044)l O
uso da palavra roca como marca de produtos e servigos parece ofeeadgiarsobre
a origem e inspirar a confiangca na busca pela autenticidade entomsasnaores,
conforme se vera adiante na discussdo dos resultados das entrevistas.

De acordo com Guedes (2012, p. 426), uma marca “deve ser rica em
significados e valores, pois é através dela que a empresa pronmitega @o cliente
um valor superior ao que o mercado ofefe@eautora ressalta ainda que a marca esta
ligada a “sentimentos, emogdes ¢ sensagdes” € devesoar “como musica para 0s ouvidos
dos clientes” e destaca que uma marca também deve ser sempre “atual” (GUEDES,
2012, p. 421-422). Esses aspectos permitem pensar que o uso do nome roga na marca de
produtos e servigos representa um conjunto de valores e significados, padoo dai
marca, que denota imagens e sentimentos positivos para o consumidor, ae que
alguma forma, corrobora com a hipétese de que haveria uma flexibilizagéanteira
demarcatodria das tradicionais assimetrias que envolvem oniénegsobre o rural a
sua evocacao por meio da palavra roca.

Algumas variacdes da estrutura das marcas também chamsncdoa mas
serdo tratadas nas discussdes sobre a analise de conteldo eatpggdrae segue.
Quanto ao procedimento de andlise de conteudo categoérica, Bardin (1977, p. 117)

define como:

A categorizacdo é uma operacao de classificacacelelmentos
constitutivos de um conjunto, por diferenciacdseguidamente, por
reagrupamento segundo o género (analogia), com rivérias
previamente definidos. As categorias sdo rubricaslasses, as quais
renem um grupo de elementos (unidades de registrazaso da
analise de contetdo) sob um titulo genérico, agnepto esse
efetuado em razéo dos caracteres comuns dessentiem

Para a analise categodrica ou tematica utilig@uzomo corpus, o conjunto de

todas as marcas identificadas no INPI com o termo roca. Esse corpus foi definido dentro
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dos parametros recomendados por Bardin (1977), relativos a exaustividade e a
representatividade da amostra. Quanto a este ponto, embora a amoséalgam
considerado todas as marcas registradas, ndo se pode precisar exdiaeammarcas

com o termo roca com solicitacéo de registro no INPI representam o universo de marcas
com esse mesmo rétulo no Brasil; a homogeneidade dos dados, sendo todasala mes
natureza e a pertinéncia, no sentido de suas caracteristicas aeadpreposta al
analise. Ap6s uma leitura flutuante, com o objetivo de ler todasasse capturar as
primeiras impressdes, relacionando-as as hipdteses e aos apontareéntos, t
identificou-se as unidades de registro, que, em geral, sdo formadasade cinto
palavras, numa média de trés palavras. As marcas, aqui, podermsadgsecomo
temas, por carregarem uma significacdo como uma unidade prépria padise.
Algumas marcas que sdo compostas por titulo e subtitulo foram observadas
integralmente. As unidades de contexto consideradas foram a década, a classificagcdo em
produto ou servigo e suas subcategorias.

Os critérios que balizaram a criagdo das classes de diferenciacdo e
posteriormente, das categorias, seguiu o confronto dos dados empiricodpsepela
prépria amostra de marcas com o termo roca, a partir de uora ittuante, com as
questdes tedricas e hipdteses que guiaram esta pesquisa e que peangorestrucao
de inferéncias. Avaliou-se 0 conjunto das marcas com o termo roca, de 2068,a
separando-as em quatorze classes, segundo suas -caracteristicasmeam e,
posteriormente, reagrupando-as num conjunto de oito categorias. As allesses
caracteristicas identificadas nas marcas foram: 1) lavoura/ca@poproduto
agricola/agropecuério; 3) agroindustria; 4) elementos materiais dea¢c@lj elementos
simbdlicos da cultura; 6) cultura urbana/estrangeira; 7) distincaditsaf&o; 8)
mercado; 9) sentidos/imaginario/memoria; 10) tradicio/artesanatiaaténginal; 11)
natural/puro/verde; 12) organico; 13) mineiridade ou falar mineiro; e 14)
caipira/matuto/caboclo. Estas classes foram reagrupadas nas segaiatgsias de
classificagéo: 1) roca como sinbnimo‘@@ampd’; 2) roca como sindbnimo deural’; 3)
roca como“tradicdd; 4) roca como apologia anaturezd; 5) roca “romantico-
nostalgicd; 6) roca“estilizadd&; 7) roca em referéncia‘dinas Gerai¥; e 8) roca com
alusdo adcaipird’.

Os critérios que orientaram a categorizacdo das marcas forigxico e o
expressivo. O critério Iéxico buscou o sentido mais comum e o dhate dos
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sinbnimos e significados préximos. Ja o critério expressivo voltou-segpaliéerentes

recursos linguisticos com o objetivo de agucar imagens, ideias ealosemto

consumidor. Assim, as vezes, modifica-se, nas marcas, a grafia deapakea-se

palavras originarias de outros idiomas, girias, expressdes coloquiaisiesagoetc.

Segundo Bardin (1977), para se realizar o processo de criacdo de categosaa e

respectiva classificacdo de unidades de registro, deve-se obseex@lusdo mutua; a

homogeneidadea pertinéncia;a objetividade ea fidelidade. O reagrupamento das

guatorze classes dentro das oito categorias esta ilustrado no quadro abaixo:

QUADRO 4 — Categorias da analise de conteudo categorica

Roca Roca Roca Roca Roca Roca Roca em Roca
sinbnimo sinbnimo como como | romantico- | estilizada | referéncia com
de campo de rural | tradicdo | apologia | nostalgica a Minas aluséo

a Gerais ao
natureza caipira
Lavoura/ Elementos| Artesanal/| Natural/ | Sentidos/ | Distingdo/ | Mineiridade | Caipira
campo materiais | auténtico/| puro/ | imaginario/ | sofisticacao ou
da cultura| original/ verde memoria expressdes
tradicéo dos falares
mineiros
Produto Elementos Orgénico Cultura Matuto
agricola/ | simbdlicos urbana/
agropecuario| da cultura estrangeira
Agroindistria Mercado Caboclo

Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

Na definicado das classes que formaram a primeira categoria, “Rogca como

sindbnimo de campo”, considerou-se as referéncias relativas ao produto em si, ou ao

lugar de producdo do género alimenticio. Dentro desta categoria foram inchéisla

classes. A primeira foi a classe referente ao lugar de origem do prodoto“La na

Rocd’; 2) a classe referente aos produtos agricolas,amnsy “Mandioca da Rocd’; 3)

a classe referente aos produtos da agroindustria processados tradicionalmente no campo,
como “Queijo da Roc¢d’, “Farinha da Rog¢d ou “Cachag¢a da Rocd’. J4 na segunda

categoria, “Rogacomo sindnimo de rural” considerouse as praticas relativas ao modo

de vida rural. Assim agrupae nessa classe, as marcas que revelavam elementos da

cultura rural, como “Panela da Roc¢d, e elementos simbolicos da cultura rural,

especialmente aqueles ligados a cultura e a gastronomia, como “Festa na Ro¢d’ e “Pao

de queijo da Rog¢aA terceira categoria foi denominad®oga romanticarostalgica”.

Nela, considerou-se as indicacdes dos trabalhos de Anjos e Caldas (20ddioCa
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(2012), Entrenduran (2012), Elias (2008 Williams (2011), para se reunir as marcas
gue se relacionassem aos sentidos, como o paladar e o olfato, e aos processos cognitivos
de imaginacdo e de memoria, conforme indicou Silva,(2B09). Assim foram
catalogadas, nessa categonmgrcas como “Sabor da Rocd, “Cheiro da Roca’,
“Recanto da Roc&. A quarta categoria foi denominada "Roca Estilizada”. Nela,
buscouse abarcar as referéncias sobre o country e a estlizacdo da cuiltakano
Brasil (ALEM, 1996; BOURDIEU, 2013; DE PAULA, 1998, 1999, 2001). Incluiu-se,
assim, nesta categoria, as marcas que apontavam para o hibridisnzocertinea rural

e a urbana, através da utilizacao de palavras de linguas esaaangu das referéncias
as formas de mercado tipicamente urbanas e palavras que sugersdeticacao e a
distingdo. Assim, foram elencadas, nesta categarsas como “Cachorro Quente da
Rocd’, “Shopping da Ro¢a“La Fruit da Roca, “Varejao da Rogae “Roca Chic.

As demais categorias foram definidas por meio da identificacdo dergsala
explicitas nas marcas que se referissem ao tema escolhido ibe fpEsem correlatos.
Assim, a quinta categoria foi denominada‘Becacomo Tradi¢do”, considerando-se as
classes que tivessem as palavras “tradi¢do”, “auténtico”, “original”, “artesanal”, com
base nas discussdes de Mannheim (1986), Lifschitz (2011) e Taylor (2011). Nela, foram
categorizadas marcas como “Tradicdo da Roca&, “Original Palhas da Rotaou
“Produtos Artesanais Grao/Café da Rocd. A sexta categoria foi denominad®oca
como apologia a natureza”, sendo formada pelas classes que continham as palavras
“natural”, “verde”, “puro” ou “orgdnico”, como nas marcas “Roca Verdg “Roca
Natural: produtos organicos”. Essa categoria foi criada a partir das discussfes de autores
como Abramovay (1994), Anjos e Caldas (2014), Eboli (2007) e Th¢@49) Na
sétima categoria adot@me-a referénciale “Roca relacionada a Minas Geiraisomo
base nas revelacdes dos dados empiricos, tendo sido consideradas, ¢@&odddini
mesma, as discussdes de Abdala (2007), Arruda (1999) e Vasconcellos (1981). Assim,
elencou-se as classes que fizessem referéncia a Minas Gera atributo de ser
mineiro, especialmente da comida mineira, ou expressoes que fdssgificadas com
o falar mineiro, conforme explicam Gongalves e Silva (2009), Rocha e Ragiy.
Assim, foram identificadas marcas como “Roc¢aMineira” ou “Cachaga da RocaUai”.

Por fim,a oitava categoria tomou por base as discussdes sobre a culturaretapada
por Candido (2010), Ribeiro (2006) e Setubal (2005). Considerou-se também a

categoria “Roca Caipira” que englobou classes que contivessem, além da palavra
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“caipira”, outras palavras relativas a tipos socioculturais brasileiros, como “caboclo” e
“matuto”. Os exemplos de marcas classificadas nessa categoria sdo “Caipira da Roc&’,
“Roga do Caboclo” e “Matuto Café da Rocd’. A classificagcdo das marcas nessas

categorias resultou nos seguintes dados:

TABELA 6 — Categorias das marcas com o0 nome roga

ROCA | ROCA ROCA ROCA ROCA ROCA ROCA ROCA
COMO | COMO | COMO COMO |ROMANTICO- |ESTILIZADA |REFERENCIA |CAIPIRA
CAMPO | RURAL |TRADICAO [NATUREZA |NOSTALGICA A MINAS
GERAIS
DECADAS QUANTIDADE DE MARCAS EM CADA CATEGORIA
1965-1974 2 - - - - - - -
1975-1984 3 1 - - - - - -
1985-1994 15 3 - 1 3 3
1995-2004 27 11 3 3 8 17 3
2005-2014 35 14 3 2 18 32 7

Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira a pdetilados coletados no site do INPI,
no endereco eletrdnicamww.inpi.gov.br

Como fica nitido na tabela acima, nas duas primeiras décadas, quedidss
de registros de marcas com 0 nome roca bastante reduzidos, as segidiean em
torno das ideias de roca como sinbnimo de campo e de rural. A diversidadieaem
surge com o aumento do volume de solicitagbes de registro paraca roga, em
meados dos anos 1980. No decénio compreendido entre 1985-1994, além das marcas
gue puderam ser classificadas nas categorias de roga como sindniamopdeecrural,
surgiram novos nomes que foram, nesta anadisetificados nas categorias “natureza”,
“romantico-nostdgica” e “estilizada”. Sublinha-se que foi exatamente nos anos 1980 e
no inicio dos 1990 que emergiram os fendmenos de revalorizacdo do rural a partir da
preocupacao com a sustentabilidade ambiental e de reestilizagécaba partir da
indUstria cultural, marcadamente a sociabilidade country, o0s prograieas
entretenimento de tematica rural, 0 auge do sucesso da musica aertanexpansao
das festas de rodeios (ABRAMOVAY, 1994; ALEM, 1996; ALLONSO, 2012; DE
PAULA, 1998, 1999, 2001; EBOLI, 2007; OLIVEIRA, L., 2003; OLIVEIRA, A., 20009;
SILVA, G., 2009; VEIGA, 2004, 2006). Nas duas ultimas décadas, de 1995 a 2014, as
marcas mantiveram o padrdo tematico que permitiu que muitas delasgudaesta
analise, ser agrupadas nas mesmas categorias que ja tinham figuradkcémes

anteriores. Devido ao volume de solicitagdes desse periodo, adhdersambém se
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amplioue deparouse com marcas que puderam ser associadas as categorias “tradi¢do”,
“Minas Gerais” e “caipira”. Ao contrario da década anterior, na qual as inovacdes
ficaram por conta da natureza e do romantismo, por um lado, e do moddizaxiest
sofisticado, por outro, nos ultimos periodos analisados, as novas ideiasnoebit
torno de perspectivas mais tradicionais do que seria a roca.dfspaghiva € expressa
na propria categoria tradicdo, mas também na alusdo a Minas @exaasfaceta rural
pretérita (ABDALA, 2007; VASCONCELLOS, 1981) e a figura dos tipos
socioculturais caracteristicos da formacdo do povo brasileiro, espatialim caipira,
mas também o caboclo.

Porém, analisando-se a quantidade de marcas presentes emtegdaagcao
longo das décadas, tem-se algumas impressdes diferentes sobre osigisifisazlos

do termo roca no mercado de bens e servicos, conforme demonstra o grafico seguinte:
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GRAFICO 5 — Quantidade de marcas em cada categoria por décadas
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Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira a paetilados coletados no site do INPI,
no endereco eletrénicauww.inpi.gov.br

O gréfico revela que, além das categorias campo e rural estaremtigsasts
cinco décadas, seu crescimento tem sido, relativamente, gradativo e conatfudatd
as categorias natureza e tradicdo tém se mantido no mesmo esthdudo, as
categorias romantico-nostalgica e estilizada cresceram suNestaenite, sobretudo a
altima, tendo ultrapassado todas as outras nesse Ultimo decénio,xcegdoe da
categoria campo. E as categorias caipira e Minas Gerais, rewggates, também
demonstram uma tendéncia de crescimento, embora seus numeros aamda sej
pequenos.

A diversidade de significados que compdem o uso do termo roga nos produtos e
servicos na contemporaneidade parece sugerir um jogo de disputas em torno da

autenticidade, enquanto compartilhamento de significados socialnuerstieuédos, do
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que seria ro¢a. Essa disputa divide, por um lado, a reproducdo de usoficacugni
historicamente engendrados do termo roga, como no sindbnimo de campo e rural,
especialmente no que se refere aos produtos alimenticios e bebidasitredado,
notase a emergéncia de novos significados para este termo, subvertendo, portanto, as
visOes cristalizadas em nome de um rural natureza, idilico, nostalgmoantico. Esta

visdo, entretanto, convive com uma apropriacdo urbana, industrial ecadéstue
reinventa e estiliza o significado de roca. E, em contraposi¢cdo ctenU#sno,
emergem significados de roca que buscam prestigiar elementdssligaradicdo, ao
rastico, ao local e ao regional, expressos na ideia do caipira, da dragick
mineiridade.

Esses diferentes usos e significados parecem coincidir com determinados
momentos historicos caracteristicos do rural no Brasil. O periodo compreendido entre as
décadas de 1960 e 1980, no qual o campo era atrelado a producdo agricola
(ABRAMOVAY, 1994; SILVA, J., 1997, 2001), figura nas poucas solicitacbes de
registro de marca com a palavra roca, a maioria de produtos, entrdissat@os,e
significacbes relacionadas ao campo e ao rural. A terceiradaléualisada, entre
meados de 1980 e meados de 1990, parece ser um periodo de transicdo, em que
aumentam os numeros de pedidos de registro para a marca roca, tanto para produtos
quanto para servicos, em varios setores de atividades e surgem, déifddaamas
notavel, novos significados para o termo entre as marcas, aludindo pafies|ukst
natureza, da nostalgia, mas também do rural estilizado e hibridizado adbano. E,
nas duas ultimas décadas, o mercado de bens e servicos com a nzapaeoeg, de
alguma maneira, refletir o estado da arte do rural hoje, no Brasil. Auamnta
consideravelmente, as requisicbes de registro com essa ; mascaservicos,
especialmente 0s negécios, a gastronomia e a culturardorsa expressivos,
revelando a multifuncionalidade do campo, mas também a presencaadeuliona
rural na cidade, além dos novos significados expressos em novos nomes apuentarem
uma revalorizacdo das origens, das raizes, além de traduzirendicersiddade que
contempla o campo e a cidade. Uma sintese dessa proposicéo € demonstrada na seguinte

figura:
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FIGURA 8 — Evolucéo das caracteristicas histéricas do campo, no Brasil e dos usos e
significados da marca roca (1960-2015)
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Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

As interpretacbes aqui propostas a respeito dos significados culturais que
circulam por meio da producéo, distribuicdo e consumo de bens e servicosnamoaa
rogca, elaboradas a partir de uma andlise descritiva e de conteldo sBFSiD
confrontadas com os significados construidos pelos produtores, distribuidores e

consumidores de produtos e servicos com a marca roga nas paginas seguintes.

2.4 Procedimentos metodoldgicos e analise das entrevistas e aplicagédo de

guestionarios

Além da captacdo de dados secundarios, efetuou-se, nesta pesquisadasusca
usos e significados que produtores, distribuidores e consumidores de produtos e
servicos com a marca roca atribuem a esses bens ao particgessencircuito. Para
tanto, foram criados dois modelos de questionarios semiestruturados, um cantagerg
direcionadas aos produtores (proprietarios, responsaveis ou titulares) e ds&bui
(vendedores) de bens com a marca roca, e outro orientado aos consumidores dessas
marcas. Também foi elaborado um roteiro de perguntas para entrevistapaoarser
utilizado com os produtores quando a situacdo permitisse uma entrewista

profundidade. Tanto os questionarios quanto o roteiro de entrevista tintrarh®a 19
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perguntas divididas em trés blocos: perfil pessoal, questbes sobre prodetoges
com a marca roga, e questdes sobre o termd*roca

Foram realizadas 16 entrevistas abertas e aplicados 54 questiontaiiaantio
70 abordagens. Foram consultados 36 produtores/distribuidores (16 deles concederam
as entrevistas abertas e 20 responderam ao questionario semiestruturado), e
consumidores que também responderam ao questionario. As entrevistasoadiesti
foram aplicados em trés etapas: 1) online; 2) no Mercado Central déHBetronte-

MG; e 3) no municipio de Goncalvé#s, antes e durante o 4° Festival de Gastronomia

e Cultura da Roca. Foram 7 produtores/distribuidores que responderam ao questionario
online, 13 que responderam ao questionario no Mercado Central e 16 entreeistados
Goncalves. Responderam ao questionario 15 consumidores no Mercado Central de Belo
Horizonte e 19 no Festival em Goncalves.

Inicialmente, optou-se pela técnica do e-surveying, conforme daghcipo
Vasconcellos e Guedes (2007), que consiste no envio de questionarios vid, iségane
encaminhando o formulario para o e-mail do entrevistado, seja disponibilizamnoiao
pagina da internet. A escolha dessa técnica baseou-se no fato deigfoenuates
chave desta pesquisa, ou seja, 0S responsaveis por produtos e servigpsnaora
roga, identificados na internet, localizavam-se em diferentedidadas de varios
Estados do pais, criando um obstaculo em termos de exequibilidade dage®qui
questionario (formulario eletrébnico) foi construido na ferramenta eletrénica Google

Docs* e foi enviado ao e-mail dos proprietarios/responsaveis pelos bens com mar

12 Os termos éticos das entrevistas e aplicacdo de quelstipridem como da observacdo participante,
foram submetidos & avaliagdo do Comité de Etica em Rasda Universidade Federal de Vigosa, de
acordo com as recomendacdes da Resolucdo do Conselbodllde Saude, CNS 466/2012, e aprovado
segundo o parecer consubstanciaflo5@9.930, de 11 de abril de 2014, e parecer consubstanciado de
emenda f 839.592, de 13 de outubro de 2014. A aplicacéo dos questioa@iasalizacdo de entrevistas
seguiram, portanto, as recomendacgdes contidas nessa;&@sdbndo sido explicado ao participante os
objetivos da pesquisa, os riscos e beneficios que subocaddo acarretaria, o uso dos dados e das
imagens. A concordancia com estes termos e o0 conserdipenat a realizacdo da entrevista ou aplicagao
do questionario e a producédo de fotografias e videos foram eapmeses entrevistados assinando o
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (em duas vima para o pesquisador e outra para o
entrevistado) e o Termo de Autorizagédo de Uso de Imagens 8ssamentos encontram-se no apéndice
desse trabalho para consulta.

30 Google Docs é uma ferramenta da empresa de servicos de iBenwe que permite a elaboracéo
de questionarios eletrdnicos. O link, ou endereco eletrpd@guestionario € enviado via e-mail para os
respondentes que o acessam. Eles podem, nesse questiesémwer as respostas dissertativas em
campos especificos ou clicar nas opg¢oes de respostasasbjétivfinalizar o questionario, os dados das
respostas ficam armazenados e s6 pode ter acesso @ mEeguisador com sua senha propria. Esses
dados sao, depois, exportados para um computador, em sofprdpess para processamento de dados,
como o Microsoft Excel ou o Statistic Package for Social Scienc8S|SEssa ferramenta possui a
vantagem de ser rapida, confiavel, gratuita e de facil manpara o pesquisador e o entrevistado, além
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roca que constavam da primeira lista elaborada a partir da pesaatamialfeita na
internet, que continha 44 individuos. O envio dos formularios eletronicés anesstra

foi realizado durante os meses de abril e maio de 2014. Foram enviados 37
guestionarios para os individuos dessa amostra, entre aqueles que foramdascentra
gue concordaram em participar da pesquisa. Os questionarios ficaram disponiveis para o
entrevistado responder durante cerca de um més e meio e o tempo de desorno
respondentedoi de, no maximo, uma semana. Entretanto, apenas 7 entrevistados
retornaram seus questionarios respondidos, ou seja, 19% dos questionarios. Embora seja
uma taxa de retorno bastante baixa, ela é previsivel, sendo, inchasisglerada uma

das principais limitagcdes da aplicacao de questionarios online quandoradapas

outros métodos de aplicacdo, de acordo com Vasconcellos e Guedes (2007). Como
exemplo, estes autores citam a pesquisa realizada por Weildbae&\(1998) na qual

num universo amostral de 800 individuos, a taxa de retorno de questionariosaque
enviados por e-mail foi de 24%.

Com o objetivo de abordar diretamente produtores, distribuidores e
consumidores de produtos com a marca roga, mas que, por motivos de exedgiibilida
da pesquisa, pudessem ser encontrados num mesmo espaco, optou-se por selecionar
dois eventos que reunissem essas caracteristicas. A paidiadiel produtos e servigos
com a marca roca coletada na pesquisa realizada na intefeersmi-se um desses
eventos: o Festival de Gastronomia e Cultura da Rocga, realizado todos os anos na cidade
de Goncalves, em Minas Gerais. Além de atender aos critétersoaes, percebeu-se a
possibilidade de acesso a esse evento para a realizacao da @Eepquisalo momento
em que a secretaria municipal de Turismo de Goncalves, confeteedaesponder ao
guestionario online, descreveu as caracteristicas desse festd@l neunicipio de
Goncalves, revelando uma série de especificidades que permitiraificadémtcomo
uma unidade de andlise bastante ilustrativa para essa pesquisa. obtras
caracteristicas, que serdo discutidas detalhadamente no@pmttdo, destaca-se que o
municipio de Goncgalves possui uma populacdo rural de 72,4% dos seus 4.220
habitantes, segundo os dados do Censo Demogréafico de 2010 e Sinopse do Censo

Demografico 2010 (IBGE, 2012015), e tem se tornado um atrativo turistico na regido

de possibilitar que o questionario seja elaborado conformecritérios do pesquisador. Como
desvantagem, destaca-se a necessidade de que o respomtiendedsso a internet e um dominio basico
do seu uso e as panes eletronicas.
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da Serra da Mantiqueira, proxima a divisa dos Estados de Minas @e%&io Paulo.
Goncgalves possui um conjunto de restaurantes e pousadas estabelecidnspoo
alguns destes administrados pelos agricultores e suas familias gioma de trabalho
que pode ser considerado de pluriatividade, e também possuia, a época,noslo me
cinco estabelecimentos com a marca roca. Durante o contato seonetaria, e pelas
suas respostas no questionario, supds-se que a cidade, curiosamentenisaviao o
seu capital turistico em torno do conceito de roga, 0 que, posteriormecbvafismou
no trabalho de campo, conforme sera demonstrado no capitulo sobre esse evento. Por
fim, um Festival em que se propde promover a gastronomia e a cultagadaugeriria
tratar-se de um epifendbmeno do tema estudado, tornando-se, portanto, objeto desta
andlise. As entrevistas e a aplicacdo dos questionérios foramdasjiemn Goncalves,
entre os meses de setembro e novembro de 2014, e as condi¢cfes dezagaaaalido
apresentadas detalhadamente no capitulo sobre o Festival.

O outro evento selecionado para a pesquisa foi o Mercado Central de Belo
Horizonte, em Minas Gerais. O Mercado Central foi fundado em 1929 e fidaddoa
na regido central do municipio, considerado um dos pontos turisticos e camagifai
procurados na capital mineira. O Mercado possui cerca de 400 lojas de dasenais
diversos tipos de produtos, alguns tipicos do Estado e de outras regidess do pa
(MERCADO CENTRAL, 2015), entre produtos alimenticios, bebidas, utensilios e
artesanatos de variadas origens e, alguns, marcadamente rurais. De cacordo
Filgueiras (2006), o Mercado Central ndo seria somente um diversificado centro
comercial. Ele possui, segundo o autor, valores, simbolos, envolve hahistsimes
que representariam uma identidade do rural e do urbano e, por isso, se tornou um espaco
representativo da histéria, da cultura e do turismo de Minas Gerais. @opghk
frequenta o Mercado Central é formado, entre outros, por donas de casantamese
de pequenas empresas, trabalhadores do comércio préximo, estudantes, familias e
obviamente, turistas. De acordo ainda com Filgueiras (2006, p. 133), 0 Mercado € um
representacdo do imaginario dos consumidores belo-horizontinos que consideram que,
nele, as praticas de comércio ainda sdo tradicionais e “que parece da roga”, por ser
antigo e por envolver relagdes de “respeito, confianga, amizade; além de oferecer
qualidade, segurancaatiquilidade, originalidade e divertimento”. Estas caracteristicas
balizaram a escolha do Mercado Central para a aplicacdo dos quastjan&smo ele
nao figurando na referida lista de bens e servicos com a marca roca. gsimda @
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Mercado possui, atualmente, dois estabelecimentos com a marc@®sapaestionarios
foram aplicados no més de outubro de 2014 e as condi¢des de realizac@uda pes
Mercado serdo apresentadas detalhadamente no terceiro capitulo desta tese.

Os produtores e distribuidores que responderam ao questionario online, ao
impresso e aqueles que concederam entrevistas eram, em sua ntgoBa)o
Horizonte ou de Gongalves, em Minas Gerais (12 e 17, respectivamen@)ir@s
respondentes eram de cidades do interior dos Estados de Minas Gerdtguigo
Goias e Distrito Federal, um da regidao metropolitana de ViEE§ae um de Fortaleza-

CE, conforme pode ser visualizado no seguinte grafico:

GRAFICO 6 — Residéncia dos produtores/distribuidores respoedent

Séo Luis do
Paraitinga Vila Velha _Zona Rural DF
1

Rio \1/erdel\\ \

1

Gongalves
17

Belo Horizonte_—
12

Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

A maioria dos respondentes € composta por mulheres (21 entre os 36
entrevistados) e tem, como profissdo, a gestdo da empresa ou coméraiasseeio
grupo que se declarou atendente/balconista/vendedor(a)/gerente. O mestdividiu
emareas de atuagdo, como engenharia, arquitetura, artesanatplaatieas, docéncia,

jornalismo e doméstica, nas seguintes proporc¢des:
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GRAFICO 7 - Profissdo dos produtores/distribuidores respondentes
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Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

A funcdo exercida no estabelecimento era, majoritariamente, a de
proprietario(a), balconista/vendedor(a), gerente e cozinheiro(a)/chef. @nteeste
declarou produtor(a) rural, ocupa cargo na gestdo publica municipal, diretor(a)
editor(a), artesdo(d) ou nédo informou, distribuicdo que pode ser observada no grafico

que se segue:

GRAFIC O 8- Funcéo exercida no estabelecimento pelos produtores/distribuidores

respondentes
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Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

A faixa etaria ficou relativamente bem distribuida entre os 2088 asi0s, com
uma ocorréncia maior de produtores/distribuidores com idade entre 50 e 60 anos. A

maioria dos respondentes tinha Ensino Superior completo, alguns tendo cursado poés-
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graduacéo, seguida por aqueles que concluiram o Ensino Médio, quemas&nsino
Fundamental incompleto e o Ensino Superior incompleto, conforme revelaniiossgra

abaixo:

GRAFICO 9 — Escolaridade dos produtores/distribuidores respondentes
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Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

GRAFICO 10 - Faixa etéaria dos produtores/distribuidores respondentes
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Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

Os consumidores abordados que responderam ao questionario no Mercado
Central e no Festival apresentaraaigualmente distribuidos entre homens e mulheres,
sendo a maioria proveniente da regido metropolitana de Belo Horizontatertar ide
Sao Paulo. O restante estava distribuido nas capitais de Sdo PaulRiowddalaneiro,
no interior de Minas Gerais e um em Jodo PeB&)aconforme se destaca no grafico

abaixo:



GRAFICO 11 — Residéncia dos consumidores respondentes
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destacam o perfil socioprofissional dos respondentes.

GRAFICO 12 — Faixa etaria dos consumidores respondentes
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A maioria dos entrevistados tinha menos de 40 anos de idade e curso superior

completo. A ocupacao mais comum foi a de profissional liberal. Os Graficos 12, 13 e 14



GRAFICO 13 — Escolaridade dos consumidores respondentes
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GRAFICO 14 - Profissdo dos consumidores respondentes
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Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

Indagou-se a este grupo de respondentes, que teve o seu perfil socioprofissional
descrito anteriormente, onde eles e a familia nuclear tinham \avidaior parte da
vida, se no campo ou na cidade, e qual a profissdo dos pais. A mestes itiformou
ter vivido a maior parte da vida na cidade, assim como os seusNms graficos

abaixo, é possivel verificar a origem dos consumidores e de seus pais:
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GRAFICO 15 - Origem dos consumidores respondentes
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GRAFICO 16 — Origem dos pais dos consumidores respondentes
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Fonte Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

Os consumidores declararam serem oriundos de familia de profissionais,liberai
donas de casa, comerciantes e professores(as), entre outras profisso@esindhma
relatou ser descendente de agricultores que viveram a maior @aitiacho campo. Ou
seja, trata-se de um publico basicamente citadino, mas que biesémnaias rurais
como consumidor, como encontrado no trabalho de Eboli (2007) e Silva, G. (2009).

leque das profissées dos pais dos consumidores pode ser visto no grafico abaixo:
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GRAFICO 17 - Profissdes dos pais dos consumidores respondentes
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Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

Assim como foi feito com as marcas de produtos e servicos com o termo roca
também se implementou uma andlise de conteldo tematica ou categidaicsando-se
separadamente as respostas dos produtores e distribuidores de bens conr@aarca
de um lado, e dos consumidores, de outro. As unidades de contexto utilizesdas nes
analise de conteuddo categérica foram selecionadas, no caso dos
produtores/distribuidores, a partir de questbes sobre os motivos de escolha da marca
roga para os bens que comercializam, seus significados, quais caiesedtsproduto
ou servico atribuiam a ideia de roca e sua relevancia para ogpabiisumidor. Nas
respostas dos consumidores, selecionou-se, para a analise de conteudaaategori
unidades de contexto referentes as questbes sobre o habito de consumir
produtos/servigcos da roca, sua preferéncia em relacdo a outros, seusiagigernc
significados, além do pedido para citar de que produtos/servicos sarnra@estas
unidades de contexto, avaliou-se as unidades de registro relevanfeta ndos
entrevistados/respondentes que pudessem ser confrontadas com as cateljticias ana
seguindo-se 0s mesmos critérios utilizados para a analismataas, anteriormente
discutida.

Tanto os produtores/distribuidores, quanto os consumidores, de todas as
localidades, afirmaram produzir, vender e/ou consumir, como produtos da ro¢a ou com
a marca roga, queijos, leite, produtos naturais/organicos, frutas, legumesss e
verduras, doces, mel, rapadura, cachaca, fuba, farinha, objetos de decoracdo ou
artesanato, carnes (bovina, suina, aves, carne de sol, linguica), p@sscaipiras,

cogumelos, bolos/biscoitos/quitandas, café, agua pura da mina, fogao a lenha. e
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Também foram citados a cana de acUcar e seus derivados, como coetaglaklo, o
acucar mascavo dtacucrdd, além das ja mencionadas rapadura e cachaca. No ramo
dos hortifrati, os mais citados foram: couve, alface, cebolinha, abdbora, chudu, feij

milho, mandioca, tomate, banana, laranja, jabuticaba, ervas, chas e temperos.

FIGURA 9 - Verduras no Mercado Central
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FIGURA 10 - Frutas no Mercado Central
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Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

FIGURA 11 - “Organicos da MantiqueitaGongalveMG
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FIGURA 12 — Queijo artesanal no Mercado Central
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Embora a pergunta se referisse ao consumo de produtos e servicos, 0S
consumidores citavam apenas 0s produtos, excluindo os servicos que poderiam esta
atrelados & marca roca, seja no ramo da cultura, da gastronomia ou mo, tpos
exemplo. Por outro lado, alguns cozinheiros ou chefs, tanto do municipio de Goncalves,

participantes do Festival, quanto de outras localidades, descreviammida que
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serviam nos seus restaurantes como “comida da roc¢d. Eles descreviam-na como aquela
composta por: arroz, feijao, mandioca, batata, legumes cozidos, como a ababrinha
quiabo, o chuchu e a moranguinha, mostarda, canjiquinha, polenta/angu, frango caipira,
carne de porco ou de l&tapacoca de carne socada no piiacarne de vaca ao molho,
tutu de feijao, além do trio: torresmo, feijdo e couve. O tempero, parz@hssstiria
apenas no uso do alho e sal e do cheiro verde (salsa e cebolinha), consatpralgss
disponiveis nos quintais ou hortas das casas no campo, tanto no presente quanto
antigamente. As caracteristicas atribuidas pelos cozinheiros @uachemida da roca
estdo diretamente relacionadas ao que classificam como comkleamtratando-as de
forma anéloga. Muitos desses pratos citados coincidem com aquelesoslgsori
Abdala (2007), perfazendo o que considera comtradicional’ e “tipico mineir@,
como os legumes cozidos, a couve, 0 torresmo, 0 angu, o tutu de feijadij&oo fe
tropeiro, a pacoca de farinha com carne e as carnes de porco e frangmnbe as
quitandas.

Alguns cozinheiros e chefs de restaurantes, cafés e lanchonetesneaives,
proprietarios de estabelecimentos com a marca roca, destacam de fatilizarem
como matérias-primas dos seus pratos, produtos organicos certificados ovempaso m
cultivados por eles mesmos ou por agricultores locais sem a ublizEcdnsumos
quimicos (agrotoxicos), frescos ou minimamente processados, conforme atesta o

seguinte relato de uma entrevistada:

A gente s6 trabalha com ingredientes e receitasantis, é tudo
daqui da regido. Por isso que € roga, é o que Gascproduz. Entédo
0 gque a gente compra, industrializado, € o minigdop que nao é
produzido na cidade: farinha, 6leo... O resto, $ods ingredientes,
s&o daqui da cidade. S&o0 da roca de Goncalvesalfémte artesanal.
A gente desenvolve 0s nossos produtos com a prodocal: a nossa
salada é de um produtor local de orgéanicos, todderaperos usados
sdo produzidos aqui no nosso quintal. N6s ndo podatizer que é
tudo organico porque nem todos os produtores tése eslo. A

palavra roca traz para o0 meu empreendimento atggran acho, para
guem vem consumir, de que é feito o mais naturasipel, o mais

fresco possivel, o0 mais verdadeiro possivel. Erdagente tem um

14 A carne de lata, ou carne na banha, consiste no poogesdstar os pedacos de carne suina e conserva-
los, por alguns meses, dentro de uma lata de alumindssanrma prépria banha ou gordura do porco.
Costumava ser uma pratica recorrente entre as fardimponesas no interior de Sao Paulo e Minas
Gerais, cujo exemplo é citado na obra de Antonio Carn@idd0).

15 Espécie de farofa feita com pedagos de carne bovina.
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cardapio sazonal, vai de acordo com o0 que a naufemece
(Proprietaria de restaurant@oncalvesMG, setembro de 20)4

Nesta citacao, roca aparece como um qualificativo de auténtoalalgue tem
identidade, por ser local, artesanal, natural e por ndo ser massificadtrjahziago
(DORIGON, 2008; TAYLOR, 2011; WILKINSON, 2008). Também sé&o relacionados,
como produtos da roga, pelos produtores/distribuidores, bolos, broas e biscoitos,
chamados, de forma genérica, em Minas Gerais, de quitandas ou quhtutas.
citados, especialmenté broa de fuba de milho, o biscoito de forno a lenha” e “o café
passado no coador e servido com um pedacinho de rapadura”. Os produtores arteSaos
em Goncgalves elencam também os artesanatos, especialmepestagas, cujas
matérias-primas consideram originarias da roca, como a palha do mifitoa da
bananeira, o bambu, a taquara e a taboa. No Mercado Central, os distrgbdiglore
utensilios domésticos, pecas de decoracdo e artesanato agstw@teo produtos da
roga, as panelas de ferro, gamelas, utensilios em ‘agaté&embram a avo”, tachos de
cobre, moedores de café¢ “que lembram sitio e fazenda”, decoragdes para a area de
churrasqueira e fogdo a lenha, pecas artesanais como, por exemplo, morjelgss ca
de boi, casinhas da roca (espécie de quadro de pequeno porte com montagens que

encenam uma casa rural).

FIGURA 15 — Quitandas no Festival de GoncalM&
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Fonte: Lidiane Nunes da Silveira
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FIGURA 16 — Artesanato e cestaria em Goncals-

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

FIGURA 17 — Utensilios em agata no Mercado Central
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a Silveira



119

FIGURA 19 — Gamelas no Mercado Central
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Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

Conforme se pode perceber, na pesquisa de campo, a partir das decthracoes
entrevistados/respondentes, o universo de classificacdo de produtos e dervigcos
ampliado, uma vez que néo se limitou apenas a questdo da marca sganbén aos
produtos considerados genericamente “da rog¢a”, independentemente de ter essa marca
ou ndo, como havia sido inicialmente delineado nesta pesquisa nistomiz raz&o, na
perspectiva dos produtores/distribuidores e consumidores, que sera expliciata adi
e se enquadra na discussdo a respeito do emergente mercado de proderteredim
tradicionais e artesanais (CRUZ; MENASCHE, 2011; SANTOS, J., 2014
WILKINSON; MIOR, 1999).

A aplicacdo da analise de conteddo categérica as respostas dos
produtores/distribuidores de produtos e servicos com a marca rogca obedeceu aos
mesmos critérios que orientaram a analise das marcas, confornregaagmu, ou seja,
partiu-se dos apontamentos tedricos para a criagdo das categussificatorias. No
entanto, assim como se procedeu na andlise das marcas, a élallaagategorias
também levou em consideragdo as ocorréncias relativas aos dapioEas. Nesse
sentido, confirmotse a interpretacdo construida neste trabalho sobre as marcas com o
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termo roca a partir da analise de conteudo, com as respostas dos produtores,

distribuidores e consumidores sobre os usos e significados deste termo nes bens

servicos. Este pareamento permitiu perceber as mesmas tesdéntie as duas

analises, com algumas nuances que serdo discutidas adiante. Emsgeaiéégorias se

repetiram, conforme € possivel notar nos Quadros 5 e 6, a seguir:

QUADRO 5 - Categorias dos significados dos produtos/servicos com a marca roga
segundo os produtores/distribuidores

CAMPO RURAL NATUREZA TRADICAO ROMANTICO- MINAS
NOSTALGICA GERAIS
area rural cultura natureza como nostalgico tipico da
funcionava alimentacéo
antigamente mineira
sitio modo de vida| alimento sem tipico canto tranquilo | arquitetura
agrotoéxico das casas da
antigas
fazendas
mineiras
antiga homem rural | alimento sem| comida tipica paz
fazenda guimica
lavoura cultura do orgéanico resgata a origen  aconchego
sertdo interiorana
brasileiro
agronegocio raizes lembra/remete 3
infancia
procedéncia fartura lembra/remete 3
do interior fazenda
simplicidade lembra/remete
aointerior
rustico lembra/remete
ao campo
sabor Unico | lembra/remete 3
tranquilidade do
interior
artesanal/caseir{ lembra/remete

as férias nas
casas das avos

producéo lembra/remete 3
caseira versus| épocaem que
producéo morava na
industrial fazenda

producao
manual
nao tem

selo/rétulo

Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira
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As categorias das respostas dos produtores/distribuidores a respeito dos
significados do termo roga nas marcas foram as mesmas infpadas analise de
contetdo das marcas, feitas anteriormente, nos seguisos: “Roga como sinénimo
de campo”, “Roc¢a como sindnimo de rural”, “Roc¢acomo natureza”, “Roca como
tradi¢do”, “Roca romanticarostalgica” e “Rocacomo referéncia a Minas Gerais”. AS
categorias‘Rocaestilizada” ¢ “Rocacaipira”, que figuraram no resultado da analise de
contedido das marcas, ndo foram identificadas nas respostas dos
produtores/distribuidores. As palavras consideradas para serem inclusasegasas
“campo”, “rural” e “tradicao” apresentaram uma maior diversidade que aquelas do
repertorio das marcas. A maior variedade do vocabulario deve-se ao fiattaden-se,
no caso das entrevistas, de géneros do discurso simples, ou semcomplexo, ou
escrito, no caso das marcas, conforme ja discutido com base em Bakhtin (2003).

Da mesma forma, a analise de contedudo categorica das respostas dos
consumidores considerou 0s aportes teoricos. Porém, ao se considerar os dados
empiricos, notaram-se alguns diferenciais e a emergéncia deanmaadg significados
que levaram a constituicdo de novas categorias, embora algumas smhepetido

conforme ilustra o Quadro 6, abaixo:
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QUADRO 6 — Categorias dos significados dos produtos/servicos com a marca roca

segundo os consumidores
NATUREZA | TRADICAO | ROMANTICO- | LOCAL ORIGEM VALOR
NOSTALGICA
natural é tradicional infancia ligacédo origem dar valor
melhor que como
industrializado l6cus
geografico
menos original gostoso producdo | procedéncig valorizar o
conservantes local pequeno
produtor
menos artesanal cultura interior valor que a
agrotoxicos local familia deu ao
plantar e
cuidar da terra
menos como foi feito artesanato  saber de confianca
quimicos coma onde vem,
estética | o industrial
local ndo se sabe
nao manuseio sustentar & qualidade
transgénico economia
local
ser da terra feito a mao selo, garantia
e
rastreabilidade
na cidade feito pelo informacéo,
grande é tudo proprio preco e
embalado vendedor alimento
organico modo simples
e familiar de
produzir
fresco confeccao
com esmero
versus
industrial em
larga escala
saude/saudave sabor/saboros
gualidade de
vida
puro
energia pura
vida/vitalidade

Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

Nota-se uma convergéncia entre produtores/distribuidores e consumidores ao

classificarem um produto/servico da roca a partir de atributos que rifficden a

tradicdo, ao aspecto natural e a uma visdo romantica e nostgpae significam

esses produtos. Entretanto, percebeu-se algumas diferencas rilcagiass dos
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produtos/servicos da roca entre os produtores/distribuidores e os consumidores.
Enquanto os primeiros costumavam justificar a escolha da marcpaiecaeu produto

ou servico devido ao fato de seu estabelecimento se localizarampoc os
consumidores tendiam a apontar, como atributo desses produtos, o fato decagem |

em detrimento da sua identificacdo rural. O uso do termo local pelos consumidores pode
se referir ao produto/servigco proveniente do campo, mas também pode seareferir
cidade de pequeno porte e vocacgdo rural, ao interior, ao regional e idaukent
comunitaria. De acordo com Lamine (2015), a perspectiva da relocaliteagasido

uma alternativa possivel aos sistemas agroalimentares convénciorzavez que seu

foco reside na relacdo direta entre produtores e consumidores, emboraceatéegat

uma critica aos limites desse paradigma, que serao discutidos posteriormente.

Os consumidores também mencionaram dados que consideram levar em conta
na tomada de deciséo para consumir um produto da roca, tais como prec@ciddasrm
qualidade, confianca, garantia, selo e rastreabilidade. Esses dadosnsiderados,
pelos consumidores, no julgamento do valor que estdo dispostos a pagar petn produt
principalmente pela forma como foi produzido, em termos ambientais, seciais
econdmicos, tratando-se de um processo ndo sO6 de valoracdo, mas também de
valorizacéo e reconhecimento de determinadas praticas produtivas, nos dermue
apontaram Baudrillard (1972) e Sahlins (2003) a respeito de como o valor social
determina o valor econémico dos bens. E, assim como ja havia sido adnstataso
da andlise léxico-sintatica das marcas com o termo ro¢cayearnd/ou procedéncia dos
bens sédo atributos estimados pelos consumidores e estdo, para est@agdass a
palavra roca e também sdo considerados em termos da valorizacdo der&gue s
consumido, como apontou Santos (20IMgsse sentido, além das categorias “Roc¢a
como natureza”, “Rogacomo tradi¢do” e “Rog¢a romanticarostalgica”, ja identificadas
nas marcas e nas respostas dos produtores/distribuidores entrevistadGstgs@stas
dos consumidores, diante dos dados apresentados, constitisicategorias “Roca
como sindnimo de local”, “Rogacomo indicagdo de origem” e “Rogacomo um valor”.

Os produtores/distribuidores atribann, ao seu produto ou servico, um rotulo
com o uso do termo roca referindo-se, também, ao fato de seus estableTi
estarem localizados num sitio, fazenda, no campo, no interior ou vinculéalasiea.

Nesse caso, demonstra-se a reproducédo do sentido primario da pakawambticado

pelos estudos das Ciéncias Sociais: rogca como sinbnimo de lavoura e, por metonimia, de
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campo. Mas o argumento mais utilizado pelos produtores/distribuidores fojue deu
produto ou servigo teria uma caracteristica ligada ao que se corsideraradicional,
revestido de imaginario e memoérias que ganham um tom nostalgico dicomBssa
dimensdo nostalgica e romantica, Iidentificada nas analogiasms fepelos
produtores/distribuidores, em relacdo a marca roca, é encontrada nosaapelosria
(pela prépria palavra nostalgia e pelas declaracdes de que roca remete/lembciaa infa
a fazenda, o campo, o interior, as férias na casa das avos) entanibmaginacéo (o
aconchego, a tranquilidade e a paz) no sentido de que se projeta a gadsiloié viver
esses estados de espirito no campo, nos termos que foram discutidos g@0gdya
respeito dos leitores/assinantes paulistanos da Revista Globo Rural.

O apelo a tradi¢do, ao saber-fazer artesanal, presentes na fabricacédutio
ou na prestacdo do servico teria, assim, a pretensdo de reviessden relativas ao
“jeito como era antes”. Nesse sentido, percebe-se como a tradigdo, entendida aqui nos
termos de Karl Mannheirtl986),como uma tendéncia dos individuos ou grupos a se
apegar a velhas formas de vida, sendo contrario as mudancgas, pode ser percebida na fala
dos produtores ao situarem a producdo caseira ou artesanal num patam@uidoera
superior ao processo industrial. Mannheim (1986) também aponta para a presenca de
elementos magicos da consciéncia aos quais a tradicao eskacianada, o que, no
caso dos produtores/distribuidores, se expressa na visao romantica ecaodtlgie
os bens da rocga teriam os atributos referentes a infancia, ao Gaitmgroquilidade, as
lembrancas da casa da avo ou da vida na fazenda. Por outro ladse greteeber que,
mesmo 0s produtos ou servicos elaborados de forma industrializada e/ouasafistic
também eram classificados como tradicionais, segundo critérios proprios, o que
corrobora com a afirmacao de Lifschitz (2011) a respeito do uso de meios deiprodug
modernos para criar elementos tradicionais como uma estratégiastienmaipolitica.
Esse comportamento ficou evidente e pode ser ilustrado pela forma como uma atendente

descreveu os critérios para considerar uma cachaga como sendo da roca:

Sao dois tipos de cachaca: uma de pequena prodigddambique,
de cidade do interior, considerada como cachagag (artesanal),
mas é selada e rotulada; a outra é industrialia&tdaa marketing, é
uma empresa grande e a cachaca pode ser encoatradaalquer
supermercado, pois é de larga distribuicdo. Asgirams tém gostinho
da cana, sdo armazenadas nos barris de madeiras lzéisamo,
carvalho e umburana. Em Salinas-MG, ha mais de RBOfbé&ues de
pequena producdo (Atendente de cachacaria do Me@etoal, Belo
Horizonte, outubro de 20)4
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A contraposicao, feita pelos produtores/distribuidores entre o tradicional e o
industrial passa também pela designacadtigco”, das raizes e do apelo as origens,
que tém certa conexao com as ideias por eles expressas a respgaonineird’ e
da roca como uma cultura, um modo de vida que representdn@neem rurdl ou a
“cultura do sertdb Este modo de vida tipico, mineiro ou ndo, se pauta, para estes
produtores/distribuidores, no saber-fazer que se relacionaria ao fato de estarem
localizados realmente no campo, de produzirem em pequena escala, campnaté
local, com técnicas antigas informadas por saberes populares, Gata tecnologia,
sem rotulagem. Essas caracteristicas sao traduzidas pela exppres@gao
artesanal/caseira, que costumam ainda estar relacionadasd@sertsiicas naturais do
produto, ou seja, sem uso de insumos quimicos.

Assim como apontaram os produtores/distribuidores, os consumidores também
sinalizaram, como critério de identificacdo de um produto ou servico daaqgeles
oriundos da producao caseira ou artesanal, sempre indicando como seu polo oposto a
producéo industrial. Nesse sentido, uma expressao nao esperada que singsigzasse
visao foi o fato de, principalmente os consumidores, considerarem que 0 uso @a marc
roca ndo seria garantia de que o produto fosse realmente da roca, de acosdus
proprios critérios de classificacdo. Essa visdo apareceu de difdmmes, dividindo
0s consumidores entre aqueles que i) consideram a marca roga 0 marcask#rioece
para indicar o produto que busca, portanto, auxiliando a sua identificacdo; i§saque
gue consideram que so6 o fato de existir a marca ja indicaria que o peoaluésultado
de um processo industrial e, portanto, ndo poderia ser classificado como da)roca;
agueles que nao consumiriam um produto com a marca roga, mas consumiriam um
produto“dd’ roga; e iv) aqueles que até consumiriam um produto com a marca roga,
mas avaliariam sua origem, procedéncia, qualidade e o contextoBoeaparte dos
consumidores, e até mesmo alguns produtores/distribuidores, baseados nas pgeferéncia
de seus consumidores, declararam que, para considerarem um produto comadariginal
roca,ele nao deveria ser embalado, rotulado e/ou “selado”. Esta era uma forma genérica
dos entrevistados, especialmente os consumidores, expressarem a séaciagier
alimentos néo industrializados, nem mesmo 0s minimamente processadticdde
se, nesse caso, um contraste entre as preferéncias dos consuenatoregulacdes do
mercado quanto a embalagens, rotulagens, registro de marcas, stfoacées e
fiscalizacdo dos 6rgdos competentes.
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No Brasil, a embalagem e a rotulagem dos alimentos, em geralepossna
série de regulamentacdes que sao definidas e fiscalizadas por divegsos
governamentais, tais como a Agéncia Nacional de Vigilarenét&ia (ANVISA), por
meio da Resolugdo RDC°n259/2002, o Ministério da Salde, o Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA) e o Instituto Natideavietrologia,
Normalizacdo e Qualidade Industrial (INMETR®oi entendido que o termo “selo”,
conforme relatado pelos consumidorss,trata, de maneira geral, de um tipo de
identificacdo na embalagem ou rétulo que confere ao produto procedérurigeahe,
qualidade e até mesmo certificagcdo, no caso de um produto organico. O MAPA
desenvolve uma série de acdes através de regulamentacfes aspeaificada tipo de
produto, com o objetivo de garantir a legitimidade de informagdes sobre o praduto e
empresa e os padrbes de certificacdo organica e qualidade da-patéai e producao
de acordo com padrdes oficiais (MAPA, 2015).

Acredita-se que os consumidores, ao menos aqueles entrevistados nesta
pesquisa, dominem minimamente informacdes a respeito dos padrdes de inspecgéo e
gualidade que regem o processo industrial no Brasil e a legitimidesdgados contidos
nos rotulos dos produtos. Supfe-se que sua negacdo as marcas, rotulos, msnbalage
“selos” e, de forma intrinseca, ao produto industrial, preterindo-o no lugar do
caseiro/artesanal, tradicional e natural, seja uma critica a formaal@a sociedade
moderna, industrial e urbanizada, comparando-a a um modo de vida mais, pomples
natural e bucolico, assim como relataram Eboli (2007), Elias (2001), Silva (8009)
Williams (2011), em diferentes contextos e sociedades. Nesse sentmtocipal
referéncia dos consumidores a respeito dos produtos da roca € a suadassoning
natureza.

A relacdo que os consumidores fazem entre o produto da roca e a natureza
baseia-se numa contraposicdo entre este e o0 produto industrializadmtoPata
concepcao de um produto natural, para os consumidores, esta associada as suas
condi¢des de producdo: “sem agrotoxicos”, “sem quimica”, “menos conservantes”,
“organico”, “ndo ¢ transgénico”. Por isso, as ideias de roca como natureza, nas respostas
dos consumidores, vinham diretamente atreladas a tradicdo, em termpoxdagéo
“artesanal”, “caseira”, “feita a mao”, “confec;do com esmero ao contrario do
industrial”, “modo simples e familiar de produzir”, dai sua associacdo com o local e a

procedéncia. A preferéncia demonstrada pelos consumidores por consumir um produto
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“da roca”, em detrimento ao industrializado, revela a sua associagdo com ideais como

“puro”, “vital”, “energia pura”, “fresco”, pautando-se nao sé por uma preocupagcao com

a saude e a qualidade de vida e a conservagdo ambiental, nra fazesmo um
contraponto a sociedade industrial: “melhor que o industrial”, “sabe de onde vem, o
industrial ndo se sabe”. Essas ideias entrelacam-se a postura dos consumidores quanto a
“confianga”, “originalidade”, “qualidade” e autenticidade que o produto da roga parece
despertar em suas consciéncias, o que determina seu processo géwgloraneio do
consumo, como uma forma de valorizar um determinado modo de vida e de producéo,
marcado pela “simplicidade”, “pelo esmero”, “pela forma familiar”, pelo “feito a mao”,

pelo “cuidado com a terra” e pelo “valor que a familia deu ao plantar e cuidar da terra”.

Esses valores que a “propria familia deu ao plantar” parecem ser transferidos para a
valor(iz)acédo do produto da roca pelo consumidor.

Nesse sentido, a forte associacdo feita pelos consumidores, entre o produto
alimentar da roca e a natureza, encontra correspondéncia no processogdatéia
proposto pelo paradigma dos sistemas agroalimentares territoriasndeel (2015),
gue reconecta o alimento, a agricultura e o meio ambiente. O sidaoifiearoca parece
corresponder a essa triade, na visdo dos consumidores. O que as reggsstgas d
consumidores traduzem, portanto, enquanto significado da roga, € a gerdepgm
rural natureza, nos termos como o descreveram Anjos e Caldas (2014) e Eboli (2007)
que adquire um novo valor a partir de suas novas fung¢les, ligadas a cooservaca
ambiental, conforme indicam autores como Abramovay (1994) e Entrena-Duran (2012),
engendrando novas dinamicas no campo e reinventando o imaginario de um rural
revalorizado. Ao se confrontar as categorias de significados que resuli@randlise
de conteudo categorica ou tematica sobre as marcas com o terre@sogspostas dos
produtores/distribuidores e consumidores dessa marca, depara-se com e seguint
quadro, que revela a presenca dessa categoria e 0 grau de associagémaom

significado para cada unidade estudada:
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QUADRO 7 — Comparacao das categorias de significados
CAMPO | RURAL |NATUREZA TRADIQAO ROMANTICO- ROCA MINAS CAIPIRA

NOSTALGICA |ESTILIZADA | GERAIS

Marcas +++ ++ + + +++ +++ + +

Produtores + + + +++ +++ +
elou

distribuidores

Consumidore +++ T+ T

Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

Desse quadro podee inferir que a andlise dos significados das marcas de
produtos e servicos com 0 nome roga revelou que a maior parte detas so®
associacdo com a ideia de que roca denotava campo, no sentido defisspace,
menos fortemente, rural, no sentido de modo de vida. Se, por um lado, na marca,
sugeria-se uma imagem romantica e nostalgica por meio da pala&argpoocoutro,

99 ¢6y 2 ¢¢

também se indicava que ndo era uma roga “atrasada”, “jeca”, “subdesenvolvida”, mas
moderna, sofisticada, urbanizada, traduzida na idteiima “roga estilizada”. Entre os
produtores e distribuidores de bens e servicos com a marca roca, a&s naes
associadas ao uso dessa palavra no seu ramo de atividades erathe, r@lérantismo e
nostalgia, tradicdo, especialmente no que tange a uma forma de produzir canforme
jeito antigo, artesanal. Entre os consumidores de produtos e servicos1mraaoca,

ou simplesmente, da roca, os significados mais presentes tambémanmemétadicao,
enquanto modo artesanal e simples de se produzir, mas principalmente de natureza.

Ao confrontar os significados mais fortemente associados a palavra mga co
marca de produtos e servigos nas trés esferas analisadas pode-se afirmar que o0 uso dess:
categoria, materializada nos objetos de consumo, transntbmo significado,
principalmente, a origem destes, resultado da producéo agricola, fedganmod. Mas
assim como assinala Santos(Z006), a palavra roca é sinbnimo de rural, mas nao de
qualquer rural. Aqui também ela denotou um produto feito pelos pequenos proprietarios
e suas familias, que produzem conforme um modo de vida que pode ser sintetizado
como “rural e tradiciondl, marcado pela producdo em pequena escala, sem uso de
tecnologias, que resultam num produteatural’ e numa relagcdo propria com a
“naturezd, que, por se diferir do modelo de vida contemporaneo, reveste-se de uma
imagem“romantica e nostalgitak, se a analise de indicou um conjunto de marcas que

mesclam a roca com o urbano, o estrangeiro e a sofisticacdo, gullse dcomo
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“estilizada”, pode-se também pensar de que maneira esse significado também nao
sugere que preferir oferecer ou consumir um produto ou servico da“vogdy do

campo, natural, tradicional e nostalgiaenota uny¥estilo’ recheado de valores.
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3 O MERCADO CENTRAL: O CANTINHO DA ROCA NA CAPITAL
MINEIRA

3.1 O mercado e a nova capital

Conforme ja foi exposto, um dos locus escolhido para a pesquisa de campo,
onde se efetuou a observacdo participante e a aplicacdo de questiopérmstares,
distribuidores e consumidores de produtos e servicos com a marca ragljduiado
Central, tradicional mercado de alimentos, bebidas e artesanB&lalklorizonte, em
Minas Gerais. A histdoria do Mercado Central confunde-se com a historaacdestal,
que foi construida de forma planejada no final do século XIX. O Mercatoj&,
considerado um dos simbolos de Belo Horizonte, por isso, sera feita umea bre
explanacdo, nas proximas paginas, sobre a constru¢do da capital mineirm @
Mercado Central figura na historia da cidade, delineando suas -caraetgrist
consideradas relevantes para esta pesquisa.

Belo Horizonte, capital do estado de Minas Gerais, localiza-segid@ r€entral
e faz parte da Microrregido Metropolitana, de acordo com as informacdes
disponibilizadas no site do Estado, sob o titulo Regifes de Planeja(MiNAS
GERAIS, 2015), composta por 34 municipios, conforme constava na secdo Regido
Metropolitana de Belo Horizonte, disponivel no site da prefeitura (PREFEAT
MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE, 2015). A populacdo de Belo Horizonta de
2.375.151 habitantes em 2010, sendo totalmente urbana (IBGE, €04&nada a
populacdo da regido metropolitana, perfaz um total de 5.414.701 residentes, segundo a
informacgdes da secdo BH em numeros, da pagina virtual da prefeituraFRIEA
MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE, 2015).
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FIGURA 21 - Localizacdo de Belo HorizontdG

Localizagao do Municipio de Belo Horizonte na Regido Metropolitana do Estado de Minas Gerais
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Fonte: IBGE (Malha municipal
2007)
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Autor: Lidiane Nunes da Silveira
Data: Ago. 2015.
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Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira no soft@GtS 2.1, utilizando o banco de dados
“Limites” da Base Cartografica Vetorial do Brasil (BASE, [2007]), disponibilizado pelo portal de mapas
do IBGE, no endereco:
ftp://geoftp.ibge.gov.br/mapeamento_sistematico/base vetondinaa escala 250mil/
Acesso em: 04 ago. 2015.

A cidade de Belo Horizonte foi criada em 1897 para ser a nova capitdihds
Gerais, que, até entdo, se sediava na cidade histérica de &élaaRial Ouro Pretd\
transferéncia da capital mineira passou a ser fortemente debhapddir de 1890,
impulsionada pela Proclamacdo da Republica, em 1889, num contexto politico e
intelectual marcado pelo republicanismo e federalismo e pautado no disositsosta
de “ordem e progresso”, “liberdade”, “ciéncia”, “moralidade”, “higienismo” €
“racionalidade”, numa tentativa de romper com o passado histérico escravocrata,
monarquista e arcaico (BRAGA, 2010; FILGUEIRAS, 2006).

Embora algumas justificativas de mudanca da capital mineiraaganirse nas
limitacdes impostas pela topografia e pela arquitetura de Ouro, Rpetotraziam
obstaculos a obras de saneamento e expansao urbana, conforme Borsagli (2010), autores
como Braga (2010), Filgueiras (200&6Souza e Chaves (2011) ressaltam as disputas
politicas e de poder que envolveram a transferéncia do centro politicoistdativo de

Minas Gerais. No século XIX, a vida econdmica na regido de Ouro reia passado


ftp://geoftp.ibge.gov.br/mapeamento_sistematico/base_vetorial_continua_escala_250mil/
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por uma readaptacdo devido a decadéncia da exploracdo de ouro, enquanto outras
regides do Estado, como a Zona da Mata e o Sul, prosperavam por meio dagrodug
agricola, surgindo, nesses espacgos, liderangas politicas que contealzetancpoder
centralizado na capital. Nesse sentido, a distancia e daddas de comunicacao e
transporte dificultavam a integracdo e o intercambio entregées prosperas e 0
centro politico administrativo mineiro, motivando a proposta de mudanca dal capi
pelo grupo que ficou conhecido corfrmudancistad Num primeiro momento, havia o
desejo de sediar a capital do Estado em cidades perteresmges da Zona da Mata

e Sul, intencdo que nao foi concretizada, ja que o planejamento de mddaragaital
apresentou, como solucéo, a constru¢cdo da nova sede no Arraial Curral PahRey
regido central do Estado (BRAGA, 2010; FILGUEIRAS, 2006; SOUZA; CHBVE
2011). Além dessas motivacdes, Braga (2010) aponta para a existénos, fijgs do
século XIX, de um desejo de preservacao do patrimdnio histérico e cuakbuBxrbsil,

cujo foco inicial era Ouro Preto, defendido principalmente pelos representafitéoeo
mudancismd, ou seja, pelo grupo que lutava contra a mudanca da capital de Ouro
Preto.

A nova capital, Belo Horizonte, chamada, na época, de Cidade de Minas, foi
inaugurada em 1897, sendo a primeira capital planejada no Brasil. De aoordo ¢
Filgueiras (2006), o primeiro Mercado Municipal de Belo Horizonte foi construido em
1900 para suprir 0 abastecimento da cidade, que, até entdo, era feitogi@éas
agricolas que existiam nos arredores da capital, pelo comércio atbelgpelas
mercearias da iniciativa privada de secos e molhados. Apesar dastamter sido
ampliado em 1913, para atender a demanda crescente devido ao alar@rpalacéo,
em 1920, a cidade passou por uma crise de abastecimento, 0 que gerdes press
publicas pela garantia da oferta de produtos alimenticios na cidade huomdponta a
mesma autora. Neste contexto, em 1929, criou-se o novo Mercado, norldease
encontra o atual Mercado Central, visando resolver estes problemas teeiaigago
bem comoas condi¢des de ‘“higiene” e estética precarizadas no antigo mercado.
Visando ainda incentivar uma maior ocupacdo do centro da cidade, o Méocado
estrategicamente construido na regido central, num quarteirdo otmmlsgmva um
antigo campo de futebol, proximo a Praca Raul Soares, entre as ruasaZésitac

Curitiba, Santa Catarina e Avenida Augusto de Lima, o que |hereooite entradas
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distintas, também possibilitadas pelo seu formato labirintico (RACARRIERI;
SOARES; 2014).

Na década de 1930, o novo Mercado Municipal ofertava, no atacado e no varejo,
frutas, verduras, carnes e laticinios, enquanto, na década seguinte, cosksaita
Filgueiras (2006), ja se destacava a sua diversificacdo de produtos. Nd9a0ps
mercado ainda era o principal centro de abastecimento de hortifnigigra, no
atacado e no varejo, da cidade, mas ja apresentava uma dificuldatmdienento a
demanda sempre ampliada em virtude do crescimento populacional expordéaial
disso, o Mercado ja refletia os problemas urbanos das grandes cidadesm&¢gtwe
Horizonte: congestionamento nos arredores, aglomeracdo de ambulantesderesnde
e problemas de infraestrutura e higiene (FILGUEIRAS, 2006). A autorbétam
destaca o fato de que, nessa dédail@augurado o primeiro supermercado da capital.
Todos esses problemas levaram a prefeitura a decisdo de privatizarcadM
Municipal em 1964. O mercado foi comprado pelos proprios comerciantes que nele
atuavam, através da formacdo de uma cooperativa, passando a se adbsaeaentdo,
Mercado Central Abastecimentos e Servigos S/C Belo Horizonte (ALVES, 2012).

FIGURA 22 — Fachada do Mercado Central

Em atendimento as exigéncias da licitacdo de venda do mercadqwedeltura,
a cooperativa realizou uma série de reformas neste entre 1967 e 197maony
destaque € a sua cobertura, perdendo seu aspecto de feira livre e teenamais-
parecido com um galpdo, embora seu formato labirintico tenha sido mantido
(FILGUEIRAS, 2006). O Mercado continuou passando por reformas ao longo dos anos

e, segundo Costa (2006), as melhorias agora sao direcionadas para a oferta de
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seguranca, comodidade, acessibilidade, logistica, administrac&stemas de
comunicacao e divulgacdo das suas ac¢oes institucionais.

Para Filgueiras (2006), além da privatizacdo e das transformacdas, fisic
também na década de 1960 que teria comecado a se instituir um noagiide o
Mercado Central como um ponto de encontro e um espaco acolhedor quegstaaamt
com a agitacdo da cidade. Pois, nas décadas seguintes, adMEeatral passoa
conviver/concorrer com a abertura de novos supermercados e com a criacatrala Ce
de Abastecimento de Minas Gerais S/A (CEASA) nos anos 1970, com arprime
shopping center e grandes redes de abastecimento (Carrefour, Extra) nos anos 1980
além de competir com os comércios varejistas dos bairros desde as primeiras décadas de
sua existéncia (FILGUEIRAS, 2006). Estes desafios teriam levadercalib Central a
sobreviver ressignificando suas funcées: tornou-se também espaco de etazantro,
turismo e cultura na capital, além de abastecimento alimentastramdo, portanto,
valores culturais mineiros expressos nos alimentos, na gastronomia &esanan
(AGUIAR, 2012).

Assim, para Filgueiras (2006), na década de 1990 e inicio dos anoso2000,
Mercado Central teria deixado de ser um protagonista comercial deHBgkonte e
teria, em contrapartida, se tornado um patriménio, um marco simlyple representa
os valores, a cultura e os aspectos simbodlicos do mineiro e, eniakspecbelo-
horizontino. Para a autora, em parte, isto se deveu a acdo da PrefeitBelo
Horizonte que, em ocasido das comemoracfes do centenario da cidade, em 1997,
promoveu a apropriacdo do Mercado Central como ponto turistico da cidade e espaco
simbdlico da memdéria e da cultura mineira e belo-horizontina. Desde enpiblico
do Mercado teria crescido exponencialmente, da média de trés naihtasidiarios, em
1998, para a média de 26 mil frequentadores diarios, enf®JBOSGUEIRAS, 2006).

Autores apontam, desde entdo, o Mercado Central como um espaco que reserva
aspectos da cultura e da memaria mineira, mas também dgeretaoriais tradicionais,
marcadas pela informalidade, pela descontracéo, pela sociab#igede acolhimento,
reproduzindo modos de vida passados e que remetem ao rural e a roga (COSTA, 2006;
FILGUEIRAS, 2006; NETTO, 2012). Segundo Filgueiras (2006, p. 114), o Mercado

teria elementos quéassociados a memoria ¢ a cultura regional, conferem-lhe também

6 Segundo reportagem veiculada no jornal Hoje em Dia, em 201&dm me plblico do Mercado
Central era de 1,4 milhdo por més, o que daria uma médiagi4bsitantes diarios (CORREA, 2012).
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um forte carater ludico, transformando-o0 numa espécie de museu, que gstgiasve
ainda vivos do mundo rural e de outtesipos e modos de vida”. A autora ressalta que
0 Mercado se destaca ndo sé pela venda de produtos tradicionaisiminés tpelas

relacdes sociais nele estabelecidas entre vendedores e consumiglonesos proprios

frequentadores que reproduziriam aspetde antigamente™:

Ainda hoje, a localizacao central do Mercado e seéter tradicional
sdo reconhecidos como os dois pilares de sustentded sua
importdncia para a cidade. Suas caracteristicas ‘“populares” ou
“tipicas” ndo se resumem as mercadorias, mas estdo também
relacionadas a uma préatica de comércio, onde mhecimento do
outro, a informalidade e a conversa ainda estaseptes. Além disso,
€ recorrente a associacdo do Mercado com habitastantes que
lembram o mundo rural, o cotidiano da roca [..JLGUEIRAS,
2006, p. 105grifo da autora

Nesse sentido, Filgueiras (2006) destaca que, numa pesquisa realiZE@20em
pela Empresa Municipal de Turismo (BELOTUR), ligada a Seceetdei Cultura,
Turismo e Esportes de Belo Horizonte, 0 Mercado Central era 0 pontccturfetis
reconhecido pelos belo-horizontinos. Alguns autores afirmam que o Mercado figura
como uma forma de se “revisitar a cultura mineira: seus queijos, seus doces, a
hospitalidade e a interioridade, 0 sossego, a devocéao religiosaeg® agpitadigdes”
(SOARESet al., 2007, p. 5)No site do Governo do Estado de Minas, destaca-se que,
no Mercado, os produtos mais procurados sao a goiabada, a cachaca da rogese o fam
queijo de Minas, conforme a matéria Mercado Central (MINAS GERAM@DS).
Conforme se ressaltou no capitulo anterior, o queijo foi um dos bens maisdesnbra
pelos entrevistados como um produto da roca. O Mercado Central € um grande
distribuidor desse produto, j& que Netto (2012) constatou, em pesquisa realizada e
2009, a existéncia de cerca de 30 queijarias que vendiam, no varejamadamente
18 toneladas do queijo artesanal mineiro, por semana. Trata-se dos quesanais
feitos com leite cru, elaborados por agricultores de base familiar, vingesamente
dascidades mineiras de Araxa, Sdo Roque de Minas (Serra da Canastra), Serso e Se
do Salitre.

No contexto contemporaneo, de acordo com Alves (2012), o Mercado Central
possui mais de 400 lojas de diversos ramos varejistas, considecedasicro e
pequenas empresas, que empregam 2.200 pessoas, das quais 197 seriam funcionarios dc

proprio Mercado.A oferta de produtos é diversificada: alimentos, ervas e produtos
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naturais, bebidas, utensilios domésticos, decoracdo, artesanato, nobvgewia,
animais de estimacéo, alimentacdo, entretenimento, confec¢éo, aent® negdcios
(ALVES, 2012).

De acordo com Filgueiras (2006), a grande maioria dos frequentadores do
Mercado é proveniente da propria capital e quase metade o frequentalsemiznad
autora ressalta que o publico que o visita nos dias Uteis da seflneciana-se
prioritariamente ao comércio hortifrutigranjeiro e aos bares e restaufdatefinais de
semana, ressalta 0 movimento nos bares e restaurantes e o aumento do publico elitizado,
residente na Zona Sul, area nobre de Belo Horizonte. Embora os autores dasisulta
destaquem a diversidade do publico que frequenta o Mercado, sendo estagjnclus
uma de suas caracteristicas mais ressaltadas para valorizeardtr acolhedoré
possivel notar a presenca de um publico também de renda médm@aitep nos dias
Uteis da semana. Nesse sentido, Costa (2006) destaca como os pregaxiutos
tendem a ser elevados em virtude da sua diversidade e qualidadeferecendo,
portanto, um perfil de mercado popular de forma generalizada. De acordo coms autore
como Filgueiras (2006), o publico tipico do Mercado é composto por donas de casa,
trabalhadores e comerciantes da regido central, estudantes, fanpiéesoralidades,
como politicos e intelectuais.

Este € um perfil consensual a respeito do Mercado Central de Belmiiie
apresentado pelos autores que se dedicaram a estuda-lo e foméatica realidade
identificada nesta pesquisa durante o trabalho de campo. Em seguidegnto, eserdo
apresentadas as peculiaridades referentes a esta pesquisacsohtacdio de bens com

a marca rogca no Mercado Central.

3.2 A observacdo participante e a aplicacao de questionarios no Mercado

Central

O Mercado Central foi escolhido para a aplicagdo dos questionarios aos
consumidores e distribuidores/produtores de produtos e servicos da roca levamdo-se e
consideracao os apontamentos da literatura a respeito de como akste@siento,
dentre tantos outros disponiveis, é emblematico do consumo cultural, das

representacdes do rural, e da roca, particularmente, dentro das possibitidades
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realizacdo da pesquisa. Embora ndo possuisse muitos estabelecimen@snenca
roga, propriamente, constatou-se a existéncia de um mercado de procsasasst
naturais eminentemente associados a roga pelos consumidores e dis&thuio

Mercado.

FIGURA 23 - Produto com marcé&roc¢d no Mercado Central
L b O ol
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Laticinios Sabor da Roga™\

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

O trabalho de campo revelou ainda, de forma ndo esperada, um conjunto de
outros estabelecimentos no entorno do Mercado, na regido central de Betmtdoriz
que utilizara a categoria rogca como marca. Em uma das visitas para a @eldtlos
no Mercado, foi possivel visualizar, do 6nibus, as bancas de umavieirddiverduras
com o nomé‘Direto da Rog&’, numa rua da Area Hospitalar do Bairro Santa Efigénia,
na regido central da cidade. Da mesma forma, na rodoviaria de Belo Hyriaont
centro da capital, no segundo piso, onde se localizam varios postiabelecimentos
de servicos, encontra-se uma feira de produtos artesanais chamadaém da Ro¢a
Os artigos a venda neste espaco sdo pecas de artesanato ndeaceréadeira,
tecelagem e produtos como doces, mel, licores e fitoterapicos.

Ambos,“Direto da Roca e “Armazém da Ro¢a fazem parte de um programa
de politica social da Secretaria Municipal Adjunta de SegurancaeAfar e
Nutricional da Prefeitura de Belo Horizonte, que tem por objetivo facilitar o escoamento
da producédo agricola e agroindustrial de pequenos e médios agricultores dodaterior
Minas Gerais. A iniciativa promove a populacdo da cidade acesgsnemtos frescos e
saudaeis, produzidos com “técnicas ecologicamente sustentaveis”, cuja qualidade é
monitorada pela secretaria, a precos menores. Uma das cafieatedst programa é
eliminar os intermediarios, possibilitando a comercializagdo dinetie@ produtores e
consumidores. As barracas da fefiaireto da Roca estdoinstaladas em “pontos

estratégicos” nos diferentes bairros da cidade e cada uma ¢ assumida por um produtor.
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As bancas sdo montadas em 21 enderecos em 5 regides diferemidaddga em
diversos dias da semana, cujos locais podem ser conferidos na pagiah do
Programa Direto da Roga, no site da prefeitura (PREFEITURA NMUML DE
BELO HORIZONTE, 2015). Segundo reportagem no site Brasil de FatdSMA
2015), de abril de 2015, a Secretaria ainda pretenderia criar mais 30 pontos para o
programa“Direto da Rog¢a Ja o“Armazém da Roc¢adispde de duas lojas, uma na
rodoviéria, j& mencionada, e a outra no Bairro Sdo Paulo, proxima a um shopping
center, na regido Nordeste da cidade. Seus produtos sdo provenienteadds cid
pequenas da mesorregido Metropolitana de Belo Horizonte, como Séao Joaquim de
Bicas, ltaguara, Esmeraldas, Ouro Preto e Paraopeba, segundo informac¢des do
atendente da loja da rodoviaria.

No Mercado Central, uma das primeiras abordagens foi feita a recepcubmist
Posto de Informacdes Turisticas da Belotur, num balcao localizadegisaaiente no
portdo 1, da Avenida Augusto de Lima, entrada principal do Mercado. Entre as
respostas do questiondrio e as informacgdes Uteis a realizacdo da observacao participante
a recepcionista informou a existéncia de um restaurante self-sapdcarredores do
Mercado, chamadd&Cozinha da Roc¢a Para além do Mercado Central, l6cus da
observacao participante e da aplicacdo dos questionarios, foi posstegpaar com
trés estabelecimentos que faziam alusdo a roca localizadosida cegtral de Belo
Horizonte, espaco de intensa circulagdo de pessoas e concentracao geEmande

estabelecimentos comerciais e de servicos.

FIGURA 24 — RestaurantéCozinha da Ro¢ano centro de Belo Horizonte-MG
gy g
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unes da Silveira

E e
Fonte:Lidiane N

A visita aos estabelecimentos, no Mercado Central, para aplicar os questionarios,
foi feita a partir das indicacdes da recepcionista de Turismo do dedsaquais eram

os standse produtos mais procurados pelos frequentadores como “da roga”. Baseou-se,
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também, numa lista prévia das lojas existentes no Mercado, éseete queijarias,
hortifrutigranjeiros, cachacarias, lojas de artesanato e utilidadegstoas, entre
outras. Nessa ocasido, aplicou-se os questionarios a vendedores, ggrerastérios

das lojas de comércio de alimentos, bebidas, artesanatos ou utemhaifiésticos.
Responderam ao questionario 0s responsaveis por trés queijarias, umaricacwsa
hortifratis, um comércio de alimentos em geral (comercializamm d& queijos, doces,
farindceos, massas, secos e molhados) e um de fubas, duas lojas detartesa
utensilios domésticos, além do restaurante vizinho ao mercado, com arogaroa a
recepcionista do posto de informacdes turisticas do Mercado, somando 12
questionarios. Além destes, responderam ao guestionario 15
consumidores/frequentadores do Mercado Central.

Entre aqueles comerciantes que se recusaram a responder ao quest®nario, a
principais justificativas dadas eram de que ndo vendiam produtos da rogag ou
vendiam produtos artesanais, mas nao da rog¢a, ou, ainda, que nao vendiaos produt
sem “selo”. Essas recusas aconteceram em algumas queijarias ¢ podem ter sido
motivadas pelo simples fato de n&do utilizarem o termo roca nafickgéio de seus
produtos, apropriandg: de outros vocabulos para isso, como a palavra “artesanal”.

Mas, diante das respostas de outros comerciantes e dos proprios consufpdidores,
discutidas no capitulo anterior, nas quais, muitas vezes, os produtos @aaroggor

eles considerados justamente aqueles “sem selo” ou “sem rotulo”, acredita-se que a
recusa a responder ao questionario também pode ter sido motivada pelquant a
fiscalizacdo da venda desses produtos.

A abordagem aos consumidores para a aplicacdo de questionarios fdefeita
forma aleatéria, porém, em alguns corredores estratégicos paraddewsfindividuos
adequados aos objetivos da pesquisa. Embora os estabelecimentos no Martatio Ce
nao estivessem situados de forma setorizada deliberadamentealpans corredores
que concentraam mais lojas de um mesmo ramo que outros. Assim, inicialmente,
algumas entrevistas foram feitas no corredor “K217Y, que fica numa &k entradas do
Mercado, entre os portdes da Rua Padre Belchior e da Avenida Amazortas.hies
uma concentracdo de lojas que viand utilidades domésticas, artesanatos, tecidos e

cestarias, entre outros. Nele, era possivel apreciar os visitantegaoiol® de maneira

" No site do Mercado Central é possivel visualizar o mapseds corredores e a localizacdo de suas
lojas, no enderecdrttp://mercadocentral.com.br/lojagicesso em: 09 set. 2015.
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absorta as vitrines das lojas de artesanato que, segundo alguns dosemtegoim
“lembram as coisas da roca, a casa da avo”. Os olhares dos consumidores se
entretinham nessas vitrines diante dos tecidos de chita, dos quadoastasda roca

em miniatura, dos berrantes, garrafas de pés de boi e de varios tipansiéost
domésticos, como panelas de barro, pedra, ferro, agata, gamelas e tacbbsede
comumente utilizados no passado nas casas do campo. Um desses corsuqueore
concordou em participar da pesquisa, declarou que visitava o Mercado @mddral
semana, porque o fazia se lembrar da roca, onde viveu quando crianca, numdocidade
interior. Enquanto aguardava a filha em um compromisso no centro da cidade, est

entrevistado disse que costumépassar o tempo” no Mercado.

ecas em agata
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Fonte:Lidiane Nunes da Silveira




FIGURA 27 — Pés de boi

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

IURA 28 — Berrantes
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Fonte: Lidiane Nunes da Siveira
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FIGURA 30 - Corredor de artesanato, tecelagem e cestaria
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] Fonte: Lidiane Nunes da Silveira
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Assim como foi relatado no capitulo anterior, a proprietaria de um desses

estabelecimentos que veamh utilidades domésticas no Mercado Central afirmou que
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0s consumidores bus@m estes utensilios para utilizarem nas areas de churrasgueira
fogdo a lenha nas casas de campo, sitio, ou mesmo em cozinhamsdase
apartamentos da cidade com decoracao inspirada na cultura rural.nEstestada
relatou que, para 0os consumidoresquisicao de tais artigos “lembravam a avo, a vida

no sitio, nafazenda”. Muitos consumidores que responderam ao questionario relataram
ter tido experiéncias de passar as férias, durante a infancia,andosaavos, tios ou
parentes“no sitid’, “na fazendd, “na rocd, “no interio’. Alguns, em menor
frequéncia, declararam que eles ou o0s pais tinham mofado rocd. Essas
experiéncias, que os entrevistados identificaram com a roca, tedamarcadas pela
cultura rural“brincar com os porquinhos, as galinhas e as vacas”, “curral, terra, outro

sotaque, outros dialogos, outro cotidiano”, € pare@mm constituir uma memoria repleta

de nostalgia e romantismo:

Na infancia, passava as férias na roca,asaoelhores lembrangas, o
curral, o leite ao pé da vaca, 0 meu tio tinha mgeaho... Pisar no
chéo, comida feita na hora, a gente era pobrerdeidd, mas rico de
amor, carinho e respeito (Aposentada, Belo Horegonutubro de

2014).

Nesse sentido, parecia haver um conjunto de identificadores, no Mercado
Central, que era associado a roga pelos consumidores, como se pode ruitzagdeess
“somos da roga” ou “somos caipiras”, quando abordados para participarem da pesquisa,
ainda que seu local de residéncia fosse definido como urbano, em Belo Hor@zont
outro espaco escolhido para a aplicacdo dos questionarios aos consuyrdahiresdo
Mercado Central, foi no corredor “P10”, entre os corredores “H15” ¢ “117”, situados na
area mais central do Mercado. Tretde de um trecho de corredor com entrada para
apenas duas lojas, facilitando os procedimentos de aplicacdo dos questjmoratérs
uma aglomeracdo menor de pessoas e menos ruidos, embora a circulagcdoage pess
fosse minimamente satisfatéria para permitir as abordagens. Also ésse corredor
ficava numa esquina proxima a um conjunto de queijarias, facilitando o contato com
consumidores atraidos pelos produtos da roca. Este € outro aspecto que permitiu
identificacdo dos consumidores com um conjunto de significados que rel@oona
com aroca, a partir do consumo de um determinado produto: o queijo artesanal mineiro.
De acordo com um jovem proprietario de uma queijaria no Mercado, quando

guestionado se o0 uso da marca roga seria um diferencial do produto, ele giignou
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“Sim, pois lembra a infancia, o interior, o pessoal mais velho faz estaéncias
guando veem o produto, como por exemplo, 0 queijo cabacinha que era produzido

antigamente.”

FIGURA 33 - Queijo ca
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'Fonte Lidiane Nunes da Siveira

Muitos dos consumidores que responderam ao questionario, nesse corredor,
carregavam uma sacola com um queijo e faziam questdo de mencianddcorrer da
pesquisapara ilustrar seus argumentos: “Estava comprando queijo da roga. Compro
toda semana, na mesma queijaria” (Aposentado, Belo Horizonte, outubro de 2014).
Muitos consumidores, durante a aplicacdo do questionario, costumavam justdica
tinham ido comprar no Mercado, para elucidaematica da pesquisa: “Comprei um
manceb® e estou procurando jabuticabas, mas n&o encontrei. Sinto falta @adefert
alguns podutos, como a rapadura batida” (Aposentada, Belo Horizonte, outubro de
2014). Outro consumidor entrevistado, ja finalizada a aplicacdo do questionari
retornou para contar que queria comprar figos, mas nao estava conseguindo encontrar
nenhum “igual aos da ro¢#®, conforme gostaria.

A performance dos consumidores no Mercado Central apresentava-se num
linha intermediaria entre o supermercado e o shopping center: ndo eradpress
objetivo, como no primeiro, nem tao displicente, como no segundo. Nesse sentido,
Costa (2006) estabelece uma diferenciagéo entre o Mercado Centralrasabvfeis e

shopping centers, sublinhando que a peculiaridade do Mercado esta no fato de ser um

8 Em Minas Gerais, usa-se o0 vocabulo mancebo para esir @fuma pequena estrutura de madeira
utilizada para apoiar o coador de café, embaixo do qual $& @ale ou xicara para amparar a bebida
que escoa do coador. E um utensilio doméstico que costumawmauerusado nas casas no campo,
antigamente. A entrevistada fez alusdo a ele como udufartipico da roca.

19 provavelmente, o consumidor se referia aos figosdmstainda verdes utilizados para fazer compotas
e doces em calda, “como na roga”. Ele supostamente so6 havia encontrado os figos maduros, proprio para

0 consumo in natura.
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estabelecimento privado onde as pessoas se comportam como no espagy public
sobretudo pela informalidade. O comportamento dos consumidores sugeria a onpressa
de estarem a passeio, caminhando sem pressa e observando asMitaloées, muitos
estavam acompanhados, num pequeno grupo de duas ou trés pessoas. O ritmo, no

Mercado, contrasta com o da cidade, e assim o destaca Filgueiras (2006):

Entre suas quatro paredes, nada mais haveria dacptéliano veloz,
mecanico, anbnimo e violento. Ao cruzarem os psrtizentrada, as
pessoas se despiram de sua armadura blasé, tosantlaiosas,
atentas aos pequenos detalhes, dispostas ao renehwm, a
conversa, a confraternizacdo. As pessoas nao tafiapressa. Alias,
ndo se deve ir ao Mercado com pressa. A diversidamzal
supostamente atrai, ndo amedronta. [...] Ali, @s@&s ndo seriam as
mesmas. Ou, ainda, o Mercado seria outra cidadeG(HEIRAS,
2006, p. 136, grifo da autora).

Havia também aqueles que caminhavam sozinhos, empurrando um carrinho de
compras com uma lista na méo. Alguns se recusaram a respondeesimnario
alegando pressa e era possivel perceber alguns caminhando a pgesos Adguns
autores, como Filgueiras (2006), ressaltam que alguns frequentadores do Mercado
trabalham proximos deste, no centro, e circulam “de passagem” por ele na ida ou na
volta ao trabalho. Esta autora, inclusive, destaca como o Mercadmea,tdesde a
década de 1990, um espaco de encontro e lazer para os belo-horizontinos que
frequentam seus bares e restaurantes, seja no intervalo do trabalho pago@inao
fim da tarde para um happy hour.

Nos corredores onde havia bares, a qualquer hora do dia, podia-se cruzar com
grupos de pessoas em pé, em frente ao balcdo do bar, conversando ieatusiast
enquanto tomam uma cerveja € apreciam um petisco ou “tira-gosto”. Essa cena de lazer
e tempo livre nos dias Uteis da semana, em horario comercial, tawias o trabalho
dos segurancas uniformizados e dos carregadores que passam empurrando carrinhos de
transporte e armazenamento de mercadorias, pelos corredores que, embgamao se
estreitos, assim se tornam em virtude do aglomerado de pesssas. dd¢atexto, o
Mercado reflete um jogo entre o cotidiano e o extra cotidiano, o ordinario e o
extraordinario (DAMATTA, 1997), onde tempo de trabalho e tempo de lazettatispu
o espaco e refletem, numa mesma configuracdo, o modo de vida rural e urbano,
conforme apontava Rambaud (1973) a respeito de como o tempo era administrado em

cada uma dessas culturas.
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Dentro do Mercado, a experiéncia em relacdo ao tempo era sentida com
diferente, daquela vividéa fora”. A cidade era vista como proporcionando a vivéncia
de outra cultura, urbana, moderna. Alguns autores, como Filgueiras (2006), kelatam
funcionamento do Mercado Central, em Belo Horizonte, como um microcosmo, um
espaco de refagio da cidade e de seu cotidiano, que também foi consisgtalo
pesquisa. Nas paginas seguintes, tenta-se demonstrar como, no Mercado, 0s jogos destes
e de outros pares de opostos ficam evidentes.

3.3 O Mercado Central e seus pares de opostos: a cidade/l4 foraoga/aqui

dentro

As entrevistas realizadas apontaram para um primeiro par de opostos
complementares, capital versus interior, que se repetiu ao longo da pesquisa ho Mercado
e se confirmou, posteriormente, na analise dos dados pelos softwaste é\d¥ivo,
gue sera discutido no capitulo 5. O depoimento de uma das consumidorastadaigvis
residente em Belo Horizonte, foi emblemético, neste sentido. Para élkercado
Central lembrava o interior, de modo que, quando nele ingressava, tinhagiseais
que havia deixadta cidade 14 fora” e teria entradd‘no interior”. O uso da expressdo
“interior”, pela entrevistada, remetia, num primeiro pJ@@mericamente, as cidades de
pequeno porte do interior de Minas Gerais ou de qualquey Batado no Brasil, de
cultura rural. Br isso, o Mercado contrastava com a cidade “la fora”, em termos do
ritmo de circulacdo das pessoas, dos sons, das cores, das reldefepassiveis de se
estabelecer ali.

Num segundo plano, percebeu-se que a entrevistada também usava o termo
“interior’ para se referir as memorias passadas e as sensac¢fes de aegprate;ao
que o Mercado Ihe provocava. Afirmava que, l& fora, na cidade, fieabaguncg e
dentro do Mercadd;a tranquilidad@. Esta entrevistada relatou que ja teria passado um
dia inteiro dentro do Mercado passeando por ele de forma distraida e que, na
adolescéncia, costumava frequelst&om os amigos apds a escola. Essa declaracao
entre outras relatadas pelos consumidores, revela como o Mercado fécadientpor
muitos dos seus frequentadores, com “refiigio nostalgico”, tal como se referiu

Filgueiras (2006), utilizando uma expressao de Canclini (1997).
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Os contrastedo seu “clima” com 0 da cidade ocorreriam por conta ndo so dos
objetos a venda, ja citados e ilustrados nas paginas anterioregamizsm pelas
experiéncias sensoriais que o Mercado proporgemnBentro do seu espaco ndo se
ouve o barulho do transito intenso do seu entorno, no centro da cidade. As lojas de
hortifrati, pimentas, flores, artesanatos, utensilios domésticos, aléomdteitroso do
seu piso e dos tijolos de cobogd, proporciamauma experiéncia visual bastante
colorida que, evidentemente, contrasta com o visual das ruas nos arredoozsio
pelo concreto. A experiéncia olfativa dentro do Mercado também é notdweias
densos de especiarias e temperos, perfumes das refeicdes preparabdasesacs
restaurantes, além do cheiro das racdes dos animais domésticos de peqeeqaeport
sdo vendidos neste estabelecimento. Além de ser possivel degosteo, lanches e
petiscos nos seus bares e restaurantes, tambénsgexperimentar frutas nos stands
de hortifratis. Destaca-se, ainda, conforme a passagem de Filgueiras (@6G6)as

formas de sociabilidade diferenciadas que podem ser ativadas dentro do Mercado.

FIGURA 34 — Corredor no Mercado Central

Fonte:Lidiane Nunes da Silveira
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FIGURA 35 — Queijos

Fonte Lidiane Nunes da Silveira

FIGURA 36 — Utensmos domestlcos

Fonte:Lidiane Nuns da Sllvelra

FIGURA 37 — Flores e plmentas
™ o e

Fonte L|d|ane Nunes da Silveira

Nestes termos, 0s respondentes do questionério, tanto os consumidores quanto
os distribuidores, costumavam associar a roga ao interior ou identifipaodigos da
roga como aqueles provenientes do interior. A excecio do proprio Mercado,®éatral
costumavam identificar a roca a cidade de Belo Horizonte, a despeitvarios
estabelecimentos de servigos localizados no centro, ja mencionadosazgue f
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referéncia a roca. Apesar de, habitualmente, alguns belo-horizontinosveestrex
cidade como uma “roga grande”, entre os respondentes dos questionarios ndo havia uma
percepcao da cultura rural, do modo de vida da roca relacionados a Belo Horizonte
Durante a aplicacdo dos questionarios, a expressado utilizada por uomiclons
residente da cidade, foi: “BH ¢ uma roca grande. Todo mundo se conhece”. Assim
como esse entrevistado, os residentes da capital mineira costumam fazeoessgiass
entre Belo Horizonte e a roga exatamente para mencionar que haveri@dande
interconhecimento na cidade, apesar do tamanho consideravel de suadohéEm
disso, acredita-se que a existéncia de estabelecimentos de produtos e servicasada roca
centro da cidade parece sugerir a presenca da roca, como cultura,oedoiante
Nesse sentido, a proprietaria do restaurante com a marca roga nas esnafirmou
gue a manutencao do nome e do estilo do estabelecimento, assomadpera devido
a sua localizacdo: proximo ao Minascentro e ao Mercado Central, omndeuraf
conjunto de turistas e visitantgse eram atraidos pelo servigo gastrondmico tipico “da
roca”, em plena capital.

Nesses termos, a roga era o interior, numa perspectiva relatefacenal,
conforme apontado na hipotese desta pesquisa, e contrastava ctidadere® modo
de vida urbano vivenciado na capital (LIMA, 1999). Assim, o ponto de &istéativo
porque a roga era‘@utrag’, “outro sotaque, outro cotidiano, outros didlogos”, “proéximo
a natureza”, “isolada”, “no mato”. Objetivamente, associavam a roga as pequenas
cidades do interior, que julgavam possuir uma cultura rural e, ndo necesséeia
vida no campo, em si mesmo. Formavam, portanto, um par capital veesuy igtie
pode encerrar as tradicionais relacdes assimétricas de diferersnagdaliscutidas no
primeiro capitulo a respeito da categoria roca, quando esta édatipaaa inferiorizar,
contendo as ideias de atraso, caréncia e subdesenvolvimento qaeamagcainda
marcam a perspectiva sobre o rural no Brasil e em outros paisesntdBENERENA-
DURAN, 2012; OLIVEIRA, 2003 Assim, embora a forma como as populacdes
urbanas veem o rural possa estar mudando rumo a uma revalorizacaolnespecizo
que tange a identificacdo que fazem entre o campo, a natuesgaossibilidades de

qualidade de vida que este pode proporcienar esta pesquisa tem constatado este

20 Supbese que esse tipo de declaragio, de que Belo Horizonte é uma “roga grande”, onde todos se
conhecem, seja mais comum na regido Centro-Sul, di@a antiga, tradicional e elitizada, com
residentes de renda média alta.
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processe- 0 perspectivismo binario entre capital versus interior, cidade veasyso,
parece ainda prevalecer. De acordo com Allonso (2012) e Oliveira (2009), hawa, at
inicio do século XX, uma dicotomia entre o litoral e o sertdo, @, setre as grandes
cidades litoraneas, como Rio de Janeiro, Salvador e Recife e todwioridb Brasil,
que englobava os diferentes tipos sociais e as diferentes cuttorasnalgama
sertao/caipira.

Mas a contraposicao entre a capital e as pequenas cidadesido, i@ pelos
entrevistados no Mercado, toca num dilema ainda nao resolvido pelos pesmss
brasileiros acerca do status das pequenas cidades, no debate rem&leoourbano.
Segundo Wanderley (2009), os pequenos municipios permanecem as margens do
interesse dos pesquisadores e, para preencher esta lacuna, a astoralvéesim
estudo a respeito dos pequenos municipios do Estado de Pernambuco. Na referida
pesquisa, Wanderley (2009) considera, como pequenos municipios, aqueles cuja
populacdo urbana nao ultrapassa os 20.000 habitantes. Em termos analititosa a
considera a trama social e espacial e a trajetdria de dedgeremto especificas dos
municipios, complementadas pelas dimensées como o exercicio dassfuiniganas, a
intensidade do processo de urbanizacdo, a presenca do mundo rural, 0 modo de vida
dominante e a sociabilidade local (WANDERLEY, 2009, p. 317-318). A partiesless
critérios, a autora afirma que seria possivel distinguir os municipioge ent
preponderantemente urbano, preponderantemente rural ou intermediario.

A critica de Wanderley (2009), que encontra alguma correspondéncia nas
perspectivas de Abramovay (2009) e Veiga (2003), seria de que, nos pequenos
municipios no Brasil, com menos de 20 mil habitantes, que, em 1994, equizal
72,6% dos municipios no pais, vive a maior parte da populagéo rural brasigga. V
(2003), ao simular, no Brasil, o critério adotado fi&iganizacédo para a Cooperacao do
Desenvolvimento Econdmico (OCDE), que considera urbana uma localidade com
densidade demografica acima de 150 half,/laonstatou que apenas 411 dos 5.507
municipios brasileiros, em 2000, poderiam ser considerados urbanos (VEIGA, 2003, p.
65). Abramovay (2009), por sua vez, destaca que mais de 70% dos municipios
brasileiros possuem uma comissdo de desenvolvimento rural e que panenddpios
com maior indice de desenvolvimento humano é eminentemente ruradsecfato de
haver “[...] um vicio de raciocinio na maneira como se definem as areas rurais no Brasil,

o qual contribuiria decisivamente para que estas areas fosssimiladas
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automaticamente a atraso, caréncia de servigos e falta de cidadania” (ABRAMOVAY,
2009, p. 21).

Os autores se referem ao Decre@+°. 311, de 1938, que define, como cidade,
todo municipio que tenha uma sede administrativa. Além disso, segurgio(2€03),
€ prerrogativa das Camaras Municipais indicarem as delimitacdes ugbamass das
cidades Segundo este autor, a partir de 1991, o IBGE delineou uma tipologia para
definir as areas urbanas e nao urbanas, sendo trés categorias derld@eas
(classificadas em urbanizadas, ndo-urbanizadas e urbanas isoladas) ele@atas
rurais (classificadas em extensdo urbana, povoado, nucleo e outros). Nm,enta
Abramovay (2009) argumenta que esta definicdo do IBGE contribuiria para séwoa Vi
de“natureza residualdo rural, uma vez que as areas rurais seriam aquelas situadas fora
do urbano e ndo em sua relacdo com as cidades.

Por outro lado, as cidades pequenas, e mesmo 0 campo, Nao estariamagnunes
transformacdes advindas da sociedade urbana, considerando-se que estazenwolveri
modo de vida passivel de superar as fronteiras fisicas entre cidadenp®,
transformando ambos e mudando também a sua relacdo (SOBARZO, 2010)tdPara es
autora, na sociedade urbana, as atividades desenvolvidas no campo utilizaldavezca
mais a tecnologia e o emprego do conhecimento cientifico, possibilitando urma nov
organizacao territorial, novos habitos de vida e de consumo, bem como nagésgel
interpessoais. Na interpretacdo que Sobarzo (2010) faz de tee{2b08), o campo e
suas atividades produtivas seriam, assim, transformados, segundo &sisacas da
sociedade urbana. Diminuiriam as diferencas culturais, de modos de dédproducao
entre campo e cidade, o que néo significaria, entretanto, que o campo deixasérde exi

Percebe-se, portanto, que as perspectivas dos entrevistados a respeito do que
seria o interior, a sua vinculacdo a ro¢a e sua contraposicaoda/cajatal, insere-se
num debate tedrico que possui muitas facetas a respeito de como o curgbamno,
como modos de vida, se transformam, se entrelacam e se deslo@os &ampos e as
cidades, ambos, também, muito diversos em estruturas e fungdes.

Por outro lado, os consumidores que identificavam o interior, associado a roca,
com o Mercado Central, o viam como uma ilha dentro da capital, apgdam
adentray donde se pode perceber o carater relativo do termo roca. E a alusdo a
subjetividade que a palavra interior também denotava era depeltita entrevistados,
nos estados de espirito que utilizavam para expor 0 que era a ro¢ca@ agsemo de
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seus produtos proporcionava: aconchego, paz, tranquilidade e sossego. Embora a
referéncia a nostalgia, como significado para o termo roca, tenha dpgveaico nas
abordagens feitas no Mercado Central, é possivel identifica-la porda®ialusdes a

tais estados de espirito, bem como nas mencbes a memoria jatad@Esen
anteriormente. Estes significados que os entrevistados atribuem gpadem ser
interpretados em termos de uma construcdo nostélgica conforme a deSitrave
(2009) Para esta autora, o sonho mitico, dos leitores da Revista GlobprBsitkentes

em S&do Paulo, de possuir uma casa no campo, se compunha de trés movanentos:
critica ao presente e ao modelo de sociedade no qual viviam; caapemoria e as
lembrancas de um passado idilico; e, por fim, a projecdo de um futuraifarpartir

da aquisicdo de uma casa no campo.

Assim como Filgueiras (2006) identificou o Mercado Central como um “refgio
nostalgico” para os moradores de Belo Horizonte, pode-se ver, no sonho da casa no
campo e no consumo da Revista Globo Rural, destacados por Silva (2009),&a mesm
fuga, real ou imaginéria, da vivéncia urbana para outro tipo de expari@nculada a
um modo de vida rural. Nesse sentido, Elias (2001) ressalta como o rameantis
construido em torno da vida no campo, da natureza e de um passadaddeaim
conexdo com o processo de éxodo rural, urbanizacéo e industrializacdo diedsscie
Segundo Mains (2000, p. 6), “[...] o rural pode subsistir como visdo de mundo, como
nostalgia criativa e auto defensiva, como moralidade em ambientgalmente
degradados das grandes cidades, como criatividade e estratégia de vida [...]”. Conforme
se verificara no capitulo 5 deste trabalho, esta visdo romantica desegua roca,
associada a natureza e as cidades pequenas do ifitéigonstatada mais intensamente
entre os participantes da pesquisa oriundos de Belo Horizonte e tatabémpital de
Séo Paulo.

No capitulo 1, péde-se perceber como as populagcdes urbanas tendem a construir
uma imagem idilica e romantizada do rural, em diferentes contexttss e tempos
historicos distintos, como o demonstraram, além de Elias (2001), Carneiro (242),
guem a revalorizagao do rural, por parte dos citadinos, seria interpretadarers de
uma“ruralidade idilica”, Oliveira (2003), no caso brasileiro, e Williams (2011), no caso
inglés. Anjos e Caldas (2014) também exaltam como a revalorizacdo dmessal

novo milénio se reflete nas mudancas das representacfes sociais| dojasrauas
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“ideias-for¢a” que a expressam sao o idilio rural e o rural como sindénimo de natureza.

Nas palavras dos autores:

O rural idyll €, indubitavelmente, uma das imagens guais
sobressaem numa representacdo social que emeégaagp de uma
sociedade marcada pelo que se convencionou chamapoéd
produtivismo e pelo peso crescente assumido pedbares pos

z

materialistas. Nesse contexto, o rural é hodiernéeneetratado
dentro de uma visdo romantica, como um retirodditiue exprime a
densidade dos valores simbdlicos que leva impl&ita nogdo. E o
lugar “refiigio da modernidade” e manifestacao explicita de atavismos
despertados em amplos setores de uma sociedadeangeéa O
(re)encontro com o tradiciona@y auténtico, o exdticop singular
(ANJOS; CALDAS, 2014, p. 63-64, grifo dos autores).

Da mesma forma como o0s autores asseveram que o rural tem stiiconsti
como um lugar @ “refugio da modernidade”, paralelamente, num contexto objetivo e
microssociologico, o Mercado Central se constitui num “refigio nostalgico”, um
microcosmo da rocga para os moradores da capital mineira, conforme aptyueuds
(2006) e se constatou nesta pesquisa. Os dois outros fenbmenos apontados @or Anjos
Caldas (2014), quais sejam, o consumo de produtos agroalimentares tradicionais e
auténticos, chamados, por elés, sinais distintivos de mercado”, e a identificacdo do
rural como sinbnimo de natureza também apareceram nas respostas dos entrevistados no
Mercado Central, na mesma logica de oposicdo a sociedade urbanan&uaeaa
aparecia isolada, em associagdo a roca, ora compunha a triade produtos
naturais/artesanais/caseiros que eram diretamente contrapostos aos produtos
industrializados.

A associacao entre 0 campo e a natureza tem sido gestada de maneira peculiar na
sociedade moderna, especialmente a partir do desenvolvimento dbscapitagrario e
da consolidacdo da vida urbana-industrial. Thomas (2010) e Williams (2011)
demonstraram o delineamento dessa relacdo entre campo e npareza caso da
Europa e, em especial, da Inglaterra, num periodo marcado pela traasg@cfelidal
a moderna, desde os anos 1500 até o inicio dos anos 1900, se considerarmos as duas
obras em conjunto. Estes autores demonstraram como uma nova sensibilidade em
relacdo ao mundo natural foi se desenvolvendo na Inglaterra a medidae que s
avancavam, no campo, as técnicas racionais modernas. No século s€glihdo
Williams (2011), o desenvolvimento ke capitalismo agrario teve como

correspondéncia uma ideologia do melhoramento, da transformacéo e da orgatdazaca
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terra. O campo que se cultuava nessa época ndo era aquelecatEntform o arduo
trabalho agricola das familias rurais, mas um campo transformado egepaipara a
contemplacdo, visto como natureza, local de refugio e alivio eigioeta sociedade
urbana, um campo, portanto, idealizado. Williams (2011) destaca como o0s
melhoramentos trazidos pelo capitalismo agrario também impactarastacdo do
homem com a natureza de forma pratica e estética, comméiteencdo da paisagem
cujos icones se traduziam nos parques e jardins e no desenvolvimetédondzs de
paisagismo. O interesse voltava-se para o campo domesticado, tactmsaala
agricultura tecnificada quanto da paisagem, ambos dominados e organizamos pel
homem em termos cientificos e racionais. No Brasil, Eboli (2007) retnaia c@ampo

é representado na inddstria do entretenimento, no caso no programa dé&oteivim
Rural, sob uma perspectiva que denominourdeal natureza que, segundo ela, deu
lugar ao“rural agricold, a despeito do programa ser elaborado, a principio, para o
publico de agricultores. Para a autora, o sucesso do programa com o publico urbano nao
agricola deve-se a apresentacdo do campo e da natureza domestizadésnioa,
palataveis a estética e & contemplacéo tipicas da classe média urbana

De acordo com Williams (2011), a natureza selvagem e indémita napéataa
deste processo, com excecao da literatura, que exultava a beledardaa intocada e
pura. A natureza, dominada pelos processos técnicos, passa a ser objeti@skeide
turistas e cientistas. Thomas (2010) ressalta como o desenvolvimeBtbadia e da
Zoologia transformaram as formas de classificacdo dos animais e plantpse
contribuiu, entre outros elementos, para a mudanca na relacdo entre o bBomem
mundo natural. Nessa perspectiva, comagaa emergir no¢oes de indulgéncia pelos
animais e praticas como 0 vegetarianismo na sociedade europeia mdtksnestas
novas sensibilidades com os animais e plantas entram em cdurachen o
desenvolvimento de uma economia essencialmente materiakisexplora os recursos
naturais dominando e transformando a natureza de uma forma sem precegentes,
acordo com Thomas (2010).

Nesse sentido, embora a sensibilidade com a natureza e a suacassac
campo tenham sido desenvolvidas concomitantenstituicdo da sociedade moderna,
somente nos meados dos anos 1970 a 1990 ocorreram mudancas efetivas na Europa em
relacdo as funcbes do campo na conservacdo da biodiversidade. Alguns autares, com
Abramovay (1994) e Anjos e Caldas (2014), atribuem essa nova vocac¢do do campo,
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relacionada a natureza, as mudancas implementadas na Politica Agricola G#x@m (
na Europa, entre os anos 1970 e 1990, que estataetepgiticas de desenvolvimento
rural centradas na conservagao ambiental, no turismo rural, no lazeratbonzacao
dos modos de vida e pratica locais dos rurais.

Conforme Anjos e Caldas (2014), baseados nos estudos de Gray (2000), a PAC,
no final dos anos 1950 e inicio de 1960, centrava-se completamentgindtiaa
visando garantir sua eficiéncia e produtividade de forma protecionistandersiaperar
a escassez de alimentos vivenciada no periodo da Segunda Guerra .MMaslial
décadas posteriores, contudo, como consequéncia das praticas adotapaise®s
europeus depararam-se com o0 problema da superproducdo de alimentos cujo
crescimento ndo foi acompanhado pela demanda dos mercados consumidores. Esse
excedente estava diretamente atrelado ao incremento produtivo dfagaeia adocéo
das tecnologias garantidas pela Revolucdo Verde. Além disso, comegasarem
constatados os impactos ambientais causados por este modelo deuegyrisiiacao
que foi exposta pelo Relatério Bruntdland, publicado em 1987, e que, segundo
Abramovay (1994), teve efeitos praticos na politica agricola dos ukeisEspitalismo
avancado.

A partir do final dos anos 1980 e inicio de 1990, segundo os autores consultados,
as politicas da PAC pasam a desvincular agricultura e campo e a propor iniciativas de
desenvolvimento rural que giravam em torno da conservacdo ambielatal,
reconhecimento da cultura rural local e da garantia de renda combatendo a pobreza rural
das familias agricultoras (ABRAMOVAY, 1994, ANJOS; CALDAS, 2014). Assim
representacdo do rural e suas praticas politicas correlatas deslaceisdo sobre o
campo do eixo da producdo e passaram a considerar as suas possil@hdadeso
espaco de consumo. Para Anjos e Caldas (2014), essas transformacdes corresponderiam
também ao enfoque territorial que teria sido valorizado em detrimento ao setorial

Neste contexto, o Brasil sediou a Conferéncia das Nac¢Ges Unidas sobie 0 M
Ambiente e Desenvolvimento, na cidade do Rio de Jai&lrem 1992, a ECO-92, que
deu prosseguimento as propostas do Relatério Bruntdland. Entretanto, de acordo com
Lamine (2012),as iniciativas para o desenvolvimento rural sustentavel, especialme
na forma de politicas publicas, se consolidaram, de forma institucional paést@os
anos 2000, por meio da criacao do Ministério do Desenvolvimento Agrario (MD&\) e
PRONAF. Em seguida, novas medidas foram criadas, voltadas para altagric
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alternativa a convencional, pelo reconhecimento oficial do cultivaercializacdo da
agricultura organica em 2003, por meio da L®&i10.831, e, mais recentemente, em
2010, pela constituicdo da Politica Nacional de Assisténcia Téeriodensédo Rufa
(PNATER), em forma de Decreto-Lei’.n12.188, fundamentada numa perspectiva
agroecologica. Destaca-se, ainda, 0s investimentos em ensinogeis@esobre
agroecologia, especialmente com a formacdo de Programas de Pdés&yradmac
universidades publicas, conforme argumenta Lamine (2012).

Mas, segundo Lamine (2012), apesar da institucionalizacdo dos modelos de
agricultura alternativa- sobretudo o modelo agroecolégieo ocorrer, no Brasil,
somente nos anos 2000, eles ja vinham sendo implementados por movimeaies SOCi
que os defendiam como via para a producao familiar, numa acdo contrahiegein
modernizacdo agricola dos anos anteriores, implementada no contexto da ditadura
militar brasileira. A autora cita o caso da agroecologia braspeimfato desta articular
a triangulacdo entre agricultura, alimentacdo e meio ambiente degiaca como
fundamentais na perspectiva que propde, qual seja, de sistemas agtasdige
territoriais. Nesse sentido, os entrevistados, no Mercado Central, aoasstituh
categoria roca com a perspectiva da natureza, mediada pela figuemattd do
produto da roca como um produto natural/artesanal/caseiro, parecem assa@sia-|
praticas da agricultura sustentdvel. Os entrevistados assocaen reodelo de
agricultura aos pequenos agricultores de base familiar, que possibilitarderta de
um alimento “saudavel”, “puro” e “vital” que lhes garante qualidade de vida e sabor.
Mencionam, aindaa confianga na forma como os alimentos foram cultivados: “sem
agrotoxicos”, “ndo transgénico” ou feitos “de forma manual”, “com carinho”, gerada
pela possibilidade de identificar sua origeéfber de onde vem, o industrial ndo se
sabe”, tudo isso traduzido na expresséo ro¢ca. N&a-em suas declaragbes, uma viséo
sobre o campo como um espaco privilegiado do ambiente natural e, entgianto
adequado as préaticas ambientais conservacionistas. Essa visam tparbée passar
pela importancia que a alimentagdo ocupa na ado¢édo de um modo densiterado
saudavel pelas classes médias e altas urbanas.

Assim, conforme ja foi salientado no capitulo anterior, um dos pares despost
relativo aos produtos e servicos da roca mais frequente nas respostassadwsidores
e distribuidores no Mercado Central era do produto natural/artesanal/caseine ver
produto industrial. Os entrevistados identificavam esse produto natural/aftessame
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como um produto da roca, da mesma forma que Dorigon (2008) relata a associacao feita
pelos consumidores entre os produtos alimentares tradicionais e os “produtos coloniais”,

na regido Oeste do Estado de Santa Catariassim como Menasche (2010) menciona

a relacdo entre o produto natural e o produto rural, no Rio Grande do Sul. Desta forma
o rural parece ter se tornado um atributo de &lQ&o positiva para identificar os
produtos alimentares tradicionais ou produtos locais no Brasil (CRUZ; MENES

2011, NEUGEBAUER, 2014, SANTOS, J., 2014).

Tais produtos alimentares tradicionais compdem um nicho de mercado que tem
se ampliado e que abarca defdtas, verduras, leguminosas e cereais cultivados com
técnicas de agricultura sustentavel até os bens historicamentesspme pelas
agroindustrias de pequenos agricultores familiares para o autoconsumo, englobando
queijos, doces, geleias, compotas, conservas, cachaca, vinhos, licores, rapadura, melado,
acucar mascavo, massas, bolos, paes, biscoitos e carnes embutielasterd. Nesse
sentido, os termos “produtos da roca” ou “produtos coloniais” seriam apenas variagoes
regionais, no Sudeste, Bahia, Goias e Parana, no caso do primeircga € 8ania e
Rio Grande do Sul, no segundo, de um mercado de produtos alimentares tradicionais
conforme designacédo de Santo&@14) ou produtos locais/produtos da terra, conforme
Cruz e Menasche (2011). Essa valorizagdo dos produtos rurais, tidos como naturais,
tradicionais e artesanais, no Brasil, seguiria uma tendéncia jatadastea Europa,

conforme relata Santos,(2014):

Seggundo Aguilar Criado, Anjos e Caldas (2011), eleim&ncomo

paisagens, arquitetura, festas e gastronomia santopilares que
sustentam o novo arranjo do desenvolvimento rprailcipalmente na
Europa, a partir do qual estd se desenvolvendonava marca: a do
produto rural, cuja importancia reside em suscii@mentos com

tradicdo, histéria e natureza (SANTOS, 2014, p. 24)

Nesse sentido, Cruz e Menasche (2011), apoiadas em Goodman (2003),
atribuem a emergéncia dessa valorizacdo de produtos rurais natursaeadés, na
Europa, a dois fatores. O primeiro, ja apresentado nos paragrafos anteriorésjtseria
do redirecionamento da politica agricola, antes produtivista e setpeed, a
multifuncionalidade e o desenvolvimento rural. A segunda estariadgras crises
relacionadas a episddios de contaminacdo de alimentos na indgistabn@entar, entre
os anos 1980 e 1990, como a “vaca louca, na Inglaterra; colza, na Espanha; dioxinas, na

Bélgica; e galinhs, no Brasil, entre outros”, exemplificados por Santos, J2014, p.20).
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Estes eventos teriam gerado desconfianca e prudéncia nos consumidoresagsianto
produtos agroindustriais produzidos em larga escala, além do conhecimento dos
impactos ambientais e das mudancas das caracteristicas orgeasléps alimentos
(SANTOS, J., 2014).

Tais acontecimentos teriam contribuido para fomemt&r “ansiedade urbana
contemporanea frente aos alimentos”, de acordo com Cruz e Menasche (2011),
Neugebauer (2014) e Santos (2014), baseadas no principio da incorporacao de Fischler
(1993). A contrapartida de tal sentimento seria, portanto, a busca por alimentos
considerados saudaveis, puros, naturais, artesanais e caseiros, assoqaatcaas
tradicionais de producdo e processamento que possuem forte vinculo comia histd
cultura e o territdrio e, em muitos casos, com o rural. Assim, Kauge (2014),
citando o estudo de Cristovdo (2002) a respeito do caso portugués, destaaste que
chamou de “novas procuras” relacionadas a um sentimento de nostalgia que acomete as
populacdes urbanas, direcionando-as em busca de modos de vida nao urbanos,
considerados de raiz, auténticos, originais. Da mesma forma, Mer{aétlbe p. 20y
cita Eizner (1995) para o caso francés, a respaitousta por “imagens de sabores
perdidos”. Como consequéncia dessas mudancas, destaca-se a oferta crescente de
alimentos produzidos com base na agricultura organica, a valorizacéo de produtos locais

e asiniciativas de comeércio justo, conforme constata-se na seguinte afirmacao:

Goodman (2003) [...] considera que o atual momaistidrico indica
deslocamento da padronizagdo e da légica de produdd
mercadorias em massa em diregcdo a qualidade aldzerem
confianga, tradicdo, com base no local, em prodetadogicos e
novas formas de organizacdo econémica (CRUZ; MENAS(911,
p. 98).

Estas autoras ressaltam ainda que motivagfes puramente indivatubi&m
podem estar no cerne do consumo de produtos naturais/artesanais/caseiros, como a
preocupacdo com a saude e a fruicdo, de acordo com o estudo de Barbosa (2009). Neste
caso, a preocupacdo com a saude nao se limitaria aos ideais de bem-estaizagéadical
e longevidade, mas também com a estética do corpo, assim comacgdo feel
relacionaria & possibilidade de consumir algo exclusivo e astlizMas os ideais
individuais podem, de acordo com Cruz e Menasche (2011), se aglutinarem em ac¢des
coletivas que impactam na politizacdo do consumo, assim comatreabdidade dos

produtos. Exemplos dessas mudancas sdo o0 comércio justo e os produtos éticos
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ecoldgicos, no caso da politizacdo, e de origem e trajetéria naa qaoeiutiva, em
termos da rastreabilidade (BARBOSA, L., 2009 citado por CRUZ, MENASCHE,
2011).

No caso dos produtos da roca aqui estudaddas descricdes que lhe foram
feitas por consumidores e distribuidores no Mercado Central, a sua peculiaridade
residiria no fato, ja relativamente explorado no capitulo anterior, de sae e
consideravam como aquele produto “sem embalagem”, “sem rotulo”, sintetizado
especialmente na expressdao mais frequente “sem selo”. Este produto da roca, sem selo,
era apontado como o par oposto ao produto industrial, num jogo de disputa de sentidos
que Lifschitz(1995) atribui ao padrao alimentar “alternativo”, constituido por grupos
vegetarianos, macrobidticos, entre outros. Nesse jogo, opera a negaediooposto, o
padrdo alimentar industrial, assim como opde a marca a identifidagdiigem. Nesse
sentido, a marca, distintivo do produto que € visualizado por meio da gerbhataseu
rétulo, parece ser negada por ter seu sentido associado ao processgalipchesia um
dos elementos que corromperiam 0 seu atributo artesanal/caseiro. iDendégsa
visdo, conforme foi visto no capitulo anterior, é a declaracdo de atgunssmidores
entrevistados de que ndo consumiriam um produto que portasse a marcarquiE, po
em sua concepcao, o fato de ser embaladojtulo e marca registrada ja o remeteria a
um processo urbano e industrial.

A énfase de muitos consumidores e distribuidores, no Mercado Central, sobre o
fato de um produto da roca, para ser considerado original e auténticoemso s
embalado/rotulado/selado, insere os bens que veiculam o termo roca, aguossiual
mercado informal de produtos tradicionais, conforme indicam Dorigon (2008, 2010),
Santos, J(2014),Wilkinson (2008)e Wilkinson e Mior (1999).

Contudo, é importante destacar a diferenca entre o setor informal ealp ileg
conforme Wilkinson e Mior (1999), uma vez que o Ultimo eneav producédo e
circulacdo de produtos proibidos, enquanto o primeiro abarca 0s bens cujos processos
de producgéo nao se enquadram nos padrdes de regulacdo vigentes. Os autemes def
mercado informal como o conjunto de atividades que ndo adotam as normas e
regulamentacdes que prevalecem num determinado momento no Sefoe eperam.

Os principais descumprimentos da norma relacionam-se as questishidtas, as
instalagBes onde se produz e as técnicas sanitarias. Wilkinson ¢1888) afirmam
que, para alguns autores, a informalidade tanto pode estar relacionada a quodmeza
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ser uma reacdo criativa as burocracias estatais. Destacam gewr informal
“confunde-se” com as médias e pequenas agroinddstrias, nas quais se enquadram 0s
produtos alimentares tradicionais em que operam o0s atores tradicionaie po
capitalizados.

No caso da cadeia produtiva leiteira no Brasil, os autores Wilkinddiore
(1999) afirmam que se tratava de uma atividade tradicional que, ar pEdi
regulamentacdes do setor pelo Estado, entre 1980 e 1990, passou a ter odatributo
informal. Nesse sentido, Santos, J. (2014) comenta como a legistx@@® o
cumprimento das mesmas normas de produtores muito diferentes, especialmente
termos de escala e objetivos da producdo. No caso dos produtores de gsajmlarte
mineiro, produzido no Serro, a autora identificou produtores que faziam, por dia, cinco
quilos de queijo e aqueles que produziar@s de cem quilos diarios deste derivado
lacteo.

Por outro lado, os autores consultados apontam para a importancia do setor
informal da agroindustria, especialmente a partir dos anos 1990. Para Wilkidson e
(1999, p. 31), nas cadeias de consumo popular, o setor informal ocupa 40% da oferta de
leite, 50% da carne bovina e de 10% a 202 adrnes brancas. Santos (2014) afirma
que, em Minas Gerais, estima-se que haja 30 mil produtores de qugijodealados
fornecidos pela Empresa Mineira de Assisténcia Técnica e Egt®usal (EMATER).
Destes, segundo esta autora, apenas 305 estavam cadastradosutm Nhskiro de
Agropecuaria (IMA), responsavel pela concessdo do selo de fiscalizsted@ioia. A
autora cita ainda duas pesquisas realizadas no Rio Grande do Sul oouistaelw, na
primeira, numa amostra de 50 agroindustrias, que 60,4% delas tinham alguma
pendéncia no servico de inspecdo sanitaria (OLIVEIRA; PREZOV@GT, 2002
citado por SANTOS, 2014). Na segunda pesquisa, com uma amostra de 106
empreendimentos familiares, 72% operavam informalmente no que tange @S norm
sanitarias (PELLEGRINI; GAZZOLA, 2008 citado por SANTOS, 2014). Dorigon
(2008) cita ainda um estudo realizado em Santa Catarina por Oliveirmidbe
Schmidt (1999) que constatou que, das 1.116 Industrias Rurais de Pequeno Porte (IRPP,
conforme nomenclatura utilizada pelos autores), 79% delas estavam organizada
informalmente.

Wilkinson e Mior (1999), entretanto, identificam a importancia das

agroindustrias para a producédo familiar que tem encontrado, desde os anos 1990, uma
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estratégia de reinsercdo no mercado por meio da producéo artesanalpasdatgahos

que pagariam, por estes bens, precos-prémios. Segundo 0s autores, esses produtos
artesanais tém substituido, nos empreendimentos familiares, a produgimuElities

gue eram produzidas na cadeia agroindustrial de integracdo contrateiate \dgsde os
anos 1960. Porém, a partir dos anos 1990, esta cadeia produtiva estaria gamsando
uma reestruturacdo que estaria excluindo os pequenos produtores via concentragao
especializacdo. De acordo com Wilkinson e Mior (1999), essa reestrotustgéia
relacionada as mudancas nos padrdes de competitividade causadasopoiat@es,

entre eles, a “liberalizacdao, desregulamentacdo e integragao regional” que teriam
motivado uma maior tecnificacdo, controle da qualidade das asf#imas, aumento

da escala e sofisticagdo nos padroes de demanda (WILKINSON; MESR, p. 30).
Estes autores citam, como exemplo, as mudancas na cadeia produgite, thm$ anos
1990, e Dorigon (2008) exemplifica o caso da suinocultura no Oeste de Santa Catarina.

As dificuldades de acesso e manutencao das pequenas productesfanukar
mercados agricolas convencionais, as mudancas nos padrées de comsantaradi as
criticas ao modelo de agricultura dominante e seus impactos antjempiciaram a
insercdo destas em novos mercados ap6s os anos 1990, de acordo com Wilkinson
(2008. Estes novos mercados sao tanto aqueles de nicho, notadamente os de producao
organica, quanto mercados solidarios, artesanais e de produtos de quabgad&ss.

A insercdo dos produtores familiares nesses mercados tem sido posgivadioses
autores, devido a persisténcia dos mercados locais de proxinsidadeconhecimento

da reputacdo de seus produtos nessas redes de proximidade. Associadpehossso,
fatores apontados acima, os aspectos tradicionais da pequena produc@e tém
transformado em valores de mercado, conforme atestam estes pesquisadores.

Nesse sentido, Wilkinson (2008) ressalta que,Anzérica Latina, ha uma
importante associacdo positiva entre a agroindustria rural e os vatdtedgdos a
“comida caseira” e aoSalimentos “sem aditivos”, mais que 0s atributos dqualidades
superiores” e territorios, comuns na Franca e na ltalia, por exemplo. Estes valores
atribuidos pelo mercado a pequena producdo agricola, na América Latina, segundo
autor, estariam apoiados em outros valores, como a producdo artespraEcao
ambiental (no caso dos organicos) e social, pela sua base famifjans desses
valores foram constatados nas respostas dos consumidores e distribuidores do Merca
Central associados a sua concepcgao sobre os produtos da roga.
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Pelo que foi exposto até 0 momento, pode-se inferir que os produtos e servigcos
que se vinculam a categoria roga, seja informalmente ou por meio da marca,geeem p
desse novo mercado apontado pelos autores. No caso da categoria rogarcasie se
constitui em torno da producdo e consumo de produtos agricolas por meio de técnicas
de agricultura sustentaveis, de produtos agroindustriais tradicionalméote de
maneira caseira e artesanal pelas familias agricultorasgastimnomia de comida da
roca, também chamada de caseira ou mineira, e por alguns produtos que podem ser
considerados especiais em virtudes de seus marcadores histéricasaiscudt
territoriais. Embora ndo se tenha identificado, nesta pesquisa, a fordecades de
comércio justo ou solidario envolvendo os produtos da rocga, constatou-se certa
disponibilidade, entre alguns consumidores, para se pagar precos-prémics a este
produtos.

Deve-se ressalvar, entretanto, que o mercado de produtos e servicos com o termo
roca tem se demonstrado, nesta pesquisa, bastante difuso, havendo aigietigas
coletivas, seja por meio de movimentos sociais ou politicas pulbdieassercdo no
mercado, sem haver, contudo, nenhum tipo de regulamentacdo do que seduim pr
da roca. Isto possui algumas implicacbes: por um lado, o mercado informal é
caracterizado, conforme Wilkinson e Mior (1999), pela auséncia ou ndo cumpriment
de normas e regulamentos e esta tem sido a tonica dos produtos alimentaressagtesanai
pode-se afirmar com base no que foi exposto anteriormente, que é exatament® o
caracteriza enquanto tal, inclusive segundo a classificacgeudeagentes de mercado.
Nesse sentido, uma vasta gama de produtos e servi¢cos, inclusivaars]ss apropria
do termo roga, especialmente na iniciativa privada, e isto péde sebigerces
solicitacdes de registro de marcas no INPI, dificultando as infeséacrmspeito do que
seja esse mercado, embora os dados desta pesquisa tenham permiicooragnto,
fazer algumas sinteses propositivas para a caracterizacaongesado. Por outro lado,
tentativas de regulamentacao de produtos e servicos com o termo rocairpptean
em processos de concentracdo e exclusdo de pequenos e médios iestaiteteque
veiculam este termo, conforme alertam Dorigon (2008) e Santos (2014) para 0s casos
dos produtos coloniais em Santa Catarina e para 0s queijos artesanaizasnGéfais
eno Rio Grande do Sul.

Tendo sido feitas essas ressalvas, acredita-se que o mercado de produtos e

servicos com o termo roga tem expressado, nesta pesquisa, parte do pausrama
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envolve os sistemas agroalimentares, especialmente na valorizacéo rialslideele e
da tradicdo, assim como as facetas do desenvolvimento rural, no Braadasgbara
um campo que nao se define somente pela agricultura, mas taral#@natividades
nao-agricolas. Além disso, o0 uso do termo roca nos produtos e servicosretiudge
até aqui, vislumbrar algumas interfaces das relacdes entre os deogim® urbano e
rural, especialmente a partir de suas profundas transformacdes, no Boasiterior, a
partir dos anos 1980. Até o0 momento, esses dados tém apontado para uma géaloriza
do rural, especialmente no que tange a sua vocacao sustentaveficadentha
agricultura alternativa ao modelo convencional produtivista e na aferszrvicos de
lazer e turismo, bem como uma alternativa ao modo de vida urbano, podeneio
segundas moradias ou dos neorrurais. As verificacfes feitas até aqdit&ado que o
termo roca tem sido uma categoria-chave que, embora polissémica,etentido

compreender algumas facetas desse novo rural brasileiro.

3.4 As categorias roca no Mercado Central

Neste capitulo, foi realizado um esforco para apresentar os aspectos relacionados
aos usos e significados da categoria roga, na circulagéo de Ewgessno Mercado
Central de Belo Horizonte. A interpretagcdo aqui apresentada, a resp&tmndeos
signos referentes a roca se revelaram no Mercado e no centro da cisaaejodta,
basearam-se nas apreensdes possiveis da observacdo participardpelieadao de
questionarios aos produtores, distribuidores e consumidores de produtos e searvigos
roca, ou com a marca roca, no Mercado Central. Nesse sentido, no capseitacs,
apresentados os mesmos dados, a respeito dos usos e significados docrporém
submetidos a uma analise mais apurada por meio da Analise iEstdiesttual e de
Categorizagao.

Por meio da descricdo que se efetivou neste capitulo, pode-seavexifino as
categorias de significados em torno do vocabulo roca, construidas nos capitulos
anteriores, resultado do confronto entre os aportes tedricos e os dados empiricos
coletados sobre as solicitacdes de registro de marcas com o termwrigRI, se
aplicam aos usos e significados de roga identificados no Mercado.
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Inicialmente, pode-se perceber que o pressuposto de que a categoria roca é
relativa e relacional se evidenciou na forma como os produtores, distribuelores
consumidores, no Mercado, identificavam a roga. Nesse sentido, a roga;oeasq
expresso, sobretudo, como o interior ou as pequenas cidades, além das alusdes a
isolamento e ao mato, o que demonstra seu carater relacional. Esspsdeereram
construidas no esquema de pares de opostos, que contrapunham a capital ao interior,
referido como roga. Embora os entrevistados estivessem cercados ele@stabtos e
produtos com apelo a roca, no centro da capital, ndo costumavam assaceaideia
de roca, salvo algumas excecdes. Mas a categoria também eraleifadaa relativa,
ao identificarem o préprio Mercado Central como um espaco onde podimEsan@
cultura tipica das pequenas cidades do interior, na sua concepc¢ao,@de rpedutos
alimentares artesanais ou naturaisidentificados como da roca de utensilios
domésticos e artesanato e das proprias sociabilidades alilestidse O Mercado era,
portanto, o cantinho da roca na capital, levando-se em consideracaxiacassque
faziam entre roca e cidades pequenas do interior.

Em termos das categorias de significado, nota-se, portanto, que osstadosvi
nao associavam a roc¢a a cultura rural ou ao campo de forma diretavésodisso,
vinculavam-na ao interior, as cidades pequenas. Essa percepc¢ao de uma cultde tipica
pequenas cidades, que classificavam como da roca, era carregadaadgsnoone
nostalgia, ja que a performance possibilitada ao se frequentar o Mercadd €xtanm
carregada de subjetividades, com memoarias da infancia e idealidactespassado e
um modo de vida idilico. Além disso, a roca como natureza foi bastaitkenciada,
especialmente na forma como classificam os produtos da roga, commaastesa
caseiros, puros e naturais, conforme se discutiu na se¢ao anterior. A& af@dasumo
destes produtos e servicos, considerados artesanais, caseiros e tradicibam um
forte vinculo com a visdo da roca como tradicdo, embora tenha havido poucas
referéncias a essa palavra enquanto tal. Pode-se afirmar, no entantvadigé@ é um
discurso frequentemente mobilizado pela gestdo do Mercado Central geptia
publica de Belo Horizontedo Estado de Minas Gerais, como embleméatico das culturas
belo-horizontina e mineira, da histéria e identidade do povo mineiro, confegme
verificou na literatura sobre o Mercado. Nesse sentido, a ideia deatraglicultura
mineira, tipica desse Estado, € apropriada e institucionalfggldaMercado Central.

Nesse contexto, houve varias mencgdes a roga como sinénimo da ifteira, talvez
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pela interacéo entre o género do discurso complexo, no sentido dado a este por Bakht
(2003) constituido pelos enunciados oficiais do Mercado e da gestédo publica local
género do discurso simples, principalmente dos agentes que tvabalha Mercado e
compartilhaam com a instituicdo tal visdo. Alguns dos produtores ou distribuidores
entrevistados associavam a roga a cultura mineira, enquanto awgtifisayvam tal
associacdo ao fato de uma possivel migrag@opo-cidade em Minas Gerais, que
levavam os consumidores a identificaroca com o seu passado “no interior” ou no
campo. Assim, no primeiro caso, a proprietaria de um restaurante afirmaurqce
significava: “A cultura mineira, o alimento, o acolhimento, a comida caseira, o fogdo a
lenha, cozinhar com calmgProprietaria de restaurante, Belo Horizonte, outubro de
2014). Esta declaracdo da entrevistada esta em consonancia com atiyerspec
Morais (2004), para quem o discurso sobre a mineiridade envolve também orgentime
de nostalgia relativo a situacGes familiares, expressos por meiosttangania ea

“arte’ que a envolve, desde os ingredientes que compdem os pratos, a sua disposi¢céo e 0
ambiente no qual a comida é saboreada, marcado pela comunhdoaedovoljdoE
afirmava que a arquiteturdo restaurante “lembrava um casardo mineirfp conforme

pode ser notado nas seguintes imagens:

FIGURA 38 - Inteior d restaurante

UL
Fonte: Lidiane Nunes da Silveira
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Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

FIGURA 40 - Detalhe da arquitetura do restaurante
o A

b
vvv

Fonte: Lidiane Nun da Silveira

No segundo caso, os entrevistados faziam afirmacdes ‘@@muneiro € ligado
a roca, ja viveu, conhece, gosta de coisas que o lembram do tempo queovivex
familia e os pais na ro¢a (Proprietario de loja de utilidades domésticas, Belo
Horizonte, outubro de 2014) ou ainddjinas tem um pé na roca, as pessoas veem do
interior para a cidade grande e depois querem VdlRxoprietaria de loja de utilidades
domésticas, Belo Horizonte, outubro de 2014). Ambas as declaracdes forampdieitas
proprietarios de lojas de artesanato e utensilios domésticos, ogdadsesles, os
consumidores procuravam por estes objeiimdolos que “lembravam a roga”.

Conforme ja se elucidou no capitulo anterior, autores como Abdala (2006,
2007), Arruda (1999) e Morais (2004), ao refletirem sobre o sentido do termo
mineiridade, buscam elucidar os elementos que ligam a culturatddoEe sua relagéo

com o modo de vida rural. Para Arruda (1999), a mineiridade, enquanto estittade vi
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em termos de praticas e comportamentos do mineiro, foi forjada encaolaiextos
histéricos distintos: o primeiro, situado no apogeu da mineragédo, no sécllp XV
segundo teria surgido, para a autora, apds o declinio da base mineradora inigaedo
chamou dé‘ruralizacad da economia, nos séculos XIX e XX. Para Arruda (1999), esta
“ruralizacad seria responsavel pelo enraizamento dos aspectos sociais esceltura
Minas Gerais. Assim como Arruda (1999), Abdala (2006) também destacal@istes
periodos historicos que, no caso de sua pesquisa, teriam sido a origempsigEmm
da culinaria tipica mineira. Segundo esta autora, se naquele primemento a
tradicdo culinaria mineira foi marcada pela escassez de #&hisnem funcdo da
ocupacado da mao-de-obra na mineracao e das mas condicbes da estradaundimn
momento a maior disponibilidade de alimentos teria possibilitado novioisoha
alimentares, novas receitas e novos preparos de alimentos quedetgaminado, em
consequéncia, a caracterizacdo dos mineiros como hospitaleiros. O periodo da
“ruralizacad, para Abdala (2006), marcou a concentracao da vida econ6mica, politica e
social da regido nas fazendas. Nesse caso, ao equiparar rogaeigdate, oS
entrevistados estariam, de alguma forma, aludindo a vida no campo, aos mades de
rural que teriam marcado boa parte da populacdo mineira entre os 3@x¥uémicio
do XX, ainda que de maneira ndo deliberada.

Quanto as outras categorias de significacdo, da roca caipira e dstiizada,
estas ndo foram citadas durante a aplicagdo dos questionarios. A primeira
considerand®e o que foi constatado na analise das marcas com o termo roca,
apresentada no capitulo anterior, seria ainda de uso recente enquanto gérsergso di
complexo, ou seja, apropriada de maneira formal pelo marketing e pelo mosdo
negocios, embora ja fosse utilizada, no campo do discurso simples, parmidascri
produtos como wos e galinhas: “ovos caipiras” e “galinha caipira”. Nesse sentido, o
termo caipira, como correlato da roca em produtos e servi¢os, ndo foitaneshte
mencionado pelos entrevistados. Por outro lado, pode-se refletir a respest@goia e
que tal termo expressa historicamente no Brasil, conforme se expds nbocapé
respeito dos processos de diferenciacao social entre o rural e o urbano.

Quanto a roca estilizada, se ela nao foi percebida pelosistad®s, ela pode
ser notada em alguns aspectos no Mercado Central. Ela se expressou nos 0sos qu
consumidores davam aos objetos e alimentos da roga, comprados para deictras coz

urbanas de arquitetura intencionalmente rustica, para cozinhar pratogisspa
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mesmo por meio do preco que se paga numa cachaga, que, mesmo send deesana
roga, por isso mesmo possui alto valor no mercado, ou em algum eleteeotativo
com valor agregado. Além disso, a ressignificagdo da roca em netesmearbanos,
estéticos e sofisticados pode ser percebida nas imagens do restaustradas nas

paginas anteriores, ou do estabelecimento com o sugestivo néiRegieCapital:

FIGURA 41 - Fachada doRocga Capitdl no Mercado Central
,--r \ | il ¢

r“' !

O quadro abaixo sintetiza a percepcao, durante a observacdo participante no
Mercado Central, das referéncias dos entrevistados/respondentes as asatégori
significado do termo roca e as expressoes correlatas que, algunmsssubzétuiram o

uso das categorias aqui sugeridas:

QUADRO 8 — Sintese das categorias de significado ro¢ca no Mercado Central
Campo | Rural | Natureza|Romantico| Tradicdo | Minas Gerais| Caipira |Estilizada

- - + + - + - -
Interior e cidade Produtos Ovos caipira
pequenas caseiros ¢ elou
artesanai galinha

caipira

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira
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4 O FESTIVAL DE GASTRONOMIA E CULTURA DA ROCA DE
GONCALVES: “AQUI, A ROCA E A RAINHA”

4.1 A cidade de Gongalves

A cidade de Goncalves esta localizadasul do Estado de Minas Gerais, na
mesorregido Sul e Sudoeste, na microrregido de Pouso Alegre, conforme aascrito
secdo Mesorregides e Microrregidbes do site do Estado (MINAS GER2015),
fazendo divisa com o0s municipios mineiros de Paraisopolis, Sapucai-Mirim
Camanducaia e com o municipio paulista de S&o Bento do Sapucai. Gancalve
portanto, se situa na divisa entre os Estados de Minas Gerads Fea8lo, na Serra da
Mantiqueira, localizada numa regido turistica cujos polos principaisaséidade de
Campos do Jorddo, o distrito de Monte Verde (pertencente ao municipio de
Camanducaia), o Circuito das Malhas e Circuito das Aguas (BARBBSA014;
PINTO, 2014; PREFEITURA MUNICIPAL DE GONCALVES, 2015).
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FIGURA 42 — Localizagdo de GoncalvédG

Localizagao do Municipio de Gongalves na Microrregido de Pouso Alegre em Minas Gerais
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Fonte: Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira no soft@B¢s 2.1, utilizando o banco de dados
“Limites” da Base Cartografica Vetorial do Brasil (BASE, [2007]), disponibilizado pelo portal de mapas
do IBGE, no endereco:
ftp://geoftp.ibge.gov.br/mapeamento_sistematico/base_vetoniinaa_escala_250mil/
Acesso em: 12 ago. 2015.
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FIGURA 43 - Vista panoramica da cidade de GongalVis-

Fe: ort N

O municipio tinha uma populacdo de€220 habitantes em 2010, sendo que
72,4% vivem no campo (IBGE, 2015). A &rea territorial é de 189% &om relevo
acidentado, 80% montanhoso, com altitudes entre 949 e 1.970 metros, de acordo com
Barbosa, R(2014), banhada pelRio Capivari, pertencente a Bacia do Rio Sapucai-
Mirim, o que possibilita a formacédo de varias cachoeiras e picos qgra faerte dos
atrativos turisticos da cidade (PINTO, 2014). O clima é tropical tidal e a
vegetacdo é remanescente de Mata Atlantica, mas com granelecprds pinheiro do
Parana (Araucaria angustifp, o que a caracteriza como Floresta Ombrofila Mista, de
acordo com Aun (2012), e também se configura como atrativo turistico no invesno pel

“clima de montanha” que proporciona ao visitante.
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FIGURA 44 - Vista do Bairro dos Remédios

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

FIGURA 45 — Cachoeira do Siméao, no Bairro Retiro

-~

Fonte: éoberto Torrubia

O municipio de Gongalves € relativamente recente, tendo sido instalado em 1° de
marco de 1963, apos sua emancipagdo da cidade de Paraisopolis, ocorritlalem 3
dezembro de 1962, por meio da Lei Estadial2tv64 (PINTO, 2014). Este autar,
partir de suas pesquisas documentais, afirma que a localidade de Gonheadvese
formado no final do século XIX e inicio do XX, devido a uma promessa relifgdsa
por Policarpo Teixeira Almeida Queiroz Junior de doar seis alqueiresrrde di@
Fazenda do Rio Manso, na divisa entre os Estados de Sdo Paulo e Maissd8esua
propriedade, para a construcdo de uma Capela a Nossa Senhora das Bmifessea
curado de uma doenca que lhe acometera por volta do ano de 1878. Aarapsldd
erguida de taipa e sapé, de acordo com Pinto (2014), mas, devido as disputas por
heranca, ela teria sido transferida, por volta do ano de 1897, para as margeas do Ri
Capivari, onde hoje se situa a Igreja Matriz de Nossa Senhora dasdaocedade de
Goncalves. Neste terreno, a época, residiam trés irmdos de sobrenonadve3ong
trabalhadores rurais pobres de origem cafuza. A partir de entdo, a tEajelsido
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mencionada como Capela das Dores dos Gongalves (PINTO, 2014). O nome de
Goncalves denominaria o povoado que foi elevado a categoria de distrite i@ an
1902 (BARBOSAR., 2014). A heranga do home permanece no municipio e, para Pinto
(2014) a promessa religiosa e a construcdo da capela ecoam como um discurso
fundador da cidade de Gongalves e fundammenta discurso religioso que se associa a

identidade desta.

FIGURA 46 - Igreja de Nossa Senhora das Dores, centro de Gondaves-

misbon @ty
Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

De acordo com Barbosa, R. (2014) e Pinto (2014), Goncalves € um municipio
“tipicamente rural”, que foi caracterizado por uma “economia essencialmente agraria”
até meados dos anos 1980. A partir de 1990, e mais intensamente depafis,
emergiram uma série de atividades do setor de turismo que transforazacamdicdes
sacioecondmicas da cidade. Assim, segundo Pinto (2014), até os anos al980,
agropecuéria foi a principal atividade econémica da cidade, cuja poodwdestinada
principalmente ao autoconsumo das familias produtoras. Este autor afirma que,
historicamente, a cidade produz milho, feijdo, cenoura e, mais recetgera&m
destes, batata, banana e hortifrati. O autor também cita a agricoly@aica,
desenvolvida nos ultimos anos, e destaca a producdo de artesanato bomda fi
bananeira e de geleias e doces com as frutas. Pinto (2014) tambaita eproducdo
de pecuaria leiteira, suinos, aves, truta, mel, tijolos, cachacaesvatesanais. Este

autor sublinha ainda que as propriedades agropecuarias sdo de pequenopemecdio
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Ao se verificar esses dados no Censo Agropecuario de 2006 disponibilizaddGiglo |
observa-se que o municipio de Gongalves possuia, aguela época, no total, 2% unida
de estabelecimentos agropecuarios ocupando 6.046 hectares (CENSO, 2006a, 2006b).
Dividindo-se a area total ocupada pelos estabelecimentos agropepe&riagimero de
unidades obtém-se uma area média de 23,70 hectares, menor que o modudo fisca
municipio, estabelecido em 30 hectares (CANAL DO PRODUTOR, 2015).

De acordo com Barbosa, R014), até o ano de 1980, a agricultura praticada no
campo de Goncalves ocupava 0s topos de morros, encostas e até mesmdearios
e ribeirbes e, além do autoconsumo, o0 excedente era comercializagmanabana de
Goncalves, Paraisopolis e Sdo Bento do Sapucai. Essas cidades taodidiam a
producédo de leite de Gongalves em seus laticinios e cooperativaad&egte mesmo
autor, a década de 1980, em Goncalves, foi marcada por um processo e €omp
arrendamento de terras por grandes produtores das cidades de Maria da Fé ¢ Cambui
também no sul de Minas, para a plantacdo de batata e cenoura, adotamddaim
convencional de agricultura com a utilizacdo de agrotoxicos, degoadagiental e
aumento dos niveis de produtividade no curto prazo, de acordo com o estudo de
Kurebayashi (2002 citado por BARBOSR,, 2014). Esse periodo é bastante citado
pelos agricultores entrevistados nesta pesquisa como uma condi¢cao emfretaram
duras jornadas de trabalho e pouca recompensa financeira, conforme declarou a
proprietaria de um restaurante no campo, do Bairro Rural Terra Fria: “A gente plantava,
tinha lavoura de cenoura, lavoura de péssego, ai depois foi preciso abandonaraN&o dav
preco mais, ndo tinha condicdo mais. E por causa daqui ter muita mongaizhae
mexia com trator, era tudo bracal, era tudo no Braco

Entretanto, entre os anos de 1980 e 1990, essa situacéo foi se modificando e a
atividade agropecuaria convencional foi sendo substituida pela atividéliea e pela
agricultura organica, especialmente na regido mais alta da cidaflanece atesta a fala

de um proprietario de restaurante, residente na sede municipal:

Antes o povo vivia de roca de milho e feijao, masiqn, porque a
terra aqui € montanhosa. Entdo surgiu a cenourguepna época, ha
trinta ou quarenta anos atras, cenoura sO prodesse chao aqui, em
Gongalves, no municipio de Camanducaia e Maria daVi#ha
caminhdo da Bahia para buscar cenoura aqui, naépepois, de uns
doze anos pra ca, que foi abrindo pra turista,nfojagando pra
escanteio as lavouras. A cidade transformou, pdttiente a area
rural. Eu, que sou daqui, as vezes passo trés atwogueses sem ir
para esse lado da Terra Fria, a gente fica assustadver as
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construcdes, como mudou! Entdo hoje, da cidadeipra, no sentido

da Terra Fria90, 95% do povo trabalha de caseiro, a mulher toma
conta da casa e o rapaz toma conta da proprie@agevo hoje, da
area rural, vive tranquilo, aqui s6 ndo tem sendgem nao quer
trabalhar (Proprietario de restaurante, Gongalves-N&embro de
20149).

Enquanto Pinto (2014) assinala, como causa provavel dos fracassos da
agricultura no municipio, as sucessivas crises econémicas dos anos U9gR012) e
Barbosa, R(2014), apoiado em Kurebayashi (2002), apontam, como um dos fatores
importantes para o declinio do cultivo convencional de batata e egreoariagdo da
Area de Protecdo Ambiental Ferndo Dias (APA Ferndo Dias), no ano de 19%A A
Ferndo Dias € uma unidade de conservacao de uso sustentavelgodo arbosa, R.
(2014), impoe limites ao uso e ocupacao do solo, comg@&stao pastoreio intensivo e
proibicdo de uso de agrotéxicos e biocidas (KUREBAYASHI, 2002 citado por
BARSOSA, 2014) e da exploracdo madeireira (AUN, 2012). Segundo estes autores,
territério do municipio de Goncalves esta totalmente dentro dos lidatd$A Fernéo
Dias, que foi criada para compensar o impacto ambiental causado petagimiia
rodovia BR-381 Ferndo Dias (AUN, 2012). Para Barbosg2&l4), a criacdo desta
APA foi um dos fatores responsaveis pela modificacdo da paisagerdauralncipio
pelas limitacBes que passou a impor a degradagdo ambiental. O autatac@npartir
das informacfes dos moradores da cidade, que a area coberta por matentjal

seria bem maior que ha 30 anos.
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FIGURA 47 — Localizacao de Gongalves na APA Fernao Dias

Localizagio do Municipio de Gongalves na Area de Protegdo Ambiental Ferno Dias ‘
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Kurebayashi (2002 citado por BARBOSA, 2014) e Aun (2012) apontam como
alternativas para a ocupacao e a geracao de renda, a paptioibagdes e restricoes a
agropecuéria e silvicultura convencionais, o desenvolvimento da agricuigfnasica e
biodindmica e do turismo sustentavel. Assim, descreve Kurebayashi, $idgnte em

Goncalves:

O que é melhor ambientalmente? Vocé tem que \iabilio
desenvolvimento das pessoas, vocé€ ndo pode coibir e falar: “Nao,
VvOCcé nao cresce mais, entdo presérfeo turismo é um parceiro, se
vocé tiver politicas publicas, se vocé tiver umtaala sobre isso. Ele
€ um parceiro, porque: ele traz dinheiro vivo, &sspas veem,
guerem ver 0 que vocé sabe fazer, ele ndo quevapé mude, ele
guer que vocé seja quem vocé é. E a questdo doami@nte para
uma cidade como Gongalves, que esta inteirinhaaleeat uma APA,
0 cara nao precisa fazer um uso intensivo da ten® ndo pode usar
toda a terra porque tem o rio, trinta metros, cimy@a metros da
nascente, mas eu posso fazer uma casinha aquiigeuessa casinha,
eu vendo ovo paro hdéspede, jA vendo no preco de consumidor, é
diferente, eu vendo queijinho, eu vendo uma goiababsse visitante
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ta me deixando dinheiro vivo, na hora, eu ndo voe®espseis meses
pra receber, entdo eu posso ficar mais tranquilm minha

plantacdo aqui. Se alguma coisa der errado, e tenh pano de
fundo, ai eu faco comida, o turista vem comer ghmicomida, ai ele
gosta da minha comida, gosta do meu café deha{&@mnoprietaria de
estabelecimento de produtos alimenticios, Gon¢cail@s setembro

de 2013.

Neste contexto, a partir dos anos 2000, emageg Gongalves, um conjunto de
agricultores que iniciam as praticas de agricultura de base ecoldgica na parte alta da
cidade, onde antes havia o exercicio da agropecuaria convencional. ldojgurmto
mais expressivo dessa agricultura de base ecologica € o ¢fDpyanicos da
Mantiqueir&, uma empresa de “Sociedade Comercial por Quotas de Responsabilidade
Limitada” formada por 10 produtores que se uniram para obter a certificacdo organica
coletiva e facilitar o processo de comercializacdo dos produtos (ADN2).
Inicialmente, o grupo era certificado pelo Instituto Biodinamico (IBR)alanente, pelo
ECOCERT, e é responsavel pela venda de cerca de cem cestasopRaalSaalém de
cerca de 5 ou 6 empresas que compram no atacado e pela comefoiazaarejo na
propria cidade, especialmente para os turistas e neorrurais duranta aefaanal
(AUN, 2012). Além do“Organicos da Mantiqueifaha outros agricultores organicos
certificados que trabalham de forma autonoenagueles que praticam agricultura com
base ecoldgica, porém sem a certificacdo, incluindo aqueles que o fazano
autoconsumo.

Na outra via, destaca-se o desenvolvimento do turismo em Goncalvés, des
meados de 1990, e, mais densamente, em meados de 2005, que se apresemie com
alternativa de emprego e renda para 0s agricultores e para a ctadeum todo,

modificando as condi¢des de vida, conforme ressalta Barbo&)14):

A atividade turistica modificou a vida no municipgerando emprego
e renda; evitando o éxodo da populacdo e modifecangdanorama da
zona rural, onde vive a maior parte da populacaoncagweense.
Comecando na década de 1990 e acelerando-se rmdaagrimeira
metade do século XXI, notadamente a partir da paviatdo da
estrada de acesso em 2005, comecaram a ser almrtesadas,
restaurantes, comércio de méveis rusticos e adesdojas de roupas
e artesanato, emporios gastrondmicos, empresasldEacao de
conservas e geleias, escritérios de arquiteturangendaria, e
receptivos de turismo, denotando a formacdo de Aglameracéo
Produtiva Local de Turismo. A formagdo de uma ésteulocal de
governanca de turismo, a partir da criacdo de uiretddia Municipal
de Turismo, do Conselho Municipal de Turismo e d@isuento de
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uma associacdo de empresarios, intitulada AssacRigi Turismo de
Goncalves— SERRACAO; possibilita o desenvolvimento de um
Arranjo Produtivo Local de Turismo (BARBOSR, 2014, p. 98-99).

De acordo com a pesquisa de Barbosgq2&14), a primeira pousada foi criada
na cidade em 1995 e, somente em 1999, foram criadas mais sei2@fitre 2005,
foram inauguradas 12 pousadas e, de 2005 até 2011, foram 13, perfazendo um total de
32 estabelecimentos desse tipo, além de 60 chalés e casas de Alugam®ria das
pousadas, 27 delas, se situa na area rural da cidade e 20 pertepomgImesarios
oriundos, principalmente, de Sao Paulo, embora alguns residam em Gongalves.
Interessante observar que a expansdo da rede hoteleira em Gongalvegisfoi m
expressiva a partir de 2005, justamente quando ocorreu a pavimentacgao igal princ
rodovia de acesso a cidade, a MG-173, como destacou Barb@2a18& Esse fato é
recorrente na fala dos moradores como um grande marco que impulsionou o turismo e
diminuiu uma espécie de “isolamento” na qual vivia a cidade. Nesse sentido, o impulso
inicial das atividades turisticas parece ter sido feito por turistagindos,
especialmente, da capital paulista e do Vale do Paraiba, quwatam terrenos no
campo de Goncalves para a construcdo de casas de veraneio, de ealpgushdas.
Muitos agricultores, ja sofrendo as primeiras consequéncias do declinivalasdade
batata e cenoura, venderam parte de suas terras a esses er@dvitasente, a
especulagéo imobiliaria e o aumento do prego da terra € umadeadidsde entdo na
cidade, especialmente na parte “alta”, regido montanhosa, de temperatura amena e
coberta pelos pinheiros do Parana, por isso, a mais valorizada do ponto dio vista
turismo.

Além das pousadas, Barbosa, R. (2014) lista 38 estabelecimentos de
alimentacéo, dos quais 16 estdo na area rural; duas agéncias reckptivasmo, que
oferecem as atividades de ecoturismo e turismo de aventurastabslecimentos para
equitacdo e um de lazer e entretenimento, além de uma gamelEleetmentos de
produtos e servigcos que atendem aos turistas e moradores, como lojasatetnt de
vestuario, emporios, ateliés e servicos de massagem. Esteafiut@ que o Plano
Municipal de Desenvolvimento Sustentavel de Goncgalves 2009/2010udeéa tipos
de turismo praticados na cidade: o Turismo Rural, o Ecoturismo e o Tudemo
Aventura.

Avaliando a relacdo entre o turismo e o desenvolvimento local, os dados

apresentados por Barbosa, R. (2014) revelam as transformacdes sociaism@casond
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proporcionadas pelas mudancas das atividades agropecuarias para o tuntismas e
anos 2000 e 2010. Um dos primeiros impactos revelados pelo autor € o cra@sciment
populacional desde os anos 1991, enquanto nos anos antefesdes 1970, a cidade
registrava um éxodo da ordem de 17% de seus habitantes. Inclusive, resgistrou-
crescimento da populacdo rural entre 1991 e 2000. O indice de Desenvolvimento
Humano (IDH) Municipal elevou-se em 18,99% entre 2000 e 2010 (de 0,574 para
0,683), indice de elevagdo acima dos niveis estadual e nacional, condmistetacio
por Barbosa, R. (2014). Seu estudo revela que a renda pegdiapita cresceu 30,39%
no mesmo periodo, embora seja menor que os valores estadual e nadimmalieam
os indices de pobreza extrema e de desigualdade social. O as#itarque a taxa de
desocupacao da populagcdo economicamente ativa diminuiu, embora muitas estej
ocupados no mercado informal. Ja as taxas de ocupacdo por setor de atividade e
participacdo de cada um destes no Produto Interno Bruto (PIB) Municipal, estudados
por Barbosa, R(2014) revelam as transformacdes pelas quais passaram a cidade de
Goncalves nos ultimos anos, de uma economia agricola para outra ceattadamo,
ainda que seus dados comparem apenas os anos de 2000 e 2010. Neeseosentid
conjunto de pessoas ocupado na agropecuaria passou de 41,70%, em 2000, para
36,80%, em 2010, enquanto no setor de servicos essa taxa cresceu de 24,80% para
35,08%. O PIB municipal cresceu 176,30% no periodo, descontada a inflacdo, e os
servigcos seriam responsaveis por 68% do PIB em 2010 (era de 62% em 2000), enquanto
a agricultura contribuiu com 21,15% (era de 29% em 2000) (BARBOSA, R. 2014). Tais
mudancas evidenciadas por este autor em Goncalves, na ultima dgasstam
corroborar o fendbmeno, apontado por Kageyama (2004), do desenvolvimento de uma
intersetorialidade nas pequenas cidades (e mesmo no campo) qubuicqara
constituir, nesses espacos, uma camada de classe média. Essinamica também
estaria relacionada, de acordo com Kageyama (2004), a acessibilidadgbdastes
das metrépoles as pequenas cidades, vistas por estes como oz, diescanso e
proximidade da natureza, fato que parece se aplicar ao caso de Gongalves,
especialmente devido a sua proximidade a cidades como Sdo PaitoJess dos
Campos, por exemplo.

Observa-se, portanto, que o declinio da agricultura convencional, a criacdo da
area de protecdo ambiental, a conversao, de alguns produtores, a agrieulbase

ecoldgica,e a emergéncia das atividades turisticas se constituiram em aroo m
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divisério na historia recente do municipio de Gongalves, na passageécada de

1980 para a de 1990, dando origem a uma nova configuracdo socioeconémica ke espacia

a cidade, a partir dos anos 2000. Essas mudangas refletem, num micro@esmo

transformacdes que tém caraterizado 0 campo numa perspectiva macoomneonf

discutidas por Abramovay (1994), Entrena-Duran (2012), Silvd,99.7, 2001), Pires

(2004), entre outros. Estes autores aponpama o esgotamento do modelo agricola

produtivista em varias partes do mundo, por volta dos anos 1980, motivadosseela c

de superabastecimento e pelos paulatinos questionamentos em torno dos problemas

ambientais. O cenario posterior € composto pelas novas funcfes do casopedade

pés-fordista: especialmente aquelas ligadas a conservacao anbieatlazer, turismo

e moradia como experiéncias para citadinos e, algumas vezes, como op¢des de vida.
Essas transformagfes poderigugerir “o fim do rural” em Gongalves ou

soarem como uma perspectiva evolucionista de superacdo de umagetega. Mas o

que se destaca, neste municigige revelou como um objeto de estudo relevante para

esta pesquisa, € a forma como esse rural sobrevive e € reinveatadtiuna, nos

simbolos, no modo de vida, nos produtos e servi¢os ofertados na cidade. Eséas parec

ser “o carro chefe” do turismo rural na cidade que oferta, aos visitantes, a rogca como um

bem, um valor, um capital turistico. Assim bem o descreve a Gird®iTurismo da

cidade, ao responder ao questionario sobre 0 uso da palavra roca como marca:

Porque dois tercos da populacéo de nossa cidadama zona rural,
0s restaurantes mais procurados também ficam @a @gstamos de
moda de viola, cavalo, carro de bois, carne nadaotresmo, frango
caipira, biscoito assado no forno de barro, fogédettha, e nossos
visitantes também gostam, pois Goncalves é umaeidae vive, em
primeiro lugar, do turismo e, em segundo, da pEtade banana.
[Roca] significa simplicidade, com qualidade, erdawque fazemos.
Nossa comida é muito saborosa, gostamos de reeloer na cozinha
e ninguém passa por nossa casa sem entrar parafemnbo e uma
boa conversa. Nosso povo gosta‘“geoseal, como dizem 0s mais
antigos. Temos orgulho de morar na roca, pois tequatidade de
vida, verduras frescas sem agrotoxicos, ovos amshi@ksim que a
galinha anuncia a postura, leite tirado todos as,diarne dos porcos
que criamos. E compartiihamos com nossos visitapsta vida.
“Roc& € sinbnimo de fartura, sabores Uunicos, produtos se
agrotéxicos. A unido de tudo isso em meio a natutema 0 home
“Rocd& um sindnimo de renovacdo de energias para queelnag
grandes cidades (Diretora de Turismo, GoncalMe€s-abril de 2014).
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Essa perspectiva, de que a roga figura como um atrativo turistiGoacalves,
também € atestada por uma proprietaria de um restaurante nestaqueaihe]usive
utiliza o termo roga no nome de seu estabelecimento, ao sgadadsobre 0 que 0 uso

desse termo como marca significava:

O que significa roca para n6és? Roca deixou de&er rome de um
canteiro de plantas e verduras e a palavra passeuwm conceito
cultural. E um modo de vida! E onde a gente est@oBcalves, hoje,
€ uma cidade que tem exatamente iSso: 0 que atpEssoas aqui? A
cultura da roca. Nés ndo temos lojas maravilhosée, temos um
comércio, ndo temos shopping. Temos atrativos aigtumas nao é
bem isso que as pessoas vém buscar. Tem uma papigbtico que
vem atras de cachoeiras, mas um pouco, 0 que asgsegrocuram
sao produtores locais. Aguela pessoa que trocalaagque tinha como
empresario, como executivo, por fazer queijos & Woje de fazer
queijos. E uma mudanga cultural. E a busca da ®gabusca das
raizes. E hoje, o turismo de Gongalves vive deskara, da cultura
da roca, que € o que a gente vende, é 0 que a geeteTem
elementos antigos que sdo usados ainda aqui, fajeexemplo, 0s
carros de boi, as pessoas usam para puxar mihoamo se o tempo
tivesse parado neste lugar. E hoje é isso queadrpessoas. Agora,
por exemplo, muitos dos donos desses carros he@nvide outras
coisas: vendem terras, ndo vivem mais de puxarro,gaas preserva
aquilo como uma cultura para os filhos, para cesnéProprietaria de
restaurante, GongalvedG, setembro de 2014).

FIGURA 48 — Carro de boi

L

:‘”F'onte: Roberto Torrubia

Alguns desses aspectos revelam indicios do que se identificou commgcan
ligada a tradicdo, ao campo e sua producdo agricola, bem como euitmna rural
especifica. Mas também é possivel perceber como, em Goncalves,smrifisados
de roca sao reelaborados, como a r@gilizad®, presente nos pratos reinventados e
restaurantes sofisticados, nos servigos de recorte urbano e naqueles ingirados

culturas estrangeiras, nos nomes dos estabelecimentos que brincanpetavras e as
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origens. Notase ainda, associacdes entre roca e natureza, sem fugir aos ageectos
nostalgia e romantismo. Esses usos e significados do termo roca, tival Fes

Gastronomia e Cultura da Roga, bem como na vida cotidiana dos habdantes
Goncalves, e de quem a frequenta, fundamentaram a escolha daquele @vento c

objeto de analise desta pesquisa e serdo apresentados ao longo deste capitulo.

4.2 A observacao participanteas entrevistas e os “bastidores” do Festival

Em Goncalves, foram realizadas trés visitas. A primeira, entre ss2d8iale
setembro e 1° de outubro de 2014, consistiu numa fase exploratoria, em que foi feit
contato pessoal com a diretora de Turismo e sua equipe, que forneceram agdEsrm
demandadas sobre a cidade e o Festival, além de terem siddoresiidas entrevistas.
Durante essa primeira estadia, foram realizadas as 16 entealstatas com oS
produtores e distribuidores de produtos e servigos da roga, especialmerge ggael
participam diretamente do Festival. Nessa ocasidao, foram entiegistanove
proprietarios de comeércio de alimentos e de restaurantes ou cozinhefsosjabe
participam ou j& participaram de alguma edicdo do Festival (doisatetegestaurantes
com a marca roga); trés proprietarios de estabelecimentos coanca mca; a ex-
diretora de turismo e dois conselheiros do Conselho Municipal de Turismarguoe f
responsaveis pela criagcao do Festival a época, e uma proprietaria de pousada.

Durante esse periodo de dez dias de estadia, foi possivel também aesrapanh
preparativos para o Festival. A sugestdo da diretora de Turismmpachou-se o
fotografo e a equipe do Departamento Municipal de Turismo e Cultura nas asg
restaurantes e estabelecimentos para a criagcdo das fotografias des quatseriam
servidos na quarta edicdo do Festival, para a edicdo do guia gastmn@ssim, teve-
se a oportunidade de visitar a maioria dos restaurantes ou estabelecimentos pasticipant
desta edicdo do Festival, conhecer os pratos que seriam servido$Qria liss
participantes e seu envolvimento com o turismo em Goncalves, bemreahzar as
entrevistas. Contou-se com a mediacdo dogfatd, na maior parte dos casos, que ja
conhecia a maioria dos envolvidos no Festival, fazendo as devidas tg@ésgne
também da prépria diretora do Departamento de Turismo e de servidoreAtiste.
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disso, participar dos bastidores da organizacdo do Festival, nestoppasisibilitou
observar o processo de composicdo do cenario para as fotografias, psmlendo-
apreender alguns aspectos dos significados da categoria rogca em Goagpleeeram
expressos no Festival. Retorneeia Gongalves para acompanhar o Festival nos dias 31
de outubro, 1°, 2, 7, 8 e 9 de novembro de 2014, ou esmjdpis finais de semana
seguidos, com atracdes divididas entre as sextas, 0s sabados e os domingasaNo Fes
realizou-se a observacdo e a aplicacdo dos questionarios  aos
consumidores/frequentadores, durante estes dois finais de semana.

Na primeira visita a Goncalves, em setembro de 2014, foi possiveicidve
uma experiéncia parecida com aquela descrita sobre o Mercado CentBalode
Horizonte: o apelo a roc¢a estava por todo o caminho, até se chegarmoaigeto de
estudo. Ao longo da estrada com destino a Goncalves, pastérdioBelo Horizonte,
na rodovia BR-38% Ferndo Dias, sobretudo entre as cidades mineiras de Lavras e Trés
Coracbes, notou-se uma série de estabelecimentos comerciais a besteada que
anunciavam a venda derodutos da ro¢a ou tinham roga no seu nome. Tkea-se
de lanchonetes, restaurantes e mercados genéricos. As placas, nondieahmi
“produtos da rog¢a” e algumas, mais especificas, revelavam a oferta dos seguintes
produtos: frango caipira, doces, queijos, comida caseira, café moido nénguiga,
“pinga da rog¢j licor de pequi, costela assada, panela de pedra, pimenta, arroz doce,
coalhada, salaminhdidelicias do milh®, “mel pur®, “manteiga caseita “café da
rocd’ e “café da roca moido na h8raNotou-se, também, as placas do Restaurante
“Trem da Roc¢a | e Il, tratando-se, evidentemente, do mesmo estabelecimento
localizado em dois lugares diferentes, que também amareizenda de doces, queijos,
curau, pamonha, almogo caseiro e tapetes de couro. Em algumas plesass as
descri¢des aludiam aos “produtos da rog¢a”, mas também a “produtos mineiros” ou a
“restaurante mineiro”. Chegandcse a rodoviara da cidade de Itajuba, onde se tomaria
outra conducéo rumo a Gongalves, depaeotbm a loja “Direto da Roga”. Tratava-se
de uma parceria entre a EMATER e a Prefeitura que disponibilizavag lojanda
rodoviaria, a venda de produtos agricolas ou da agroindustria das famiktatt@ags
da regido. Nela, vendem-se biscoitos, geleias, queijos, iogurte, adiaadna, ovos,

conservas, bolos, artesanatos, doces, panos de prato, crochés, telhas pintadas.
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FIGURA 49 — Boneca decorativa na lof®ireto da Roc¢4 rodoviaria de Itajub®G
FETT i —Lp _j_.; II
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Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

FIGURA 50 — Boneco decorativo r ireto da Roc¢g rodoviaria de ItajubddG

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

A estrada entre Itajuba e Goncgalves é ladeada por sitios e fazApdas
municipio de Paraisépolis, toma-se a estrada em direcdo a Gaengalgde, numa
planicie, comecam a surgir 0s sitios e bairros rurais que compdenordigaracao
socioespacial, especialmente o Lambari. SEhentdo, a Serra e comegcam a aparecer,
na paisagem, as araucarias e rochas (Pedra do Cruzeiro) e os primeiias diodéetor
de turismo: receptivo de turismo, sitios com producdo organica, lojas denattes
produtos alimentares e as primeiras placas indicando hotéis e pousadas rurais.
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A cidade, na sede urbana, onde vivem, aproximadamente, 1.100 dos seus 4.220
habitantes (IBGE, 2013), tem uma paisagem tipica das pequdadse<ido interior de
Minas Gerais: uma Igreja d@lica na praga central com jardins e bancos, uma
predominancia de casas em detrimento de prédios, ruas calcadascde dpie
circundam esta praca. As particularidades de Gongalves vao sedevats poucos: a
serra ao seu redor, onde se avista gado pastando, por um lado e, por outro, ddloresta
pinheiros. Pelas ruas, circulam cavalos e charretes conduzidos por senhoreapEam c
gue aparentam retornar do campo. Com menos frequéncia é possivel presemear tra
e até mesmo carros de boi passando pela cidtde recorrentemente comentado pelos
moradores e visitantes que o ressaltam como uma preciosidade histisgara de se
ver em outras cidades. Na hora da missa, o alto-falante da Igezjata musicas
religiosas possiveis de se ouvir por quase toda parte da cidadecas® também é
usado para fazer anuncios, comunicando o falecimento de alguém, por exemplo.
Também é possivel ouvir a musica vinda dos ensaios da Lira Nossa Senhora das Dores.

Durante os dias Uteis da semana, vé-se circulando apenas os moradores da
cidade, sendo menos frequente a presenca de turistas. Nesse sentido, io tmagrc
cujos clientes principais sédo os residentes da cidade, funciona nemt&lnos dias
Uteis, enquanto os estabelecimentos voltados ao turismo ficam fechsm=almente
nos primeiros dias Uteis da semana. A experiéncia do tempo que eseiypenkciar
durante os dias Uteis da semana em Gongalves, especialmente snosnaigs do
calendario turistico ou festivo, quando ndo ha eventos especiais, éepattintilar. E
possivel perceber, no cotidiano dos locais, que a execucao das ndefparece ser
marcada pela ansia nem pelo compromisso com um horario rigidamente doverna
Ainda assim, observa-se um funcionamento aparentemente normal, réicetepdo
negligéncias. Um exemplo, nesse sentido, ‘@aca Folgadd’, quando, huma terca-
feira, alguns amigos se reunem para cavalgar pelo campo de Goncalvés dula
todo, apreciando a paisagem e a equitacédo, parando apenas para almocar, geralmente en
algum restaurante dos bairros rurais e para degustar algum aperitteoare
instrumentos.

Esse passeio € realizado uma vez ao més, sempre numa tercaefgirmolum
de seus participantes e entusiastas, um agricultor organico, naturandalv@s, o
objetivo da “Terca Fdgadd’ ¢, além de promover a confraterniza¢ao e a ludicidade,

justamente subverter os padrées que organizam o cotidiano na sociedadeamode
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dividindo o tempo de trabalho e o tempo de lazer, caracteristicasliira urbana,
conforme bem o descreve Rambaud (19A3jdeia de “desacelerar” o modo de vida,
que caracteriza a “Ter¢a”, também € citada num dos textos de apresentagdo dos guias
gastronémicos do Festival.

Porém, um passeio mais atento pela cidade revela tracosrde mddos de
vida em Goncalves. Na praca principal, em frente a referida ,|g@bferva-se uma
placa indicando ser um espaco de Wifi Zone, ou seja, ha sinal de rede sem fio de internet

de acesso livre e gratuito aos cidadaos e visitantes naquela area.

FIGURA 51 — Wifi Zone na praga de GongelvMﬁ

e

< i 11
Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

Entre as casas residenciais e o0 comércio tipico também géficden
restaurantes, pizzarias, bistrés, bares, cafés, casas de cha, pddaciagnetes,
emporios, ateliés, lojas de decoracdo, espacos de terapias corponassagens,
receptivos de turismo de aventura e ecoturismo. Estes estabelesinpasisuem
aspectos de distincéo e sofisticacdo na sua decoracdo e adamaafpstetura (tipica
da cidade) reaproveitando suas caracteristicas simples e acolhedsrgsodutos e
servicos ofertados, nos apelos da identidade visual, na performance rileniat e,
em alguns casos, nos pregos.

Nos finais de semana, a diversidade social de Gongalves &adesspela
chegada dos visitantes e dos moradores de segunda residéncia. De acordo com a diretora
de Turismo e alguns proprietarios de restaurantes entrevistados, 0s visitantes skvidem-
entre os turistas, que passam todo o final de semana, ou uma sed@ana taso da
alta temporada, e os chamados excursionistas, que, vindos de cidades sp@xima
Gongcalves, como Pouso Alegre, Pocos de Caldas e Itajuba, no sul deeNbidaslosé

dos Campos, no Vale do Paraiba Paulista, passam o dia na cidagenalpasseiara
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retornam para seu local de origem no final do dia. Ha ainda aqueles quemoasas

de veraneio em Gongalves, mas residem em outros municipios, sobretudotala capi
paulista, e afluem para a cidade nos finais de semana, acompadbddosliares e
amigos. Alguns entrevistados afirmaram que, no inverno, € comumtaa désicasais
jovens que identificam, na cidade, as condi¢cdes para uma viagem manantguanto,

nos meses mais quentes, sdo mais comuns as familias comH#éhom conjunto de
visitantes que aluga casas e chalés para a estadia, enquants®uicspedam nas
pousadas, especialmente no campo.

O fluxo de visitantes nos finais de semana transforma o ritmo mmotea
cidade: muitos restaurantes, bistrés, lojas e ateliés ficartogppelas ruas, trafegam
motocicletas e veiculos préprios para trilhas, modelos de tracao 4x4, abanratede
luxo. A transformacéo da dinamica da cidade entre os dias Uteis daasenos finais
de semana ou feriados foi comentada por um entrevistado, natural e eegident
Gongalves: “A cidade aqui € gostosa. Aqui s6 perde o estilo roga no fim de semana ou
feriado prolongado. Ai € um carro atras do outro, gente buzinando na rua pra pedir
passagem. Mas, assim, dia de semana é gostoso, tranquilo, trarfggiondo a antiga
e a atual diretora de Turismo do municipio, seria dificil precsauantidade de
visitantes que circulam pela cidade, especialmente devido aquelemiddaseesidéncia
gue possuem casas no campo, ndo sendo possivel registrar seus deslscaorant

atesta o seguinte relato:

Mas eu acredito que nos feriados maiores, Reveilldarnaval,

Corpus Christi, a cidade dobra de populacdo, p@ dider que

triplica. Porque o movimento daqui ndo €, por eXxempomo em

Campos [do Jordao] ou Monte Verde que vocé chegama urbana,
no centro comercial, e vé aquele grande movimehdai o0 centro

fica cheio, o que nao é dificil, porque ele é peaqieho, sé que o
movimento maior € no rural, € na roca. O que aegssinpre percebe,
por exemplo, 14 na pousada, € 0 movimento na estreh para, mas
vocé ndo consegue mensurar (Ex-diretora de TurisBomcalves-

MG, setembro de 20)4

Assim, a observacao também permite perceber que o movimentossdaggae
se vé na cidade nédo traduz nitidamente aquele que acontece pm €m®$a suspeita
torna-se mais agucada ao se visitar a feira de produtos orgéanicos, aulgapéta
empresd‘Organicos da Mantiqueitaja mencionada anteriormente. A feira ocorre aos

sdbados pela manha, num galpdo numa rua a saida da cidade, rumo aosutES8TOS
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considerados como aqueles que concentram a maior parte das atividistieas. Na
feira, assiste-se ao fluxo de turistas e moradores de segunda rasidédos da
direcdo dos bairros rurais para onde retornam diretamente ap0s as casnpaas.
comerciante entrevistada afirmou, nesse sentido, que a feira de orgaadias
funcionar como um “termometro” sobre o movimento de turistas nos finais de semana,
ou seja, como uma estimativa da quantidade de visitantes gigade recebe em
determinado momento, ja que seria um ponto de atracdo destes.

O conhecimento dos bairros rurais foi possivel gracas ao acompanhamento da
equipe do Departamento de Turismo e do fotografo na producéo das imagernsafeaita
0 Guia Gastrondmico do Festival. Acompanhou-se a equipe durante trés disitade
aos restaurantes, lanchonetes, empdérios e agricultores, participagtestdaedicdo do
Festival, distribuidos entre os bairros rurais e o centro, na sede ddamdade. Foi
possivel observar a paisagem, conhecer a nova organizacao socibdsgdao#rros a
partir da expanséo do turismo, bem como conhecer e conversar com 0S@t@iSS
gue compdem a diversidade social de Gongalves.

A cidade possui, além da sede urbana, mais de 20 bairros rurais onde se
concentram 72,4% da sua populacado, entre os agricultores naturais do municipio e os
neorrurais. Os bairros distribuess- espacialmente, entre o que costumam chamar de
“parte alta” e “parte baixa” da cidade, que corresponde aos planos mais altos nas
encostas da serra, onde também se localiza a sede urbana, no prirngg@galanicie
na base da serra, no segundo. Esses detalhes podem ser observados nansgguinte

ilustrado, elaborado por Roberto Torrubia:
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FIGURA 52 — Mapa ilustrado de Goncalvés$s

'Ska lento do Sepucoi 5P,
Carmpos do Jordio 5 _ g
m
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No primeiro dia, visitou-se, conforme a programacdo do Departamento de
Turismo, para a elaboragédo das fotos, alguns restaurantes e bdizsdagano centro
da cidade e outros nos bairros rurais “de baixo”, especialmente no Bairro Lambari e
Trés Barras. Conforme ja se ressaltou, nesses bairros rurais ainda predasinam
atividades agricolas, especialmente o cultivo de bananas, havendoinogéncia das
atividades turisticas. Como se trata de uma area mais plana & gaisagem agricola
por vezes predominando sobre a paisagem natural, a exploracdo do espag@empara la
turismo e fruicdo € mais limitada. O numero de casas de veranpar@a@luguel para
os turistas também ¢ menor em comparagdo a “parte alta” da cidade. Contudo, ha bares,
comércios de alimentos agricolas, organicos e agroindustriais, de ddesaceptivo
de turismo, pizzaria e pousadas nesta regido também. Alguns dessesnbarsive
visitados para a producado fotografica, situam-se a margem das esiciukais dos
bairros rurais e atendem majoritariamente as necessidades da @opolzal, mas
também recebem um afluxo de turistas.

Tais estabelecimentos reprodmzeos aspectos das ‘“vendas”, também
conhecidas como mercearias ou empdérios tipicos do campo em tempadopas
Vendem-se secos e molhados e presta-se o0 servico de bar, com a vbabalake e
“petiscos” — alguns, inclusive, foram os pratos do Festival: por¢cédo de linguicarde p
caseira com farinha de milho; panqueeasom o tradicional balcdo de atendimento,
onde se sentam os clientes, além de se acomodaram em mesas oundauwtsA
pizzaria e a agroindustria organica visitadas sao estabelecidpgdprio sitio dos
proprietarios em espacgos que sao a extensao de suas casas. Emparbb@srcse a
producédo agricola familiar e as atividades voltada a recepcao dos turistas, patagrest
de servico, no caso do restaurante/pizzaria, e para a venda de produtos de cas
geleias organicas certificadas. Enquanto a familia proprietaria daigiZznatural de
Goncalves e vivia no campo da producao agricola familiar, a agroindiestgeleia é
de propriedade de uma familia de nova residéncia, tendo morado a maior paifte da
em S&o Paulo e idmra Gongalves apos a aposentadoria. No caso das “vendas”, ha uma
predominancia de frequentadores moradores dos proprios bairros rurais ou daqueles da
proximidade, mas também se identifica a visita de turistas.

Durante a composicdo do cenario para a foto, com o prato que seria colocado a

venda no Festival por cada estabelecimento, foi possivel observar fbenjae grupo
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envolvido classificava os elementos que fariam parte da imagjativa ao que seria
“da roga” ou nao.

Assim, utilizava-se os objetos disponiveis na casa ou estabefegjngue §
faziam parte da decoracdo do ambiente ou eram de uso doméstico. Dessa forma, onde
havia fogdo a lenha de alvenaria, dispunha-se o prato sobre sua cauda, dedprmoa qu
segundo plano da fotografia, aparecessem as labaredas. Também seiapdyileg
guando o prato era disposto nas mesas ou balcdes, uma toalha de dhi@gndao,
cobrindo-a, compondo a base do prato, assim como um suporte de prato tecido com a
folha de bananeira. Utilizava-se, também, conforme a disponibilidadetelusilios, o
bule e xicara em agata, porqde,outro material, como aluminio, “é¢ muito moderno,
nd combina”. Também seutilizava, para compor a fotografia, um pequeno carro de boi
em artesanato de madeira.

Como o tema da quarta edicdo do Festival era o milho, em alguns&@escale
também compunha o segundo plano das fotografias: as vezes, o milho ganeeapi
palhas secas, outras vezes, 0S graos crus em uma concha (c@muszsld em
armazéns para pegar cereais a granel), cozido ou o fuba numa vasiédrandiea. No
restaurante do centro da cidade, o cenario escolhido para captar essifiag jardim
do estabelecimento, privilegiando-se 0 uso de mesa de madeira e petadnteapara
compor a fotografia. Na pastelaria, no centro da cidade, o que poderia paregaco
estabelecimento urbano, revela suas nuances com a roga: comodo tEastival era o
milho, o recheio do pastel era o curau. Enquanto os clientes eram atendidos
pastelaria, o filho do proprietario tocava uma viola para o deleite dos frequentadores.

No trajeto que se percorria pelas estradas até os bairros ruraiss pudprios
estabelecimentos, os comentarios sobre o cenario, que tinham ctoena r@matica da
pesquisa, a roca, eram feitos para ilustrar e demonstrar o que entsoloiano termo:
as galinhas soltas pelo quintal das casas, o bezerro, o chiqueiro e s®u che
caracteristico, eram “coisas de roga”. Assim como o “varal de lingui¢a”, técnica de
defumacdo da linguica caseira que, depois de produZittacansa” ou “cura”
pendurada num varal sobre o fogdo a lenha para defumar, num quarto fechado. Esta,
inclusive, foi uma das atra¢des de uma das “vendas” do bairro que foram apresentadas
no trabalho de campo, como “coisa da roga”.

No segundo dia, visitose restaurantes na parte “alta” de Gongalves,

especialmente nos bairros rurais S&o Sebastido das Trés Ofelfnasi-ria e Juncal,
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além de eér-se retornado a outro bar naiBo Lambari, na parte “baixa” da cidade. No

Bairro Sao Sebastido das Trés Orelhas, também caracterizado pelas atividstoest

0 objeto da fotografia foram os paes integrais organicos de um emporio. Enquanto o
Juncal possui uma paisagem formada por sitios, lembrando bastante m cam
tradicional, embora seja muito arborizado, a Terra Fria € um dos bairacs bastante
explorados pelo setor turistico, devido a sua altitude, a presenca deireachmeos
rochosos e florestas de araucarias. Dois restaurantes visitadodiageseBairro Terra

Fria, se caracterizavam como sitios de agricultores familiares que, devido agadgim

de suas terras e suaitincia as rochas, a “Pedra do Forno” e a “Pedra Chanfrada”,
tornaram-se importantes pontos de atracdo turistica. As familiasntsevaviam da
producdo agricola, construiram restaurantes anexos as suas casas® pasfertar

aos visitantes “comida caseira”, feita e servida no fogdo a lenha, caracterizada,
principalmente, pela carne de lata, o tutu de feijdo e a couve. Ko Ba Juncal,
visitouse um restaurante que poderia ser caracterizado como uma “nova gerag¢ao” dos
restaurantes da roca de Gongalves: trés irmas jovens, originapes|uenas familias
agricultoras do proprio bairro, investiram seus conhecimentos sobre a cozinha, da roca

recebida da familia, e abriram o restaurante.

FIGURA 53 — Pedra Chanfrada, no Bairro Terra Fria,
vista do Restaurante Ao Pé da Pedra

25/9/2014008 - 47

Fonte: Lidane Nues da Silveira
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FIGURA 54 — Re

5

staurante Trés Irmas, no Bairro Rural do Juncal

o,

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

A composicdo das fotografias, nesses restaurantes, também privilegmuo@ us
fogéo a lenha como segundo plano, depositando-se o prato em sua caudasawa m
madeira a mostra, ou, como fundo, a toalha de algodédo quadriculadeakiaha
confeccionada em croché. Os efeitos decorativos eram aqueles iyessest ao

alcance das méosm galho de flor de pereira, uma galinha d’angola artesanal.

FIGURA 55 - Prato do Restaurante Ao Pé da Pedra

Fonte: Roberto Torrubia
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No terceiro dia e Gltimo dia que se acompanhou a efuiysitou-se o Bairro
dos Venancios, um bairro tradicionalmente conhecido e visitado peloaduléstido as
suas casas antigas, de taipa e pildo, construidas ha mais éeulon mas que também
se caracteriza pela moradia dos antigos agricultores familiargse @s quais alguns
também se dedicam as atividades turisticas. Neste diartas®éonheceu, no Bairro
Rural Dona Luciana, um dos sitios que desenvolvem a agricultura orgamicéada a
empresa‘Organicos da Mantiqueifaassim como dois restaurantes e uma lanchonete
do centro da cidade. O restaurante do campo caracteriza-se, também, por uma familia de
agricultores que construiu o restaurante anexo a sua residéncia e serve aos consumidores

a “comida caseira”, feita e servida no fogdo a lenha.

FIGURA 56 — Restaurante da Vilma, no Bairro dos Venancios

Nos restaurantes e na lanchonete da cidade percebeu-se afiessigndas
caracteristicas da “comida da roga”, utilizando-se 0s mesmos ingredientes tipicos,
embora ndo se possa negligenciar que o uso do milho, presente em todos os pratos, era o
alimento tema daquela edicdo do festival. Ao mesmo tempazautilise algumas
técnicas proprias da alta gastronomia, ou com elementos tipicos deomimiaa mais
urbana, moderna ou globalizada. Ainda assim, na composicdo de umatadgas fo
apareceu, no segundo plano, a mesa de madeira, a palha e o milho alérmidda
farinha.

Dos restaurantes, bares e estabelecimentos de produtos alimentare® que na

foram visitados juntamente com a equipe fotografica, mas cujas imAgerssn no

L A equipe formada pelo fotégrafo e um servidor do DepartansfBurismo continuou realizando as
fotografias no quarto dia, mas ndo foi possivel acompashdduido as entrevistas ja agendadas para
este dia.
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Guia Gastronémico do Festival, observou-se que algumassegase mesmo padrao

na composi¢do dos elementos “que lembram a roga”: a mesa em madeira, os pratos e
vasilhas de ceramica, a palha de milho. Alguns, porémydotapenas na imagem do
prato sem elementos figurativos, enquanto outros denotam uma perspedsva ma
sofisticada, com a decoracédo do restaurante ao fundo e o acompanhamacas de t
vinho, por exemplo.

No sabado pela manhd, conforme ja foi relatado, @carrfeira de produtos
organicos, que foi visitada para observacdo e entrevistas. A faireoeposta pelos
produtores certificados que particyaen da empresaOrganicos da Mantiqueiramas
também abrigea outros vendedores de produtos agroindustriais de producédo ecoldgica,
como geleias, antepastos, mel e artesanato em geral. Quanto @usostgno dia
visitado, estavam disponiveis, a venda, folhas, morango, rabanete,bagteersoura,
gengibre, ervas. Quanto aos outros produtos, tratavam-se de pdaes, geléiss,
organicos, artesanatos como patchwork e sabonetes; queijo e mel orgatimesA
feira ocorria em um galpdo as margens do rio, num local cercado pela paisdgeah
na saida da cidade. As mesas e balcdes séo enfeitadas com toalhasede ghrede do

barracdo com cestaria.

FIGURA 57 — Feira“Organicos da M

antiqueita

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

Ao lado, funcionsa o Café na Roca, num antigo estabulo, onde os
frequentadores da feira podiam se socializar, tomar um café ou suco degios e
tortas feitos com ingredientes organicos ou naturais. Além de uma cozaulesnan
(que parece ter sido construida seguindo os padrdes sanitarios vigenteshte dzs
decoragédo é rustica, composta de uma fornalha, mesas e bancoseila, reateites

como cabeca de boi e cabs@ém de algumas poltronas feitas de pneus reciclados.
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FIGURA 58 - “Café na Rogg na Feird‘Organicos da Mantiqueira

Em frente ao café, no jardim, foi construido um parquinho infantii com
brinquedos e balancos feitos também de pneus reciclados, que, inclusivemesta
venda para os clientes, que podiam contatar o artesdo que os fazia.eOdmom
playground erd‘Parquinho da Roga”. Durante a feira também fica disponivel,a

demanda dos frequentadores, um espaco para a realizacdo de massagens.

4 ol
AR TErppNEUS O

Fonte: Lidiane Nune da Silveira
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Ao longo dessa primeira estadia em Gongalves, aléem de outravistas
realizadas, também se acompanhou, em alguns momentos, a preparacdo da
infraestrutura para a realizacao do Festival. Este tem sido dmahipaClube Recreativo
no centro da cidade. Enquanto, na primeira edicao, ele foi realizadpagpeaberto do
clube, de acordo com as entrevistas, nos dois eventos seguintesyal feesealizado
na rua, em frente ao Clube, tendo sido montado uma estrutura de tendssop&Nasta
quarta edicdo, que se acompanhou, a Prefeitura realizou reformas, e amppagam e
de circulacdo na area aberta do clube, possibilitando a realizacacstd@lFHeeste
ambiente. As outras visitas seguintes foram feitas na ocasiao do Festwvathgarva-lo
e aplicar os questionarios aos frequentadores/consumidores e os detalhessdedabse
serdo descritos a seguir.

4.3 O 4° Festival de Gastronomia e Cultura da Roca de Gongalves

O Festival de Gastronomia e Cultura da Roc¢a, em Goncalvesizadealesde
2011, anualmente, de maneira que foi possivel acompanhar a sua quartanedg&o,
de 2014. O Festival é realizado, geralmente, entre a segunda quinzantalie e a
primeira semana de novembro, ndo havendo uma data fixa, contudo. De acordo com
alguns dos responsaveis pela criacao do Festival em 2011, que fovistntos para
esta pesquisa, entre eles a antiga diretora de Turismo, um membro d¢th&onse
Municipal de Turismo (COMTUIRe um voluntario da organizacao, o Festival teria sido
criado para atrair o publico na época de baixa temporada turistidangalves. Além
disso, ja se vislumbrava, na antiga gestdo de turismo da cidadegnizaggo de um
evento nos moldes dos ja consagrados festivais de gastronomia queondavisx-
diretora entrevistada, estariam se expandindo nos Gltimo&’.aAtsn disso, um dos
objetivos da criacdo do Festival era um mecanismo, entre outroslaleacdo da
cultura local, especialmente dando visibilidade aos restaurantesada &ogua comida

tipica, conforme atestam os depoimentos das entrevistadas:

22 No site da Secretaria de Turismo e Cultura do Governo @al&Esle Minas Gerais, o Calendario de
Eventos Turisticos do Estado contabilizou 85 eventos no ano d¢MINAS GERAIS, 2013).
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E ai eu comecei a conversar muito com [a propigéetde uma
pousada e o chef de um restaurante] e ele sempreléaque a gente
tinha que fazer alguma coisa. E dentro das reunioeSOMTUR, do
Conselho Municipal de Turismo, a gente comecou eutlis entdo
resolvemos: vamos fazer um evento de gastronomialddando essa
ideia foi ser levada pra frente, a primeira coiga g gente falou foi
gue a gente queria um festival de gastronomiaaliferdo que ja
existia. Porque a gente queria fazer uma coisaad@ltpra nossa
cultura, pra fortalecer os restaurantes locai$.H.tanto é que o foco
nosso, na época, principalmente no primeiro fdstiica fortalecer
estes restaurantes, foi tentar encontrar formasutesas, para
melhorar o que eles ja tinham, pra otimizar e pzeif valer a pena
gue eles viessem pra cidade. Entdo a gente conaegerceber que o
retorno maior, que eles ganham no festival, nddimaaceiro, € o que
vem depois. A gente conseguiu, principalmente mmeiro festival,
varias midias, Globo Rural TV, Globo Rural ReviE TV Sul de
Minas (Ex-diretora de Turismo, Gongalves-MG, setentde 2013

Entdo, quando a gente pensou no Festival de Gagtianeu pensei
assim: gastronomia, dentro do turismo, o turismstrgadmico é o
mais legal de todos. [O turista voltado para argastmia] € um cara
consciente, é um cara que viaja, entdo ele valodlm viaja pra
conhecer, ele ndo viaja pra encontrar o que elesjiera, ele quer
conhecer o que vocé sabe fazer. E ele é um elencetitogal que
fortalece e valoriza a cultura local. [...] Entgoando a gente pensou
no Festival de Gastronomia, a gente fez discussfmdro do
COMTUR, um dos posicionamentos do COMTUR, naquelaapda
gestao, ndo ersd meu, era da gestado, ef®om, o que a gente pode
fazer? Nosso trabalho pode ser de fortalecimestoatbracdo do que
€ roca? Porque as pessoas precisam saber que isso é badyaro, é
lindo e ela [pessoa da rog¢a] poder ganhar dinhmimm aquilo Ex-
conselheira do COMTURGoncgalves-MG, setembro de 2014

Nesse sentido, o modelo de Festival construido a partir das reunides do
COMTUR, com a colaboracdo dos proprietarios/chefs/cozinheiros dos resausant
estabelecimentos participantes, diferia-se de alguns eventosstipia opinido das
entrevistadas. Segundo elas, o Festival de Gongalves nao serianaorso que
promoveria a concorréncia do melhor prato, ao contrario, os restaurantes e demai
estabelecimentos apenas exporiam e vasderseus preparos. Outro critério
estabelecido foi 0 de que somente os restaurantes de Goncalvésgpntic evitando-
se a participagcao de restaurargashefs de outras cidades ou Estados, como acontece
em festivais gastronbmicos tipicos que promovem a eleicdo de melhor

prato/chef/restaurante. Assim, a elaboracdo do Festival, visdoidzan a cultura ea



199

gastronomia da roca, bem como priorizar a participacdo dos restaurantes, em Gongalves,
considerados “da rog¢a”, mas cuja adesao estaria aberta a todos os estabelecimentos da
cidade, localizados no centro urbano ou pertencentes a proprietarios resaantes
municipio. No entanto, a tematica témdh ser respeitada pelos restaurantes mais
requintados que sdo convidados a elaborar pratos simpleseaditoque especial”.
Outra caracteristica observada foi a de que os pratos de todos manestadeveria
ser ofertados a um preco padronizado durante o Festival, que, na quarta eddgo, foi
R$ 13,00, devendo, cada estabelecimento, elabora-lo em termos de ingsedient
tamanho da por¢cdo adequados ao valor cobrado. Mas na sede do proprio restaurante, o
preco do prato seria livre, podens®-inclusive, incrementar o servigo com entrada,
sobremesa, bebidas e logo, agregando valor.

O estabelecimento e a obediéncia a tais regras do Festiahtédo, como
efeito, segundo as entrevistadas, tanto a garantia da particigagépudacéo da cidade
entre o publico consumidor, quantopromocao da sociabilidade entre os chefs
cozinheiros dos diferentes restaurantes que, no cotidiano, ndo costumavam ter a
oportunidade de frequentar os estabelecimentos dos colegas, ainda queévssées
e residissem perto, segundo relatou a ex-diretora. Assim, as dgattasisomentam
ter presenciado as trocas de pratos entre os cozinheiros e ¢hefs, de informacdes,
bem como parentes, vizinhos e familiares que iam ao Festivalgjaest restaurante
dos entes. Foi possivel presenciar algumas dessas situacfes durastrvacdo do
Festival, quando os chefs e cozinheiros propunham trocar seus pratosquestagiio
Os chefs e cozinheiros incorporavam, assim, tracos da cultura camponesasralat
dar e retribuir, vinculando-os a um circuito de reciprocidades senmeshaqtele da
vida em comunidade. Este carater familiar e os lagos de s$etldde que se
estabeleciam no Festival, tanto entre os responsaveis pehdbrelesimentos, como
entre 0s parceiros, ou entre o publico que os frequentava, dava ao evento, segundo a
entrevistadas, o ambiente da vida em vizinhanca. Nestessrett contradicdes e

conflitos quase ndo eram comentados.

S6 aconteceu, depois que a gente fez o Festivaldeonomia, de a
pessoa de um restaurante comer a comida de ostaurante aqui,
porque,e as vezes € até parente, no momento que estachaabal
[ndo podem ir ao restaurante do outro] e no diaisgg ninguémtéa
trabalhando, e ai ndo da pra se conhecer. E assgojportunidade]...
Ah, trocava prato:‘Ah, olha meu prato”, “Ah, depois eu mando o
meu”, troca, troca, se experimentouw [prato] de todo mundo, sabe?
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Todo mundo vai 1a: “Ah, eu vim comer o seu préateabe? Conheceu,
trocou, aprenderam, trocaram informacg8es, por igs® o Festival
também nunca teve caracteristica de concursooeeissuma coisa
gue nés deixamos claro: ndo pode ser concursoyarios concorrer
um com o outro, vamos valorizar. Um dia, se quieelum concurso
[...] que nem esses modelos que tem por ai... rAasénesse 0
momento, 0 momento € de valoracdo. Qualquer que sejue eu
faco, o que vocé faz, tem que ser valorizado (Eselheira do
COMTUR, Gongalves-MG, setembro de 2014

Outro aspecto relacionado a sociabilidade ressaltado pelos enttevisttava
relacionado a sua prépria organizacdo. As limitacdes impostas petoeotgapublico
disponivel para a organizacdo do Festival teriam sido superadas com @aus
criatividade, inovacao e o capital social construido entre os partiegppdo Festivahs
familias, amigos e voluntarios colaboravam com alguns aspectosvoelad
infraestrutura, apoio e decoracdo da festa, improvisando o uso de mdispaigveis,

0 que, por um lado, dava a conotacdo desenhada para o mesmo, de aparentar
simplicidade, como uma forma de remeéer caracteristicaglas “coisas da roga”.
Também se percebeu o acionamento do capital social por meio do suporte de
instituicbes e empresas que apoiavam o Festival em troca deigaddi ou da
oportunidade de participar da festa. As mesas e bancos utilizados naedigitado
Festival, por exemplo, foram emprestadas pela Pardquia e pelo carpinteirmade
cidade vizinha. No ultimo domingo do Festival, o carpinteiro e sua esposa &ora
evento para participar e degustar os pratos. O fato do Festival sgugoesr uma

atracdo turistica de Goncalves parecia despertar, nos colaboradadesgjo de
participar ativamente do Festival pelo prestigio mas, também, gmlisfacdo em

frequentar a cidade. Assim relata a ex-diretora de Turismo:

E realmente, olha, o primeiro festival foi muitoismeoracdo do que
profissdo. Eu falo que a gente tava num momentG@MTUR muito

abencoado, o conselho era muito unido, todo mumtepacou as
mangas, literalmente, e deixou os afazeres de [add tudo, assim,
eram voluntarios, eram pessoas que deixavam assaism [ajudar].
Até a estrutura do primeiro ano, a gente ndo tmh#éos recursos, a
gente ndo tinha nem ideia do publico, entdo a gemnt@zendo e as
coisas foram acontecendo meio que naturalmentente dala que
guando a gente estd com boa intencdo, as coisasheampara o lado
do bem, para o caminho certo. E foi um sucessol. ngE envolveu a
familia, todo mundo vinha e ajudava, decorava asbas, a gente
fazia plaquinhas. E por mais que a gente tenteejglgnas coisas
ficam pra Gltima hora, tem que ir atras de “ndo sei o qué”’, mas eu
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acho que eles receberam muito bem a ideia, 95%edtamurantes que
eram da roca participaram, que era o grande objatigéso. E eu acho
que, pra eles, foi uma motivagdo, foi um resgatawtaestima que as
vezes fica meio escondida por conta do corre chiorrdia a dia. [...E

o festival, a gente sempre teve a preocupacaozee gian ambiente e
fazer valores que fossem acessiveis para o peadacatiade. Entao,
no domingo, era uma delicia, porque a gente vianouitas donas de
casa nao faziam o almoco, elas iam almocar novésem familia.

Porque a gente sempre partia do pressuposto deprpuejdade ser
boa pro turista, antes ela tem que ser muito bos moradores. [...]
Entdo como os restaurantes eram daqui, € na cidademundo é
parente, a gente percebia que as pessoas iamgstayiar, porque a
comadre estava la, porque a avO estava participéExtaliretora de
Turismo, Gongalves-MG, setembro de 2014

O aspecto participativo na elaboracdo do Festival foi destacadts pel
entrevistadas ndo somente a respeito da montagem da infraestrutwvenidy mas,
também, durante a idealizacdo da primeira festividade, bem como ciassdes sobre
as edicdes seguintes. Os debates se davam no ambito das reunidesTddRCEalvh a
participacdo dos responsaveis pelos estabelecimentos participem dalicdio e havia
certo orgulho em ressaltar a atuacdo dos restaurantes da roca ness® [yoee de
outra forma, devido as dificuldades de transporte, comunicagcdo e culturaapoliti
poderiam ter ficado alijados da inclusdo na organizacao do Feliagmpalavras da ex-

diretora de Turismo:

Os donos desses restaurantes da roca foram comta ga Sao

Paulo, eles participavam das reunifes, eles dayanido. Entdo o

Festival foi construido por eles, por todo mund@y foi um projeto

gue o0 COMTUR pegou” e fez. A gente [COMTUR] direcionou, mas
a construcdo mesmo foi coletiva, eu acho que fpigs® que a gente
conseguiu realmente manter essa identidade e aef(iEg-diretora de
Turismo, Gongalves-MG, setembro de 2D14

A quarta edicdo do Festival de Gastronomia e Cultura da Rdgardglves foi
realizada em dois finais de semana. A programégadesenvolvidem uma praca de
alimentacdo, nomeada tPraga dos Sabores ¢ Saberes”. Cada restaurante participante
ocupaa um stand, composto pelo fogdo, mesa e um armario decorado, ondeawferta
a comida. Alguns ja a traziam pronta ou pré-preparada do seu proprio réstaura
outros a cozinham neste espaco. As mesas para acomodacdo dos frequentadores

estavam dispostas no centro da praga de alimentacdo. As en@savancos eram
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extensos, coletivos, induzindo os consumidores a partilharem as megasndea

promover a sociabilidade, a conversa e o convivio.

FIGURA 61 — Mesas e stands n8 Bestival de Gastronomia e Cultura da Roca

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

Na edicdo que se acompanhou, a praca de alimentacdo foi montada eama ar
aberta, que foi coberta com tendas, de um lado do saléo de festas dR&daivo,
onde havia uma porta independente para a entrada; do outro lado, també&reama
semiaberta com porta de entrada independente, disponibilizaram-gands sle
artesanato, de produtos alimentares processados, como geleias, bolos, g&es e
divulgacéo do Slow FoddConvivio Terras Altas do SaputaNo centro, ficava o saldo
de festas onde acontecia a maior parte das apresentacdes caltqespodia ser
acessado por ambos os lados gracas as suas portas laterais. Aseataasambém se

comunicavam por um corredor atras do saldo onde ficava o caixa do Festival.

FIGURA 62 — Saldo de festas do Clube Recreativo de GoncaiNes-

,J

AN X

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira
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Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

A programacgao cultural foi composta por apresentagcdes musicais que
privilegiavam os artistas regionais ou locais, tocando preferencialmente MPdganu
caipira de viola, mas, também, musica sertaneja e forrg, especialmente a noie,acqua
publico se dispunha a dancar. Ofeata-se ainda, oficinas, workshops, palestras e dias
de campo que varam conforme a edicdo da festa. Na quarta versao, houve oficina de
gastronomia de fusdo com queijos de ovelha e cervejas artesanasegumda edicao,
conforme material de divulgacdo consultado, além desta mesma oficina, duttase
de vinho, coquetéis, melado, iogurte caseiro, bolos, biscoitos, broas, receitsticn
de acucar, artesanato com fibra de bananeira, entre oArgmlestras, na segunda
edicdo (cujo folder com a programacao foi consultado), versavam solas tomp
turismo rural, agroecologia, desenvolvimento rural sustentavel, composic@&mnat

de gastronomia de raiz e dia de campo nos sitios de agricultura organica certificada

FIGURA 64 - Oficina de queijos de ovelha e cervejas artesanais
Gastronomia de fusdo
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Algumas apresentacdes que fizeram parte da programacdo cultural davam
visibilidade a aspectos tradicionais da cultura local, como a apmede da Congada
Sao Benedito, o Desfile de Carros de Boi e 0s proprios grupos musicais ja mencionados,
com artistas locais ou de cidades vizinhas. Algumas apresentagdiedm estavam
ligadas aos programas sociais e culturais desenvolvidos pela gestédcipal, com
apresenta¢des musicais infantis, como a Lira Infantil e o Grupo Infenfilauta da
escola municipal, do Grupo de Melhor Idade IONG,ackposi¢cdo de artesanato do
projeto de inclusédo de pessoas com necessidades especiais, o0 PINGO.

Segundo os relatos, nas edicbes anteriores do Festival, realizava-pes-
langamento, nGEspago Minas Gerdisem S&o Paul&P, um centro de referéncia de
negoécios e promocgao do turismo e da cultura mineiros (PROGRAMA DHSNIR
DE NEGOCIOS E EVENTOS DE BELO HORIZONTE, 2015), na AvenidaliBta,
guando se apresentava a imprensa e a formadores de opinido o evento, stisando
divulgacdo na midia. Também se costumava realizar, no primeiro die ko €e cada
edicdo, a sexta-feira a noite, uma celebracdo privada, de cortestnada a
convidados ilustres, colaboradores do Festival e também a imprensaaedmsde
opinido. Na quarta edicdo ndao houve o pré-lancamento em Sao Paulo vertogara
convidados, sendo o primeiro dia, a sexta-feira, aberto ao publico para a
comercializacdo dos pratos.

A primeira edicdo do Festival ndo teve uma tematica espedaitcerandose
apenas no nome do evento. Na segunda edicdo, o terf& éoimida da vovd. Nos
dois udltimos anos, o Festival privilegiou tematicas relativas produtos agricolas
tipicos da regido ou da cultura rural, utilizados como matéria-prima irdhaaia roca.
Assim, em 2013, o tema f6lUai, nds temos banana tam&mum jogo de linguagem
que utlizou uma expressao de interjei¢ao tipica do falar mineiro, “uai”, € uma parafrase
da composicdo musicalYes, nds temos banadhade Braguinha, famosa na voz da
cantora brasileira Carmem Miranda. O logotipo dessa edicéo tasdapropou da
bandeira de Minas Gerais, de forma que, ao redor de um triangulo amarel@ocesg
remetem a fruta, distribuem-se os trechos da frase em cada lado do poligono, de maneira
que a palavra‘taméni (corruptela de‘tambeént) ficasse em sua base, em alusédo a
mesma posicao da palavra tamen na bandeira do Estado. A escahadwivilegiou
uma das maiores produc¢des agricolas do municipio na atualidade, a, bguana
também se constituia em objeto de celebragdGoncalves, no més de janeiro. No ano
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de 2014, o tema escolhido foBabores do Milho da RotaNestas duas ultimas
edi¢bes, portanto, os restaurantes deveriam elaborar os seus pratos utilsssdo e

ingredientes na sua composicao, respectivamente.

FIGURA 65 — Cartaz de divulgagdo d§ Eestival de Gastronomia e Cultura da Roga

1° Festival de
Gastronomia

&

Fonte: Departamento de Turismo e Cultura de Gongalves e COMTUR

FIGURA 66 — Cartaz de divulgacéo dé Bestival de Gastronomia e Cultura da Roca

Fonte: Depaaéﬁto de Turismo e Cultura de Goncgalves e COMTUR
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FIGURA 67 — Guia Gastrondmico do’Festival de Gastronomia e Cultura da Roga

3% Festival de
Gastronoinia e Cuitura da Roca
Goncalves MG

Fonte: Departamento de Turismo e Cultura de Gongalves e COMTUR
Diagramacao, ilustracéo e fotografia: Roberto Torrubia

FIGURA 68 — Cartaz de divulgagdo d§ Bestival de Gastronomia e Cultura da Roca

31 DE QUTUBRO
2,7,8,9 DE NOVEMERO

Local: Muga deswAbites & sabetel
Clube Recrentivade Gongatvie

Fonte: Departamento de Turismo e Cultura de Gongalves e COMTUR

No quadro que se segue, é possivel ver um resumo do cardapio ofertado na 42
edicdo do Festival, com 0s seus respectivos chefs e restaurantes:
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QUADRO 9 — Menu do 4 Festival de Gastronomia e Cultura da Roga

PRATO DESCRICAO RESTAURANTE | LOCAL |CHEF/COZINHEIRO
Pacoca de pildo { Pacoca de pildo, arroZ Ao Pé da Pedra| Bairro Rural| Eni Ribeiro e Sandra
mineira tutu de feijao, lombo, Terra Fria Ribeiro
torresmo, polenta frita,
linguica
Carne de lata corl Carne de lata, tutu def Restaurante da| Bairro Rural Vilma Rosa
polenta feijéo, arroz e polenta Vilma dos
Venancios
Janelim de Mio Bolinho de milho Janelas com Centro Sérgio Mota, Flavia
recheado de queijo Tramela Silva e Elaine Tobias
canastra e milho verde
acompanhada de batid
de milho com cachacg
Mil folhas de | Polenta, ragu de rabadé  NO de Pinho | Bairro Rural Caio Dias
polenta caipira col ora-pro-nébis Retiro
ragu de rabada cg
ora-pro-nébis
Espaguete caseirl Espaguete caseiro cor Rosa Madeira Centro Yoshikazu Awata e
ao molho de milh¢ creme de milho verde Adriana Souza
cestinha de parmesag
com milho fresco
Nhoque de milho| Nhoque de farinha de Cozinha do - Luiz Fernando Boacni
milho com molho de COMTUR
gueijo meia cura
Milheirinho com | Arroz, feijao, couve, | Restaurante Trég Bairro Rural| Viviane, Tatiane e
queijo torresmo, angu com Irméas do Juncal Cristiane
gueijo, carne de lata
Trem Bao Bolinho de milho, farofé Restaurante Zé| Bairro Rural Gléria de Paula
de milho, arroz, feijao, Ovideo Terra Fria
pernil
Bem Mineiro Arroz, tutu de feijao, Restaurante e | Bairro Rural Greuza
couve refogada, costel Pizzaria Lambari
de porco e ovo frito Varandinha
Tico Tico no Fubg Bolo cremoso de fuba] A Senhora das Centro Fernanda Kurebayasl
com sovete de creme o Especiarias
milho verde e calda dg
geleia de erva doce
Fuzaquinha |Broinha de fubéd gratina( Forneria da Rogg Centro Elenira Arakilian
Caipira com gueijo meia cura,
creme de milho verde
frango desfiado, com
ervas aromaticas
Tempuréa Daki | Tempura com milho e| Bar Libertas P&o Centro Dani Lima, Fernanda
legumes, molho chutne Circo Kurebayashi e Luiz
de cebola picante con
shoyo
Quirerinha Quirerinha com carne| Lanchonete e Centro Carlos Silva
suina ou vegetariana; Restaurante Carlg
lombo assado no bafg Lanches Il
com arroz branco ou 3
grega, salada de feijagq
fradinho e creme de
milho
Panquecas | Panqueca de frango co  Bar do Zezé | Bairro Rural Isabela Torres
milho, de lombo, molho Lambari
gueijo, de pizza ou
pangqueca doce
Pastel de curau| Pastel de curau, de truj Pastelaria do Manqf  Centro Mané, Salete, Gisele
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defumada ou de camar Samuel
Geleias Geleias, molhos, Sitio Trés Barras| Bairro Rural| Maria José Andrade
temperos, queijo, iogurt Trés Barras

doce de leite, broa de
milho cremosa, péo de
gueijo e produtos in

natura
Linguica Caseira| Porcdes de linguica d¢ Venda do Ditdo | Bairro Rural Maria Helena
porco caseira com farin Atras da
de milho Pedra

Fonte: Elaborado e adaptado por Lidiane Nunes da Silveirdbasenno Guia Gastrondmico do 4°
Festival de Gastronomia e Cultura da Roca (projetadoDmpartamento de Turismo e Cultura de
Goncalves, COMTUR, com diagramacéo, ilustracao e fotagrdé Roberto Torrubia).

Em linhas gerais, os pratos servidos nesta edicdo do Festival podsra
classificados em trés grupos. No primeiro, se enquamiras pratos dos “restaurantes
daroga”, que serviam variacdes do que se podia considerar como a caipida’ e
“tradicional’ mineira, nos moldes descritos por Abdala (2007). Primeiramente, porque a
autora constatou que, a partir dos anos 1980, o que era considerado o prato tipico e
tradicional em Minas passou a ser elaborado, nas casas, apenassede fsgmana ou
ocasides festivas, estando relativamente ausentes nas rotmestaies domeésticas.

Isto em decorréncia: 1) do aumento do numero de mulheres no mercado de t2jbalho;
porque teria havido, segundo Abdala (2007), um deslocamento desse cardégpie, tip
tradicional mineiro, das casas, do mundo privado, para o mundo publico dos
restaurantesilguns pratos tipicos do periodo colonial se enceatitaepresentados no
menu do Festival: tutu de feijao, couve, torresmo, angu, farofa, pacoadnie fcom

carne, lombo ou pernil assados e canjiquinha (quirerinha) de milho com carne de porco.
O arroz, a carne de vaca e as quitandas, como o pao de queijo e a biba, de
provenientes do uso do leite, queijo e ovos também faziam partedsedbdala
(2007) do tipico e tradicional mineiro, embora tenham sido incorporados aos padrdes
alimentares no século XIX, quando se tornaram mais abundantes.

Nesse caso, as quitandas e os lanches, servidos no Festival,pari@erde um
segundo grupo identificado nos pratos do menu. Eles eram servidos por empdrios que
fabricavam suas proprias geleias na cidade, permitindo combinacdes tradictmrab
a broa ou bolo de fuba ou milho e o pao de queijo, com uma geleia de sabatxsva
Estes emporios também expunham seus produtos para a comercializacéandes s
durante o Festival e costumaan ser um atrativo do turismo gastronémico na cidAade.

oferta de bolos, biscoitos, paes de queijo, broas e roscas, chamados va #esti
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“guitutes, também eram disponibilizadas pefapituteirag tradicionais, que viviam

nos bairros rurais e vendiam tais produtos rotineiramente. Entre estetesjud
populacéo local destacava a broa de pau-a-pique, feita de fubd de raifiicee e

assada na folha de bananeira, em forno de barro, como a quitanda tipicaaaNegi
cotidiano, os quitutes costuwan ser assados em fornos de barro, caracteristica
ressaltada pelos moradores como especiais e tradicionais. No Festivghnizacao
buscou representar esse cotidiano, tendo construido, ja na primeira edic&tivéb, Fe

em 2011, uma fornalha e um fogéo a lenha na area externa das depemntéGhidee

para serem utilizados pelas quituteiras durante o evento. As gagutgiham de suas
residéncias, nos bairrasiras, especialmente Dona Dita (do Sertdo do Cantagalo
apontada, pelos moradores da cidade e organizadores do evento, como uma das
quitandeiras mais tradicionais de Gongalves), e pregarhiscoitos e paes de queijo as
vistas dos frequentadores, que assistiam ao processo como uma atragab dumlt
Festival. Os quitutes eram assados na fornalha e consumidos/vendidoguentés,

assim que retirados do forno. Todo o processo de aquecimento da fornalha, de assar e
retirar os quitutes era assistido pelos frequentadores do Festival. Algtutes eram
preparados em casa e vendidos no Festival pelas quituteiras, embordelasia
preparasse o café na hora, utiizando o fogdo a lenha. Algumas taveinéian
produtos da confeitaria moderna, como pudins e bombons, degustados como

sobremesas pelos comensais.

a lenha

FIGURA 69 — Fornalha e fogao

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira
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FIGURA 70 — Broa de pau-a-pique

S

Fo;'te. L:id'ia'h'e Nuhés d |ira.

FIGURA 71 — Quituteiras: Dona Dita, Aline e Cida

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

Havia, também, os pratos ndo tipicos, que utiima técnicas proprias da
cozinha contemporanea ou receitas inspiradas na gastronomia de olses pa
especialmente as massas. Ainda assim, a tematica deakesé@ntrada no milho,
direcionava os restaurantes e bares ao uso do ingredigi¢e’ mineiro, assim como
se percebia a reelaboragcdo de outros ingredientes tradicionais, aindaogiessem
obrigatérios, ou re-atualizagdes de técnicas inspiradas na cozinheapiaeioca. Por
outro lado, foi curioso observar como os pratos considerados como da roga e tipicos
mineiros eram também uma variacdo regional, cultural e histéricarato mais
comumente consumido pelos brasileiros no cotidiano, ou seja, o arroz, o f@jao e
carne. Segundo a pesquisa sobre os habitos alimentares feita por Ba€®d3ao
arroz com feijao, que se identifica como uma comida que faz parte da dosna
brasileiros, entraria menos frequentemente nas refeicdes de finaesmama ou nas
ocasifes festivas. No Festival, o arroz com feijdo eram celebeadegustados como

pratos identitarios, assim como 0s pratos tipicamente mineirose biess, obviamente,
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a forma de preparo diferia a comida da roca da comida de rotina, jafejjfoalestes
restaurantes, geralmente, eré&totu”, e a carne;de lat&, apresentados como tendo
processos de cocgdo especiais. Estes pratos tipicos remetiansasicores as ideias
de frescor, carinho no preparo, de memaria e nostalgia que a comida, caissia e
da roca lhes despevia

A exposicdo do artesanato a venda no Festival também fazia uso da
performance, tecendo-se num tear manual durante o evento. Além dgeteceleoché
e patchwork, varios expositores tinham a venda pinturas, esculturas, artesanato
palha de milho e fibra de bananeira, habituais na regido, alémalcas e
reaproveitamento de materiais, como garrafas, plasticos e caifésfa®. Algumas
pecas artesanais foram utilizadas como elemento decorativo, @énoutros
instrumentos tipicos do trabalho no campo: o carro de boi, a sela, o balaia,de

leite, produtos como o milho crioulo e objetos da cultura rural, como radios antigos.

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

FIGURA 73 — Artesanato em palha de milho

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira
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FIGURA 74 — Sela e balaios

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

FIGURA 75 - Carro de b(_)i_e milho

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

FIGURA 76 — Radio antigo

— e

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira
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Como ja foi comentado anteriormente, cada stand de restaurante tami@m fa
sua decoracdo, normalmente remetendo aos elementos decorativos de seu
estabelecimento. Segundo a ex-diretora de Turismo, 0 Unico aparato decorativo sugerido
para todos os stands era o armario que poderia ser oragmbwtemente. Por fim, a
identidade visual possibilitada, respectivamente, pelo logotipo divdtes da edicao,
integravam o ambiente por meio de banners, brochuras de programacaatazes ca

que identificavam os estabelecimentos e seu cardapio.

FIGURA 77 — Armario degﬁg_rgpivo

TR
! |
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Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

FIGURA 78 — Detalhe decorativo

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira
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FIGURA 79 — Detalhe decorativo

o i
Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

As apresentacdes culturais, conforme ja se destacou anteriormente, pnocurav
privilegiar a musica brasileira, especialmente o que os entrevistadasizadores do
Festival, consideram como musica de raiz, ou seja, musica caipira de viola eaartist
regionais. As apresentag0es ocorriam nas noites das sextas-feiras, nas tarded@snoite
sdbados e nas tardes dos domingos de Festival. Nas noites deisextizf&edicao,
apresentaram-se ¢Grupo de Viola Alma Caipifae a “Musicaterapia de Aloisio
Beckei’, que eram tidos, pelos organizadores, como apresentacfes dentro de um
formato contemporaneo e de raiz, assim como os shows das tardes dos sabados e
domingos, que contaram com‘Banda Legacy, “Ana Julia Voz e Violad, a dupla
“Campo Belo e Companheire “Catireiros da Mantiqueira grupo “Farofa Mineir&,
coral “Linda Juventudé Nas noites de sabado, os shows tinham carater mais popular e
dancante, com apresentacdes‘Borré do Marcd® “Lucas Barros & Vitdl, “Tido &
Paulinho e Banda Aconteceram, ainda, apresentacfes musicais realizadas p
criangas, Lira Infantil”, e pelos idosos;Orquestra de Panelgsexecutada pelo Grupo
da Terceira Idade IONG. No domingo de encerramento do Festival, camomt®esfile

de Carros de Boi, com cerca de 25 carros de Goncalves e cidades da regiao.
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FIGURA 80 - Dupla Campo Belo e Companheiro e Catireiros da Mantiqueira

N AN

Na estimativa dos organizadores, cerca de cinco mil pessoasavisiv Festival
nos dois finais de semana, na edicdo de 2014 (COSTA, 2014). Os consumidores que
responderam ao questionario, no primeiro final de semana, eram, a maicaajtda
de Sé&o Paulo, enquanto que, no segundo, os frequentadores declararam ter vindo de
cidades mais proximas, como Sao José dos Campos, no Estado de S&o Paulo, Pouso
Alegre e Paraisopolis, no Estado de Minas Gerais. A circulacdo gieeftadores e
consumidores variava ao longo do dia, sendo mais intensa a partir do horario do
almoco, apds o meio-dia, diminuindo ao final da tarde e aumentando migan®ite.
Aparentemente, o publico diurno caracterizava-se por uma maioria de tenmsfaanto
a noite havia uma maior concentragdo da populacdo local. Tambénia pfaeeer
algumas diferencas na apreciacdo das atracdes: a maioria do pdieliprestigiava as

apresentacdes culturais, especialmente a noite, era formada pelos esordeor
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Goncalves, enquanto os atrativos gastrondmicos, aléem de serem apreuadaks
residentes, contavam com o0 consumo por parte dos turistas e moradoreanda seg
residéncia.

Nesse sentido, enquanto as expressdes culturais musicais rgpardee
despertado processos identificadores na populacdo local, a gastronomia pareceu
maia apelo entre os turistas, funcionando como um marcador social da difeDeng
acordo Bourdieu (2013), a alimentagcédo se constitui num campo onde se pode operar 0S
mecanismos de gosto e apreciacdo de forma a construir distincossie Collaco
(2013)também destaca como o préprio conceito de gastronomia tendeti@lseloaas
nocdes de‘bom gostd, distincdo e processo civilizatério, tal como o apontou Elias
(1993, 201). Todavia, o que interessa observar é que estas nog¢des de refinamento e
distincdo sdo recodificadas socialmente, mediante um processo deacadlorido
campo e do rural, que séo invocados para ressignificar a tradicdo, as dticaias
da cozinha regional, a natureza e os alimentos que remetem ao caltsitampos de
outrora. Collago (2013) destaca como, a partir dos anos 1980, esta valorizacdo das
culturas alimentares regionais se acentua. Elas passampansadas em termos de
localidade, contrapondo-se a perspectiva de ameaca a dissolsris daracteristicas
particulares mediante os processos de globalizacdo. A autora destaoa para
Johnston e Baumann (2009), o consumo de comidas populares também tenadse tor

um processo de distingéo:

Consumir o popular também é parte do que se caasgdestronomia,
pois realca o convivio com a diversidade, valor ata no mundo

contemporaneo e revela uma habilidade de lidaraadiferente. Mas,
neste ponto, seria interessante retomar a discasgééoor, na verdade
este consumo da diferenca perpetua e mantém ateifesn sob

controle, uma vez que é um consumo delimitado, résjim, exatico

e, de certa maneira, descontextualizado da légiea organiza
determinada cozinha. No fundo seria um controle difarenca,

mantida em seu lugar e valorizada no discurso darayemia

(COLLAGCO, 2013, p. 212).

Ou seja, a valorizacdo das cozinhas regionais na gastronomia e g&dos s
adictos seria perpassada por ambiguidades. Ao mesmo tempo em que paomove
experiéncia da alteridade também aciona os marcadores sociaitereéacd. Dias
(2009), embora em texto jornalistico que ndo aponte as evidéncias do argumento,

também ressalta como a valorizacdo dos produtos tradicionais, aaénkeferendar a
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historia, a tradicdo e o territério, além dos valores de sustentabilidextecédo da
biodiversidade e justa remuneracdo de pequenos produtores, pode servir como um
processo de distingdo social. Por outro lado, Collaco (2013) também sugere que o
interesse pela gastronomia por parte de amadores e apreciadoresaoadaesnado

a uma ansia de afirmacao e reconhecimento da individualidade digafregmentacéo

da vida contemporanea, o que poderia ser percebido na identificacdo comagaculi
tradicional, de raiz, pela busca de uma origem. Esse processo de busca de
identificadores por meio da gastronomia também pode estar relacionadcerdas
tendéncias na culinaria contemporanea que apontam para 0S processas afetiv
relacionade a comida, como o Comfort Food e o Soul Food, conforme apontam
Lauand e Chasseraux (2012). Estas sdo perspectivas que refletem sobre smuoecani
gue a comida tem de, novamente, promover a nostalgia, os apelos is&igiraeda
memoria, especialmente de uma infancia feliz, mesmo que ideallzasl@xperiéncias
alimentares estariam invariavelmente ligadasamida da vov, a“comida de még a

vida domeéstica e familiar.

Da mesma forma, movimentos como o Slow Food tém arregimentado seguidores
e proposto reflexdes a respeito das escolhas alimentares, privilegiaadim@&stos
locais, guiando-se pela triade de principios do alimento bom, efaseéno sabor e no
prazer de comer; limpo, incentivando o consumo de alimentos cultivaados s
agrotoxicos e sem riscos ambientais; e justo, beneficiando a rendimedgguada,
especialmente aos pequenos produtores, bem como o0 custo razoavel aos
consumidores. Nesse sentido, a gastronomia parece refletir algumas mudaicas ti
da sociedade pés-fordista, da mesma forma que elas tém sido aqdicatigi em
termos dos usos e significados da categoria roga.

Essas mudancas que, apés 1970, acentuam as configuracdes sociais em torno do
consumo, deslocando o eixo da producdo, podem se refletir também no campo do
consumo de alimentos. Por um lado, a necessidade de se produzir novas formas de
distin¢do social, por meio dos habitos alimentares, pode ter insufladcamadas da
elite urbana, o interesse pelos produtos caseiros, artesanais iertaaglio/alorizando
culinérias simples em detrimento ao refinado, como forma de se ditardacascensao

da classe média, que passam a fazer parte, de forma mais amptiedtade de

2 Informacdes disponiveis no material impresso de divulgaicd®&low Food distribuido durante o
Festival pela representante do Convivio Terras Altas focaa
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consumo, como indicam Néri (2012) e Pochmann (2012). Esses processos de
diferenciacdo, ao lado das questfes de classe, também se fundampodaroento
tipico de espacos com altos graus de urbanizacdo, como a regido ntet@pE Sao
Paulo, origem da maior parte dos turistas e moradores de segunda resié@ncia
Goncalves.

Por outro lado, o apelo a uma culinaria simples, de raiz, como a da atenida
roca, pode estar ligado a este mesmo processo de urbanizacado, que | rseRlaside
forma acelerada entre os anos 1950 e 1980, de acordo com Brito e Pinho (2012),
especialmente devido a migracdo campo-cidade, o que faz cominpaginario rural
seja ainda muito presente em geracdes de migrantes e semrsddages nos grandes
centros urbanos. Pode-se destacar, ainda, que as mudangas no campo do consumo, que
se constituem como caracteristicas da sociedade pos anos 1970 (MIL2ER,
PORTILHO, 2005), e aqui sublinha-se a gastronomia e os habitos alimeameagesal,
parecem estar permeadas de ambiguidades: se pode haver uma zacatualio
processo de distingdo em curso, também parece haver um processo dedmwldiza
ambientalizagdo do consumo, nos termos propostos por Portilho (2005), e que pode ser
percebido na tematica aqui estudada por meio da associacdo entenabgeeza, pelo
consumo de produtos naturais e, em Goncalves, pelo espa¢co conquistado pela
agricultura organica e movimentos como o Slow Food. Na préxima segao, se
examinadas as relagdes entre os significados da categoria roGoreralves e a

diversidade de grupos sociais que compdem o campo deste municipio.

4.4 As categorias rogca em Gongalves

Nos guias gastronémicos da 32 e 42 edi¢des do Festival de Gastronomia e Cultura
da Roca, de Gongalves, o texto de apresentaciard&aéncia a roga como “a rainha”,
numa alusdo ao poema de Manuel Bandeira, Vou me embora pra Pasargadageconfo

pode ser visto no trecho a seguir:

Bem vindo a Gongalves, aqui vocé é amigo do Rei. Mesrei é

esse? E mais uma rainha, a Roca! Na roca tudekedié: o leite vem
da vaca, o ovo, da galinha, a batata d4 no tempo eea banana sé
vai granar no tempo dela. Tempo, esse sim, o regngpo é no final o
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mais importante da vida. Entdo, quando aqui chdgpre tranquilo
gue ganhard tempo de vida: a comida é boa, as wébagerdes, as
cachoeiras, lindas! Afora isso, musica e poesiatpdo lado, e essa
gente simples e simpatica que se chama mineiro FERE/RA
MUNICIPAL DE GONCALVES, 2014y*

Conforme ja foi ressaltado no inicio deste capitulo e na introducdo deste
trabalho, em Goncgalves havia a percepcéo de alguns agentes dadgestésmo e
patriménio, bem como de alguns individuos da iniciativa privada, de qug & rom
capital turistico no municipio que se revela como um atrativo pavesitante e é
explorada na sua publicidade, as vezes de forma explicita, como benesemégpro
Festival de Gastronomia e Cultura da Roca. Mas na vivéncia cotidiami@rme se
pbde notar por meio da observagao participante, a categoria roca tambéienlala a
todo momento, fazendo parte, portanto, ndo sé do género do discurso complexo,
relacionado aos mecanismos oficiais e institucionais de divulgégdarismo local,
mas também do género do discurso simples, nos enunciados produzidos na interacao
verbal cotidiana dos residentes (BAKHTIN, 2003).

Para compreender os usos e significados da categoria rogca emvégneal
preciso observam diversidade social local e identificar a quais grupos sociais 0s
entrevistados pertencem. Os entrevistados podem ser classificados, basicanteége, em
grupos: individuos naturais de Gongalves, que viveram a maior parte da vida no
municipio, seja no campo ou ha cidade, no qual se inclui a maioria dos @rigside
restaurantes da roga. Um segundo grupo € formado por pessoas naturais de GGongalves
mas que passaram parte dos ultimos anos vivendo em outro municipio, ydaa @st
trabalhar, mas retornaram a cidade e nela vivem e trabalhamrddoaeyrupo, como
se pode supor, enquadram-se os individuos naturais de outros municipios, que passaram
parte de suas vidas em outras cidades, notadamente em sociedadesamazadas
gque Goncalves, mas escolheram se mudar e viver nesta cidadegrbptes serdo
denominados aqui dé‘antigos resident8s “regressos e ‘“novos resident&s
respectivamente. Destaca-se, contudo, que 0s termos antigos ou smerges Nnao se
referem ao tempo de moradia dos individuos em Goncalves, que pode semmelat
longo nos dois casos, mas a origem deles, onde nasceram, foranzastmsalia

profissdes que adotavam. Também se edajue essa categorizacdo visa apemas

24 N&o ha referéncia do autor do texto.
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facilitar o entendimento, as condi¢des reais de vida dos sujeitesistados sdo mais
complexas. Portanto, os critérios para caracteriza-los, aqui, s&oadisas de partir ou

ir para Gongalves. Apesar ddsovos resident&sse enquadrarem, também, nas
configuracbes sociais que autores como Giuliani (1990) e Entrena-Duran (2012)
identificam como neorrurais, opt@ aqui, por nao utilizar tal conceito para defini-los
uma vez que suas insercbes em Gongalves eram muito divergass Altusam na
agricultura, ja outros desenvolviam atividades ag@colas. Em comum, tinham o fato

de terem escolhido morar no campo.

Feitas tais observacdes, destaca-se que, em Gongalves, foi passitibtar
todas as categorias relativas aos usos e significados do termgardeacritas no
capitulo 2. Enquanto algumas categorias foram notadas de forma mais eotgende
apresentzam mais densamente no discurso da populacdo de Goncalves, outras eram
menos nitidas, mas efetivas. Assim destaca-se que, comabalssenvacao participante
e nas entrevistas aos residentes, em geral, em Goncalvegarieatoca era bastante
associada abcampd@ e ao“rural’, bem como aquilo que poderia ser considerado seu
extremo oposto, ou seja, a rd¢estilizadd, categoria esta bastante negligenciada na
maioria das entrevistas e questionarios aplicados, tanto em Belmitergquanto em
Goncalves. Associada a rogca como sindnimdrdeal” apareceram, ainda que menos
frequentemente, a alusadteadicad, a“Minas Gerais e a cultura‘caipird’, bem como
uma forma de se referir a elas, a depender do ¢asmanticd e “nostalgicd. E,
embora a questao daaturezd fosse evidente em Goncalves, a sua associagdo com a
categoria roca era menos 0Obvia, o que nao significa que nao fosse pereegtiMbbs
dos entrevistados.

O uso do termo roga como sindnimo ‘teampd foi notado, em Gongalves,
tanto na sua organizagcao socioespacial, quanto no discurso dos moradores do municipio.
Conforme ja se salientou nas paginas anteriores, 72,4% (IBGE, 2015) da populacéo de
Goncalves vivia no campo, distribuidos em mais de vinte bairros rurdiss, Nes
familias rurais distribuiam-se nos sitios de suas propriedades;amlatite proximos.

A diretora de Turismo afirmou que alguns bairros cau@ga sobrenome das familias

gue ocupavam tal espaco originariamente, como por exemplo, o Bairro dos Venancios
ou o Bairro dos Neves, mas também havia relatos de familias propsiet@man bairro
inteiro, embora este ndo carregasse 0 sobrenome da familia, como urakata

entrevistada: “Meu pai nasceu num bairro aqui, quando desce a serra, no Bairro Trés
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Barras, € o segundo bairro. Eu nasci e criei ali. E a minha mée éo 8erCantagalo,
0 meu avd era dono daquilo tudd Ig@roprietaria de pousada, Gongalves, setembro de
2014).

Embora nédo se tenha tido a oportunidade de aprofundar a investigacdo sobre a
vida social nos bairros rurais, destaca-se que uma das caraeemsicantes a este
respeito, que pdde ser notada,dforas festas religiosas catélicas em homenagem aos
santos padroeiros de cada bairro, que mvarncaum calendéario de eventos da cidade.
Estas festas eram especialmente prestgigmela populacdo local, mas também
pareciam atrair alguns turistas, sobretudo, aqueles que possuiam propneskiees
bairros, aqui denominados de segundos residentes, mas que, em Gongalves, eram
chamados genericamente de turistas pela populacao local. No reiaty aélgossivel

compreender alguns detalhes das festas nos bairros rurais:

E festa na Igreja. [...] Faz leildo, tem o bingstda, frango assado e
os brindes que o povo da pra festa, entdo, tenohkidga noite. [...]
Tem missa, procissao, musica de artista regiorek ;o sertanejo, é
a viola. [...] Todos os bairros tém festa, acho sAie23. Tem a igreja,
0 padroeiro e trés dias de festa na area ruramBie a setembro é
festa toda semana. Ali nos Remédios tem a fesfRedioédio, a festa
do S&o Joaquim e do S&o Sebastido, que é no asfalb@ixo. Logo
mais a frente tem a festa do Sao Lazaro e la naBamn outra festa,
de Nossa Senhora, quatro festas, s6 ali. DepoisitefBairro] Atras
da Pedra, Ribeirdozinho, nos Piquiras. Sdo setasfeé nesse pedaco
ai. Depois tem no Mundo Novo, tem no Cantagalom t® Sao
Sebastido, Venancios, Terra Fria e Campestre. &gimogfestas aqui
pra cima. Tem um Unico lado que s6 tem uma festa,éga festa do
Sdo Jodo. Os turistas que tém propriedade nessas durais
frequentam, gostam de festa. Aqui no Bairro dos avieins, a
primeira segunda-feira de agosto é a festa, éta tpge tem mais
gente, faz o triduo, faz novena e quermesse. Eaneitba assada,
frango assado e cachaca. Todo ano tem um casa, g fiesteiro, que
organiza essas festividades (Proprietario de nesite) Goncalves-
MG, setembro de 20)4
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FIGURA 82 - Igreja de Nossa Senhora dos Remédios, no Bairro Rural dos Remédios

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

Os bairros, nesse sentido, reproduziam os lagcos de parentesco, reciprocidade e
sociabilidade no campo, constituindo-se em micro organizacfes sociasndisan a
recompensar as perspectivas de isolamento que costumavam sedapaumo
caracteristicas do campesinato brasileiro historicamente. B6detar, portanto, a
persisténcia de tais bairros rurais, em termos demograficos, sobretudmtebasta
expressivos. Estes par@m corresponder as configuracdes dos bairros rurais descritos
por Queiroz (1973), Moura (1978) e Candido (2010) a respeito do campesinato
brasileiro, especialmente na regido de cultura caipira, nas peubstas, apontados por
Moura (1978), para o caso de Minas Gerais, numa regido proxima a Goncgalves, no
municipio de Itajuba. Destaca-se a dinamica desses bairros ruraisrhadjoncalves,
uma vez que todos ofovos resident&€sentrevistados, e alguns dosegressos
morazam no campo, nesses bairros, além da pesquisa de Barbosa, R. (2014) ter
demonstrado que, apds um periodo de queda da populagéo rural em Gongalves, entre o0s
anos de 1970 a 1990, ela teria voltado a crescer até os anos 2000 eide mant
praticamente estavel até 2010 (BARBO®A,2014, p. 77).

A roga era tomada ainda como sinGnimo“tev/ourd’, especialmente entre os
“antigos resident&sque viviam no campo e se dedicavam a agricultura e hoje sao
proprietarios de restaurantes e/ou pousadas na sua propriedade. Entretante este
referiam a roca em diferentes sentidos, entre eles, como um sinbngampe e, mais
amplamente, de rural, num processo de metonimia, em que ro¢a, como lagoura,
transform@&a no espaco e em toda a organizacdo social que a \abrigatre a
populacdo de‘antigos resident&s que ndo vivia no campo, alguns tendiam a usar o

termo roca para se referir a lavoura, especialmente entre aqu@ssatvidades
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profissionais ndo estavam diretamente ligadas ao turismo, mas &jwedtaservicos

na sede urbana ou mesmo a agricultura organica. Entre estes, emaoeferéncia ao

fato de que as rogas “ndo existem mais” ou de que os agricultores tém se dedicado mais

as atividades turisticas em detrimento as rocas. Tais persepgdereferiam,
obviamente, a rapida conversdo de atividades pela qual passou Gom;aees
camponios, diminuindo a participagdo da agricultura nas atividades acastda
cidade e aumentando o setor turistico, conforme também destacou o estudmoda,Ba

R. (2014).Tais transformacdes trouxeram mudancas visiveis a dinamica do campo e da
cidade do municipio de Goncgalves, mas também ao modo de vida de nuidestes

nos bairros rurais, conforme sera visto adiante.

Uma das entrevistadas que se enquedna grupo de‘antigos resident&sque
vivia na cidade, relatou seu passado no campo e o trabalho da familiaddedic
agricultura. Nesse relato, estabeleceu uma diferenciacéo regte agricultura e
lavoura. Enquanto a primeira era o espaco de cultivo de milho, fegmz as duas
tltimas se referiam, especialmente, as plantagdes de cenouedae tipica na regido
no passado, conforme j& se destacou em outro momento. Enquanto a rocavada cult
para o autoconsumo, a lavoura de cenoura e batata era produzida para a cagaocial
sendo, no caso da sua familia, feita em terra arrendada. Esse relato @wad s
discuss0es tedricas a respeito da roga nas teorias do campessoatmas no primeiro
capitulo, tanto em termos das espécies cultivadas, quantotem @eslas dado, assim
como pela oposicdo entre a roca e a lavoura (MOURA, 1978; WOORTMANN;
WOORTMANN, 1997).

Outro aspecto que merece ser ressaltado a respeito da categarieomoo
sinbnimo de campo, em Gongalves, foi o fato de os residemegns’, “antigo$ ou
“regressds dos bairros rurais ou da sede urbana, se referirem ao seu sitio, sua
residéncia, seu bairro rural, ou ao campo propriamente dito, como roca. Expressoes

2 < 29 ¢¢

como ‘“‘sou nascido e criado na ro¢a”, “moro na roga”,

29 ¢

aqui na roga”, “viver na roga”,

“o povo da roga”, ouvidas recorrentemente em Gongalves, permitiram constatar o uso
do termo roca como sinbnimo deampd. De maneira complementar, a roca era
utilizada como sinénimo derural’ e, desta vez, ela englofaando sé a vivéncia no
campo, o trabalho na lavoura, mas a cidade como um todo. Muitos aspectdajsmate
ou simbdlicos, ligados a cultura rural foram evidenciados no Festivalc@rentados

anteriormente, como tipicos do rural. Estes elementos iam desde a pratas;a
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imagens dos pratos para o Guia, passando pela gastronomia, pelas apresentacde
culturais, até a decoracdo do evento, sejsferramentas de trabalho ou utensilio
domésticos.

Mas um aspecto mais sutil do rural e que recebeu destaque, pnreipainas
entrevistas concedidas pefasovos resident&s foi a sociabilidade e a constituicdo de
relacdes sociais mais sedimentadas. Os entrevistaum#s resident&s destacaram
como a hospitalidade e as relagdes de interconhecimento fazidondalves um local
especial para ser escolhido para viver, e que davam ao mumeis§gi@aspecto de roca.
Algumas entrevistadasnovas resident&smencionaram o fato de viverem sozinhas em
suas casas, ho campo, mas nao se sentirem solitarias, pela padsibié visitar as
pessoas e serem recebidas “com um cafezinho, uma broa quentinha”, mesmo sem se
conhecerem. Nestes depoimentos, 0 modo de‘wdés simple’s também foi apontado
como um valor positivo, especialmente pelo fato de ndo ter que se preccopa
aparéncia para ser identificado e reconhecido nas redes de relagéesfato foi
comentado por algumas mulherésovas residentésque viveram em cidades como a
capital de S&o Paulo ou Sdo José dos Cari8pogue viam na vida simples da roca
uma vantagem em nao ter que se preocupar em adequar a imageal paim padrao
estético rigidamente estabelecido nas sociedades urbanas modemasicare, a
escova no cabelo, a maquiagem, o salto alto.

O aspecto da humildade também foi ressaltado por“amiga residente que
vivia ho campo, proprietaria de um restaurante, como um atridotpovo da roga”
gue néo teria mudado, apesar de toda a modernidade que agoparfaz‘da roga”.

Nesse sentido, g&antigos resident&s proprietarios de restaurantes no campo, foram
unanimes em ressaltar as transformacdes proporcionadas pela oportunidade de ocupacao
e renda gerada pelo turismo no campo de Gongalves. A mesma ertdeevgs@
mencionou a humildade do povo da roca, também ressaltou como o atendimento aos
frequentadores do restaurante, de origem urbana, teria contribuido para sua desenvoltura
e 0 aprendizado em lidar com os servi¢os de atendimento, assindems®as colegas.

Varios desses proprietarios de restaurantes também comentaram coessmaaoma

renda possibilitea que as pessoas da cidade e da regido pudessem frequentar os
restaurantes e excursionar pelos pontos turisticos de Gongalves. Asdiou, ueha
entrevistada: “E mais o turismo, né? E hoje praticamente 90% do pessoal da regifo vive

do turismo. Aqui mesmo a gente tem um pessoal, vizinhos, deve terdemassas,
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todo mundo trabalha para o turista, entdo todo mundo estd empregado pelodgessoal
fora” (Proprietéria de restaurante, Goncgalves-MG, setembro dg.2014

Outros entrevistados também destacaram como o0 aumento da ofentegies se
na cidade introduziu, principalmente nos jovens, a oportunidade da escolha e
projecdo de vida, sem que, para isso, fosse preciso abandonar o municipio

definitivamente:

Eu costumo falar que dentro de dez anos a cidadeodealves se
transformou totalmente. Mas o que eu acho mais bagéajue ela se
transformou, ela trouxe qualidade de vida para awadores,
principalmente, ela trouxe uma perspectiva e unpeaativa muito
melhor porque, hoje, as pessoas, as crian¢as quamma zona rural
tém condi¢cdes de sonhar e de concretizar aquilas Ebnseguem
estudar, elas conseguem ter uma profissdo, moreanofo voltam a
morar aqui por opcadEx-diretora de Turismo, Gongalves-MG,
setembro de 20)4

Barbosa, R(2014) ja havia identificado, em seu estudo, o aumento da renda e da
ocupacdo (embora em muitos casos, informal) na populacdo de Goncalves e a
diminuicdo da pobreza extrema e da desigualdade social apds o ano 20@MtdEste
também menciona como a venda de terrenos pelos agricultorésoxos residenté&s
ou moradores de segunda residéncia teria possibilitado mais um acesgosuvaa
renda nos ultimos anos. Este fato também foi mencionado por alguns emtosyista
relatado como um negocio que teria proporcionado melhorias na condi¢cao de vida e na
propriedade rural, especialmente se se consisleacelevacao do preco da terra na area
turistica mais valorizada. De acordo com a diretora de Turismogss@ae muitos
agricultores, ja idosos, a aposentadoria rural também teria mudado suaewid
trabalho, uma vez que puderam adquirir, por meio da compra, muitos dos itens que
antes eram plantados para garantir 0 autoconsumo, além de adquirirem iBSUMOS
implementos que facilitariam o trabalho agropecuario. Exemplifmaoc muitos
agricultores trocaram a producéo de leite pela bananicultura, a compithdoamtes
plantado, para alimentar os cavalos, o uso deste animal de transponedprio carro

de boi como hobby e ndo mais para o trabalho arduo.

Eu me lembro do compadre dizer que, depois quepateu de
trabalhar com vaca, parou de tirar leite, e resofeeer plantacdo de
banana, ele tem mais qualidade de vida, porquen&@te precisa
trabalhar sabado, domingo, acordar tdo cedo, higecensegue
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programar a vida dele (Diretora de Turismo, GoresMG, setembro
de 2014).

Algumas dessas mudancas, sentidas principalmente ‘faltgos resident&s
foram comentadas durante uma confraternizacdo ap6s uma sessédo de dptografi
dos bares dos bairros rurais. A equipe do Departamento de Turismo e a faralli
teceram comparacdes entre as utilidades domésticas‘adegamentd e o0s
eletrodomésticos‘modernod e como a substituicio de um pelo outro acarretou
mudancas no modo de vida cotidiano. As conclusGes apontaram para a conve@éncia
se viver na tranquilidade e sossego do campo, mas com o conforto “da cidade”.
Referiam-se, principalmente, ao acesso a servicos basicos, cComo a enecpaehéisi
eletrodomésticos, o que rendeu um comentario anedotico que sintelzavavas
representacdes sobre o campo, no Brasil: uma servidora municipal, do Dejpari@dene
Turismo, contou que as criancas, na escola, costumam desenhar reo aGasapo,
atualmente, substituindo a habitual chaminé e sua fumaca por uma aniEvigpde
assinatura, a Sky.

As comparagdes entre o tradicional e o moderno, o antigo e o atual, que
permeavam e permeiam a vida rural, renderam algumas percepc¢8egito reo que
seria a roc¢a‘tradicional’, mas também alguns comentarios carregadoshdstalgid.
No centro da discussédo a respeito“ttadicad, estava o fogdo a lenha, da mesma
maneira que sua importancia, como representacao social do rural, j&idauwetada
nas fotografias dos pratos preparadas para o Guia Gastronbmico, mencionada
anteriormente. Assim, comentou-se a respeito de alguns alimeiéimsiaas de coccao
que eram desenvolviddsantigamenté, para a conservacao dos alimentos devido a
auséncia de geladeira, forno na®ndas ou mesmo o fogdo a gas, que permitissem
procedimentos considerados, por eles, mais faceis de manejar. O fogha pdssuia
centralidade pela possibilidade de defumar e “curar” alguns alimentos, como a linguiga
ou a carne de porco, e de assar bolos, mesmo com a auséncia do forrguna®, 8s
relatos, ndo eram comuns ri@ntigo$ fogdes a lenha. Assim, desenvolvia-se a técnica
de assar o bolo numa panelinha, na boca do fogéo, cuja tampa era cobebrasa.
Por outro lado, a técnica de defumacao da linguica caseira aindan&alesla pelos
proprietarios do bar que a comercializam, tendo sido um dos pratos servidos nesta

edicdo do Festival.
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A analogia entre a categoria roc&Minas Gerai$ ja foi destacada quanto as
caracteristicas da comida, tanto neste capitulo quanto no capitulo BtaNtoenédo se
pode deixar de reforgar a associagdo entre a comida mineiranidaccaseira e a
comida da roca estabelecida, sobretudo, pelas cozinheiras ou chefstaloamées em
Goncalves. Ja se detalhou as caracteristicas dessa comida mirteriormente e nao
sera necessario repeti-lo neste momento. Mas a associacameatescultura mineira
ia além da comida, sendo apontada, em Gongalves, com algumas paldideta A
primeira delas foi que a cultura mineira era pensada, ressaltattarizada como um
atrativo turistico, sobretudo em relacdo a Sdo Paulo. Além de a @dtdemuito
proxima ao Estado paulista tendo como um dos seus polos de influénc@pioani
como Campos do Jorddo, Sdo José dos Campos e a propria capital do Estado de Séo
Paulo, os entrevistados foram unénimes em afirmar que a grande maiatigisias
era proveniente desses locais. Assim, o contraponteafigar conta da comparacao
entre o modo de vida em uma cidade de pequeno porte, ou mesmo rural, como
Goncgalves, e em um grande centro urbano.

Mas a comparacdo também fiegor conta dos realces as caracteristicas do que
se convencionou chamar dmineiridad&, como a hospitalidade e a simplicidade. Em
Gongalves, os limites de tais caracteristicas, do que ses@ @stura mineira,
especialmente vivenciada no campo ou nas pequenas cidades do intém@cisam
no que poderia se chamar de cultura rural ou, ainda, do que se tem proposto @é aqui,
roca. Em segundo lugar, sublinha-se que a caracteristiCaedanineird era mais
notada pelo ponto de vista dasovos residenté&s especialmente vindos de Séao Paulo,

como revela o seguinte depoimento:

[...] mas eu acho isso um valor. Se alguém falar e sou da roca
eu j&“mineirel” o suficiente, né2 porque, pra mim, Minas € roga. Do
tridngulo que é Rio, Sdo Paulo e Minas, [...] osdRio e Sao Paulo,
sao muito ligados ao urbano. Minas é o interiomaédentro, ndo tem
praia, ndo tem litoral, ele é roca! Mas é muito llega roca. [...] mas
por isso que tem que ter o valor em si, ndo vanesstransformar
numa Finlandia... né? Finlandia brasileira? Suigesileira? Gente!
NOs somos roga, n0GS somos mineiros, iISso € um.vdBiimos ser
Minas! Venha para Minas! Minas é isso aqui, @Ploprietaria de
estabelecimento de produtos alimenticios, Gon¢cad@s setembro

de 2013.

Nesse depoimento, a sinonimia era entre Minas Gerais, roca ealémaldas

referéncias ao interior ¢ “pra dentro”. A identifica¢do entre Minas Gerais e a
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“ruralizacdd ja foi discutida num outro momento, segundo Abdala (2006) e
Vasconcellos (1981), mas convém ainda destacar uma percepcéo, jaanitadas
respondentes em Belo Horizonte, a respeito do interior. Aqui, como |a, o interior
utilizado no discurso dos entrevistadosdanencéo ndo sé a caracteristica espacial, em
contraponto ao litoral, por exemplo, mas também a subjetividadentoapieccao,
complementado pela expressdo “pra dentro”.

Por outro lado, a associa¢cdo entre a categoria roca e a cultura naindiéant
era comentada fazendo-se mencbes a catetoaipird’, particularmente, também a
partir do ponto de vista dosovos resident&s O termo “caipird’, nesse sentido,
também era utilizado para se ressaltar a simplicidade e a hidapia destacando-se,
portanto, como um valor, sem a conota¢do pejorativa com que o0 vocabetaa psmt
usado. Curiosamente, taisovos resident&s que ressaltavam essa caracteristica para o
termo roca, eram de Sao Paulo, Estado, na concepcédo de Ribeiro (2006) e Candido
(2010) onde teria sido gestada a cultura caipira. Nesse caso, pgdraa cultura da
roga, enquanto uma cultura caipira, ndo oporia Minas Gerais e &laoétabora ainda
permita a contraposicéo desta cultura ao modo de vida tipico dd papiiata ou dos
grandes centros urbanos.

Assim como ja foi ressaltado anteriormente, alguns aspectos da awga c
sinbnimo de‘rural” eram evidenciados em Gongalves em consonancia com a discussao
da “tradicdd, do auténtico, cuja imagem, além do carro de boi, orgulhosamente
apontado pela populacdo local como uma atracéo turistica, era oafdgéba e 0s
sentidos que evowa, sendo, inclusive, o elemento central dos restaurantes da roca,
onde se fazia e se servia a comida. Nesse sentido, uma das éxed@ssde Turismo
ressalta como a cultura da roga permeava a gastronomia e ssstonsiderada na
eldboracdo do Festival: 0 modo de fazer, seus utensilios e ingredientestdDsantes
da roca eram assim incentivados a reproduzir o modo de fazer tipico mtidga
ingredientes do quintal, o fogdo a lenha, a panela de ferro, a colher de pau. Outro
aspecto ressaltado durante a observacdo participante e que, de algumaséorma
confunde entre &rural” e o “tradicional’, por ser um hibrido entre representacoes,
trabalho rural e modo de vida, seriam as galinhas soltas pelo gomtbgzerros, a
ordenha das vacas e a criacdo de porcos, além de animais @Ed@stioomo gatos e
cachorros. Este Ultimo aspecto era revelado de forma difundida, masadessalt
especialmente pelosiovos resident&s “regressos Estes narravam o cuidado com os
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animais como uma forma de destacar sua opcéo pela mudanca de vida earoca

como sendo a eleita:

E mudar mesmo a vida, ter uma vida mais simplesy vigla mais
tranquila, sabe... Hoje eu tenho galinha, tenh&inpia, tenho galo, a
minha vida hoje é assim, eu acordo, tenho que piéerg pra galinha,
eu converso com o0s meus galos, entendeu [risosin& delicia!

(Proprietaria de loja de decoracdo/artesanato. &wesrMG,

setembro de 204

Eu moro ali. Crio galinha, pintinho, agora tem mortenho gato,
tenho cachorro. Meu pai tem vaca, tem cavalo, temrb®zEntédo a
gente vive uma vida bem roca mesmo, bem gostospriBtaria de
loja de artesanato, Gongalves, setembro de)2014

Ai eu fui morar a um quildmetro e meio, pertissirda,pra vir a pé,
mas é o suficiente, do outro lado do morro, préicaum tranquila. E eu
moro numa chacrinha, entdo tem cachorro no quig#, plantei as
arvores todas, entdo, as vezes, eu preciso ficacama quieta, um
pouco, andar no quintal, ver plantas e tal, saba apisa assim?
(Proprietaria de estabelecimento de produto alifoientGoncalves-
MG, setembro de 20)4

Enguanto a‘nostalgi& foi identificada principalmente relacionad&teadicac’,
na visdo dos‘antigos resident&s o “romantismd tendiaa permear o discurso dos
“novos resident&s a respeito das condigcbes de vida tipicas da cultaueal’,
especialmente a sociabilidade, a simplicidade, o interconhecmeeat relagdo mais
préxima a “naturezd. Esta categoria também compunha os aspectos da roca em
Goncalves, mas foi menos acionada nos discursos dos entrevistados. Oleyi@ment
“naturezd era exaltada quanto aos atrativos naturais disponiveis a aprecidséica,
como as cachoeiras e picos, € mais genericamente a fauna, & dlatana frig e se
traduzia nas atividades turisticas ali desenvolvidas, como 0 soodyro turismo de
aventura e o birdwatching. Em certa medida, também era ao ammétntal que se
referiam os entrevistados quando ass@oaa roca atranquilidadég, “paz’, “sossegd,
embora tais atributos também fossem utilizados para contrapor o modo damvida
Goncalves as vicissitudes da vida urbana, como a violéncia, dadréngoluicdo, o
barulho e o estresse. O desenvolvimento da agricultura organica etituic@nsda
Area de Protecdo Ambiental Ferndo Dias, englobando todo o territério de Gormgalves
induzindo as mudancas no modelo agropecuario até entao desenvolvido,rtertéme
ampliado o discurso a respeito daaturezd entre os moradores e frequentadores de

Goncalves. Nesse sentido, muitos percebiam a roca como a oportunidamesu®air
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alimentos frescos, saudaveis, sendo possivel dominar a informacédo ndo ssuaobre
origem, mas também conhecer como eram cultivados, experimentando efeta/am
encurtamento da cadeia produtiva, seja plantando para o autoconsumo, peggn@om
diretamente do produtor na feira, seja visitando a propriedade de agriculémaarg
para colher pessoalmente os alimentos. Estes fatos tambénanpuse notados no
texto de apresentacdo do Guia GastronGmico, que reafirqua o “o ovo vem da
galinha” e 0 “leite, da vaca”, reestabelecendo formas de convivio na relagdo entre o
homem e anatureza, notaveis nas declaragdes de alguns entrevistados sobre “acordar
com & passarinhos cantando” e “tomar agua da mina”.

Conforme ja se elucidou no inicio desta secdo, as categorias de usos e
significados do termo rogca mais evidentes em Gongalves, fofaengd, o “rural’ e
a roca “estilizadd, embora todas as outras categorias também tenham sido
identificadas, com maior ou menor intensidade. Por parte de alguns
produtores/distribuidoresinovos resident&s em Gongalves, havia o reconhecimento
de terem desenvolvido a oferta de produtos e ou servicos que, emborantitidsse
uma inspiracdo na cultura da roga, possuiam um conceito estétichumémnal de
inspiracdo urbana e moderna. Isso se daria, por um lado, obviamente, peka propri
cultura do proprietario do estabelecimento que, vindo de uma vivéncia urbare, tra
esses aspectos para o servico ou produto ofertado, mas também por haver uma
compreensao a respeito de algumas preferéncias do publico consumidagoform
majoritariamente pelos turistas de renda alta, originarios da capital de S&o Paul

Embora ndo se tenha evidéncias objetivas para comprovar o componente de
classe entre os consumidores de produtos e servicos da roca, tanto entstassde
Goncalves quanto entre os frequentadores do Mercado Central, todos os produtores e
distribuidores entrevistados ou que responderam aos questionarios, inclusive online
apontaam, de forma majoritaria, para o publico de alta renda como sua principal
clientela. Nesse sentido, se 0s produtos e servicos da roca podeensécados aos
produtos artesanais e alimentares tradicionais relatados por Wilkingoor €1999),
estes autores indicam que estes produtos se enquadram em mercados dentricho
dos quais recebem um preco-prémio. Os entrevistados tambémrampontacesso da
classe média a estes produtos, sem caracteriza-la, contudo, commaigalgiiblico

consumidor. Nesse sentido, desteoa a participacdo da classe média nesse mercado
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consumidor pela via da ascenséo e das novas oportunidades de consumo, conforme as
discuss@es de Néri (2012) e Pochmann (2042pmentadas anteriormente.

Nesse ensejo, ressalta-se que, para alguns dos produtores/distribtndeoss
residente’s em Goncalves, seus produtos ou servicos ofertados eram assumidamente
“estilizados, entendendo-se tal atributo no sentido apontado por Bourdieu (2013), de
que haveria uma prevaléncia da estética, da forma, da aprecialgiidrigcdo, em
detrimento ao conteudo e funcdo, em que o componentgakid evidenciaria o
processo de distin¢ao. ‘Aestilizacdd dos produtos e servicos era sugerida por meio de
diferentes expressodes, cormsofisticacad e glamour, conforme os seguintes relatos:

“Eu quero ter um produto elaborado que vocé possa usar na roga [...], com cara de roga,
mas com um glamour a méais‘Nova residentg proprietaria de loja de decoracao), que

versa sobre os seus produtos e, adiante, sobre o servico do restaurante:

A minha comida, eu chamo de rural, € uma comidacka mas
uma comida um pouco mais sofisticada. Entdo euviws,
umas coisas assim .[.. Entdo, eu procuro eu s6 nao uso
frango caipira, mas tudo que eles usam a abobrinha, por
exemplo, eu procuro fazer do jeito deles mas... aamtoque
meu. Eu pego os ingredientes que eles usam e da um
modificada, aprimoro um pouco mais (Proprietaria de
restaurante/chef, Gongalves-MG, setembro de 2014

A ressignificacdo da roca, daquilo que pode ser identificado cooral’ e
“tradicional’, era bastante evidente em Gongalves e pode ser constatada pataales
do cenario urbano e dos servicos especialmente ofertados ao setor de. tArism
reelaboracdo dos significados de roga, se, por um lado, pode ser interpsatadanc
processo de apropriacao cultural industrial, que poderia massificar e padromzaig te
verdade, como resultado, produtos e servicos com mdltiplas referénciadoquesde
o tradicional e tipico, as vezes artesanal e, por isso, raro e egchsimatural versado
no discurso ambiental, passando pela fronteira do globalizado, como bepreveies

uma entrevistada:

Quando eu falo que Goncalves é um desafio, e Qmgad uma
guestao bem particular, € porque, em Goncgalvegnte givencia a
roca e, é claro, com essa expressao do verde ramhi@so, sim. Em
relacdo ao povo, existe a simplicidade, existe igsas existe uma
dindmica, sabe?rE Goncalves a gente ndo separa muito esse meio, eu
acho que existe uma integracdo. Se vocé vai bustaridade, a
cidade tem a expressao da roga, se vocé vem huscgaeio rural, o
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meio rural tem a expressao da roca. Entdo Gong¢eduesim encontro
com tudo isso que eu coloquei, mais uma autonamia, abertura de
visdo e de um grande encontro com o que vem deEot&o, eu acho
que existe, em Goncalves, uma rd@@ntenada “Antenadd no
sentido de que estd mais ligada, mais conectadaoconbano, um
pouco. E uma roga diferenciada. Com todas as eafstitas, mas
com um a mais, com uma ViSdo a mais por particgharum
movimento diferente, a roca é mesclada, todo mui® veio do
meio urbano esta no meio rural, 0 meio rural vaapaurbano, volta,
entdo existe uma troca muito grande, é um lugaratitiado (Artesa
Gongalves-MG, setembro de 2014

A articulacé@o entre o local e o global, ja referenciada por ErDenan (2012),
a respeito das transformacdes do imaginario rural na Espanha, pode dsdgezoe
Goncgalves, por meio da categoria roga, nos seus usos e significasil@expnassivos, o
“campd, o “rural’ e o“estilizadd. A valorizacdo da vida simples, da natureza e do
rural seria, nesse caso, um contraponto a perspectiva do aclamadooestity, ao
Brasil, que, segundo Alem (1996) e De Paula (1998, 1999 e 2001), seriam marcados
pela“estilizacad do rural, por meio da constituicdo de uma rede simbdlica do rural pela
elite dominante e pelos mecanismos de distin¢do e estetdagéoal, ao contrario do
country americano, onde o0s principios norteadores estariam no trabalho e na
simplicidade. A roca, nesse sentido, parece ter sucedido ao dismmrsoante da
estética country brasileira, cujo auge pode-se identificar nos anos€lfbBOra seja
consolidado e ainda reine no circuito campo-cidade identificado petoses A
categoria roca, ao que tudo indica, conquanto possa se expressar como ucnosdaula
realidade rural, estetizada ‘estilizad&, também articula no¢des vinculadas a uma
tradicdo do rural identificada com a agricultura camponesa, por um lado,sam me
tempo em que serve de ponte para o discurso ambiental e sua preoaguacao
natureza.

Mas também ha que se notar que o jogo entre o local e o global, expresso na
roca “estilizad&, também ocorre por meio de um processo de diferenciagdo social a
partir de uma possivelgentrificacdo do rurdl (BATALLER, 2012 em curso em
Goncalves, como em varios outros lugares no campo, no Brasil e em oigess gae
introduzem, na perspectiva local, a nocad'glustd’ e, portanto, da distincdo, por meio
da oferta de servicos especializados e direcionados para estratassge Os proprios
fatores indutores dessa mudanca, em Goncgalves, como o0 turismo, o la®ger e

preocupacdes ambientais, se constituiam em discursos construidos aepantira
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perspectiva urbana e burguesa, como bem o assinalou Rambaud (1973) para o0 caso
francés.

Assim, a categoria da ro¢astilizad&, como marca de produtos e servigos no
Brasil, com uma tendéncia crescente identificada na pesqussdiciacdes de registro
no INPI, apds os anos 1990, ou representada em diferentes estabeledounalitasos
em Gongalves, pode ser um indicio de um simulacro do real (ENTRENAANUR
2012), de um simples processo“desencaixé(GIDDENS, 1991), ou mais um caso de
apropriacdo da autenticidade das culturas locais pela indastria IcuMlasa também
parece refletir processos mais complexos, relacionados com a fragioertas
contextos sociais, a producdo de identificadores fluidos e descentradnsaratd
aspectos de tradicédo e localidade, producgéo artesanal e faniilygnteficacao rurdl,
por outro. Reflete, ao mesmo tempo, a busca por raizes, origem e autdtioda
cruzamento de fronteiras sociais demarcatérias e a reelaboracdo dalistimeses,
junto a novas possibilidades de modos de vida, mais simples para ams, c
oportunidades de ocupacéo e renda para outros.

Outro aspecto evidenciado pelas entrevistas realizadas em Gemgddwona-
se diretamente as hipdteses que orientaram esta pesquisa. Alguns uk®goime
mencionaram como, num passado ainda recente, os entrevistados natGaigalves
identificavam, no termo roga, um uso pejorativo que tinha como intuédadnfa-los,
havendo, inclusive, um processo de identificacdo e incorporacdo desses@roees
diferenciacdo. Entretanto, esses entrevistados também apontam ppracesso de
reversao no uso e significado do termo, a partir das transformacdes pelgmgs@isa
cidade e o campo de Gongalves e o imaginario que teria também $eadoda partir
de identificacdo de novos valores em curso. Algumas das entlegisjae declararam
ter vivido tais experiéncias s&@egressds ou seja, residiram em outras cidades,
Estados e paises para estudar ou trabalhar, mas retornaram a Gonc¢akes e
estabeleceram em novas ocupac¢fes no municipio. Outra entrevistadi®rzou-se
como“antiga residente mas relata tais mudancas a partir das novas oportunidades que
se abriram a ela e a familia, com o turismo rural.

Basicamente, as declaracfes dessas entrevistas mencionawagorha em
“ser da roga” ou “ser de Gongalves”, que teria dado lugar, nos ultimos anos, ao

“orgulho” das “coisas da ro¢a” e de pertencer aquele local, tendo-o escolhido como um
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lugar para viver, ao contrario das decisdes tomadas anos atras, de Alggres.desses

relatos podem ser conferidos a seguir:

Era um preconceito, na verdade. Se vocé morassecaa Vvocé era
um caipira, era um ninguém. E hoje n&o, hoje ess@ria esta
mudando. Principalmente as pessoas de Sdo Padomqtam em
prédios luxuosos, trabalham em empresas, eles \d@m @ nOSsO
lugar, que é simples, humilde, eles se sentem gar lmais lindo do
mundo! Como 0 nosso lugar é valorizadd? Pedem pra deixar a
natureza, mais rastico, a comida também, feijdazinbm couve,
torresminho, carne de lata. Entdo a forma que gedencriada aqui a
gente trouxe paro restaurante, entendeu? O que a gente comia
guando a vovo fazia, a mamae... A gente crescesangda, entao
vamos apresentar como a gente foi criadao pessal ama a
comidinha... E simples, humilde, mas as pessoasleieiam na
comida (Proprietaria de restaurante, Gongalves-M&ensbro de
2014.

Eu me lembro perfeitamente quando a cidade eramede rural,
vivia da agricultura e da pecuaria. A gente nadairopcdo de
comércio, praticamente nenhuma, [...] quando aegéalava roca,
antigamente, a gente via como uma coisa pejorgtivhQuando a
gente ia estudar em Paraisépolis, num colégioqodati, os alunos de
Gongalves sempre tinham boas notass mra “o pessoal da roca”
porque, na época, era estrada de terra, ndo telbdarg ndo tinha
internet. Entdo era, assim, bem limitado. [...]&neu acho qua
cidade mudou, do dia pra noite, mas manteve essdiddde rural,
essa identidade da roca. Hoje eu vejo que, praangenacdo e pras
geracdes mais antigas, € motivo de orgulho falarvpeé mora em
Gongalves, que a sua cultura é da roca e que st ge andar a
cavalo nos finais de semana, que vocé comia costidde fogdo a
lenha. [...] Entdo dentro de dezjuinze anos, Gongalves se
transformou, mas ndo perdeu a identidade, eu agbpr@ verdade,
fortaleceu essa identidade rural, porque ela sta @penas como uma
coisa pejorativa e hoje, ndo, hoje ela € motivoodgilho pra todo
mundo, né, falar que € nascido e criado na r@&eadiretora de
Turismo, Gongalves-MG, setembro de 2014

Ainda que essas declaracdes explicitas sobre as mudancas no alrgive
em torno do termo roga, e do que ele represargarepresenta, nao tenham sido téo
frequentes, a opcdo por morar em Gongalves, no campo, fazia parte da kistori
maioria dos entrevistados.sOregressos mencionavam a opcado de recomecar a vida
em Goncalves, juntamente com a familia que ainda residia alieapégéncias mais
ou menos longas de viver em outros lugares para estudar, trabalhar oucoestitar
um nucleo familiar. Entre o$novos resident®s a mudanca para 0 campo em

Goncgalves represemMando s6 outro lugar para viver e trabalhar, mas a ruptura com um
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modo de vida, urbano e moderno, e a reconstrugcdo de novos lacos sociais e 0
aprendizado de outro modo de vida, considerado, por eles, como simples, calcado em
outros principios. Tais casos tornaram-se bastante elucidativos da propiesicgén
processo de revalorizagdo do rural, sob algumas facetas, representado pelas
ressignificacdes que adquire o termo roga nas ultimas duas décadas, pelo menos.

Entre os“novos residenté&s a historia que permeava a decisdo de abandonar a
carreira profissional, os lagos sociais e a vida material codstind capital de S&o
Paulo e se mudar para o campo de Goncalves e reconstruir as condicidles cenv
um novo projeto de vida calcado em valores diferentes e em outro ndedsdciedade
era muito parecida. O%i0vos resident&sntrevistados tinham um perfil similar, numa
faixa etéria entre os quarenta e os sessenta anos de idade, viveiGamende a vida
toda na capital de Sado Paulo, onde constituiram familia e seudadia carreiras em
profissdes ndo agricolas. Muitos relataram uma historia parecidaadarestajando a
passeio por cidades da regido de Gongalves, terem ido a esta ajades para
conhecer, almogar num restaurante, numa passagem rapida, mas terem se ersmntado e
sentirem tocados pelo modo de vida e pelo lugar de tal forma queajd sk |a com
uma casa alugada para passar finais de semana e temporadas. Apos snamasdie
temporadas de férias, feriados e fins de semana em Gongalves, muelaram-s
definitivamente, de cidade, de profissdo e de modo de vida.

Outros “novos resident&sja conheciam Gongalves, costumavam visitar ou
tinham vinculos sociais com amigos e parentes e decidiram se pardala apos o
encerramento de um ciclo de vida, como a aposentadoria, a conclusdocieso, a
mudanca de emprego, ou transformacdes na vida pessoal, como a separacdao de um
casamento ou a partida de um filho, por exemplo. Nesse sentido, a enut&ang
ocupacao profissional é providenciada aproveitando-se o arranjo produtivadoocal,

a agricultura organica, o turismo, a gastronomia, o artesanatoameéuscio de apoio ao
turismo. A expansao do turismo em Goncalves, na ultima década, talbbémavos
postos de trabalho em setores bastante especializados, comoramogaist por
exemplo, tendo se tornado também um atrativo para jovens profissionaisdijigese
a cidade motivados pelas oportunidades de emprego.

Essa revalorizacdo da roca, observada em Goncalves, passa por icenacrit
modelo de civilizacao urbana da metrépole, especialmente erftrewss resident&s
vindos da capital de Sado Paulo, conforme constatou Silva, G. (2009). “Betexs
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residente’s em Goncalves, destacaram o jogo de valores que envolve o julgasheent
familiares e amigos a respeito de sua mudanca de vida. Enqugume afiticariam a
mudanca de vida, sob o espectro da coragem, em viver sob um novo mada, de v
outros revelariam um desejo de vivenciar esta transformacédo na pidati&egundo
uma entrevistada, estas questbes morais também séo perceitidasseturistas e
clientes que deixam entrever as reflexdes a respeito do modelo deadectpe se

escolhe viver, conforme 0s seguintes relatos:

Esse publico, de nivel de renda “A”, que mora em S3o Paulo, em
Campinas, enfim... eles ndo aguentam mais! Eleserérhusca deas
vida de roga, por incrivel que pareca, eles nele@ssi para Nova
lorgue, necessitam ir para Miami, necessitam tearoodop de linha,
mas eu acho que no fundo... sabe? Entdo eu vejespee publico
sente falta dessa vida simples, da roga, porquen& wida muito
simples, € muito simples. Eu percebo isso, todododala assim pra
mim: “Nossa, como vocé é corajosa, vocé largou tudo em Sa
Paulo?”, “Larguei tudo em S&@o Paulo! Nédo volto pra Sdo Paulo.”
“Nossa, que vontade!...” Entdo, por mais que a pessoa... ela sente falta
dessa vida mais simples. Eu percebo isso, tantoremtaurantes
guanto na loja (Proprietaria de loja de decorag@oncalves-MG,
setembro de 20)4

As reflexdes que osovos resident&spropdem a respeito da comparacao entre
0s modos de vida rural e urbano tendiam a ser traduzidas pela expregdigalaate,
cuja imagem simbolo se ligava a hospitalidade na forma de rexebisitas, pela casa
aberta, sem ceriménias, pela oferta de um café e um lanche e placpea de se

sentar a mesa e conversar. As seguintes passagens ilustram essas ré@®sentac

Eu gosto desse fato de ter a casa que pode chegjaugr pessoae
sentar e tomar um café, sabe? [...] Eu percebo és@ou pra Séo
Paulo encontrar com algum amigo, eu tenho que, ligarcar, deixar
tudo agendado, ndo da pra improvisar nada. Na m&gaNa roca,
vocé chega, vai ter um café pra vocé, com broa, cpmijo
(Proprietaria de estabelecimento de produtos atzmes, Goncalves-
MG, setembro de 20)4

Roca? Simplicidade total! E aconchego, sabe? Asopssda roca te
acolhem, sabe? E aconchego... As vezes, eu pegau@ano e vou
passear para o outro lado dali e eu vejo umas cag#s antigas, eu
adoro entrar, tomar um café, “entra, vem tomar um café, a gente fez
uma broa.” E bem isso, como eu nasci e cresci em Sdo Pawo, na
tem isso em Sao Paulo! Entdo eu acho que a rocss@ @
simplicidade, é aconchego, é acolhedor, é amangat.a Vocé nédo vé
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esse amor em Sao Paulo, ndo vé na cidade granadgkri@®aria de
loja de decoracdo, Goncalves-MG, setembro de)2014

A simplicidade, com uma conotacdo positiva, foi uma representagimadai
em relagdo ao modo de vida préprio do rural, como uma imagem que defigirgaera
roga, para alguns entrevistados/respondentes. No proximo capdsilausos e
significados do termo rogca serdo examinados de forma mais detida, adpartir
submissdo dos dados colhidos em campo, no Mercado Central de Belo Horigonte e
Goncalves e no seu Festival de Gastronomia e Cultura da Roga, @ asdisstica

textual com o uso do software Alceste e a codificacdo com o uso do software NVivo.
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5 O QUE SIGNIFICA ROCA, AFINAL?

Este trabalho se prop6s a investigar os usos e significados do termaaoca,
Brasil, e, para isso, empreendeu-se uma analise histérica das fomma® wocabulo
tem sido usado em diferentes contextos sociais. O exame de algurleotraba
académicos e de textos classicos do pensamento social brasileiro tdamans
aplicacdo da categoria roca, ao longo da formacéo histérica bheagiaia se referir &
producdo de alimentos voltada para o abastecimento local, espatéabheeespécies
como o milho, o feijao e a mandioca. A ro¢a apresentava-se, entada@dassoavoura
de pequena producéo, voltada para o autoconsumo e o suprimento de comunidades
locais. Neste sentido, ro¢ca aparecia atrelada as pequenas propriedadasbalho
familiar de agricultores e camponeses.

Com a expansdo do mercado de bens e servicos, a partir de 1960 e mais
intensamente a partir de 1980, o termo roca passou a ser utilizadonmeea. Este
fenbmeno foi analisado nesta pesquisa para se buscar identificar iadieg@eito da
reproducdo dos seus usos e sentidos pregressos ou a sua provavel ragsémgrbic
vocabulo. Tal ressignificacdo, conforme a hipotese de investigacaari@gss uma
inversdao de valores a respeito dos usos e significados do termo rocantgsie a
denotavam processos de diferenciacdo social, especialmest@aemulturas urbana e
rural, e que, nas ultimas duas a trés décadas, ganhou sinais de uma valorizagao.

Até o momento, analisogg assim, 0s usos e significados da categoria ro¢ca no
mercado de bens e servi¢cos, dando énfase aos processos simbalicos atribuidos as marcas
pelos seus produtores, distribuidores e consumidores. Péde-se evidenciar, também,
conjunto de nuances que perwveeas espacos de producao, circulacdo e consumo de
produtos, servigos e significados da roga, a partir dos eventos escolhidosupalisea
o Mercado Central, em Belo Horizonte, e o Festival de GastronomiawreCddt Roca,
em Gongalves. Nas paginas seguintes, a analise se voltara denfarsdetida para os
significados da categoria roca, a partir das declaracdes dos sadérithios abordados
nas entrevistas e na aplicacdo dos questionarios a produtores, distrib@dores
consumidores, no Mercado Central de Belo Horizonte, no 4° Festival tterfeasa e
Cultura da Roca de Goncalves e online. Para auxiliar na sagi@biz inferéncia desses
significados, utilizou-se dois softwares de analise de dados tjuafitao Alceste e o
NVivo, por meio das técnicas de andlise estatistica textual e coddica
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5.1 Procedimentos metodoldgicos e analise das respostas das entrevistas e

guestionarios com o uso do software Alceste

Utilizou-se o software Alcestelfalyse Lexicale par Contexte d’'un Ensemble de
Segments de Text® para analisar as respostas dos entrevistados e respondentes do
questionario sobre a pergunta: “O que significa rogapara vocé?”. O Alceste auxilia na
“busca da intencionalidade comunicativa e da organizacdo cultural e social dos
significados advindos da linguagem e da comunicagdo social”, segundo Saraiva et al.
(2011), demonstrandge, portanto, uma ferramenta util na tentativa de atender aos
objetivos propostos nesta pesquisa. De acordo com Saraiva et al. (201&kte &lam
software comercial, concebido por Reinert (1993), desenvolvido pela IMAGE num
parceria entre 0 CNRS (Centro Nacional Francés de Pesquisa CientHids) éAR
(Agéncia Nacional Francesa de Valorizacao a Pesquisa).

Baseado em metodologias de andlise de conteltdo, o Aceste efetua um
classificaio estatistica dos enunciados simples dos textos, por meio da distridoica
vocabulario. Conforme descreve o proprio manual de utilizacdo do softwareesteAl
quantifica o texto e extrai suas estruturas mais significatbhaseado no fato de que,
segundo o seu desenvolvedor, a distribuicdo das palavras em um textonndgaode
forma aleatéria (IMAGE, 1998). A analise do corpus textual, feita pelestd¢ce
realizada em quatro etapas. De acordo com a descricdo de Samdivé2@ll, p. 73-

74), na primeira etapa, o programa faz uma leitura do texto e calcut@wado, ou

seja, faz uma indexacdo do vocabulario, agrupando-o de acordo com os seiss radica
transformando-o em formas reduzidas e calculando a sua frequéncia. ApGs esse
reconhecimento do que ele denomina de unidades de contexto iniciais (UCI), o
programa fragmenta o texto em segmentos de tamanho similar, gag sdidades de
contexto elementares (UCE). A segunda etapa consiste na cladsifiti@garquica
descendentem que as UCE’s sao divididas em classes de acordo com a frequéncia do
vocabulario das formas reduzidas através do testégdiguadradd. Em seguida, o
programa apresenta a descri¢do das classes de UCE’s escolhidas permitindo identificar

seu vocabulario e as variaveis separadas pela analise fd®malrrespondéncid&or

fim, apresenta as UCE’s mais representativas de cada classe e permite que os dados

%5 Anélise Lexical Contextual de um Conjunto de Segmentdegie.
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sejam exportados por meio de um relatorio. A significancia estatidéis palavras
dentro das classes é medida pelo qui-quadraBjoagXnivel de significancia de 5%, de
acordo com Saraiva et al. (2011). A classificagcéo hierarquica desceé@dgrasentada
num grafico em formato de dendograma.

O corpus submetido a analise do Alceste, neste trabalho, foi compelat
respostas de todos os interlocutores a questdo “O que significa rogapara vocé?”. Como
se tratavam de setenta respondentes, foi considerada a respostia den para esta
pergunta, perfazendo, no corpus, o total de setenta unidades de contextiGi}i&]
As variaveis utilizadas na linha de comando para cada resposta, ounidaide de
contexto inicial, foram: nimero do questionario; a condi¢éo, se produtor/distrilbuidor
consumidor; o local onde ocorreu a entrevista (Belo Horizonte, Gongalves ou outra
cidade); o sexo; a escolaridade; a idade; onde o entrevistado vivia (no campo, na cidade,

em ambos ou ndo informado), conforme pode ser visualizado no seguinte quadro:

QUADRO 10- Variaveis e codigos da linha de comando do corpus

VARIAVEL CcODIGOS
Q = numero do 01a70
guestionario
C = condicéo Proprietario = 01; Consumidor = 02
L = local Belo Horizonte = 01; Gongalves = 02; Outra = 03
S = sexo Masculino = 01; Feminino = 02
| = idade 20 a 30 anos = 01; 30 a 40 anos = 02; 40 a 50 anos = 03;

50 a 60 anos = 04; 60 a 70 anos = 05; 70 a 80 anos = 06;

acima de 80 anos = 07

E = escolaridade Analfabeto = 01; Ensino Fundamental Incompleto = 02;
Ensino Fundamental Completo = 03; Ensino Médio Incoropted4;
Ensino Médio Completo = 05; Ensino Superior Incomple@®=

Ensino Superior Completo = 07; Pés-graduacéo = 08

V = onde viveu a Campo = 01, Cidade = 02; Ambos = 03; Nao informado = 04
maior parte da vida

Fonte:Elaborado por Lidiane Nunes da Silveira

% A formacdo do corpus seguiu as orientacdes referentssiaformato, espacamento, pontuacdes e
acentuacgdes e uso do vocabulario (IMAGE, 1998).
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A analise efetuada por meio do Alceste apresentou, como desudtaivisdo do
corpusem 97 unidades de contexto elementares (UCE), formadas por 673 palavras
diferentes que, reduzidas aos seus radicais, resultaram em 60 pataliss/eis. Estas
palavras ocorreram 20 vezes nas 97 UCE’s, o que significa uma média 5,37 palavras
analisadas por UCE. A analise reteve 73% do total das UCE’s do corpus (ou seja,
analisou 71 das 97 UCE’s) que foram classificadas em quatro classes que podem ser

vistas na figura abaixo:

FIGURA 83 - Dendograma da classificacdo hierarquica descendente do c

Classe 2 Classe 3 Classe 4 Classe 1
17 UCE 17 UCE 22 UCE 15 UCE
24% 24% 31% 21%
Interior e Cidades Natureza e
Lavoura Cultura rural .
Pequenas Romantismo
Palavra/ X2 Palavra/ X2 Palavra/ X2 Palavra/ X2
Atributo Atributo Atributo Atributo
Pequena 0,49 | Terra 0,53 | Gente 0,39 | Natural/Natureza 0,59
Cidade 0,42 | Comer 0,37 | Criado 0,34 | Paz 0,53
Interior 0,36 | Poder 0,36 | Roga 0,34 | Produto 0,46
Rural 0,36 | Plantar 0,30 Vida 0,34 | Lugar 0,32
Trabalho 0,36 | Pessoa 0,32 | Galinha 0,31 | Saude 0,26
Casa 0,28 | Ligada 0,29 | Aconchego 0,26
Tirar 0,29 | Gosto/Gostar 0,21
Canto 0,29 | Café 0,17
Roca 0,22 | Simplicidade 0,17

Fonte: Extraido do resultado da andlise feita por meio dotélpes Lidiane Nunes da Silveira

A divisdo do corpus em classes ocorreu numa primeira descriminagéaaent
Classe 1, de um lado, e as outras classes, de outro. Esse outro agiup@noasses
caracterizou-se pela divisao, por um lado, da Classe 2 e a subdidsaotro lado,
entre as Classes 3 e 4. Isto significa que as atribuicdes de significado a rocaaddacion
a natureza e romantismo tendem a estar menos associadas asatobugdes de
sentidos, que apareceram mais correlacionadas entre si. Ou sejalise fatorial de

correspondéncia entre o vocabulario e as variaveis de cada class@naiavalas
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variaveis das Classes 2, 3 e 4 tenglesgtar mais proxima que aquela da Classe 1, o que

pode ser constatado na imagem da Andlise fatorial de correspondéncia em coordenadas:

FIGURA 84 — Analise Fatorial de Correspondéncia em Coordenadas

Clas== 4 Zis

2 e

=

a0

Fonte: Extraido do resultado da analise feita por meio
do Alceste por Lidiane Nunes da Silveira

A Classe 1 ficowomposta por 15 UCE’s que corresponderam a 21% do total de
UCE’s analisado. Esta classe foi intitulada “Natureza ¢ Romantismo”, com base nas
palavias com maior coeficiente de associagdo “natural/natureza”, “produto”, “lugar” e
“saude” e as palavras “paz” e “aconchego”, identificadas com a discussdo sobre o
romantismo e a nostalgia que perfazem as representacdes sobre rotidasisom
base nos aportes teoricos. Nessa classe de significados percehey-skante da
indagacdo do que significava roga, os entrevistados/respondentes assoaia um
lugar caracterizado pela natureza, onde se podia vivenciar sensagfespazmnmo
tranquilidade e aconchego e consumir produtos naturais, promovendo a saude-e o0 bem
estar. Algumas expressdes nao foram capturadas na andlise, mas faeemagpar

representacOes agrupadas nessa classe, relacionadas a visdo daendreza como
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um lugar de ar puro e fresco, onde era possivel, além da saude, erentraibrio, a
serenidade, a reflexdo, a verdade, o limpo e a vida. Os interlocutonegnt
descreveram a roga como 0 espago onde se paodlimentos naturais, saudaveis,
limpos, mas, também, caseiros, manuais, contrapostos aos produtos industrjalizados
além de terem mais sabor e serem mais gostosos. Algumas @eprakssses
significados puderam ser identificad#s seguintes UCE’s: “aconchego e natureza”;
“produto natural, caseiro, com sabor”; “natureza, ar fresco, alimentos saudéaveis e vida
saudavel”.

Observando-se as variaveis  descritvas que  caracterizam  0s
entrevistados/respondentes, percebeu-se que as respostas agrupadésssefssam
produzidas fundamentalmente pelos consumidores, especialmente no Mercadlh Cent
em Belo Horizonte, embora os produtores/distribuidores desta cidade, bem como os
consumidores no Festival em Goncalves, também participem dassa, em menor
proporcdo. Os resultados dessa andlise permitem inferir que, em linhés ge
consumidores, sobretudo em Belo Horizonte, assatiaa ro¢ca a natureza, ao
romantismo e a nostalgia, para utilizar-se das categoriasnificsigos propostas nesta
pesquisa. Nesse sentido, pode-se entender que, por um lado, o processo cazamnifi
da categoria roga, pelos consumidores no Mercado Central, estava, da fdgum,
condicionado pela perspectiva do consumo que orientava a sua agcao no contexto da
pesquisa, centrando o discurso na questdo do consumo de produtos alimentares naturai
e/ou tradicionais, considerados artesanais e caseiros e diferenciados dosis.duists
néo se pode desconsiderar que autores como Anjos e Caldas (2014), Eboli (2897), Eli
(2001), Silva, G. (2009), Thomas (2010) e Williams (2011) agso@s processos de
romantizacdo do rural e a perspectiva‘doal naturezg as populagbes que vivem em
contextos mais urbanizados, modernos e industrializados, o que corresponded@ocondi
dos interlocutores de Belo Horizonte.

As Classes 2 e 3 apresemtara mesma quantidade de UCE’s, 17 cada uma, o
que corresponde a 24%, cada, do total de UCE’s analisadas no corpus. A Classe 2 foi
denominada “Interior e cidades pequerfiasom base nas palavras de maior coeficiente
de associagdo, “pequena”, “cidade”, “interior”, “rural”, além da categoria “trabalho”.

Essas ideias se inserem no universo de debate sobre o que define ¢esscdaceral e
urbano, também apontados na discussdo teorica apresentada nesta pesquisa. As
respostas dos interlocutores agrupadas nessa classe tendiam aadeagéccom o



244

interior, com as cidades de pequeno porte e o trabalho rural. Algumas exgssde
UCE’s que ilustraam essa perspectiva, na visdo dos interlocutores, estavam
relacionadas a roga signific&p interior, as cidades pequenas, a regido de Minas
Gerais” ou, ainda,“roca é sindnimo de interior, ndo necessariamente fazenda ou
trabalho na roca, mas teve uma criagcdo, uma cultura da togagribr”.

Assim como j& foi discutido no capitulo 3, a perspectiva do interior e a
caracterizacdo das cidades de pequeno porte ainda tém recebido tpogéa das
pesquisas que se dedicam a estudar o rural e o urbano, ao menos no BrasillhOs traba
de Veiga (2003) e Wanderley (2009) sdo uma das poucas excecdes ar@sta e
se constata na avaliacdo das falas contidas nessa €lassa associacao entre uma
cultura propria “da roga”, relacionada &criagdo”, como socializagdo, dos individuos
gue vivem no campo, na perspectiva dos respondentes. Mas, na interpdetsicao
entrevistados/respondentes, a “cultura da roga”, no entanto, se estenderia as cidades
“pequenas”, “do interior”, reproduzindo uma visdo que, ha perspectiva tedrica, poderia
ser compreendida a partir da diferenciagdo entre campo e rural, @dad®no,
conforme Endlich (2010), Rambaud (1973), Lefebvre (2001, 2008) e Sobarzo (2010).
Para esses autores, o urbano e o rural seriam modos de vida que, emborasrayinari
um determinado espaco, a partir da relacdo entre sociedade ent@nindo se
restringiriam a ele, podendo se ampliar e se reproduzir em diferentextesnino
campo ou na cidade. Nesse sentido, as cidades de pequeno porte pe&levidensiar
por uma cultura de recorte rural, interpretada aqui, pelos entrevistaposdestes
como uma cultura da roca.

Mas nao se pode também negligenciar um aspecto, ja destacadotuo Saai
respeito da possibilidade de que a roga, atribuida ao interior e as pegdedas, seja
identificada a um processo de inferiorizacao social, reproduzindo-sasfaicehistérico
imaginario sobre o rural no Brasil, conforme apresentado no capitulo 1, aarfsze
associacao entre a roga, num contexto pejorativo, e as pequenas duaalesior.
Embora ndo se tenha percebido, nas entrevistas e respostas do questienhtima
alusdo explicita ao uso do termo roga num contexto pejorativo, a gésoeiatre a
cultura rural e o interior se faz presente, ainda que tenha perdido, abrandado
eliminado o esteredtipo negativo. Essa possibilidade pode aindansgderada pelo
fato de queo grupo caracteristico cujas UCE’s constituiram a Classe 2 era composto,

majoritariamente, pelos belo-horizontinos, especialmente os produtordsidistes
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do Mercado Central. O segundo grupo, ainda que menos numeroso, que também
associou a roca ao interior e as pequenas cidades constituia-se por
consumidores/frequentadores do Festival de Gastronomia e Cultura da Rocga, de
Goncalves. Importante destacar que, conforme pode ser confirmado no Gdafico
Residéncia dos consumidores respondentes, do capitulo 2, a maioria dos canesumi
que respondeu ao questionario, em Gongalves, era do interior de Sdo Rautie m
cidades de grande porte, como Séo José dos Campos, Osasco e Barueémedisnb
capitais daquele Estadodo Rio de Janeiro. Assim, a constatacdo de que, entre 0s
respondentes abordados no Mercado Central de Belo Horizonte, haveria uma
estruturacdo do significado de rogca a partir de pares de opostos cemtples,
notadamente o bindmio “interior versuscapital” se confirma nesta analise.

A Classe 3 fohomeada como “Lavourd’ com base nas palavras terra, comer e
plantar,e estavam associadas ao consumo e producéo de alimentos, cujo aporte tedrico
se encontra na relacdo entre rogca e producdo de mantimentos aadofuymacao
sécio historica brasileira. As principais expressées que conformaram o conjunto de
ideias norteadoras desshsse dizem respeito a possibilidade da “pessoa” ter uma
“casa” e, nela, num “cantinho”, uma “ro¢a”, 0 que propiciaria a oportunidade de se
“plantai’ na“terrd’ e “poder” “tirar” dela as “coisas” para se “comer”. Como € possivel
perceber, a visdo que se estrutura, nessa classe, reproduz aquele sidngidado
identificado no estudo dos cronistas e no pensamento social brasilere o Brasil
Colbnia, de que as rocas tinham como objetivo a producdo de mantimentos que
pudessem prover o suprimento das populagbes, tanto no campo, as margens dos
sistemas produtivos principais, como o acucar, a pecuaria ou mesmo acavneem
como o abastecimento de vilas e cidades (OLIVEIRA, M., 2012).

Porém, se a raiz da percepcdo do que significava roca, nessa classenas
producdo de alimentos, ha um aspecto central nessas falas que seareterir a
autonomia, relacionada ao processo de “poder tirar da terra as coisas € comeé-las”,
sugerindo a producdo para o autoconsumo. Nesses termos, a roca se nefede ta
lavoura camponesa, quanto inclui os grupos neorrurais. A rog¢a, como lavoura, nos
estudos sobre o campesinato, funcionava como um espaco que ordenaviézagai@a
social da familia produtora e sua possibilidade de “subsisténcia”. Entre 0S neorrurais,
roca faza parte da opgcao por uma mudanca de vida, que consistia na troca dedaima

urbana e de profissbes ndo agricolas por uma vida no campo, muitas vezes
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desenvolvendo ocupacdes agricolas. Essa mudanca se estabeleezmsasorteada

por ideais e discursos calcados na ambientalizacdo e na politizagéonsiamo.
Algumas UCE’s podem ser ilustrativas dessas interpretagdes, como: “Roca, pra mim, ¢

vocé poder tirar 0 maximo que vocé puder da terra. Eu nunca fui de roca, sempre fui
urbano. Vocé plantarcuidar, colher e comer o que vocé plantou, isso é a roga!”.
Analisando-se as varidveis descritivas dos respondentes notou-se gueo que
construiu essas imagens sobre a roga, como lavoura e como possilkdachduzir e
consumir alimentos, era formado por produtores de Gongalves. A maioria dos
produtores entrevistada em Goncalves, conforme se descreveu no capgtido, ante

no campo e desenvolve a producdo agricola, ainda que pequena e pal@ada
autoconsumo, aliada ao trabalho no setor de servigcos, sobretudo na gastronomia e
turismo.

A Classe 4 foi aquela com maior nimero de UCE’s analisadas no conjunto do
corpus, foram 22 delas, correspondendo a 31% do total. Esta classe foi desigmada
“Cultura Rurdl, considerando-se as palavraqse lhe pertencem “gente”, “criado”,
“roga”, “vida”, “ligado”, “gosto” ou “gostar” e “simplicidade”. Embora a Classe 4 tenha
retido a maior parte das UCE’s analisadas no corpus, pode-se afirmar que as quatro
classes tém uma participagcdo equanime no conjunto do texto. Os enurdnados
entrevistados que produziram as UCE’s dessa classe podese incluida no debate tedrico
a respeito dos conceitos de rural e urbano que também subsidiaranif@adaatda
Classe 2. Estes enunciados expressavam aspectos relativos @ histrida e
identificacéo, reproduzindo ideias comidEu fui criado na roca, a roca € a vida da
gente”, constituindo-se como sujeitos que possuiriam legitimidade para fadar
dentrd da sua prépria cultura, sugerindo um discurso de pertencimento.

Por vezes, as declaragbes versavam sobre aspectos emotivosta despeia,
enquanto espaco e cultura, masgsar do cunho sentimental, dizer que “gostava” da
roca continha uma dimenséo de escolha por um modo de vida, denotando uno process
classificatério em que a hierarquia de valores apontava para a roggpositiva. As
representacbes produzidas sobre a roca a partir de alguns entrevistadio®sci
revelaram uma percepcdo de que a roca indicava, sobretudo, um modo de vida
caracterizad pela “simplicidade” e pela modéstia, cuja imagem simbolo produzida por
esses entrevistados/respondentes era a possibilidade de se chegadeéiwa amigo,
vizinho ou até mesmo de um desconhecido, sem avisar, e ainda ser copécdado
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entrar, tomar unfcafé” e comer uma “broa quentinha com queijo”, conforme discutido

no final do capitulo anterior. Outra expresséao indicativa da interpretag@gal como

uma vida simples era representagdo das galinhas no quintal. Algumas UCE’s eram
ilustrativas dessagpresentagoes: “Roca € onde tem plantacdo, é onde as pessoas criam
a sua galinha, fazem o seu café com aquele cheirinho gostoso, flegée”a “Roca é

um lugar tranquilo, sossegado, a gente € nascida e criada aqui na @ga¢ éntlo.
Roca, pra mim¢ a vida”. O grupo de entrevistados que esteve relacionado com as
representacbes  produzidas nessa classei aquele formado  pelos
produtores/distribuidores da cidade de Goncalves, logo, que vivem no campo. No
quadro que se segue sintetiza-se os significados da categoria r@gas gaupos de
entrevistados/respondentes da pesquisa:

QUADRO 11 - Sintese das classes de significados e variaveis

Belo Horizonte Gongalves
- Interior e
o cidades Cult |
Produtores/distribuidores - Lultura rura
pequenas
- Lavoura
- Naturezee
romartismo
- Interior e cidades
Consumidores - Naturezee pequenas
romantismo - Naturezee
romantismo

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

Percebe-se, portanto, que o0s produtores/distribuidores de Goncalves,
caracterizados por viverem no campo, apresentaram uma tendénciaraaigdi como
lavoura, local de produgéo e consumo de alimentos, e como uma cultura pEpra,
qual se identificavam. Os outros respondentes, produtores e consumidores de Bel
Horizonte e consumidores de Gongalves, estes Ultimos majoritareamienios da
capital de Sao Paulo, definiram roca a partir de representacdes romassmeiadas a
natureza. Os produtores/distribuidores de Belo Horizonte e os consumidores de
Goncalves, este composto por um publico vindo da metropole paulista, taiveym
uma convergéncia ao identificar a roga ao interior e as cidades pequenas.

O que essas declarac¢des permitem inferir, até o0 momento, é a difergrego
processo de significacdo do termo roga por grupos sociais em contextwesdiBtara
as camadas metropolitanas, que vivem em cidades como Belo HoriZ&dmeRPaulo, a

roca significava o interior, as cidades pequenas e a natureza madanmostalger.
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Para os grupos que viviam no campo, em um contexto social considerdaaraiito
ruralizado, como Gongalves, a roca significava a lavoura, o trabalho ndigadla ao
plantar, colher e consumir o fruto do trabalho. Enfim, roca aparecia, parawgste g
associada a um modo de vida rural. Esses dados confirmam a premissa que orientou este
trabalho de roca como uma categoria relativa e relacional, cujos ssgsifecados
variam conforme o contexto e a diversidade social em que o termo é empregado. Assim,
quanto mais proximo ao campo e a cultura rural, a categoria ro¢a, no conigkol@st

era empregada no seu sentido literal, historicamente construido noelBrasitno da
lavoura de producdo de mantimentos para as familias agricultoras.o Qnaist se
afastaa do campo rumo as cidades metropolitanas a rocavaagea um processo de
metonimia, passando a designar ndo s6 a lavoura, 0 campo e o ruraminés as
cidades pequenas e o interior. A representacdo do significado de aaaspgrupos
urbanos, tendia estar relacionada a natureza. Em seguida, serdo apresentados o0s
resultados sobre os significados do termo roca a partir da analezeliflieacdo, por

meio do software NVivo.

5.2 Procedimentos metodoldgicos e analise das respostas das eidtas e
questionarios com o uso do software NVivo

A significacdo do termo roca a partir das respostas dos
entrevistados/respondentes foi analisada, ainda, por meio da utilizacawdoesQISR
NVivo, versdo 10. Esse sistema informacional é produzido pela emprediative
Solutions and Research Pty Lttual QSR International, e foi desenvolvido, segundo
Lage (2011), pelos pesquisadores Lyn e Tom Richards, em 1981, quando teriam criado
o precursor do NVivo, o NUD*IST, na Universidade de La Trobe, em Melbourne, na
Australia (GUIZZO; KRZIMINSKI; OLIVEIRA, 2003).0 NVivo é um software de
analise de dados qualitativos, ndo numéricos e ndo estruturados, conforneeosuge
nome por extenso da sigla NUD*ISNon-numerical Unstructured Data Indexing,
Searching and Theorizing. Em 2006, de acordo com KaQ€l), o NUD*IST foi
definitivamente substituido pelo NVivo, verséao 7.
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A principal caracteristica desse programa informacional é perratigltrar com
dados textuais, como documentos, atas, artigos, transcricdo de ergrevild grupos
focais, diarios de campos e etc. O software atua na estruturacaofatasa¢des
possibilitando codificdas recuperdas e armazena-las. De acordo com Teixeira (2009,
p. 2829), “a codificacdo implica a criacdo de codigos, ou categorias, s A0
armazenados indices de referéncia (indexadores) as por¢des do materialoempiri
utilizado na analise Segundo o mesmo autor, a codificacdo € um processo de
indexacdo, enquanto os codigos estao vinculados as catego¢iadg “[...] dimensdes
de andlise ligadas aos problemas e interesses de p&gqu$sEERIA, 2009, p. 29).
Com o NVivo é possivel selecionar trechos dos textos, das transa&&edrevistas,
por exemplo, e codifica-los, marcando-os com um determiffadd ou seja, um
cbdigo ligado a uma categoria de andlise. A definicad‘dés’ ou categorias pode ser
feita a priori, com base nas hipoteses e no marco teorico da pesgsigacomo pode
ser atribuida ao longo da analise, a medida que se efetua a leitura do texto e se identifica
ideias e representacdes recorrentes.

Outra peculiaridade do NVivo, destacada por Teixeira (2009), é a [idssi®i
de aplicar “atributo§ as fontes da informacdo. OStributo§ sédo as variaveis
sociodemogréaficas que caracterizam os individuos ou organiza¢cdes quéenomp
unidade de analise da pesquisa. Nesse contexto, os individuos ou orgarsZacdes
atribuidos como‘casos e sé@o definidos seustributo$, como idade, sexo, profisséo,
entre outros, por meio dalassificacad. E possivel, portanto, criar diferentes caminhos
de analise, em que se pode relacionaf‘rass’, enquanto categorias de analises, as
determinadas variaveis sociodemograficas dos interlocutores da pesquieg, @0
“atributog. O software trabalha com a estrutura de projetos e as trés dimengdas bas
deste aplicativo sdo, além ddentes’, 0s“nds’ ou codificacdo, aSclassificacdese
“atributo$ dos‘“casod. Quando se utiliza essas ferramentas, o NVivo permite nealiza
cruzamentos entre ¢a0s’ e os“atributo$ gerando matrizes de codificagcdo que podem
ser exportadas, posteriormente, em forma de planilhas de dados, graficogoassim
analises de cluster e arvore de codificacao.

Outro destaque das funcionalidades do NVivo, de acordo com Lage (2011) e
Teixeira (2009), € que, a partir de 2008, a versdao 8 do software permitite que s
trabalhasse, desde entéo, ndo s6 com dados textuais, mas també@ns;omageng
videos. Com a versdo 10, que foi utilizada nessa pesquisa, é possivetagitwtar
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dados de midias sociais, como Facebook, Twet&outube, além de poder explorar
textos em formato PDF, trabalhar em grupo, hospedar em servidores, utilizar
informagdes armazenadas em outros bancos de dados, gragas a suacdoterfadeos
aplicativos (LAGES, 2011).

Neste trabalho, utilizou-se o NVivo para analisar as respostas dos 70
questiondrios/entrevistas a respeito do que significava roca para osomsdu
distribuidores e consumidores participantes da pesquisa. Assim, a t&@msdas
entrevistas completas e as respostas dos questionarios foram impon@adormato de
texto, para o NVivo. Foram examinados os trechos completos da respoatiaden a
pergunta“O que significa roca para vot€e foram, entdo, codificados n6ads’
previamente elaborados. Logo, cada questionario ou entrevista correspondau a um
fonte totalizando setenta itens.

Os “n6s’ foram criados baseados nas categorias ja elaboradas nas analises
anteriores nesta pesquisa. Ou seja, por meio da analise de contegddazautilizada
no capitulo 2 para classificar as marcas de produtos e servicosteamoaoca, havia
se estabelecido oito categorias, baseadas nas evidénciagasnginas proposicdes
tedricas. Séo elas: roca como sinbnimao“dampd’; roca como sinénimo dérural’;
roca como-“tradicad’; roca “romantico-nostalgica rogca como analogia anaturezg;
roga “estilizadd; roca em referéncia @&Minas Geraid e roca “caipird’. Cada uma
dessas categorias foi indexada como ‘tmd” com sua respectiva definicdo. Porém,
apo6s uma“leitura flutuant®& das respostas sobre o significado de roca que seriam
classificadas, percebeu-se, pelas evidéncias empiricas, aidebesse incluir‘sub-
nés’ relacionados as subcategorias que também tinham sido definidas sa deali
contetdo categoérica das marcas com o termo roga, no capitulo 2.

Assim, dentro do“nd” “campo” acrescentou-se o0Ssub-no¥ “lavourd’,
“produtd’, “trabalh@, ‘“agricultura familia?, “isolamentd e “baixa densidade
demograficd. Pode-se verificar que os termos lavoura e produto sdo os mesmos das
subcategorias utilizadas no capitulo 2, enquanto os outros foram atzéssem partir
da analise das respostas sobre o significado de roca no NVivo.uSegai
procedimento de constituicio mista da analise deetnt ou seja, definindo-se as
categorias a priori, a partir das proposi¢cdes teoricas, mas tamiésceamtando-se

tematicas evidenciadas pelos dados empiricos.
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Assim, também foram elaborados‘ssib-n63 “elementos materiais da cultura”,
“elementos simbdlicos da cultura”, “simplicidade” e “pouca infraestrutuiadentro do
“n@” “rural”. As duas primeiras subcategorias ja pertenciam aquela categoria, as duas
Gltimas foram incorporadas neste momento da analise. Por fim, aotaotbém o
“sub-nd “produtos caseiros e artesanais”, dentro do “nd” “tradi¢do”, com base nas
respostas dos entrevistados/respondentes a respeito dos produtos e servicos com a marce
roca investigados e categorizados também no capitulo 2. Com base aisaa nes
categorias de respostas sobre a producao, a distribuicdo e o consumo de produtos da
roca, considerou-se as demais categorias que haviam sido revelagasquoasa,
criando-se 08nos’ “origem’; “valor” e “local’. Considerando-se ainda os resultados do
Alceste e a observagao participante no Mercado Central de Belo Horizonte, acrescentou-
se, finalmente, 6nG” “interior e ou cidades pequehas

O intuito de considerar todas as categorias que emergiram ao longadgges
foi o de possibilitar um trabalho de classificacdo amplo, que pudessentemtado
com os resultados obtidos pelo Alceste. Enquanto este software prosedados
organizados pelo pesquisador orientado pelo conjunto de variaveis tambgiodefi
pelo pesquisador, gerando uma classificacdo autbnoma a partir da andtiak da
correspondéncia, o procedimento adotado no NVivo, nesta pesquisa, baseou-se no
processo de categorizacdo implementado pelo préprio pesquisador. Assinosalieri
objetividade, conducdo e controle do processo de analise da categorizaciaas
puderam ser submetidos a exames com diferentes graus de autonomia por parte do
pesquisador.

AplOs a leitura de cada trecho das respostas sobre o significadoagearog
passagem foi codificada nmo” que se avaliou como correspondente. Importante
destacar que, ao contrario dos outros procedimentos efetuados, ndo beuratal o
critério de exclusdo mutua de cada categoria. Isto €, alguns tr@cnosgerem mais
objetivos, foram classificados em uma unica categoria, enquanto outans,
complexos por conterem varias ora¢cdes com ideias alusivas a mais dategoria de
significado, foram associados a mais de‘in@’. Assim, no total de setenta itens, que
correspondem a uma resposta de cada entrevistado/respondente, poderiaisasder m
uma referéncia de indexacdo, de maneira que o numero total de refer@aciaSray”

€ maior que o0 numero total de itens, ou seja, maior que setenta.
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Cada fonte de entrevistado/respondente, por sua vez, foi classificado como um
“no de casy tarefa que permite ao pesquisador, no NVivo, designar valores deoatribut
para cada respondente. Assim, foram acrescentados os atributos cidasleaigs
eram Belo Horizonte, Goncalves e outras cidades; condicao, se produtor ou consumidor;
e forma de residéncia em Goncgalves, “s@tigo residenteé “novo residenté ou
“regressd. Para cada respondentéofite’), foi definido seu correspondente valor para
cada um desses trés atributos.

Finalizados os procedimentos de codificacdo e classificacdo, cricoreeos
resultados, algumas matrizes de codificacdo e seus respecttfioesy além de se ter
gerado uma analise de cluster que verificava a similaridadedificacdo do$ndés’ e
um mapa da arvore com os resultados da codificacdo. As matrizes ifieac@®ol
criadas cruzavam dsos’ aos“atributo$, em conjunto e separados. O processo de
codificacdo das respostas a respeito do que significava roca, para o0s
entrevistados/respondentes, teve como resultado uma maior alusdo aootercnma
visdo romantico-nostélgica, seguida por uma percep¢do da ro¢ca comaayataraeo
sinbnimo de rural e de campo. A quantidade de referéncias encontradasdsra c

categoria de significado para a ro¢ca pode ser visualizada na tabela abaixo:

TABELA 7 — Quantidade de referéncias as categorias de significados de roca

NOS REFERENCIAS
Romantico-nostalgica 25
Natureza 21
Rural 15
Campo 13
Interior e/ou cidades pequena; 6
Origem 5
Minas Gerais 4
Valor 3
Caipira 2
Tradicao 2
Estilizada 0
Local 0

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

Observando-se a Tabela 7, pode-se perceber que as catégoremr”’,
“origenT’, “Minas Gerais, “valor’, “caipira’ e “tradicad também foram mencionadas,
porém com uma menor frequéncia. Ndo houve alusdes a “estdizadd ou a

perspectiva“local’. Essa classificagdo permite inferir o uso da categoria roga como
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sinbnimo de campo, enquanto espaco fisico, e de rural, como modo de vida, além de
evidenciar que as imagens e significados que a palavra despertasepn@lutores,
distribuidores e consumidores, estavam relacionadas a natureza dinzerges,
memarias e imaginarios de cunho romantico e nostalgico.

Apesar das matrizes de codificacdo terem analisado a relacéo endiiécacao
das categorias“6s’) e dos atributos separadamente, pode-se apontar que, entre as
quatro principais categorias, com excecdo da categarial’, ndo houve diferencas
relevantes entre as respostas dos produtores e consumidores, de Belo eHerizont
Goncalves. A categoria roca como sinénimo“deral” foi mais recorrente entre os
produtores/distribuidores de Gongalves que no restante dos grupos, além daacategori
romantico-nostélgica também ter se destacado nesta cidade, no geral, conforme pode ser
conferido nas duas tabelas seguintes que mostram o0s resultados dass nolat

codificacéo:

TABELA 8 — Categorias de significados de roca para consumidores e produtores

CATEGORIAS CONSUMIDORES | PRODUTORES
Caipira 0 2
Campo 7 6
Estilizada 0 0
Interior e/ou cidades pequen 2 4
Local 0 0
Minas Gerais 0 4
Natureza 11 10
Origem 3 2
Romantico-nostalgica 12 13
Rural 2 13
Tradicdo 1 1
Valor 0 3

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

Nessa Tabela 8, pode-se constatar que as categorias mais cospécéaaipd,
“naturezad e “romantico-nostalgicando apresentam grandes varia¢cdes na quantidade
de referéncias entre consumidores e produtores, enquanto a catagaifiafoi mais
presente na fala dos produtores. Destaca-se, além disso, com badab®st que as
categorias“caipird’, “Minas Gerais e “valor’ também foram mais citadas nas
representacdes dos produtores a respeito do que € a roca. Na Tabelau®, & seg

possivel examinar as referéncias as categorias segundo as cBidestorizonte,
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Goncgalves e outras, englobando o local de residéncia dos produtores que responderam

ao questionario online:

TABELA 9 - Categorias de significados de roca por cidades

CATEGORIAS BELO GONCALVES | OUTRAS CIDADES
HORIZONTE

Caipira

Campo

Estilizada

Interior e/ou cidades pequena

Local

Minas Gerais

Natureza

Origem

Romantico-nostélgica

Rural

Tradicdo

olo|h|NNM|O|lwo|lo|o|o|o
= =

wlkloBlwBlrlolojojuin

olr|NnINvio|vo|lo|lo|lo|v| o

Valor

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

Nota-se, pois, na Tabela 9, que das quatro categorias mais cicalapd,
como sinbnimo de espaco fisico raturezd foram mencionadas em Belo Horizonte e
Gongalves, praticamente com a mesma frequéncia, enquanto a‘“xosaantico-
nostalgicd da roca como uni‘modo de vida rurdl apareceu mais presente em
Goncalves. Assim como se averiguou nos resultados do Alceste, o admifie roca
como“cidade pequena ou interfoocorreu em Belo Horizonte. A ideia de que roga faz
parte da culturd‘mineird’ também foi mais comum nesta cidade, enquanto que a
percepcao de que roca esta ligada a cuitce#pird’ ou de que € urfvalor’ em si, foi
destacada em Goncalves.

Sintetizando os resultados da matriz de codificacdo“dés’ e “atributo$,
sugere-se que os produtores da cidade de Goncalves tenderam a deftaircamo
uma cultura prépria dérural’, e também foram o grupo que a percebeu como um
“valor’ em si ou como a tipica culturaaipira’. Os produtores/distribuidores em Belo
Horizonte, por sua vez, descreviam a roga como uma cultura tipfddirnkes Geraid e
das“cidades de pequeno pditdem como ddinterior’, de modo geral. A referéncia a
roca como sinbnimo décampd® e de “naturezd foi declarada de maneira mais

generalizada, por produtores e consumidores, de ambas as cidades. Jédaadacpes
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em torno da roca inspiradas por uma perspectigmantico-nostalgicaforam mais
notadas entre produtores e consumidores de Gongalves.

Entre os produtores de Gongalves, a representacdo da ro¢ca como sinénimo de
“modo de vida rurdl foi equanime entre oSantigo$ e “novos resident&se os
“regressds No entanto, enquanto os produtores naturais de Goncalves, que sempre
viveram no campotendem a associar a roga a uma vis&mmantico-nostalgica os
“novos resident&se “regressady que tiveram a experiéncia de viver em outras cidades,
estavam entre o grupo que mais relacionou a ro@aaturezd. Os “regressds pela
posicdo intermediaria entre os dois grupos, também tinham umaerdpgEE® da roca
como sindbnimo décampd, juntamente com d&antigos resident&gjue nele vivem.

Porém, uma observacao mais detida das subcategorias que constituisai- os
nos’ da codificacéo realizada no NVivo possibilitaram a verifioad@ algumas nuances
gue merecem ser comentadas:lavourd’, como espaco onde se planta e se colhe e o
cuidado com a terra foi a expréesnais usada para definir a roca dentre as categorias
elaboradas comtsub-né3. Em seguida, apareceu a ideig‘danplicidadé&, como uma
traducdo do que significava roga para os entrevistados/respondentesgiiaia, se
“sub-nd@ mais recorrente estava relacionado “producdo artesanal caséira
subcategoria vinculada a ideia dEadicad. As outras sub-categorias identificadas
também se relacionavam“Bvourd’, como o“produto agricofae o“trabalho rurdl,
com especial destaque para o fato dos entrevistados/respondentesiresimcal
“lavourd’, o “trabalho rurdl e a “producdo de alimentdsao modo de vida de
“agricultores familiaré§ camponeses ou pequenos proprietarios produtores familiares,
ressaltando que a roca se relacionava a familia que trabalhava e vivia.da terra

Algumas subcategorias estavam norteadas por critérios técnicamsjusnam
ser adotados em metodologias ou por perspectivas tedricas de definighal godo
urbano que, no caso dos respondentes, consideravam, como fEspag®s isoladds
a “baixa densidade demografice a‘“pouca infraestrutufta(ABRAMOVAY, 2009;
SOROKIN; ZIMMERMANN; GALPIN, 1986; VEIGA, 2003). Também foram citados
aspectos relacionados atslementos materiais e simbdlicos da cultura furdl
guantidade de referéncias a cada subcatedmid{n&) esta sintetizada na tabelaequ

Se segue!
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TABELA 10 — Subcategorias de significados de roca
SUB-NOS REFERENCIAS
Lavoura 12
Simplicidade
Producéo caseira e artesanal
Produto agricola
Trabalho rural

Agricultura familiar ou
camponesa
Isolamento

Elementos materiais da cultura
Elementos simbdlicos da cultur,
Baixa densidade
Pouca infraestrutura

Fonte: Lidiane Nunes da Silveira

U1l O N| 0| ©

RN W W s

A analise da relacdo entre Bsub-nés e os“atributo§ em uma matriz de
codificacdo, cujos resultados podem ser observados no grafico abaixo, rewelasalg
caracteristicas ja detectadas pela andlise feita no Alceste.

GRAFICO 18 — Subcategorias e atributos

Agricultura familial

Baixa densidac

Isolament

Lavourz

Produtc

Trabalhc

Elementos materiais da cult
Elementos simbélicos da cult!
Pouca infraestrutu
Simplicidade

Producéo caseimartesan:

o

24
27
30

Legenda:

.l:ondﬁo = Consumidar

[C]Condigéio = Produtor

[ Cidade = Bek Horizonte

-Cidade = Gongalves

- Cidade = Outras cidades

-Residéncia Gongabees = Nove residanta
- Residéncia Gongalves = Antige residenta
- Fesidénciz Gongalves = Ragresso

Fonte: Extraido do resultado da andlise feita por meio do Ndwdidiane Nunes da Silveira
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A principal delas é que a percepcao da roca vinculada a lavoutiabalho e
aos produtos da agricultura familiar, aliada com a simplicidade j¥re@rrente entre
0s participantes da pesquisa em Gongcalves, o que corrobora com 0s achaddisena a
do Alceste, em que o trabalho na lavoura para a producdo e consumo deosjiment
juntamente a uma cultura rural prépria, fundamentada na simplicidade, tagrdodém
foram atribuidos aos respondentes desta cidade. Destaca-se tquab@émnsubcategoria
“producédo artesanal e caségifai evidenciada pelos respondentes em Belo Horizonte.

O mapa da arvore de codificacdo, representado na figura a seguirg pamnait
visualizacao integral do espectro daategoria% e “subcategoridsde significados do
termo rocga, segundo as respostas dos produtores, distribuidores e consumidores, no
Mercado Central de Belo Horizonte e no 4° Festival de GastronomiaueaCidt Roca,
de Goncalves, a partir da codificacdo com o uso do NVivo. Os quadros coaicass
dimensdes representam os significados mais citedas frequéncias menores séo
traduzidas pelos quadros menores. A paleta de cores também denota dadgialdi
referéncias a cada significado. Os quadros verdes representam os significados que foram
mais mencionados, seguidos pelas cores amarela e laranja, osveomell@ados
simbolizam as categorias menos citadas. “Agbcategorids ou “sub-nd3, estédo

contidos nas categorias 0nos’ as quais estao vinculados.

FIGURA 85 — Mapa da arvore de codificacao

Nos comparados por nimero de itens codificados

[Campo [Rural [Romantico-nostaigica [Natureza [Tradicao nterior Cid. Pq
IProduto [Trabaiho [Prod. caseira e artesan)
fi . et cult. Origem IMinas Gerais [Valor

lLavoura Agric. fam. cafisolamento

e | =

Fonte: Extraido do resultado da analise feita por meio do Ndrdidiane Nunes da Silveira

Além das subcategorias, algumas inferéncias gerais podem serafeitses
comparar os resultados da busca de significados para a palavra roca itiaacaaito

Alceste e do NVivo e serdo apresentadas nas paginas adiante.
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5.3 Sintese dos resultados sobre os significados do termo roca cams@do

Alceste e do NVivo

Para se comparar os resultados sobre os significados de roca obtidosopor me
das analises no Alceste e no NVivo deeeantes, ressalvar algumas questdes. Além de
se tratarem de técnicas de pesquisa e procedimentos diferentesprexqjui estudado
faz-se necesséario elucidar duas divergéncias que tiveram efeitoesulmdos. A
primeira é o fato de que, nos resultados no Alceste, considerou-se gariaste
“natural’ e “romantic¥ no mesmo conjunto de significados, ou seja, 0 software
detectou uma correlacdo entre elas na fala dos respondentes. No procedialieato
no NVivo, as categorigdatural’ e “romanticd foram definidas combcategorias/nés
separados e a codificacdo das respostas dos participantes da pasthésa foi feita
separadamente. Isto teve certo efeito no resultado quando comparaddes$ratos
da andlise entre o Alceste e o NVivo. Entretanto, realizaddise de cluster sobre o
procedimento de codificacdo dos significados de roca no NVivo pOde-se perceber,
também, que havia uma proximidade entre as categoisreza e “romantismd nos
discursos das fontes codificadas, devido as similaridades das cstiaateri

selecionadas, conforme pode-se conferir no dendograma abaixo:

FIGURA 86 — Dendograma da analise de cluster dos nés

Nés em cluster por similaridade de codificagido

Origem
Tradigéo
Natureza
Romdntico-nostélgica
[: Local
Caipira
Valor

“Fonte: Extraido do resultado da analise feita por meio
do NVivo por Lidiane Nunes da Silveira

As principais categorias de andlise destacadas nos dois prodedirfieampd

e “rural’, “naturezd e “romantismd, revelaram similaridade durante o processo de
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codificacdo, segundo a analise de cluster. Deve-se ressalvarcaiadas variaveis
sociodemogréficas levadas em consideragdo nos dois procedimentosdizaessao

dos resultados, a cidade e a condicdo dos respondentes, se produtor ou consumidor,
foram observadas separadamente nos resultados da analise do NVivworguero no

caso do Alceste. Apesar dessas discrepancias, percebeu-se umaéocreengs
resultados que permitem construir algumas inferéncias.

Assim, por meio destas analises, consta®womo 0s principais significados
de roca, 1) dlavourd’, associada a producdo e ao consumo de alimentos, fruto do
trabalho da agricultura familiar, especialmente entre os produtores delv@eng)
como sinénimo de‘campd, em ambas as cidades, com certa predominancia em
Gongalves; 3) a cultur&rural’, mais presente nas respostas dos produtores de
Goncalves, evidenciada como um modo de vida préprio, marcadogielalicidadé’;

4) como sinbnimo de‘interior e cidades pequendsmais enfaticamente entre o0s
produtores/distribuidores de Belo Horizonte; 5) como expressadndeirezd e
“romantismd, perspectiva manifestada pelos consumidores em geral, de ambas as
cidades, com predominancia t@omantismé em Gongalves.

Outros significados também aparecem citados na andlise do NVivay poré
frequéncia menos relevante, corfiMinas Gerais, “tradicdd, “caipird’, para as
categorias identificadas desde a analise de conteldo feita nas merpaodutos e
servicos com o termo roga; assim cofpsodutos caseiros ou artesariaiorigent’,
“valor’, categorias mencionadas por produtores e consumidores como significados dos
bens e servicos considerados da roca. Por outro lado, as categoriasstitizadd e
“local’, que foram identificadas, respectivamente, como significado de sndeca
produtos e servi¢cos da roga e como significados destes para os consumidoreanmao fo
evidenciadas no exame dos significados de roca feito nas andlisescam Alceste
do NVivo.

A avaliacdo aqui impetrada permitiu responder a alguns objetivos e corrobora
as hipoteses investigativas deste trabalho. Primeiramente, @vigdsrom uso do termo
roga como sindnimo décampd e “rural’, conforme o0s pressupostos da pesquisa, ao
menos entre 0s sujeitos participantes da pesquisa, provenientes déskliagse Sao
Paulo. Nesse sentido, confirmou-se uma permanéncia no uso da palayra roca
historicamente vinculada, no Brasil, a lavoura de producdo de mantimentos, em

pequenas propriedades de terra, trabalhada por grupos de agricultores famdmres
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suas mais diferentes configuracdes e destinada ao autoconsumo ou ainadrastee
comunidades locais.

Entretanto, confirmou-se as mudangas nos seus significados que apeasanta
tendéncia de serem valorizados positivamente, o que ficou expresso prianigatos
discursos sobre a natureza evocada pela palavra roca, assim como ré@mna Vis
romantico-nostélgica a respeito da vida rural, confirmando, pois, a plihgidtese de
trabalho. Verificou-se, por fim, a pertinéncia da premissa de quiegooa rogca € um
operador simbdlico relativo e relacional, jA que seus usos e saglosicpodem se
cambiar historicamente e, principalmente, a depender do contexto sociglies é
empregado. Essa caracteristica ficou nitida nos diferentes usos e significdgdiemat
a roca pelos habitantes do campo de Goncalves e pelos citadinos nsordelore
metrépoles, como Belo Horizonte e Sdo Paulo. Como denominador comum, as visdes
romanticas sobre a vida rural como um modo de vida alternativo aoreegtiada

vida urbana na metrépole.
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CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa apresentada nesta tese permitiu constatar o uso do teremnroca
sinbnimo de“campd®, no sentido de espaco fisiamde “rural’, como modo de vida
(ENDLICH, 2010; SOBARZO, 2010). Roca apareceu, entdo, na sua acepc¢aodjistoric
relacionada ao trabalhwa lavoura nas pequenas propriedades produtoras de alimentos
voltados para o autoconsumo e o abastecimento local, conforme evidenciado por
Oliveira (2012). Entretanto, este trabalho identificou novos significados para o vocabulo
roga que permitiram confirmar a hipotese de que haveria uma tendéncia em ressignifica
lo positivamente, especialmente por meio de uma associagao entre a foasueead,

e uma perspectiva‘romanticd, “nostalgicd e “idilica” de revalorizacdo destas
(ANJOS; CALDAS, 2014; EBOLI, 2007; ELIAS, 2001; ENTRENA-DURAN, 2012;
THOMAS, 2010; WILLIAMS, 2011) Destaca-se, portanto, certa permanéncia nos usos
da categoria ro¢a, mas mudancas notaveis nas suas significagbesiosonas regides

e mercados estudados nesta pesquisa. Os achados da pesquisaetaddréiaram o

carater relativo e relacional (LIMA, 1999) do termo roca, uma vez qugupes que
moravam no campo de Goncgalves tendiam a definir a roga como lavoura, campo e rural,
enguanto os grupos urbanos metropolitanos, de Belo Horizonte e Sdo Paulo, associavam
“rocd’ as cidades pequenas e ao interior, bem como a natureza.

Estes aspectos puderam ser compreendidos por meio da andlise diorderca
bens e servicos que utilizam o termo ro¢ga como marca, no contexto dos processos de
solicitacdo de registro de marcas no INPI, caracterizado pela predominanciauiesprod
alimentares desde meados dos anos 1960 e, com uma tendéncia dentesqpds 0s
anos 1990, pelos servicos, com destaque para a gastronomia. A escolha@atéa cate
roca como marca destes produtos e servicos denota seu carater vapasitivo. A
expansdo do seu uso apos os anos 1980, e a sua intensificacdo nos ultanos,d&n
ainda mais reveladores desse processo de revalorizacado deesigtas do rural, de
modo geral, e da categoria roca, em especifico. Os anosaajptalura militar, no
Brasil, marcam um periodo em que as minorias sociais ganham ideglbil na
sociedade brasileira. A utilizacdo da marca roca em produtos e servicos aponta para uma
valoracao positiva dos modos de vida e do espaco, outrora visto como hiaraenie
inferior. Em uma sociedade pos-ditadura, idealmente, voltada para o aeapeit
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diversidade e a ampliacdo dos direitos a cidadania, inclusiyeedasas que vivem no
campo, ndo poderia o consumo da marca roga ser revelador do reconhecirsento da
auténticas raizes ligadas ao modo de vida caipira brasileiro?

Observouse nesta pesquisa, que, além do campo valorativo, 0 uso do termo
roca como marca seria um indicativo de origem e procedéncia dos prodatos. N
perspectiva de produtores, distribuidores e consumidores os produtos da roca eram
classificados positivamente como naturais e artesanais em aldgtyirmos produtos
industrializados. A classificacdo desses produtos e servicos pelossteadias envolvia
os ideais dénaturezd, “romantico-nostalgicoe “tradicional’, conforme a proposicéo
inicial da pesquisa. Também foram constatados outros significados do voa#iaylo
assim como aqueles atribuidos aos produtos e servicos que o vaculdém das
categorias de significados ja mencionadas nos paragrafos antedengficou-se uma
tendéncia a associar roca a cultura do Estado de Minas Geraisyra calpira. @
entrevistados/respondentes atribuiram, aos produtos e servicos com o terjte roca
caracteristica de estarem associados ao seu local de origatindefa producédo, a
cultura, a estética local, o que, as vezes, justificava aigiide certo bem visando
contribuir e valorizar a comunidade local. Por fim, destaca-se que o p@ddivo
também foi mencionado como um atributo da roga, no sentido moral, assimacomo
valoragcdo, no sentido econdémico, de seus produtos e servicos. Em termeas anorai
simplicidade apareceu como um atributo do modo de vida rural, vinculado aeroca,
utilizado em termos comparativos, como critica ao modelo de codlizvarbana da
metmopole, assim como ja havia destacado Silva, G. (2009).

As mudancas mais expressivas nos significados do termo rog¢a coincidimam c
as transformagcbes no campo ocorridas a partir dos anos 1980, marcadas pelos
guestionamentos do produtivismo na agricultura, pelas preocupa¢des ambipatais e
exploracdo do campo como espaco de consumo, por meio do turismo, do lazer e da
segunda moradia (ABRAMOVAY, 1994; ANJOS; CALDAS, 2014). Algumas dessa
mudancas tiveram ressonancia no proprio mercado de produtos e servigcos awssidera
da rocga, tanto por serem considerados como artesanais e naturais, quanto pel
emergéncia da gastronomia, do entretenimento e, mais timidamente, do turismo, apos o0s
anos 1990, associados a esta marca. Nesse sentido, ressalta-se como as culturas urbana
rural rompem as fronteiras da cidade e do campo, enquanto espacos fisicos
possibilitando novas identificacdes e préaticas sociais em novaswagfigs de tempo
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e espaco que também sdo traduzidas nos novos usos do ternpalialy 1996; DE
PAULA, 1998; 1999; 2001; ENDLICH, 2010).

Nesse sentido, a pesquisa também evidenciou a expansdo de um rdercado
produtos alimentares tradicionais, artesanais, de recorte local, namiatidados, que
tém sido denominados pelos mais variados termos, inclusive regionasxmressam
algumas mudancas e tendéncias no consumo contemporaneo (BARBOSA, L., 2009;
PORTILHO, 2005). Embora pertengca a um nicho de mercado, hd uma tendéncia em
valorizar as producdes de pequena escala, produzidas com praticas ®istesdv
preservar técnicas de processamento de alimentos artesandiareantradicionais,
fortemente vinculados a territorios, historias e culturas deternsinedaforme também
revelaram os estudos de Cruz e Menasche (2011), Dorigon (2008, 2010), Santos, J.
(2014) e Wilkinson, (2008). Parte desse mercado foi observado no Mercado Central de
Belo Horizonte, na demanda pelo queijo artesanal mineiro ou pela castesganal,
por exemplo. Assim como as possibilidades de ocupacdo e geracdo de eeraa qu
transformacdes rumo a valorizagdo do rural demonstraram ser possiveis dopart
trabalho de campo realizado em Gongalves, como a gastronomia logaicutara
organica e o turismo rural, por exemplo.

Por outro lado, se a diversidade do mercado que utiliza o termo ro¢ga como marca
€ um indicio da revalorizagdo do rural,sua apropriacdo em distintas esferas de
mercado e por grandes cadeias agroindustriais pode ter varios efeitos indesejaveis, como
a desestruturacdo de um possivel mercado de produtos artesanais de qualidade
especiais, excluindo pequenos produtores, descaracterizando técnicaentaediei
subvertendo as referéncias dos consumidores. Em contrapartida, inicidévas
regulamentagcdo desse mercado também contém seus riscos, saf@omaebs aos
processos produtivos, a comercializacdo ou ao reconhecimento idenpt@dendo
resultar, também, na exclusdo de pequenos produtores e distribuidores, na perda de
técnicas tradicionais e nas mudancas de habitos dos consumidores, prejudicando
demanda, conforme alertaram os trabalhos de Dorigon (2008), Neugebauer (2014) e
Santos, J. (2014).

A pesquisa tornou evidente, portanto, o vocabulo ro¢a, como uma categoria que
permite elucidar varias facetas dos estudos sobre o rural no Brasil, pgnda
exploradas. Nesse sentido, o trabalho que se realizou ndo pretendeu abascast
possibilidades de investigacdo que o termo rogca pode apresentar, adsdtindo-
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portanto, suas limitacdes diante de uma gama de abordagens possiveder&sms
assim, como alguns dos entraves desta pesquisa, ndo ter sido possivel verificar o alcance
do uso do termo roga como sinénimo de campo e rural nas outras regioggatm te
brasileiro, tendo ficado o trabalho de campo restrito ao Estado de Minas, @arda
que os dados secundarios obtidos no INPI revelem a recorréncia da manoéras
regides. Como desdobramento dessa limitacdo, sugere-se a pertinéreidicie s
usos e significados do termo roga em outros contextos sociais, a luz pecipesisda
hierarquizacdo social/revalorizacdo, permitindo generalizar os achadopesgizsa.
Portanto, recomenda-se a iniciativa de pesquisas futuras que possam investigar 0s usos e
significados do termo roga em outras regides brasileiras, seja por meordagens
qualitativas que descrevam os distintos processos culturais, sejeeijpodensurveys
com amostras representativas que permitam generalizacfes dalossatlicontrados
nesta pesquisa, ou ainda, um aprofundamento em pesquisa histérica, investgando
etimologia e a polissemia do termo roga. Sugere-se, especialmentsmarasnielacoes
entre 0s usos e significados do termo roca e suas relacdes com antapdes a
respeito de Minas Gerais, verificando suas vinculacdes as idefasirdézacad da
cultura mineira e ao proprio conceito démineiridad® (ARRUDA, 1999;
VASCONCELLOS, 1981); assim como as afinidades entre os sentidos aes rac
cultura caipira (RIBEIRO, 2006; CANDIDO, 2010), conforme os indicios revelados
nesta pesquisa.

Apesar de tais limitacbes, espera-se que esta pesquisa possauicomta
Antropologia Rural e na Sociologia Rural, com um novo campo investigative ®
rural brasileiro, relacionado ao uso de categorias de pensamento coma@ Tagsm
Esperase também, no campo da Extensdo Rural, que a pesquisa possa colab@ar com
elaboracdo de mecanismos e estratégias de reconhecimento egatoda rural e com
o desenvolvimento e aperfeicoamento de saberes e técnicas qtenresul novas
oportunidades de ocupacao e renda para as familias rurais ou urbanas que vivem no
campo, gerando expectativas de desenvolvimento profissional e daniegdadra os
jovens. A titulo de exemplo, o campo da agricultura sustentavel, de foais
especifica, e da agricultura familiar, de modo geral, dos produtosentdiras
tradicionais e artesanais, no turismo rural tematico, identificadesanpesquisa

associados ao termo roga, valorizados e valorados por um nicho de mercadio forma
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por consumidores das camadas urbanas, atraidos pelas imagens e saitesacoes

nostalgia, romantismo e apreciagao da simplicidade que essa categoria ptaie susci
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APENDICES

Apéndice A— Termo de Consentimento Livre e Esclarecide Produtores

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO - TCLE
IDENTIFICACAO DO PROJETO DE PESQUISA

TITULO DO PROJETO: Roga, uma marca registrada: o processo de valoracdo do
rural na sociedade brasileira

Coordenadora da pesquisa (pesquisadora responsavel):
Nome: Ana Louise de Carvalho Filza
Departamento: Economia Rural

Equipe de pesquisa
Nome: Lidiane Nunes da Silveira
Departamento: Economia Rural

IDENTIFICACAO DO SUJEITO DA PESQUISA (VOLUNTARIO)

Nome:
Empresa/Estabelecimento comercial:

Vocé esta sendo convidado(a) a participar da pesquisa chd&ogda uma marca
registrada: o processo de valoragdo do rural na sociedade biagra. Todas as
informacgdes necessarias sobre a pesquisa encontram-se relacionadas abaixo. Em caso de
davidas, favor esclarecé-las antes da assinatura do presente Te@uoosdatimento

Livre e Esclarecido- TCLE. Este trabalho é de responsabilidade da professora Ana
Louise de Carvalho Fiuza do Departamento Economia Rural e da estudante
doutorado Lidiane Nunes da Silveira do mesmo departamento.

A pesquisa tem por objetivo compreender os diferentes usos e signifd@mdesmo

“ro¢a” na sociedade brasileira. Mais especificamente, esta pesquisaregisando

esses significados de “roga” como marca de produtos e servigos, registrados ou que

tiveram processos de solicitacdo de registro de marcas no Instiagiondl de
Propriedade Industrial, entre os anos de 1982 e 2012. Para chegarmos aos dados
precisamos que o(a) senhor(a) responda a algumas perguntas relacionadas a s
trajetéria pessoal, a sua relacdo com a ro¢a e algumas quedtiesa snarca de seu
produto ou servico, principalmente. Os dados que o(a) senhor(a) informar na entrevista
poderdo ser utilizados em pesquisas futuras. Ao aceitar responder a sStmayie,

o(a) senhor(a) podera expor a sua marca e o0 seu produto ou servico ao conhecimento da
concorréncia, bem como podera expor suas estratégias de marketoga@wosentes e

ao publico consumidor. Também gostariamos de informa-lo que as analiseeftato
pesquisa poderdao chegar a conclusdes diferentes daquelas a respegaificsdss,
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usos e motivacdes que o(a) senhor(a) acredita que envolvem o ternoo rneamo a

sua marca. Ressaltamos ainda que as respostas e/ou dados geradosia gaut
preenchimento do questionario poderéo ser expostas, ainda que sua identidade pessoal
seja mantida em sigilo. Ao responder a este questionario, o(a) s¢nbstdea
contribuindo para a divulgacdo de seu setor de produtos ou servicos ao publico
consumidor. A sua participacdo nesta pesquisa podera proporcionar a valorizagdo da
criatividade de sua estratégia de marketing ou o reconhecimentoa dexgeriéncia

cultural e a oportunidade para o(a) senhor(a) expressar aspectos de séa@xmhi

vida e de trabalho. A participacdo nesta pesquisa, respondendo a esta@estiao
implicara em nenhuma despesa bem como em nenhum beneficio finaogeiro
publicitario para(o)a senhor(a) ou a sua empresal/estabelecimento comercial, ou seja, a
sua participacdo € voluntaria. A sua identidade pessoal sera preservada na divulgacao da
pesquisa, mas as suas respostas serdo analisadas e tornadas @(aljceenhor(a)

podera desistir de responder ao questionario ou solicitar que suas respos&ganmao s
analisadas e publicadas a qualguer momento da pesquisa.

Declaro que fui informado(a) dos objetivos do estRdga, uma marca registrada: o
processo de valoragao do rural na sociedade brasileirde maneira clara e detalhada

e esclareci as minhas duavidas. Estou informado de que, a qualquer mgmoeetei
solicitar novas informacdes e modificar minha decisao de participar deste estudo.
Também fui informado(a) que, em caso de discordancia com procedimentos ou
irregularidade de natureza ética, posso buscar auxilio junorauté de Etica em
Pesquisa com Seres Humanos da Universidade Federal degdsa— CEP/UFV no
seguinte endereco e contatos:

Prédio Arthur Bernardes, sala 04, campus da Universidade Federal de Vicosa (UFV),
Vigosa, Minas Gerais.
Telefone: (31) 3899-2492
e-mail: cep@ufv.br
Site: www.cep.ufv.br

, , de 2014.

Pesquisador responsavel pelo projeto Participante da pesaui
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Apéndice B- Termo de Consentimento Livre e Esclarecide Consumidores

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO - TCLE
IDENTIFICACAO DO PROJETO DE PESQUISA

TITULO DO PROJETO: Roga, uma marca registrada: o processo de valoragdo d
rural na sociedade brasileira

Coordenadora da pesquisa (pesquisadora responsavel):
Nome: Ana Louise de Carvalho Filza
Departamento: Economia Rural

Equipe de pesquisa
Nome: Lidiane Nunes da Silveira
Departamento: Economia Rural

IDENTIFICA(;AO DO SUJEITO DA PESQUISA (VOLUNTARIO)
Nome:

Vocé esta sendo convidado(a) a participar da pesBoisa, uma marca registrada: o
processo de valoracdo do rural na sociedade brasileiralodas as informagdes
necessarias sobre a pesquisa encontram-se relacionadas abaiasoEde duvidas,
favor esclarecé-las antes da assinatura do presente Termo de Comseritinre e
Esclarecide- TCLE.

A pesquisa tem por objetivo compreender os diferentes usos e signifd@mdesmo

“roga” na sociedade brasileira. Mais especificamente, esta pesquisa estd analisando os
significadosde “roga” como marca de produtos e servicos desde os anos 1980, no

Brasil. Para chegarmos aos dados precisamos que o(a) senhor(a) respondasa alguma
perguntas relacionadas a sua trajetoria pessoal, a sua relac@o rogem e algumas
questdes sobre o consumo de produtos ou servicos com a marca roca. Ao aceita
responder a este questionario o(a) senhor(a) podera expor dados pessoais Seus e de
familiares, assim como expor opinides, criticas e preferéncias agiiseho consumo

de determinados produtos ou servicos. A sua identidade pessoal sera presgrvada
divulgacdo da pesquisa, mas as suas respostas serdo analisadadas publicas e
também poderao ser utilizadas em pesquisas futuras. Também gostadanfosma-

lo(a) que os resultados desta pesquisa poderdo chegar a conclusfes difageieies

usos, significados e motivagdes que o(a) senhor(a) acredita que enedieno roca.

A sua participacdo nesta pesquisa podera contribuir para a divuldagim setor de
produtos ou servicos ao publico consumidor, proporcionar a valorizacdo ou
reconhecimento de sua experiéncia cultural e a oportunidade para o(a) senhor(a)
expressar aspectos de sua experiéncia de vida. A participacdo pessfaisa,
respondendo a este questionario, ndo implicara em nenhuma despesamnoesnco
nenhum beneficio financeiro para o(a) senhor(a), ou seja, a sua participacdo €
voluntaria, assim como ndo implicara em nenhum beneficio financeiro ogiuidi

para qualquer empresa, estabelecimento comercial ou organizagdonties exen a
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marca ro¢a ou qualquer outra marca. O(a) senhor(a) podera desistir de responder a
questiondrio ou solicitar que suas respostas ndo sejam analesgualslicadas a
qualquer momento da pesquisa.

Declaro que fui informado(a) dos objetivos do estRdga, uma marca registrada: o
processo de valoracao do rural na sociedade brasileirde maneira clara e detalhada

e esclareci as minhas duavidas. Estou informado de que, a qualquer mamoeetei
solicitar novas informacdes e modificar minha deciséo de participar deste estudo.
Também fui informado(a) que, em caso de discordancia com procedimentos ou
irregularidade de natureza ética, posso buscar auxilio juntoauté de Etica em
Pesquisa com Seres Humanos da Universidade Federal dgdsa— CEP/UFV no
seguinte endereco e contatos:

Prédio Arthur Bernardes, sala 04, campus da Universidade Federal de Vicosa (UFV),
Vigosa, Minas Gerais
Telefone: (31) 3899-2492
e-mail: cep@ufv.br
Site: www.cep.ufv.br

de 2014.

Pesquisador responsavel pelo projeto Participante da pesajui
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Apéndice C— Termo de Autorizacdo de Uso de Imagem

TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

Eu, , depois de conhecer e entender os

objetivos, procedimentos metodoldgicos, riscos e beneficios da pesquisayrberdec
estar ciente da necessidade do uso de imagens, AUTORIZO, atoapéssente termo,
as pesquisadoras (Lidiane Nunes da Silveira [pesquisadora] % Awnaf Louise de
Carvalho Fiuza [orientadora]) do projeto de pesquisa intitulado “Ro¢a, uma marca
registrada: o processle valoragdo do rural na sociedade brasileira” a realizar as fotos e
filmagens que se fagam necessarias sem quaisquer 6nus financeiros raandalu

partes.

Ao mesmo tempo, libero a utilizagdo destas fotos (seus respectivavogyg e
filmagens para fins cientificos e de estudos (livros, artigos, tedaes e
transparéncias), em favor das pesquisadoras da pesquisa, acima esascifica
obedecendo ao que esta previsto nas leis que resguardam os direitosngas eria
adolescentes (Estatuto da Crianca e do AdoleseeBteA, Lei n°. 8.069/ 1990), dos
idosos (Estatuto do Idoso, Lei n°. 10.741/2003) e das pessoas com deficiénaso(Dec
n°. 3.298/1999, alterado pelo Decreto n°. 5.296/2004).

, de de 2014.

Pesquisadora responsavel pelo projeto

Entrevistado(a) ou responsavel pelo
estabelecimento fotografado/filmado
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Apéndice D- Roteiro de entrevista aos produtores/distribuidores

ROTEIRO DE PERGUNTAS PARA ENTREVISTA ABERTA COM
TITULARES DE MARCAS DE PRODUTOS E SERVICOS COM O TERMO
ROCA
PERFIL PESSOAL

1 - Qual é a sua profissdo?

2 — Qual a funcdo o(a) senhor(a) exerce na empresa/comércio de produto au servic
com a marca roga?

3 - Qual é a sua escolaridade?
4 — Qual é a sua idade?
QUESTOES SOBRE A MARCA DO PRODUTO OU SERVICO

5 — Por que o(a) senhor(a) escolheu a marca (falar o nome da marca) para o seu
produto/estabelecimento?

6 — O que a marca (falar o nome da marca) significa? (Caso nao tenhamadoana
resposta anterior ou para explora-la melhor.)

7 — Qual a principal caracteristica do seu produto/servico que o(a) senhda@pnee
com a ideia de roca? (Caso nao tenha mencionado na resposta anterioreaplpeia
la melhor.)

8 — O(A) senhor(a) considera que a marca roca torna o seu produto diferencial em
relagéo aos outros do mesmo segmento de mercado? Por qué?

9 - Quem é o principal publico consumidor do seu produto ou servigo?

10— O(A) senhor(ajpcredita que o uso do termo “roga” tem alguma relevancia para o
publico consumidor? Por qué?

QUESTOES SOBRE A ROCA

11 - O que significa roca para vocé? (Caso nao tenha desenvolvido essansaigéme
na resposta da pergunta anterior ou para explora-la melhor

12 - O(A) senhor(a) ja teve algum tipo de experiéncia na ro¢a? Se teve, falebree
essa experiéncia. Se nao teve, teria ou hdo uma experiéncia €por qu

13- Onde sua familia viveu a maior parte da vida, no campo ou cidade?
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14 - Qual era a profissdo dos seus pais? (Caso o entrevistado néo tenloaadenta
resposta da pergunta anterior.)

15— Onde o(a) senhor(a) morou a maior parte da sua vida, no campo ou na cidade?
(Caso o entrevistado ndo tenha mencionado nas respostas das perguntas 14 e 15.)

16 — Onde o(a) senhor(a) mora atualmente? O lugar onde vocé mora é campo ou
cidade? (Caso néo tenha indicado claramente se se trata de campo ou cidade.)

17— O que o(a) senhor(a) acha da cidade?
18— O que o(a) senhor(a) acha do campo?

19— Se pudesse resumir roga em uma Unica palavra, qual seria?
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Apéndice E- Questionario semiestruturado- Produtores e distribuidores

QUESTIONARIO SEMIESTRUTURADO APLICADO AOS PRODUTORES E
DISTRIBUIDORES DE PRODUTOS E SERVICOS COM O TERMO ROCA

PERFIL PESSOAL

1 - Qual é a sua profissdo?

2 — Qual funcdo o(a) senhor(a) exerce na empresa/estabelecimentonercial de
produto ou servico com a marca roga?

3 - Qual é a sua escolaridade?

) Néo estudou

) Fundamental incompleto
) Fundamental completo

) Ensino Médio incompleto
) Ensino Médio completo

) Superior incompleto

) Superior completo

) POs-graduacédo

(
(
(
(
(
(
(
(

4 — Qual é a sua idade?

) Menos de 20 anos
) 20 a 30 anos
) 30 a 40 anos
) 40 a 50 anos
) 50 a 60 anos
) 60 a 70 anos
) 70 a 80 anos
) Acima de 80 anos

AN AN AN AN AN AN S
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QUESTOES SOBRE A MARCA DO PRODUTO OU SERVICO

5 — Por que o(a) senhor(a) escolhneu a marca com a palavra roca para o seu
produto/estabelecimento?

6 — O que essa marca significa?

7 — Qual a principal caracteristica do seu produto/servico que (a) senhor(a)
relaciona com a ideia de roga?

8 — O(a) senhor(a) considera que a marca roca torna o seu produtdfetencial em
relacdo aos outros do mesmo segmento de mercado?

( )Sim
( ) Parcialmente
( ) Nao
Por qué?

9 — Quem é o principal publico consumidor do seu produt@u servico? Marque
quantas opcoes forem necessérias.

) Populacéo rural

) Populacéo urbana

) Homens

) Mulheres

) Criancas

) Jovens

) Adultos

) Melhor idade

) Populacéo de baixo poder aquisitivo
) Populacédo de médio poder aquisitivo

(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
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( ) Populacéo de alto poder aquisitivo

10- O(a) senhor(a) acredita que o uso do termo roca tem alguma relevancia para o
publico consumidor?

() Sim
( ) Parcialmente
( ) Nao
Por qué?

QUESTOES SOBRE A ROCA

11- O que significa roca para ¢a) senhor(a)?

12— Se pudesse resumir roca em uma Unica palavra, qual seria?

13- Onde sua familia viveu a maior parte da vida?

() No campo ou zona rural
( ) Na cidade ou zona urbana

14 - Qual era a profissao dos seus pais?

15— Onde o(a) senhor(a) morou a maior parte de sua vida?

() No campo ou zona rural
() Na cidade ou zona urbana

16— Onde o(a) senhor(a) mora atualmente?
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17— O lugar onde vocé mora é campo ou cidade?

( ) Campo ou zona rural
( ) Cidade ou zona urbana
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Apéndice F- Questionario semiestruturado- Consumidores

QUESTIONARIO SEMIESTRUTURADO APLICADO AOS CONSUMIDORES
DE PRODUTOS E SERVICOS COM O TERMO ROCA

PERFIL PESSOAL

Nome:

1- Qual é a sua idade?

) Menos de 20 anos
) 20 a 30 anos

) 30 a 4Ganos

) 40 a 50 anos

) 50 a 60 anos

) 60 a 70 anos

) 70 a 80 anos

) Acima de 80 anos

NN NN NN NN

2 - Qual é a sua escolaridade?

( ) Nao estudou

( ) Fundamental incompleto
() Fundamental completo

() Ensino Médio incompleto
() Ensino Médio completo
() Superior incompleto

() Superior completo

( ) Pés-graduacao

3 - Qual é a sua profissdo?

4 — Onde reside?

5- Onde da) senhor(a) morou a maior parte da sua vida, no campo ou na cidade?

() No campo
( ) Nacidade
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( ) Em ambos

6 — Onde sua familia viveu a maior parte da vida, no campo ou cidade?
() No campo

( ) Na cidade
() Em ambos

7 — Qual era a profissédo dos seus pais?

QUESTOES SOBRE A RGCA

8- O que da) senhor(a) acha da cidade?

9- O que da) senhor(a) acha do campo?

10- O que é roca para ¢a) senhor(a)?

11 - O(A) senhor(a) ja teve algum tipo de experiéncia na rogca? Se teve, fale-me
sobre essa experiéncia. Se nao teve, teria ou ndo uma experiéncia e por qué?

12— Se pudesse resumir rogca em uma unica palavra, qual seria?
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QUESTOES SOBRE O CONSUMO DE PRODUTO OU SERVICO COMA
MARCA ROCA

13- O(A) senhor(a) ja consumiu um produto ou servi¢co que tinha a marca “ro¢a”
ou que era da “roca”?

() Sim
Exemplos:

( ) Nao

14 — Diante da oferta de dois produtos ou servicos semelhantes, wom a marca
“ro¢a” e outro de outra marca, qual seria sua escolha? Por qué?

15 — O que um produto ou servico com a marca “ro¢a” significa para o(a)
senhor(a)?




