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RESUMO

SILVA, Vania Eugénia da, D.Sc., Universidade Federal de Vigcosa, dezembro de 2022. Renda,
consumo ¢ demandas dos domicilios com idosos a partir da Pesquisa de Orcamento
Familiar de Vigcosa (MG). Orientadora: Karla Maria Damiano Teixeira. Coorientador: Jader
Fernandes Cirino.

O avango cientifico e tecnologico, em termos de descobertas e cuidados com a saude, ocorrido
ao longo do tempo, tem resultado em transformagdes sociodemogréficas, sendo uma delas, o
aumento da expectativa de vida, e, por consequéncia, o crescimento da populagdo idosa em
todas as sociedades, ocasionando diversas implicagdes de ordem econdmica e social. Dentre as
implicagdes, destacam-se aquelas relacionadas a previdéncia social, saide e consumo, que
constituem questdes complexas, requerendo estudos e investigagdes. Particularmente, para o
idoso, tém-se as alteragdes no estilo de vida e necessidades proprias da idade, as quais
ocasionam altera¢des no padrao de consumo de forma que possam atender as demandas da
pessoa idosa e de sua familia. Neste sentido, este estudo objetivou identificar o padrao de
consumo dos domicilios com idoso(s), tracando o perfil socioecondmico do idoso bem como
analisando suas condi¢des de vida; além de averiguar a influéncia dos fatores idade, sexo e
escolaridade na renda do idoso e dos membros do domicilio, ¢ da renda domiciliar, nimero de
moradores, idade e sexo do responsavel pelo domicilio no dispéndio da unidade domiciliar;
identificar os grupos de produtos que mais consumiam a renda destes domicilios; estruturar um
indice de Precos ao Consumidor para Domicilios com idoso(s) no municipio de Vigosa (MG);
e verificar se as demandas dos domicilios com idoso(s) em relagdo a produtos e servigos eram
atendidas pelo comércio local. Utilizou-se como base de dados a Pesquisa de Orgamento
Familiar - POF (2019-2020), realizada pelo Departamento de Economia da Universidade
Federal de Vigosa (DEE/UFV). A fim de complementar as informacgdes, foi elaborado e
utilizado um outro questionario para identificar as demandas dos domicilios com idoso(s) em
relagdo ao comércio e a prestacdo de servigos no municipio. Os dados referentes ao perfil
socioecondmico do idoso vigosense revelaram que a maioria da amostra era do sexo feminino,
com idade média de 69 anos, nivel de escolaridade referente ao ensino médio completo,
aposentada, renda média acima da faixa considerada baixa pelo Cadastro Unico do governo
federal e proveniente, exclusivamente, de aposentadoria. De modo geral, o nivel de satisfagao
com as condicdes de vida e de moradia se mostraram favordveis e satisfatorios para os
moradores dos domicilios entrevistados. As variaveis idade, sexo e escolaridade influenciavam

na renda dos membros do domicilio, mas quando analisada somente a renda do idoso, o fator



idade ndo exercia influéncia. Quanto ao dispéndio dos domicilios, a variavel renda domiciliar
se mostrou como fator preponderante. Entretanto, as varidveis nimero de moradores e sexo da
pessoa de referéncia também influenciavam no consumo domiciliar. Os grupos que mais
oneravam o or¢amento dos domicilios com idoso(s), com suas respectivas participacdes
percentuais, eram Habita¢do (29,87%), Alimentacdo (27,17%), Transporte (16,70%), Saude e
Cuidados Pessoais (16,31%).0s demais grupos apresentaram as seguintes participacdes:
Vestuario (2,92%), Despesas Pessoais (2,57%), Educacdo (2,17%), Artigos de Residéncia
(1,53%) e, Comunicagio (0,75%). O Indice de Pregos ao Consumidor para Domicilios com
Idoso(s) IPC-I calculado demonstrou que a inflagdo para estes domicilios era maior e corroia
mais o poder de compra destes em relagdo aos domicilios em geral, com uma diferenca média
de 0,70 p.p. no acumulado em quatro meses de analise. O comércio e os prestadores de servicos
atendiam de forma satisfatoria as demandas dos domicilios com idoso(s), haja vista que foram
verificados percentuais elevados de atendimento das demandas e baixos indices de nao
satisfacdo. Contudo, os servicos publicos careciam de melhorias por parte das autoridades
competentes, com vistas a atender melhor esse segmento da populagao. Conclui-se que o padrao
de consumo dos domicilios com idoso(s) era composto pelos grupos de produtos Habitagao,
Alimentagdo, Transporte e, Saude e Cuidados Pessoais. A presenca da UFV no municipio
contribui para o contexto da realidade encontrada, - a qual se apresentava favoravel segundo a
percepcao dos idosos entrevistados, - onde boa parte da populacdo estuda e/ou trabalha,
auferindo melhores niveis educacionais e maiores rendimentos, o que favorece o atendimento

das necessidades de consumo individual e/ou domiciliar.

Palavras-chave: Idoso. Padrio de consumo. Renda. Demanda. Pesquisa de Orgamento

Familiar.



ABSTRACT

SILVA, Vania Eugénia da, D.Sc., Universidade Federal de Vigosa, December, 2022. Income,
consumption, and demands of households with elderly people from the Family Budget
Survey of Vicosa (MG). Adviser: Karla Maria Damiano Teixeira. Co-adviser: Jader Fernandes
Cirino.

Scientific and technological advances related to discoveries in the field of health and health
care have been resulting in sociodemographic transformations. The increase in life expectancy,
and, consequently, elderly population growth in all societies is among these transformations.
Such growth causes several implications of economic and social order for example, those
related to social security, health, and consumption. All these implications are complex issues
that require studies and investigations. To the elderly population precisely, changes in lifestyle
and age-specific needs impact the consumption pattern in order to meet the demands of the
elderly and of their family. In this sense, this study aimed to identify the consumption pattern
of households with elderly people, drawing the socioeconomic profile of the elderly as well as
analyzing their living conditions; to investigate the influence of the factors 'age', 'gender' and
'education' on the income of the elderly and of the household members, as well as the factors
'household income', 'number of residents', 'age' and 'gender of the household head of finance' in
the expenses of the household unit; to identify the groups of products that consumed a larger
part of these households income; to create a Consumer Price Index for Households with elderly
people in the city of Vigosa, state of Minas Gerais, Brazil; and to verify whether the demands
of the households with elderly people for products and services were met by the local market.
The Family Budget Survey (2019-2020) carried out by the Department of Economics of the
Federal University of Vigosa was used as database. In order to complement the information
necessary for this research a questionnaire was elaborated and used to identify the demands of
the households with elderly people for the local market and the provision of services in the
municipality. The data related to the socioeconomic profile of the elderly from Vigosa city
revealed that the majority of the sample was female, average age of 69 years-old, complete high
school as education level, retired, average income above the range considered low by the
Brazilian federal government database named Cadastro Unico, and arising solely from
retirement. In general, the satisfaction levels with living and housing conditions were favorable
and satisfactory for the residents of the interviewed households. The variables age, gender, and
education influenced the income of the household members. But the age factor did not present

any influence when only the elderly income was analyzed. As for the spending of the



households, the income household variable was a preponderant factor. However, the variables
number of inhabitants and gender of the household head of finance also influenced on the
household consumption. The groups that most burdened the budget of the households with
elderly people were Housing (29.87%), Food (27.17%), Transportation (16.70%), and Health
and Personal Care (16.31%). The other groups had the following participation: Clothing
(2.92%), Personal Expenses (2.57%), Education (2.17%), Household Items (1.53%), and
Communication (0.75%). The calculated Consumer Price Index for Households with elderly
people revealed that those households suffered for a higher inflation and that it burned out more
of the purchasing power when compared to households in general. An average difference of
0.70 p.p. was noticed in four months of analysis. The local market and service providers
satisfactorily met the demands of the households with elderly people, once it was verified high
percentage of meeting demands and a low levels non-satisfaction. However, public services
needed improvement by the competent authorities in order to better serving this population
segment. It was concluded that the consumption pattern of the households with elderly people
was composed of the follow product groups: Housing, Food, Transportation, and Health and
Personal Care. According to the perception of the interviewed elderly, the presence of the
Federal University of Vigosa in the city contributed positively to the context of the met reality
once the university is the place where a large part of the population studies and/or works and,
therefore, achieves better educational levels and higher incomes, which favors meeting

individual and/or household consumption needs.

Keywords: Elderly. Consumption pattern. Income. Demand. Family Budget Survey.
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1 INTRODUCAO

1.1 Contextualizacio

O tema envelhecimento populacional tem sido recorrente nos meios politico, académico
e cientifico, dada a preocupacdo que vem gerando, principalmente, no que se refere a
previdéncia social e a saude. Esse fendmeno de abrangéncia mundial variou em fungdo da
velocidade, uma vez em que ha paises que envelheceram mais rapidamente do que outros; da
intensidade, pois, em algumas nagdes a taxa de fecundidade caiu de forma intensa; e do timing,
ja que existem paises nos quais o processo de envelhecimento de suas populagdes iniciou-se a
bastante tempo.

No Brasil, o processo de transi¢ao demografica se deve, principalmente, a dois fatores:
reducdo da mortalidade das pessoas em funcdo do progresso técnico e como melhoria da
infraestrutura basica, combate a doengas transmissiveis, dentre outros; e controle da taxa de
fecundidade (FONSECA JUNIOR; LIMA, 2016).

Como desdobramento, o pais, por volta de 2050, terd uma populagado idosa em torno de
mais de 60 milhdes de individuos com 60 anos ou mais. Este fato trard desafios, oportunidades
e implicacdes para a sociedade brasileira. De acordo com autores como Melo et al. (2017), a
discussdo sobre as implicagdes do processo de transi¢do etaria na realidade brasileira ¢ recente
frente a outros paises que se prepararam para enfrentar esse fenomeno. Esses paises mais
desenvolvidos tém envelhecido gradualmente e, obviamente, tiveram mais tempo para
reestruturar e acomodar suas politicas ptblicas em prol de uma populagdo mais envelhecida e
longeva. Ainda assim, enfrentam problemas de desemprego e sustentabilidade dos sistemas de
pensodes, enquanto o Brasil, além de problemas proprios de um pais em desenvolvimento
enfrenta problemas basicos de inser¢do social, satde, seguranga, habitacdo, ¢ também, as
implicagdes e desafios decorrentes do envelhecimento da populagao.

Dentre as principais implicagdes resultantes deste processo estdo a pressdo nos sistemas
de saude e seguridade social, a alta incidéncia da pobreza e a desigualdade social (ARANGO;
PELAEZ, 2012). Sendo assim, na medida em que a populagdo idosa cresce, serio necessarias
mudangas nos planos de agdes dos governos em suas diversas esferas, pois esse fendmeno causa
impactos como o aumento de custos previdencidrios e de satde, adiamento da aposentadoria,

redugdo de beneficios, mudangas nos padroes de trabalho, entre outros.
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No que se refere as implicagdes no contexto econdomico, o desenvolvimento das
populacdes ¢ afetado pela inseguranga econdmica, aumento das populacdes vulneraveis,
mudancas na estrutura familiar, aumento na urbanizagao, feminizacao da velhice, dentre outros
(ARANGO; PELAEZ, 2012). Para os autores, os efeitos dessas tendéncias no consumo,
poupanga, investimento, distribui¢cdo de renda, trabalho, relagcdes intergeracionais, equidade
social e de género, entre outros, constituem desafios e preocupacdes importantes com relagao a
estrutura, fun¢des ¢ desenvolvimento das sociedades.

No ambito econdmico, mais especificamente com relagdo ao consumo, uma nova
propor¢do da populagdo passa a demandar bens e servicos diferenciados, buscando precos e
marcas que atendam suas necessidades, constituindo assim, um novo nicho de mercado que
precisa ser aproveitado. Neste contexto, conforme assinala Ballstaedt (2007), o envelhecimento
populacional traz um novo perfil de consumidor, com diferentes valores, comportamentos e
necessidades especificas.

Logo, a maior longevidade acarreta em mudangas no padrao de consumo, o qual, por
sua vez, ¢ determinado por aspectos como preferéncias, renda, prego dos bens e servigos, taxa
de juros, dentre outros (DORNBUSCH; FISCHER, 2006). Considerando, entdo, que o idoso
possui habitos e necessidades especificos, sua demanda em termos de produtos e servigos se
modifica com a idade, ou seja, ocorre uma mudanga no padrao de consumo da pessoa idosa, €
essa ¢ uma das consequéncias da mudanca na estrutura etaria do pais (ZANON et al., 2013).

Dentre os fatores que influenciam o padrao de consumo estao idade, renda, escolaridade,
experiéncias de vida, estilo de vida, preferéncias, gostos e habitos. Outros fatores que
influenciam o consumo e o bem-estar do idoso também sdo género, raga, estado civil, residéncia
urbana ou rural (KIVETT; SCHWENK, 1994).

Quanto a idade do consumidor, esta ¢ de grande relevancia, visto que, pessoas mais
velhas, devido ao gosto ou necessidade, ndo consomem os mesmos produtos € servigos que
consumiam quando jovens (NERI et al., 2004; CAMARANO; PASINATO, 2004).

A renda ¢ um dos fatores que mais influenciam o consumo. Esta por sua vez pode ser
explicada ou sofrer influéncias de outros fatores como idade, sexo e escolaridade. Com relagao
a idade!, conforme Cirino (2018), quanto mais tempo no mercado de trabalho, maior a
habilidade e a capacitacdo laboral, contudo a idade mais avangada do trabalhador passa a ser

vista como um aspecto negativo, uma vez que o empregador pode associar esta varidvel a maior

! Como ndo se tem como medir a experiéncia no mercado de trabalho, a variavel mais proxima para tal seria a
idade. Sendo assim, a idade pode ser vista como uma proxy de experiéncia no mercado de trabalho, quanto maior
essa ultima, maior a possibilidade de alcangar postos de trabalho com melhor remuneracdo salarial.
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dificuldade para aprender novas tecnologias e a morosidade nas atividades, embora o
trabalhador sénior possua experiencia, conhecimento, valores, estilos e comportamentos que
muito jovens ainda nao tém. A idade, além de alterar as necessidades da pessoa, pode atuar
como estimulo ao consumo quando ha divergéncia entre a idade percebida e a idade cronologica
(YING; YAO, 2010).

Quanto a escolaridade, segundo Cirino (2018), quanto maior o grau de instru¢do, maior
a probabilidade de o individuo estar trabalhando e auferir maiores rendimentos no mercado de
trabalho. Loureiro (2003) acrescenta que trabalhadores com altos niveis de escolaridade e maior
experiéncia profissional, devido a sua maior produtividade, tendem a receber maiores salarios.
Ademais, quanto maior a escolaridade, maior ¢ a probabilidade de consumir bens e servigos
diferenciados (ALMEIDA; KASSOUF, 2004).

Para a variavel sexo, segundo Loureiro (2003) e Cirino (2018), existe a tendéncia no
mercado de trabalho de se remunerar melhor o homem do que a mulher, mesmo os dois
possuindo os mesmos atributos, exceto o sexo, ¢ desempenhando a mesma funcdo. Essas
variaveis podem influenciar, também, no consumo ou dispéndio dos domicilios, fazendo com
que haja diferenciacao nos gastos com determinados grupos de produtos. Neste sentido, homens
e mulheres apresentam demandas, necessidades e comportamento de consumo diferentes, o que
pode levar a gastos diferentes entre os géneros (DEL-VECHIO et al., 2007).

Além disso, a estrutura das unidades domiciliares, ou seja, o perfil do responsavel pelo
domicilio (sexo, escolaridade, idade), o nimero de moradores, a presenga de provedores, e/ou
de membros dependentes, dentre outros, define os tipos de gasto de cada unidade. Isso porque
a composicdo dos domicilios ¢ de fundamental importancia na distribuicdo dos recursos tempo
e dinheiro entre os membros e na participa¢ao no mercado de trabalho (CARVALHO; ALVES,
2010; SETTE; COELHO, 2020).

Ainda no tocante a renda, dada a sua estabilidade, em fun¢do de aposentadoria e/ou
pensdao do idoso, esta torna-se de fundamental importdncia para o grupo familiar,
principalmente, nas familias de baixa renda, fazendo com que o poder de compra da familia
aumente (ALMEIDA; KASSOUF, 2004; GUIMARAES, 2006), o que influenciard no
consumo. Groeniger et al. (2017) defendem que o padrao de consumo nao depende somente da
disponibilidade de recursos financeiros, mas também do estilo de vida, hébitos sociais, culturais
e regionais.

Aliada a questao da mudanga no padrao de consumo, uma outra preocupagao que surge
¢ com relagdo a despesa dos idosos face a nova demanda imposta pelo envelhecimento. Com a

ampliacdo da expectativa de vida, amplia-se também as necessidades de uma alimentacdo
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saudavel, medicamentos e planos de saide que deem suporte ao idoso, realizagdo de adaptagdes
e reformas em moradias para melhor locomogao, acesso a roupas adequadas e confortaveis ao
dia a dia, atividades de lazer e turismo. A renda do idoso, que na maior parte ¢ proveniente de
aposentadorias e pensodes, nem sempre ¢ capaz de suprir as demandas basicas com alimentagao,
satde, moradia, entre outros (ALMEIDA; KASSOUF, 2004; GUIMARAES, 2006),
principalmente, nos casos em que ele ¢ o responsavel ou o que mais contribui para o sustento
da familia.

Segundo Zanon et al. (2013), os grupos de produtos que representam maiores gastos nas
familias com idosos sdo despesas com saude e cuidados pessoais, alimentagdo, despesas
diversas e habitacdo. Dessa forma, mesmo que a renda dos idosos seja, muitas vezes, mais
constante e, possivelmente, menor, devido a aposentadoria, os gastos com saude
(medicamentos, planos de saude, entre outros) e demais produtos podem acabar consumindo
grande parte dessa renda. Isso se torna mais agravante quando o idoso € o unico responsavel
financeiro pela unidade familiar. Neste cenario, muitos idosos no pais continuam no mercado
de trabalho, com ou sem carteira assinada, para obter complementacdo de renda e conseguir
arcar com todas as despesas (FONSECA JUNIOR; LIMA, 2016).

Por outro lado, os idosos contemporaneos apresentam um perfil diferente dos idosos de
algumas décadas atrds, pois sdo mais ativos e consumistas, sendo considerados um novo
segmento da populagdo e com potencial de mercado (SILVA; XAVIER, 2012). Esse
consumidor, ainda, tem sido pouco percebido e valorizado, visto que a maior parte dos produtos
vendidos para idosos estd relacionada a saude. Todavia, ainda ha muitos outros a serem
explorados, como moda, cosméticos, turismo, lazer e educagao, dentre outros (BALLSTAEDT,
2007).

Neste contexto, a pessoa idosa, hoje, além de viver mais, vive de forma mais saudavel,
trabalha por mais tempo, possui maior poder de compra, consome mais € ndo somente por
necessidade, mas, também, por prazer e diversdo (THE CONSUMER..., 2013). Entretanto, ha
que se relativizar essa questdo, visto que os idosos ndo sdo um grupo homogéneo, possuem
necessidades distintas frente a outros segmentos etarios, uma vez que diferem entre si quanto a
renda, escolaridade, género, raga, coorte etc.

Além da heterogeneidade evidenciada pelos fatores sexo e idade, Camarano e Pasinato
(2004) salientam que o segmento etario idoso ¢ composto por individuos que possuem total
autonomia, contribuem para o desenvolvimento socioecondmico e desempenham papéis

relevantes na familia, e, também, por aqueles incapazes de lidar com as atividades cotidianas e
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que ndo possuem rendimentos proprios. Isto €, esse grupo populacional apresenta grande
heterogeneidade e diferentes necessidades.

Camarano (2004, p. 381) complementa dizendo que “muito embora, por varias formas,
se tenha chegado a conclusdo de que os idosos estdo em melhores condigoes de vida do que os
ndo-idosos, pouco se sabe sobre a estrutura de gastos dos mesmos”.

Neste sentido, estudos que busquem identificar o padrao de consumo de domicilios com
1doso(s) se fazem necessarios e importantes, uma vez que podem contribuir para o entendimento

dos fatores que ocasionam mudangas nesse padrao.

1.2 Problema e justificativa

Estima-se que no Brasil, em 2050, havera cerca de 68 milhdes de idesos?, segundo o
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE (2012), ou seja, a populacao idosa no pais
triplicara sua propor¢ao, passando de 9%, em 2000, para 30% no ano supracitado. Esse cendrio
implicara em grandes desafios ao desenvolvimento econdmico, a protecdo previdencidria e a
inclusdo social dessa populagao.

Assim sendo, o Brasil precisa se preparar para dois importantes pontos: cuidar para que
as pessoas idosas estejam saudaveis apds os 60 anos e se mantenham ativas e inseridas
socialmente, estando aposentadas ou ndo (FONSECA JUNIOR; LIMA, 2016); e atender as
demandas de mercado que surgirdo em funcao do comportamento e estilo de vida dessa
populagdo (SILVA; XAVIER, 2012). Além disso, outros fatores importantes para a qualidade
de vida do idoso devem ser considerados, quais sejam: acessibilidade, moradia, satde,
consumo, economia entre outros.

Em Minas Gerais, assim como em todo o pais, a populagao também esta envelhecendo.
De acordo com dados dos censos demograficos do IBGE (2000; 2010), enquanto a populacao
mineira cresceu cerca de 9,53% entre 2000 e 2010, o numero de pessoas com 60 anos ou mais
cresceu 42,19%. Em termos absolutos, em 2000, havia 1,62 milhdo de idosos no Estado,
passando para 2,31 milhdes em 2010 (IBGE, 2010).

Esses dados permitem constatar, dentre outros aspectos, o aumento expressivo da
expectativa de vida no pais como um todo. Consequentemente, essa maior longevidade trara

impactos nas politicas publicas com reflexos na economia, na previdéncia e no consumo.

2 A idade considerada idosa pela Organizagdo Mundial da Saude (OMS) ¢ estabelecida conforme o nivel
socioecondmico de cada nagdo. Em paises em desenvolvimento, ¢ considerado idoso aquele que tem 60 ou mais
anos de idade. Nos paises desenvolvidos, a idade se estende para 65 anos (OMS, 2015).
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No contexto local, o0 municipio de Vigosa (MG) tem experimentado grande elevagdo
populacional nos ultimos anos, com o aumento da populacdo, que era de aproximadamente
40.000 pessoas em 1980, passando para 79.000 em 2020, segundo projecdes do IBGE.

Em termos de populagdo idosa, a cidade possui uma média de idosos (11,79%) maior
do que a média nacional (10,04%) (IBGE, 2010). Cirino et al. (2020) destacam o aumento do
numero de pessoas com idade superior a 60 anos em Vigosa (MG), passando de 13,15% em
2006 para 19,06% em 2020. Para os autores, esse aumento da populagdo idosa no municipio
reflete as melhorias na qualidade de vida, principalmente, em questdes relacionadas a saude, as
quais impactam positivamente no aumento dos anos de vida. Logo, o numero de idosos no
municipio € crescente e este fato pode trazer desafios aos gestores municipais na formulagdo de
programas e projetos sociais para o presente e o futuro.

Em termos regionais, o municipio localiza-se numa das regides com Indice de
Desenvolvimento Humano (IDH) Intermediario dentro do estado de Minas Gerais (QUEIROZ;
GOLIGHER; AMARAL, 2010). Isso significa que embora essa regido venha se desenvolvendo
gradativamente, ainda, apresenta renda per capita baixa e de desempenho insatisfatorio nao
condizente com suas potencialidades regionais (NETTO; DINIZ, 2005).

Ainda, segundo dados do Programa das Nacdes Unidas para o Desenvolvimento
(PNUD), da Fundacdo Joao Pinheiro (FJP) e do Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada
(IPEA) (2013), citados por Cirino et al. (2020), o Indice de Desenvolvimento Humano
Municipal (IDHM) foi de 0,778 em 2010, situando o municipio na faixa de Desenvolvimento
Humano Alto (IDHM entre 0,700 e 0,799). As dimensdes que mais contribuiram para o IDHM
foram Longevidade (0,883), seguida pela Renda (0,758) e Educagdo (0,696), conforme
destacado pelos autores.

Tais resultados podem ser atrelados a presenca de institui¢des de ensino superior no
municipio. Localizado no interior do estado, este tem como caracteristica, o fato de ser uma
cidade universitaria, o que faz com que o comércio e os servigos locais sejam voltados para o
atendimento das demandas dos servidores e estudantes, ndo s6 da Universidade Federal de
Vicosa (UFV), como também de outras trés faculdades particulares existentes. Destaca-se,
desse modo, a presenca de uma populagao flutuante de aproximadamente 20.000 habitantes,
formada, predominantemente, por estudantes universitarios, conforme destacam Maria et al.
(2014).

O municipio tem experimentado, além do aumento da populagdo, um crescimento da
oferta de bens e servigcos, a qual tem se modificado qualitativamente, acompanhando o

crescimento da cidade. Sdo exemplos a instalagdo de supermercados nos bairros, a proliferacdo
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de sistemas de fast-foods e redes de farmdcias, o surgimento de novos tipos de servigos como
os das areas de lazer e comunicagdes e as novas modalidades de atendimento médico-hospitalar,
e convénios de saude, a melhoria na estrutura de transporte urbano, dentre outros (GOMES,
2006; CIRINO et al., 2020).

No que se refere a inflagio, na cidade de Vigosa (MG), o Indice de Pregos ao
Consumidor de Vicosa (IPC-Vigosa) fechou o ano de 2020 em 10,19%. Tal valor foi superior
a inflagdo da economia brasileira, uma vez que o Indice de Precos ao Consumidor Amplo -
IPCA - ficou em 4,23%, em 2020. Ou seja, valor 2,41 vezes superior ao registrado
nacionalmente para o ano em questdo. Essa inflagdo maior do que a nacional pode ser explicada
em fun¢do do contexto e realidade diferentes, com demandas de produtos e ofertas
diferenciadas. Para o ano de 2021, o acumulado no ano ficou em 13,96%, enquanto o IPCA foi
de 10,06% (CIRINO; SILVA, 2020, 2021). Este fato leva a presumir que a inflacdo para a
populacdo idosa, também, podera ser diferente ao que se observa para a populagdo em geral,
visto que suas demandas e necessidades divergem de outras faixas etdrias, assim como
divergem a populagdo e o consumo considerados pelo IPC-Vigosa e pelo IPCA.

O fato de Vigosa (MG) possuir uma instituicdo de ensino superior federal,
consequentemente, acarreta em numero expressivo de aposentados e pensionistas pela
instituicdo, cerca de 3547°, diferenciando a cidade de outras, talvez, de mesmo porte. Isto &,
uma parcela da populacdo idosa vigosense sdo ex-servidores da UFV, fato este que pode
influenciar no perfil socioecondmico desta populagao.

Contudo, mesmo o idoso contemporaneo apresentando um perfil mais ativo e
consumista, com maior poder de compra, essa realidade, ainda, ndo € percebida no cotidiano da
maioria dos idosos vigosenses. Salvo em casos, como os aposentados e pensionistas da UFV,
uma parcela, ainda, se encontra inserida em um contexto de caréncia, baixa renda, muitas vezes,
oriundas de aposentadorias rurais.

Em funcdo dessas realidades distintas, retratadas por uma parcela de idosos aposentados
da UFV e outra parcela que ndo teve acesso as mesmas condigdes e oportunidades, e
considerando que as caracteristicas socioeconomicas e demograficas do idoso interferem em
seu padrao de consumo, ndo havendo, portanto, homogeneidade neste, qual ¢ o padrao de
consumo dos domicilios com idoso(s) em Vigosa (MG)? Neste paradigma, conhecer as

condi¢des socioecondmicas, de vida e de moradia, os produtos e servigos que oneram o

3 Informagdo coletada junto a Pro-Reitoria de Gestdo de Pessoas da UFV, sendo 2.624 aposentados e 923
pensionistas, em 31/12/2020.
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or¢amento, e entender o comportamento do consumidor idoso se torna relevante. Outra questao
importante é quanto ao atendimento, de forma satisfatoria, as demandas* desse publico idoso
crescente no municipio. Nesse contexto, compreender como o mercado tem atendido as mesmas
se torna relevante para propor estratégias de mercado que beneficiem tanto o idoso, no que se
refere ao atendimento de suas demandas, quanto ao setor econdmico local com a criagdo de
novos negocios e prestacao de servicos.

No que concerne a consumo dos idosos, faz-se importante, também, captar a inflagdo
para este segmento crescente da populagdo, pois através da criacdo de um indice de pregos
especificos para o referido segmento, ¢ possivel observar como se comportam os pregos de bens
e servicos que oneram o custo de vida das familias com idosos (FONSECA JUNIOR; LIMA,
2016). Este levantamento pode ser importante instrumento na formulacao de politicas publicas,
sobretudo nas relativas as areas de saude, habitagcdo, alimentagao, transporte dentre outras.

No pais, atualmente, sdo poucas as instituigdes que calculam indices de pregos para o
consumidor idoso, dentre estas destacam-se a Fundacdao Getulio Vargas (FGV) que calcula o
Indice de Pregos para o Consumidor da Terceira Idade (IPC-3i) nas seguintes capitais: Belo
Horizonte, Brasilia, Porto Alegre, Recife, Rio de Janeiro, Sao Paulo e Salvador; e a Fundagao
Instituto de Pesquisas Econdmicas (FIPE) que calcula o Indice Geral de Precos para o
Consumidor com mais de 60 anos (IPC 60+) na cidade de Sao Paulo.

Em termos de literatura, conforme destacam Zanon et al. (2013), um dos aspectos menos
estudados no processo de envelhecimento populacional ¢ a mudanga no padrao de consumo
devido a modificagdo nos habitos, necessidades, renda e outros fatores que se alteram com a
idade.

Silva e Teixeira (2021) desenvolveram uma pesquisa com o objetivo de identificar o
enfoque dado nos estudos referentes a padrdao de consumo do idoso, bem como identificar onde
esses estudos t€m sido desenvolvidos. Os resultados encontrados demonstraram que havia
poucos estudos sobre o tema pesquisado e que a maioria tratava de padrdoes de consumo
relacionados a questdes nutricionais e riscos a satide. Com relagdo a questdo econdmica, foi
encontrada uma quantidade inexpressiva de estudos, sendo um deles relacionado a categoria

Economics; dois, Business, €, um, Business Finance.

4 . . . ~ . P
A demanda informa a quantidade que os consumidores estdo dispostos a comprar em determinado periodo de
tempo (PINDYCK; RUBINFELD, 2013), podendo ser interpretada como a procura por bens e servigos, mas nao
necessariamente como consumo, uma vez que ¢ possivel querer e ndo consumir um bem ou servico, por diversos
motivos.
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Dada a lacuna identificada na literatura sobre padrdo de consumo de pessoas idosas,
alguns estudos foram desenvolvidos como os de Neri et al. (2004), onde os autores investigaram
as principais diferencgas nos gastos das familias com pelo menos 50% de idosos, comparados
com os gastos das familias em geral no Brasil, a partir dos dados da POF 2002-2003 do IBGE.
Zanon et al. (2013) analisaram como o envelhecimento populacional pode afetar a estrutura
produtiva brasileira, dadas as mudangas previstas no padrdo de consumo da populagdo no
periodo 2005-2050, utilizando dados da POF 2008-2009, do IBGE. Fonseca Junior ¢ Lima
(2016) realizaram um estudo de caso no municipio de Goiania - GO, entre 2010 e 2014,
objetivando mostrar como os demais institutos de pesquisa podem construir um indice de pregos
ao consumidor idoso, por meio da adaptacdo da estrutura de pesos obtida para a terceira idade,
a uma determinada estrutura de coleta de precos preestabelecida.

Dessa forma, considerando a relevancia deste segmento etario na cidade de Vigosa
(MG), justifica-se a importancia de se desenvolver um estudo acerca do padrao de consumo dos
domicilios com idoso(s). Além disso, o fato de Vigosa (MG) contar com uma base de dados
especifica sobre o consumo de sua populagdo, qual seja, o IPC-Vigosa, do Departamento de
Economia (DEE) da UFV, e ter realizado uma nova Pesquisa de Or¢amento Familiar - POF
(2019-2020) recentemente pode retratar com mais precisdo a realidade de consumo dos
domicilios com idosos.

Conforme coloca Camarano (2004), pouco se sabe sobre a estrutura de gastos dos
1dosos. Assim, dados provenientes da POF permitem que se estude e conheca de fato a estrutura
de gastos dos domicilios com idoso(s). Almeida e Kassouf (2004) corroboram afirmando que o
conhecimento do comportamento de consumo dos idosos e de seus domicilios ¢ de grande
relevancia, uma vez que a andlise sobre o dispéndio familiar fornece um importante parametro
para se medir a sobrevivéncia das familias, principalmente as de baixa renda.

Ademais, estudos como este que se propde podem fornecer subsidios para gestores e
instituicdes na adocao de medidas ou politicas publicas, de cidades de pequeno e médio porte,
que favorecam a pessoa idosa no que se refere as suas despesas, uma vez que as desigualdades
sociais, econdmicas e politicas colocam os idosos em vulnerabilidade frente a outros grupos
populacionais.

Desse modo, calcular o indice de precos para a populagdo idosa ¢ importante, visto que
esta populagdo tem crescido rapidamente, e, grande parcela desta vive em situagdo de caréncia
com baixa renda. Portanto, o conhecimento da inflagdo para os domicilios com idoso(s) no
municipio de Vicosa (MG) poderd contribuir para a adocdo de medidas pelas autoridades

municipais, além de se constituir, futuramente, num banco de dados com séries histdricas para
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desenvolvimento de novos estudos com impactos nas cidades de médio porte como Vigosa
(MQG).

A importancia deste estudo se da pela andlise de dados de uma POF desenvolvida na
cidade de Vigosa (MG), uma vez que a POF do IBGE nao disponibiliza dados sobre gastos
domiciliares de municipios de pequeno e médio porte, impossibilitando, assim, o conhecimento
das estruturas de consumo destes municipios. Dessa forma, o estudo revelard as estruturas de
dispéndios dos domicilios com idoso(s) residentes no municipio.

Neste sentido, a contribuigado efetiva desta pesquisa reside no fato de se conhecer o perfil
socioecondmico do idoso e as condigdes de vida dos moradores dos domicilios com idoso(s),
através de dados de uma POF local; e estruturar um indice de pregos para os domicilios com
1doso(s), o qual podera ser verificado mensalmente, constituindo-se numa base de dados para
estudos futuros.

Além disso, o estudo traz sua contribuicdo tedrica, uma vez que nao foram encontrados
outros sobre consumo da populagdo idosa do municipio, utilizando-se dados da POF, seja esta
local ou nacional. Assim, a pesquisa servira como referéncia para avaliagdes futuras das
condig¢des socioecondmicas e de consumo desta populagdo, a partir de uma nova POF local.

Este trabalho esta dividido em sete se¢des, incluindo essa introducdo. A segunda se¢do
apresenta os objetivos geral e especificos. A terceira trata-se de uma revisao de literatura geral
sobre o tema, apresentando os principais estudos acerca do mesmo, além de abordar os
conceitos e definigdes importantes para a compreensdo da tematica tratada e a mudanga no
comportamento do consumidor idoso; a quarta se¢do traz a teoria adotada como suporte para o
estudo; a quinta se¢do define a metodologia. Na sexta secdo sdo demonstrados os resultados e
discussodes das analises realizadas; e por fim, a sétima se¢@o conclui o trabalho e sumariza as

principais consideragoes.
2 OBJETIVOS

Este estudo objetivou, de forma geral, identificar o padrao de consumo dos domicilios
com idoso(s) no municipio de Vicosa (MG), utilizando-se de dados obtidos pela POF 2019-
2020, do IPC-Vigosa/DEE/UFV.

Especificamente, pretendeu-se:

e Tracar o perfil socioecondmico do idoso e analisar suas condi¢des de vida;
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e Averiguar se hé influéncia das variaveis idade, sexo e escolaridade na renda do
1idoso e dos membros de seus domicilios, bem como se as variaveis renda
domiciliar, nimero de moradores, idade e sexo do responsavel pelo domicilio
impactam no consumo/dispéndio dos domicilios com idoso(s);

e Identificar a participagdo dos gastos com grupos de produtos no or¢gamento dos
domicilios com idoso(s);

e Estruturar um Indice de Pre¢os ao Consumidor para os Domicilios com Idoso(s)
- IPC-I - para o municipio de Vigosa (MG);

e Verificar se as demandas dos domicilios com idoso(s) em relagdao a produtos e

servigos sdo atendidas pelo comércio local.

3 REVISAO DE LITERATURA

Esta secao de revisdo de literatura ¢ composta por trés subsecdes. Na primeira sao
apresentados os estudos mais relevantes encontrados sobre as implica¢des do envelhecimento
populacional, nos ambitos da saude, demografia e pobreza, renda, € consumo, no cenario
nacional e internacional. Em seguida, duas subse¢des abordam, respectivamente, os conceitos
e as definicdes que se fazem importantes e necessarios para a compreensao do tema padrao de
consumo do idoso; e a mudanga na percepg¢ao da figura do idoso, sua vulnerabilidade enquanto
consumidor, fatores que influenciam o comportamento do consumidor € 0s estdgios no processo

de tomada de decisdao ao consumir, bem como seu comportamento de compra.

3.1 Envelhecimento populacional e suas implicacoes

Muito se tem discutido sobre a questdo do envelhecimento populacional e suas
implicagcdes nos ambitos da saude, pobreza, renda, consumo dentre outros. Neste contexto,
estudos tém sido desenvolvidos no intuito de compreender esse fenomeno.

Em relacgdo as condi¢des de saude, Cesar et al. (2008) identificaram o perfil de pessoas
com 60 anos ou mais de idade residentes em dois municipios pobres nas regides Norte e
Nordeste do Brasil, em 2005. Entre os idosos estudados, as condi¢des de moradia mostraram-
se inadequadas, o acesso a bens e servigos insuficientes e havia elevado padrao de morbidade,
permitindo concluir que a atengao a satide do idoso ¢ um dos mais importantes desafios a serem
enfrentados pela sociedade brasileira nos préoximos anos, havendo urgente necessidade de

estabelecer programas especificos em atengdo a essa populagao.
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Com o intuito de entender as diferencas nas estimativas de variantes da expectativa de
vida saudéavel dos idosos no Brasil, entre 1998 e 2008, Camargos e Gonzaga (2015) analisaram
trés variantes: expectativa de vida livre de incapacidade funcional, com percepcao de saude boa
e livre de doencas cronicas. Além do aumento da expectativa de vida, os autores observaram
aumentos significativos e similares da expectativa de vida saudavel nas dimensdes de percepcao
do estado de saiide e incapacidade funcional em quase todas as idades. As mulheres
apresentaram maiores expectativas de vida, se comparadas aos homens, porém vivem por mais
tempo com satde ruim, o que evidencia desvantagem feminina em relagdo a expectativa de vida
saudavel.

Além de as mulheres idosas tenderem a ter mais doencas cronicas, incapacidades e
sintomas depressivos, elas tendem, também, a exibir niveis mais baixos de satisfagdo com a
vida do que os homens idosos. Essa menor satisfagao, em muitos casos, pode estar relacionada,
também, a niveis de baixa renda (PINQUART; SORENSEN, 2006).

Em termos de renda, Bento e Lebrdo (2013) analisaram os fatores associados a
percepcao de suficiéncia de renda dos idosos da cidade de Sao Paulo, em 2000. O estudo
concluiu que o capital humano e os determinantes sociais relacionados aos idosos estudados
eram significativos no que se refere a situag@o de vida e avaliagdo da condi¢ao socioeconomica
verificada. Os autores ressaltaram que ¢ importante entender o que os idosos compreendem
sobre o atendimento ou ndo de suas necessidades basicas e humanas, pois dependendo dessa
compreensdo, a percep¢ao de suficiéncia da renda pode apresentar diferengas entre pessoas
semelhantes ou igualdade entre pessoas diferentes.

Melo et al. (2014a), ao compararem as condi¢des de vida de idosos residentes nas
diferentes regides do Brasil com relagdo ao acesso a servigos basicos, chamam a atencao para
o fato de que o aumento na renda e no nivel de escolaridade dos idosos esta relacionado com
maior acesso aos servigos basicos, ou seja, mesmo com tanta diversidade de politicas publicas,
muitas vezes, o sistema publico privilegia o ingresso dos mais bem posicionados na escala
social aos servigos publicos, o que pode comprometer satide e a qualidade de vida dos idosos.

Ja Orlicka (2015) examinou o impacto desse envelhecimento populacional nos
agregados macroecondOmicos mais importantes € no crescimento econdmico interno, estudando
o aspecto da pobreza dos idosos relacionado as mudangas demograficas e sua possivel
influéncia na taxa de poupanca, gastos do governo e outras varidveis. As mudancas
demograficas influenciam a economia, por conseguinte, o aumento da populagado idosa e a sua
situagdo socioecondmica poderdo, no futuro, influenciar acentuadamente o desenvolvimento

econdmico dos paises em processo de envelhecimento.
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Outro aspecto a ser influenciado pelo envelhecimento da populagdo sera o consumo.
Dentro dessa abordagem, podem ser citados alguns estudos relevantes que investigaram o
padrao de consumo da populacdo em geral, como os de Carvalho e Alves (2010) que
identificaram o perfil de consumo dos arranjos familiares e das pessoas que moram sozinhas no
Brasil e em Minas Gerais, através dos dados da POF 2002-2003 do IBGE, analisando género e
renda. Os resultados revelaram que existiam diferenciais de consumo significantes entre o pais
e o estado analisado. Além disso, as desigualdades de renda vigentes no Brasil refletiam a
apropriacao desigual dos bens consumidos pelas familias e os diferenciais de consumo por sexo
dos responsaveis pelo domicilio apresentavam questdes relevantes de género no
comportamento com relagdo ao padrdo de consumo.

Ja Sette e Coelho (2020) analisaram o padrdao de consumo em diferentes arranjos
domiciliares no pais, por meio de dados da POF 2008-2009 do IBGE, estimando curvas de
Engel em fun¢do do tipo de arranjo domiciliar e outras varidveis demograficas. Os resultados
evidenciaram diferencas no padrdo de consumo das familias relacionadas ao sexo do
responsavel pelo domicilio, nos arranjos monoparental e unipessoal, sobretudo nas despesas
com Habitagdo, Saude e Educagdo-recreagao, onde os gastos eram menores para 0s arranjos
monoparental masculino e unipessoal masculino. Verificaram, ainda, que a composi¢ao da
familia (filhos, idosos) afetava as decisdes de consumo referentes a Habitacdo e Saude, e que,
o tamanho da familia indicava que as familias maiores poderiam se beneficiar tanto dos ganhos
de economia de escala, quanto do consumo conjunto nas despesas com Habitacdo, Alimentagao
e Transporte.

Com o interesse voltado a investigar a populagdo local, Heiderich (2020) analisou,
comparativamente, os determinantes do padrdo de consumo de alimentos na cidade de Vigosa
(MG), nos anos de 2006 e 2020, utilizando dados das respectivas POFs locais, realizadas pela
Departamento de Economia da Universidade Federal de Vigosa. O estudo concluiu que as
variaveis sexo e idade da pessoa de referéncia do domicilio foram fatores decisivos para
impactar o consumo alimentar. Por outro lado, as variaveis escolaridade, ocupagao, nimero de
moradores e¢ a renda apresentaram maior impacto nos gastos com alimentacdo. O
comportamento da variavel renda se destacou no consumo alimentar nos domicilios em que,
para ambas as amostras, o aumento desta proporcionou, por um lado, elevagdo dos valores
gastos com diversos grupos alimentares e, por outro, diminui¢do da propor¢ao das despesas
com alimentag¢do no total do or¢amento. Concluindo, portanto, que dentre os determinantes
analisados, a renda se configura como um dos mais relevantes para maior diversidade e

qualidade da dieta das familias vigosenses.
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Ainda neste ambito, entretanto, especificamente padrao de consumo da populagdo idosa,
pouco se tém estudado ou discutido. Almeida e Kassouf (2004) analisaram, através de
determinantes socioecondmicos, o comportamento de consumo das familias com idosos chefes
e familias sem individuos com mais de 60 anos, nas principais regides metropolitanas do pais,
Distrito Federal e Goiania, utilizando dados da POF 1995-1996 do IBGE. Os autores
constataram que os gastos com medicamentos, servicos de saude, despesas pessoais, roupas,
alimentacao fora do domicilio, comunicagao e transporte representavam parcelas significativas
no consumo dos idosos e de suas familias. O estudo concluiu que a medida que se envelhece
aumentam-se as demandas por cuidados médicos; ndo existiam diferengas significativas no
consumo entre os chefes idosos e ndo idosos que trabalhavam; quanto maior a escolaridade dos
chefes idosos e ndo idosos maior era a probabilidade de consumo da maioria dos bens e servicos
analisados.

No mesmo sentido, Neri et al. (2004) analisaram as principais diferengas nos gastos das
familias com pelo menos 50% de idosos, neste caso considerados a partir de 65 anos,
comparados com os gastos das familias em geral no Brasil, a partir dos dados da POF 2002-
2003 do IBGE. Encontraram que os grupos que apresentaram maior propor¢ao de gastos nas
familias com idosos eram despesas com saude e cuidados pessoais, alimentacdo, despesas
diversas e habitacdo. J& os grupos com menor proporc¢ao de gastos nas familias com idosos em
relacdo ao total de familias eram referentes a transporte, vestudrio, educagdo, leitura e
recreacao.

Anos depois, Zanon et al. (2013) analisaram como o envelhecimento populacional pode
afetar a estrutura produtiva brasileira, dadas as mudancas previstas no padrdo de consumo da
populacao no periodo 2005-2050, utilizando dados da POF 2008-2009, do IBGE. Em termos
de itens, os destaques para as familias idosas foram intermediagdo financeira e seguros, saude
mercantil, servicos domésticos e produtos farmacéuticos, enquanto para as familias nao idosas
os destaques foram educagdo mercantil, vestudrio, calgados e produtos do couro, transporte de
passageiros e servicos de alojamento e alimentagao.

O estudo de Zanon et al. (2013) ainda revelou que, com relagdo aos setores produtivos
de maior crescimento, estes devem ser aqueles responsaveis pelos produtos com maior consumo
pelas familias idosas: produtos farmacéuticos, saude mercantil, intermediagdo financeira e
seguros, outros servicos, aparelho/instrumento médico-hospitalar, medida e dptico, e servicos
imobiliarios e aluguel, enquanto que os setores com menor crescimento devem ser educagao
mercantil, vestuario, calcados e produtos do couro, servicos de alojamento e alimentagao,

produtos do fumo, veiculos automotores, pegas e equipamentos. De acordo com os autores, a
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estrutura produtiva do pais deve se alterar pouco em fun¢ao das mudancas no consumo devido
ao envelhecimento populacional.

Ainda, no tocante a padrao de consumo da populacao idosa, Fonseca Junior e Lima
(2016) realizaram um estudo de caso no municipio de Goiania - GO, entre 2010 ¢ 2014, com o
objetivo de demonstrar como institutos de pesquisa podem construir indices de precos ao
consumidor idoso, por meio da adaptagdo da estrutura de pesos obtida para a terceira idade, a
uma determinada estrutura de coleta de pregos preestabelecida. Os grupos de produtos que
mais relevantes para a populagao idosa do estudo foram habitagao, transporte, despesas pessoais
e alimentagdo. Em termos de resultados, ao construir o indice, os valores obtidos foram
coerentes, ndo divergindo muito da inflagdo convencional registrada no municipio, verificando-
se que a inflacdo dos idosos foi em média 0,69 pontos percentuais (p.p.) a0 ano superior a
inflagdo convencional.

Outro estudo foi desenvolvido por Melo et al. (2017) no qual identificaram o perfil
social e demografico dos diferentes arranjos domiciliares de idosos, além de calcularem o gasto
médio anual desses arranjos, de acordo com a POF 2008-2009 do IBGE. Os resultados
demonstraram que em relagdo ao consumo anual de todas as familias, o maior peso foi em
relacdo a despesas diversas, habitacdo, transporte e alimenta¢do. Os autores concluiram que
entender as caracteristicas socioecondmicas dos diferentes arranjos domiciliares de idosos, bem
como suas relagdes de consumo de bens e servigos € relevante, j4 que os bens e servigos
oferecidos a esse segmento populacional podem proporcionar satisfagdo e melhoria da
qualidade de vida.

No contexto internacional, Schwerdt (2005) analisou o comportamento de consumo em
relag@o a aposentadoria, em lares dos Estados Unidos, Reino Unido e Alemanha. Tais estudos
encontraram uma correlacdo negativa entre a reposi¢do de renda e o aumento das atividades
relacionadas a produg¢ao doméstica. A queda observada no consumo ap6s a aposentadoria pode
estar de acordo com as previsdes do modelo de ciclo de vida. No entanto, como individuos com
renda razoavelmente estavel em relacdo a aposentadoria também aumentam a produgdo
doméstica, esse aumento nao pode ser inteiramente atribuido a um efeito de substitui¢ao. Isto
¢, a queda no consumo apoés a aposentadoria nao esta apenas relacionada a queda na renda, mas,
também, a substitui¢do da aquisi¢do de bens e servigos que antes eram adquiridos no mercado
e agora , - em funcdo da maior disponibilidade de tempo livre para dedicagdo a mesma -, por
producao doméstica de bens e a realizacdo de servigos pelas familias.

Dada a importancia do aumento da populacgao idosa e de sua expectativa de vida, Arango

e Peldez (2012), com enfoque demografico, evidenciaram os desafios, oportunidades,
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transformagdes e preocupagdes que pressupde o envelhecimento populacional. Para tanto, o
estudo relatou o comportamento das transformagdes populacionais durante um século (1950-
2050) no mundo, na América Latina e no Caribe, e na Colémbia, evidenciando as mudancas
em alguns indicadores demograficos. Os autores concluiram que as oportunidades, desafios e
preocupagdes que trazem o envelhecimento populacional no século XXI serdo um fator
determinante no desenvolvimento dos povos, que deverdo enfrentar uma diminuicdo da
fecundidade e aumento na esperanga de vida, ocasionando mudangas na estrutura populacional,
aumentando as demandas nos servigos de saude e nos sistemas econdmicos e de seguridade
social para atender a uma maior demanda com novas estruturas familiares e relagdes
intergeracionais.

E, por fim, Mao e Xu (2014) avaliaram os efeitos heterogéneos do envelhecimento
populacional sobre a alocacao do orgamento pessoal entre setores, usando os dados da pesquisa
domiciliar da China. Constataram que jovens gastam maiores proporgdes de seu orcamento com
alimentacdo, educacdo, cultura e servicos de recreacdo. Adultos de meia-idade gastam
significativamente em roupas, transporte € comunicagao. Por fim, os idosos gastam mais em
alimentos, cuidados de satude e servigos médicos. Consideram que, mesmo depois de controlado
os efeitos de periodo e coorte, bem como outros fatores socioecondmicos, a idade ainda parece
ser um impulsionador fundamental da alocagdo do orcamento de consumo.

Em termos de literatura percebe-se o nimero reduzido de estudos sobre padrdo de
consumo do idoso com viés econdmico. Os estudos encontrados, em sua maioria, t€m como
objeto de estudo a populagdo em geral ou possuem concepgdes que fogem a dtica do consumo
e da economia.

Estudo desenvolvido por Silva e Teixeira (2021), utilizando a técnica da Metandlise,
revelou que as pesquisas encontradas sobre padrao de consumo do idoso possuem, na maioria
dos casos, enfoque voltado a questao nutricional e riscos a saude. No referido levantamento, os
autores identificaram as relagdes de temas de pesquisas referentes a padrdo de consumo do
idoso, sendo estas relacionadas a consumo de alcool, consumo de alimentos, questdes de satde,
dietas, nutrientes e mortalidade e, por fim, padrdes de dieta, estilo de vida, sobrevivéncia dos
idosos, nao havendo nenhuma pesquisa relacionada ao padrao de consumo com enfoque

econdmico, conforme pode ser visualizado na figura abaixo.
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Figura 1 — Co-ocorréncia de termos mais relevantes sobre padrdo de consumo do idoso
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Fonte: Silva; Teixeira, 2021.

Reitera-se, dessa forma que, o universo de questdes, implicacdes e desafios que
perpassam pelo contexto do envelhecimento populacional no pais € vasto e requer estudos que
busquem compreender o impacto deste processo na sociedade e, principalmente, na vida desse
segmento da populagdo, com vistas a desenvolver estratégias bem como colaborar para a
cria¢do de politicas publicas coesas e eficientes que protejam, amparem e melhorem a qualidade

de vida da populagao idosa.
3.2 Envelhecimento populacional: conceitos e definicoes referentes ao tema

Envelhecimento populacional, segundo Kalache (1987), ¢ um fendmeno demografico
que depende de alguns fatores determinantes como as taxas de fertilidade e de mortalidade.
Esse processo € dinamico, estabelece-se em etapas sucessivas e ¢, comumente, conhecido como
“transi¢do da estrutura etaria”, o qual ¢ decorrente do declinio da fecundidade e se reflete no
tamanho absoluto e relativo das diferentes coortes (WONG; CARVALHO, 2006).

O fendmeno do envelhecimento da populagdao € um processo global que acomete todas

as sociedades economicamente desenvolvidas ou em desenvolvimento. No Brasil, o acelerado
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ritmo de envelhecimento cria novos desafios para a sociedade, pois ocorre em um cenario
socioeconomico desfavoravel com transformagdes sociais € economicas, como a conjuntura
recessiva e a crise fiscal que dificultam a expansao do sistema de prote¢ao social para todos os
grupos etarios e, em particular, para os idosos (PEREIRA et al., 2005). Além disso, no pais, o
processo de transi¢do demografica ocorre desigualmente entre os estados e regides bem como
entre os diferentes niveis de renda da populagao (ALMEIDA et al., 2015).

Como resultado desse processo, pode-se apontar, dentre outros, a modificagcdo no padrao
de consumo, decorrente das mudangas nas estruturas dos gastos e dos rendimentos das familias
(MELO et al., 2017). Padrao de consumo ¢ definido por Cohen (2002) como sendo uma légica
comum de comportamento, identificado pelo consumo de determinados itens. Na perspectiva
das ciéncias econdmicas, o padrdo de consumo ¢ o valor agregado dos bens e servicos
consumidos pela populagao (PINDYCK; RUBINFELD, 2013), no caso deste estudo, pela
populacdo idosa, no qual interferem fatores condicionantes como tempo, espaco, renda, idade
e cultura.

Dentre os fatores que influenciam esta mudanga do padrao de consumo estd a renda. A
renda refere-se a qualquer tipo de rendimento econdmico que o idoso recebe, incluindo salarios,
beneficios, pensdes ou aposentadorias, bem como todas as entradas que podem ser consideradas
extras, ou seja, trabalhos eventuais, aluguéis, dentre outros (PEREIRA JUNIOR, 2008). Toda
a renda serve para cobrir as despesas basicas e o resto dos gastos que normalmente possui uma
familia. Para os individuos maiores de 60 anos, esses gastos vao desde saude e medicamentos
a roupas, viagens, cultura e bem-estar. Essas demandas aliadas a outras que surgem com o
envelhecimento, sejam por necessidade ou pela busca por melhor qualidade de vida, mudam a
dindmica de consumo. Logo, o desafio da industria, dos servigos e do comércio passa a ser a
criacdo de produtos que atendam a esses consumidores, que tem se tornado um nicho de
mercado promissor com potencial de impactar o consumo.

O consumo ¢ um fendmeno que envolve diferentes dimensdes da experiéncia cotidiana
e depende de fatores econdmicos, psicoldgicos e socioldgicos que afetam o comportamento do
consumidor, no uso ou gasto de um bem ou servigo por um individuo ou uma empresa,
conforme observam Dominik et al. (2012).

Ja em termos econdmicos, o consumo ¢ definido como sendo a diferenca entre a receita
e a poupanga (SCHWERDT, 2005). Este, por sua vez, sofre influéncias de aspectos como
preferéncias, renda, preco dos bens e servicos, idade dentre outros. No que diz respeito as
preferéncias do consumidor, estas referem-se as escolhas de bens e servigos que o mesmo

prefere dada a sua restricdo orcamentaria (VARIAN, 2015). Com relacdo a idade do
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consumidor, este aspecto exerce grande influéncia na determina¢do do consumo de um
individuo e, consequentemente, de sua familia (LURHRMANN, 2005; DEWHURST, 2006;
DELLAVIGNA; POLLET, 2007, ALBUQUERQUE; LOPES, 2009). Isto ¢, pessoas mais
velhas ndo consomem as mesmas coisas que consumiam quando eram jovens em virtude de
alguns fatores tais como: i) o pre¢o dos produtos para idosos tende a ser mais caro; ii) a taxa de
juros costuma ser mais atrativa para aposentados e; iii) a renda, muitas vezes, tem uma
constancia maior devido a aposentadoria (NERI et al., 2004; CAMARANO; PASINATO,
2004).

Nesse sentido, o envelhecimento faz com que cres¢a a demanda por bens e servigos
diferenciados, onde o consumidor idoso busca pregos e marcas que atendam as suas
necessidades, aumentando a demanda no mercado, por exemplo, de alimentos que
proporcionem beneficios nutricionais, roupas e calcados confortdveis para a livre
movimentagdo do corpo, medicamentos que auxiliem na manutenc¢do da saude, servigos de
saude que deem suporte quando necessario, atividades de lazer que além de melhorar a
qualidade de vida e proporcionar bem-estar, ajudam na promogao da satide e preenchimento do
tempo ocioso, dentre outros. Entretanto, ha que se considerar que o comprometimento de grande
parcela da renda com itens de necessidade basica como alimentagdo, moradia e saude, faz com
que menos recursos financeiros estejam disponiveis para lazer, produtos de higiene e vestuario
(MELO et al., 2017), levando a uma reduc¢do no consumo, isto é, mudancas no poder de compra
da populagado idosa (ZANON et al., 2013).

Outro aspecto relevante com relacao a renda do idoso ¢ o grande nimero de idosos
responsaveis pelo domicilio que tém assumido, cada vez mais, o papel de colaborar com a renda
familiar. Nesse sentido, a renda do idoso dentro da estrutura familiar se torna relevante pela
estabilidade da mesma, o que faz aumentar o poder de compra da familia (ZANON et al., 2013).
Dito de outra forma, dada a estabilidade da renda do idoso, esta pode alterar a estrutura de
consumo domiciliar, bem como contribuir para a reducdo da pobreza da familia. Assim sendo,
a presenca de um idoso na familia reflete em mudangas na renda e no padrdo de consumo da
unidade familiar (ALMEIDA; KASSOUF; 2004), ou seja, o idoso funciona como uma fonte
geradora de recursos a familia (CESAR et al., 2008).

Ainda no tocante a renda, Arango e Peldez (2012) ressaltam que a incidéncia da pobreza
€ maior nos lares onde os idosos contribuem com mais de 50% da renda. Ademais, a renda do
idoso ¢ um dos principais determinantes do seu estado de satde, pois segundo Cesar et al.
(2008), idosos com renda mais baixa apresentam piores condi¢gdes de saude e fungdo fisica, e,

menor uso de servigos de saude, além da prevaléncia de doengas cronico-degenerativas.
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Segundo Bento e Lebrdo (2013), os idosos latino-americanos foram expostos, quando jovens,
a situagdes que limitaram sua ascensao social, acentuando a pobreza neste segmento. A pobreza,
no entanto, ¢ um problema multidimensional. Assim, suas causas dependem de variaveis como
idade, género, cultura e outros fatores sociais € econdmicos. O risco de pobreza ¢ caracterizado
como sendo a diferenga entre a renda dos idosos e a renda da populagdo mais jovem
(ORLICKA, 2015). Para a populagdo idosa, o risco de pobreza é alto, visto que muitos idosos
contam somente com um salario minimo como rendimento, proveniente de aposentadoria,
pensdo ou beneficio de prestagao continuada, o qual pode ndo ser suficiente para seu bem-estar
e qualidade de vida digna (FREITAS et al., 2015). Portanto, conhecer as condicdes de
sobrevivéncia dessa populacdo contribui para a criagdo de programas que possam possibilitar a
melhoria da sua satide e da qualidade de vida (CESAR et al., 2008).

Além dos conceitos apresentados ao longo do texto, outros se fazem necessarios e uteis
para se estudar o comportamento dos consumidores idosos, quais sejam:

- Estagio de vida: a fase em que a pessoa estd em seu ciclo de vida. Em cada fase ocorrem
mudangas fisicas, psicologicas e sociais além das econdmicas. A medida que as necessidades e
desejos mudam, as pessoas demandam diferentes produtos e servigos, fazendo com que habitos
e padrdes de consumo sejam alterados ao longo da vida (MOSCHIS, 1987);

- Geracdo: as pessoas que nascem numa mesma época formam uma geracdo. A
passagem por diversos eventos marcantes numa mesma fase da vida molda os valores,
preferéncias, atitudes e comportamentos destas (MOSCHIS, 1987);

- Coorte: as pessoas de uma mesma geracdo formam uma coorte, compartilhando
valores, lembrangas, experiéncias e habitos, inclusive os de consumo (MOSCHIS, 1987).

Dado que o pais vive, hoje, um cenario bem diferente com idosos mais ativos e
consumistas, e considerados, agora, como potencial de mercado, esse nicho de consumidor deve
ser aproveitado da melhor forma, pois assim como cresce o nimero de idosos, cresce também
o seu consumo. Contudo, ha que se considerar que grande parcela dos idosos no pais, ainda,
sobrevive em meio a caréncia, com baixa renda e, em muitos casos, desprovidos de qualquer
tipo de renda, sendo necessaria a dependéncia de familiares e instituicdes para sobreviverem.

A medida que se envelhece, as preferéncias e necessidades por produtos e servigos
tendem a mudar. Portanto, o conhecimento do comportamento do consumidor idoso pode
contribuir para o atendimento de suas demandas bem como para o dimensionamento de

politicas publicas.
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3.3 Comportamento do consumidor idoso

A visdo da figura do idoso como consumidor nasceu com o Plano de Viena, em 1982,
onde a Assembleia Mundial da Organizagao das Nagdes Unidas (ONU), defendeu que este
segmento etdrio era constituido por individuos independentes financeiramente. Dessa forma,
possuiam poder de compra, os quais deveriam ter suas necessidades atendidas, sobretudo nos
paises desenvolvidos, ja& que compunham um importante fator de aquecimento da economia,
constituindo, supostamente, um nicho de mercado (CAMARANO, 2004). Logo, a sociedade
contemporanea passou a acreditar em duas visdes antagdnicas devido a desigualdade na
distribuicdo de riqueza e em como se define riqueza: os idosos seriam ou muito ricos ou muito
pobres (FELIX, 2009). O autor ressalta que hé exageros nas concepgoes de riqueza e pobreza
para as pessoas idosas, os quais levam a dimensionar de forma equivocada o mercado de
consumo destes individuos, insistindo em ignorar a heterogeneidade, mais relevante, ainda, em
nosso pais.

Pautando-se na concep¢ao de que os idosos sdao individuos independentes
financeiramente ¢ com poder de compra, e negando a heterogeneidade evidente, o mercado
consumidor idoso foi construido sob um discurso gerontoldégico que negava seu objeto de
estudo e interven¢do, estimulando a tendéncia da midia em recusar o envelhecimento,
promovendo-o a partir de esteredtipos, excecdes ou culpabilizando os que se recusam usar
produtos e tecnologias oferecidos pelo mercado contra a velhice (DEBERT, 1999). A autora
conclui que, além da questdo da disponibilidade de renda, a formacdao deste mercado
consumidor idoso teve que enfrentar, também, o preconceito.

Entretanto, hd que se considerar que no decorrer dos anos e com maior longevidade,
avangos tecnoldgicos, na saude e politicas sociais, o perfil da populagao idosa se modificou,
quer seja em termos de comportamento, estilo de vida, consumo e renda, ainda que haja
ressalvas.

Esta mudanga observada no perfil do idoso contemporianeo reflete no seu
comportamento enquanto consumidor, uma vez que este se apresenta mais propicio ao consumo
devido ao seu maior poder de compra, maior expectativa de vida, vida mais saudavel e ativa,
dentre outros fatores.

Contudo, esta mudanga na percepcao da figura do idoso ocorreu de forma lenta e
gradativa, pois a velhice, até outrora vista como uma etapa negativa do ciclo de vida, tem
ganhado visibilidade e destaque na midia, despertando interesse dos profissionais de

publicidade e marketing, e dos setores do comércio. Essa mudanca de paradigma em relagao a
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velhice se deve, em grande parte, a maior longevidade e a mudanca em relagdo ao
comportamento de compra do idoso.

As principais mudancgas ocorridas no comportamento do consumidor idoso sdo aquelas
relacionadas ao seu modo de viver e consumir, que fez com que 0 mesmo se constitua um grupo
economicamente ativo, participativo e integrado, o qual recebe cada vez mais atengdo do
mercado que, por sua vez, necessita se adequar ao novo estilo de vida do idoso contemporaneo
(SILVA; XAVIER, 2012).

Dados do relatorio do The Consumer Goods Forum - CGF (2013) sobre consumidores
idosos e seu comportamento de compra apontam que: as compras e habitos de consumo mudam
com a idade; os idosos compram frequentemente; as ofertas especiais sdo analisadas
minuciosamente; o uso de tecnologia ¢ extenso entre os consumidores idosos; os beneficios
para a saude e o meio ambiente nao sao suas preocupacgdes fundamentais; e, a publicidade nao
¢ muito atraente para os idosos que a consideram muito voltada para os jovens.

Silva e Xavier (2012) complementam dizendo que as mudangas na imagem € no
comportamento de compra dos idosos vém ocorrendo ao longo dos anos, € que um dos
responsaveis por estas mudangas sdo os programas destinados a terceira idade. Esses tém
contribuido para que os idosos vivenciem um estilo de vida ativo e atuante, permitindo-lhes
desfrutar de maior atividade, lazer e qualidade de vida, além de repercutirem na revisdo de
estereotipos negativos atribuidos a velhice.

Assim, a partir dos anos 1980, a imagem do idoso passou a ser vista de forma mais
positiva, simbolizando o poder, a riqueza, a perspicacia e o prestigio social (SILVA; XAVIER,
2012). A midia e a industria do consumo passaram a enxergar no idoso um novo grupo
consumidor com disposicdo, dinamismo e poder aquisitivo para alavancar o consumo e,
consequentemente, contribuir para maximizar o lucro das organizagdes. O comércio tem, ainda
que de forma incipiente, tentado se adaptar a esse novo consumidor, facilitando as formas de
aquisi¢ao de produtos e a contratacdo de prestacdo de servigos, com valores diferenciados e
abertura de créditos a serem pagos em prestagdes. Essa conquista econdmica cria uma ilusio
quanto a independéncia e autonomia financeira do consumidor idoso, j& que muitos deles sao
aposentados e acabam comprometendo seus beneficios com dividas, muitas vezes,
desnecessarias ¢ fraudulentas (PINTO, 2017).

Ademais, Almeida e Kassouf (2004) ressaltam que o efeito futuro do crescimento do
segmento etario idoso ¢ o surgimento de um nicho de mercado expressivo com um perfil de
consumo diferenciado ndo sé em gastos com satide, mas com produtos de beleza, viagens, lazer

entre outros.
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Neste contexto, dentre os idosos que possuem renda satisfatoria para suas despesas,
existe um nicho de mercado que estd disposto a investir em tratamentos e produtos que
melhorem a saude, autoestima, aparéncia, cuidados que prolonguem a vida e em atividades de
lazer no intuito de preencher o tempo ocioso bem como para se manterem saudaveis. Dessa
forma, o idoso tem sido estimulado cada vez mais a adquirir novos habitos para manter o corpo
saudavel e um espirito jovem, com participagdo social e valores modernos (SILVA; XAVIER,
2012; FERREIRA et al., 2014).

No Brasil, em especial, a inseguranca causada por sucessivas crises econdmicas € as
incertezas com relagdo a aposentadoria reduz a confianca do consumidor idoso, fazendo com
que este agente de consumo seja menos afluente e mais incerto (FELIX, 2009), embora venha
crescendo paulatinamente.

Este ato de consumir tem sido influenciado pela publicidade e pelas estratégias de
marketing que atraem o consumidor para esta relagio (JOSE; FERREIRA, 2019). Além destas
influéncias, o consumidor, também, recebe influéncias de outros fatores no momento de decisao
de compra.

Segundo Kotler (2008), a escolha do consumidor ¢ influenciada por fatores culturais,
sociais, pessoais e psicologicos. Os fatores culturais sdo os que exercem maior influéncia no
comportamento do consumidor e podem ser classificados em trés subfatores: classe social,
subcultura e cultura. Os fatores sociais podem ser divididos em grupos de referéncia, familia,
papéis e posicdes sociais. Nos fatores pessoais incluem-se as caracteristicas pessoais como
idade e o estagio do ciclo de vida, ocupagdo, situacdo econdmica, estilo de vida, personalidade
e autoestima. Ja os fatores psicologicos sdo compreendidos pela personalidade e pelo
autoconceito de cada pessoa (KOTLER, 2008). O autor acrescenta que, existem, ainda, quatro
fatores psicoldgicos importantes que influenciam na decisdo de compra do consumidor:
motivacao, percepc¢ao, aprendizagem e crengas, e atitudes.

Além dos fatores que influenciam o comportamento do consumidor, hd ainda sete
estdgios no processo de tomada de decisdo: reconhecimento da necessidade, busca de
informacdes, avaliacao de alternativas pré-compra, compra, consumo, avaliagdo pos-consumo

e descarte (BLACKWELL; MINIARD; ENGEL, 2009):

a) Reconhecimento da necessidade: ocorre quando o individuo sente a diferenga entre
sua situacao real versus o que ele percebe ser o ideal. O reconhecimento das necessidades

também pode vir através de estimulos externos.
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b) Busca por informagoes: pode ser interna, com a recuperagdo do conhecimento na
memoria ou talvez nas tendéncias genéticas; ou externa, ao coletar informagdes entre os pares,
familiares e no mercado.

¢) Avaliagdo das alternativas pré-compra: ¢ o ponto em que os consumidores buscam
respostas para questdes como quais as op¢des € o que escolher para estreitar o campo de
alternativas antes de decidir realmente comprar.

d) Compra: € o resultado do bom andamento dos trés primeiros estdgios, embora muitas
vezes, os consumidores comprem algo diferente daquilo que pretendiam ou até mesmo decidam
ndo comprar nada durante este estagio.

e) Consumo: € o ponto no qual o consumidor utiliza o produto comprado, podendo ser
tanto imediatamente apds a compra ou em um momento posterior.

) Avaliagdo pos-consumo: ¢ a fase na qual os consumidores experimentam a sensagao
de satisfacdo, que se d4 quando a performance percebida confirma sua expectativa; ou
insatisfagdo, quando a performance frustra sua expectativa. Neste estagio, existe a possibilidade
de haver uma dissonancia cognitiva, a qual ¢ a inseguranca do consumidor para examinar a
fundo se a compra foi uma escolha certa ou nao.

g) Descarte: se da apos a total utilizacdo do produto comprado pelo consumidor,

obtendo diversas op¢des, incluindo descarte completo, reciclagem ou revenda.

Entender e compreender os motivos e os fatores que influenciam o consumidor no
momento da decisdo de compra dado o momento atual, no qual cresce o nimero de pessoas
idosas no pais e, consequentemente, surge um novo nicho de mercado promissor, que ainda
precisa ser ouvido e atendido, considerando suas necessidades, habitos e gostos, que por vezes,
diferem de outros segmentos da populagado, torna-se de grande relevancia.

Além dos fatores determinantes para o consumo, faz-se importante, também, entender
as expectativas desse consumidor com relagdo ao servigo prestado e ao produto ofertado,
visando alcancar sua satisfacdo. Para Goulart et al. (2006), a satisfacdo do cliente é o resultado
da atividade organizacional, direcionado para o comportamento do consumidor,
principalmente, ao comportamento pds-compra, pois quanto mais satisfeito com o servigo,
produto, atendimento, maior sera a probabilidade de comprar novamente.

Embora o consumo esteja crescendo no segmento etario idoso, este ¢ considerado como
consumidor vulneravel pelo Codigo de Defesa do Consumidor - CDC, e em condigao social e
biologica mais fragil, reforgada pelo Estatuto do Idoso. Essa vulnerabilidade do idoso advém

de fatores que lhe acompanham, como eventuais problemas de saude, condi¢do fisica,
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dificuldade de ler e interpretar contratos, mudangas repentinas na sociedade, termos técnicos de
dificil compreensao, fraudes, dentre outros (PINTO, 2017). Tal caracteristica dessa populagao
deve ser considerada nas relagdes de consumo, com o intuito de evitar que o consumidor idoso
seja vitima de abuso ou ma fé nesta relagao e que as normas do CDC sejam aplicadas para
equilibrar as relagdes de consumo entre fornecedor e consumidor, estabelecendo a igualdade
entre as partes.

Em termos de literatura, o tema comportamento do consumidor tem ganhado atencao e
relevancia, gradualmente, no meio académico e cientifico. Levantamento feito por Silva e
Teixeira (2021) revelou que foram encontrados 45 estudos no periodo de 1945 a 2020 sobre o
tema, o que pode ser explicado pelo contexto no qual as unicas preocupacdes dispensadas ao
1doso eram em relagdo ao seu estado de saude ¢ ao seu estado nutricional. Deste modo, as
pesquisas eram desenvolvidas com o objetivo de melhorar a qualidade de vida e a saude desses
sujeitos a fim de que vivessem mais, visto que a expectativa de vida, até a década de 1970, ndo
era alta. Entretanto, com o recorte temporal adotado no levantamento em questdo (a partir de
2001), esse numero reduziu para 22 estudos, onde somente trés deles versavam sobre
comportamento do consumidor idoso, um tinha enfoque voltado a saude, demandas e consumo

dos idosos, conforme pode ser visualizado na Figura 2.

Figura 2 — Co-ocorréncia de termos mais relevantes sobre comportamento do consumidor idoso
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Segundo os autores acima mencionados, de modo geral, os estudos desenvolvidos t€ém
buscado entender o comportamento e a percepgao do idoso em relagdo ao consumo de crédito,
certos tipos de alimentos, produtos desenvolvidos para facilitar a locomocgao, novas tecnologias
domésticas, vestuario, entre outros.

Independentemente de se configurar como uma expressiva parcela da populacdo e
constituir um nicho de mercado, com renda e tempo disponivel, o idoso brasileiro sé serd um
consumidor promissor para o crescimento econdmico do pais se o Estado cumprir seu papel de
provisao em relacdo a saude, educagdo, moradia, cidadania e condi¢des de bem-estar, o que
possibilitaria ao idoso destinar sua renda ao acesso a bens de consumo em qualidade e
quantidade suficientes (FELIX, 2009).

Ressalta-se, portanto, que dado o fenomeno do envelhecimento populacional e suas
implicagdes em diversos ambitos, inclusive na esfera do consumo, estudos que visam entender
como se comporta o consumidor idoso contemporaneo se fazem, cada vez mais, importantes e

necessarios.

4 REFERENCIAL TEORICO

Esta sec¢@o apresenta a teoria adotada para o desenvolvimento desta pesquisa, qual seja,
a Teoria do Comportamento do Consumidor, inserida na Microeconomia, na tentativa de
explicar os resultados encontrados por este estudo, tendo sido sua redagdo embasada nos autores
Pindyck e Rubinfeld (2013), com adaptagdes para melhor adequagdo ao sujeito objeto da

pesquisa, qual seja, familia com idoso(s).

4.1 Teoria do Comportamento do Consumidor

A microeconomia diz respeito ao estudo do comportamento dos agentes econdmicos,
como as familias e as empresas, e as relacdes de mercado que se estabelecem entre eles. Analisa
como a empresa € o consumidor interagem e decidem qual o melhor preco e a quantidade de
um determinado bem ou servi¢o em mercados especificos, ou seja, o funcionamento da oferta
e demanda na formagdo de precos (CARVALHO, 2011).

A Teoria do Comportamento do Consumidor, originada a partir dos Principios de
Economia, do economista britanico Alfred Marshall, em 1890, consiste em explicar como os
consumidores alocam a renda para a aquisi¢do de bens e servigos diversos procurando

maximizar seu bem-estar ou sua satisfacio. Compreender as decisdes de compras pelos
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consumidores permite entender como mudangas na renda e pregos afetam a demanda de bens e
servigos e por qué a demanda de certos produtos poder ser mais sensivel a mudangas na renda
e pregos do que outros.

O comportamento do consumidor ¢ melhor compreendido quando examinado por trés
etapas distintas: i) Preferéncias do consumidor: que consiste em encontrar uma forma pratica
de descrever por que as pessoas poderiam preferir um bem a outro; i) Restri¢oes
or¢amentarias: os consumidores devem considerar também os pregos, uma vez que possuem
uma renda limitada que restringe a quantidade de bens que podem adquirir; iii) Escolhas do
consumidor: dadas as preferéncias e a renda, os consumidores escolhem adquirir as

combinagdes de bens, - que por sua vez, dependerdo do preco - que maximizardo sua satisfacao.

4.1.1 Preferéncias do Consumidor

A preferéncia dos domicilios com idoso(s) se da devido a variedade de bens e servigos
disponiveis no mercado e a diversidade de gostos pessoais, o que torna dificil descrevé-la de
maneira coerente. Assim, um domicilio com idoso(s) pode comparar diferentes conjuntos de
itens ou cestas de mercado disponiveis para compra, buscando a que lhe proporcionara a maior
satisfacdo possivel.

As cestas de mercado’ sdo conjuntos com quantidades determinadas de uma ou mais
mercadorias, podendo conter, por exemplo, itens alimenticios, ou uma combinagdo de itens
alimenticios, de vestudrio e produtos para casa que um consumidor adquire por més. Embora a
escolha sobre selecdo da cesta e quantidade possa ser arbitraria, o consumidor, geralmente,
seleciona a(s) cesta(s) de mercado que melhor o satisfaz.

A Teoria do Comportamento do Consumidor supde que as preferéncias sao consistentes
e tém sentido, além disso, esta parte de trés premissas basicas sobre as preferéncias das pessoas
por determinada cesta de mercado em relacdo a outra, a saber:

- Integralidade (plenitude): assume-se que as preferéncias sdo completas, ou seja, os
domicilios com idoso(s) podem comparar e ordenar todas as cestas de mercado. Para quaisquer
duas cestas A e B, por exemplo, um domicilio consumidor pode preferir A a B, ou preferir B a
A, ou ser indiferente a qualquer uma das duas, isto ¢, qualquer uma das cestas deixa-la-ia

igualmente satisfeita, ndo levando em conta os pregos;

3 Sdo listas com quantidades especificas de um ou mais bens (PINDYCK; RUBINFELD, 2013).
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- Transitividade: as preferéncias sdo transitivas, o que significa dizer que se um
domicilio consumidor prefere a cesta de mercado A a B e prefere B a C, entdo ele também
prefere A a C;

- Monotonicidade estrita: todos os bens sao desejaveis, benéficos. Assim, os domicilios

consumidores com idoso(s) na composi¢ao sempre preferem quantidades maiores de qualquer
bem e nunca ficam completamente satisfeitos ou saciados: mais ¢ sempre melhor, mesmo que
seja s6 um pouquinho melhor.

Embora essas premissas ndo expliquem as preferéncias dos domicilios consumidores,
estas lhe conferem certo grau de racionalidade e razoabilidade.

Para melhor compreender o comportamento dos domicilios com idoso(s) ha que se
entender suas preferéncias através das curvas de indiferenga, as quais representam todas as
combinagdes de cestas de mercado que fornecem o mesmo nivel de satisfagdo para o domicilio,
sendo para ele, portanto, indiferentes as cestas de mercado representadas ao longo da curva.

Considerando as trés premissas sobre preferéncias, admite-se que o domicilio
consumidor poderd sempre preferir uma determinada cesta em relagdo a outra, ou ainda, ser
indiferente as duas, e esse fato pode ser usado para ordenar as possiveis alternativas de

consumo. Graficamente, pode-se representar uma curva de indiferenca conforme a Figura 3.

Figura 3 — Curva de indiferenga com designagdo Ui passando pelos pontos A, B e D

————] ——————

.

Outros Bens (OB)

|
|
|
|
S B A— E——

Saude (S)

Fonte: Adaptado a partir de Pindyck; Rubinfeld, 2013.
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A curva de indiferenca U que passa pela cesta de mercado A mostra todas as cestas que
dao ao domicilio consumidor o mesmo nivel de satisfacdo da cesta A; isso inclui as cestas B ¢
D. O domicilio com idoso(s) prefere a cesta E, que estd acima de U}, a cesta A, mas prefere A

em relacdo a H ou G, que estdo abaixo de Uj.

4.1.2 Restri¢coes orcamentarias

Os domicilios com idoso(s) devem considerar os pregos uma vez que enfrentam
restricdes orcamentarias como resultado do fato de suas rendas serem limitadas. Desse modo,
o poder aquisitivo dos domicilios, ou seja, sua possibilidade de adquirir bens e servigos ¢é
determinada pela renda e pelos pregos.

Para se analisar de que forma a restricdo orcamentaria limita as escolhas dos domicilios
com idoso(s) € preciso que se compreenda a dinamica da linha de or¢amento, a qual indica
todas as combinagdes de bens para as quais o total de dinheiro gasto seja igual a renda

disponivel. Graficamente, a linha de or¢gamento pode ser demonstrada pela Figura 4.

Figura 4 — Linha de orcamento associada as cestas de mercado A, B, C, D, Fe G

A

Linha de or¢amento
B /

Outros Bens (OB)

|
Satide (S)

Fonte: Adaptado a partir de Pindyck; Rubinfeld, 2013.
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A linha de or¢amento do consumidor descreve as combinagdes de quantidades de dois
bens®, que podem ser adquiridos conforme a renda dos domicilios com idoso(s) e os precos dos
bens.

Contudo, tanto a renda quanto os precos dos bens e servigos sofrem alteracdes
frequentemente. Assim, uma modifica¢do na renda para mais ou para menos fard com que os
domicilios aumentem ou diminuam seu consumo de bens e servigos. Da mesma forma, quando
ocorre variagdo nos precos de bens e servigos, os domicilios podem aumentar ou diminuir o
consumo destes ou fazer combinagdes de quantidades de cada bem a ser adquirido, ou optar por
poupar. Matematicamente, pode-se expressar da seguinte forma:

Equagdo 01:

R=P,+S+Pos + OB
PosOB = R — PsS
R PS

0 =—-=
Po  Po

em que: R = Renda do consumidor; Ps= Prego dos bens de saude; S = Saude; Pos = Pregos dos

outros bens; e OB = Outros bens.

A inclinagdo da linha de orcamento, PsS/Pog, representa a taxa de troca ou substituicao

de bens mantendo-se a renda constante.

4.1.3 Escolhas do consumidor

Segundo a Teoria do Comportamento do Consumidor, considerando as preferéncias e
as restricoes orcamentarias, ¢ possivel determinar como os domicilios com idoso(s) escolhem
quanto comprar de cada mercadoria, visando maximizar a satisfagdo e considerando o
or¢amento limitado de que dispde, supondo que a escolha seja feita de maneira racional.

Para ser considerada maximizadora de satisfacdo, a cesta de mercado escolhida devera
estar sobre a linha de or¢amento e dar ao domicilio consumidor sua combinagao preferida de
bens e servicos. Graficamente, a maximizag¢ao da satisfagdo do domicilio pode ser representada

pela Figura 5.

% Os bens definidos aqui como exemplos foram: Outros bens x Saude.
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Figura 5 — Linha de orgamento e curva de indiferenga U> tangentes indicando o nivel mais

elevado de satisfagao de um domicilio consumidor racional

Outros Bens (OB)

U,
~~ ————— Linha de or¢amento

Saude (S)
Fonte: Adaptado a partir de Pindyck; Rubinfeld, 2013.

Os domicilios com idoso(s) maximizam sua satisfagao escolhendo a cesta de mercado
A. Nesse ponto, a linha de orgamento e a curva de indiferenca U> sdo tangentes, e nenhum nivel
mais elevado de satisfacdo (cesta de mercado D) pode ser obtido.

Esses sdo os fundamentos sobre os quais se baseia a Teoria do Comportamento do
Consumidor, na qual, em funcao das preferéncias e dada a uma restricdo orgamentaria, os
domicilios com idoso(s) escolhem cestas de mercado que maximizem a sua satisfacdo ou sua
utilidade, partindo do principio da racionalidade do consumidor. Contudo, Bento e Lebrao
(2013) enfatizam que a satisfagdo da necessidade minima, os habitos de consumo, quantidades
e as preferéncias dos individuos variam conforme o ambiente em que estdo inseridos.
Argumentam, desse modo, que a limitacdo da renda ndo ¢ o unico fator impeditivo de os
individuos ndo concretizarem algo ou ndo consumirem, pois, as caracteristicas fisicas e sociais
adquiridas afetam significativamente suas vidas.

Partindo-se dos pressupostos da Teoria do Comportamento do Consumidor, inserida na
Microeconomia, entende-se que cada porcentagem de produto que os domicilios com idoso(s)

adquirem, estes o fazem visando maximizar sua satisfagdo em fun¢do da sua restricdo
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orcamentdria, assim, as demandas dos domicilios expressas no padrio de consumo ¢
influenciada por essa Teoria ao considerar que os mesmas, enquanto consumidores, sdo
racionais, bem informados, t€ém preferéncias entre os varios bens e servicos disponiveis, €

enfrentam restricdes orgamentarias as quais lhes impdem limitagdes de compra.

5 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta secdo apresenta o percurso metodologico adotado para o desenvolvimento do
estudo. E composta por subsegdes explicitando o local de estudo, populagdo e amostra, a base
de dados utilizada, os métodos e técnicas de coleta e de analise dos dados, para cada objetivo

especifico proposto.

5.1 Local de estudo

A cidade de Vigosa, localizada na Zona da Mata mineira, foi fundada em 1871.
Compreende uma 4rea total de 299,418 km?, que abriga uma populagio de 72.220 habitantes,
situada a uma altitude de 648 m e densidade demografica de 241,20 hab/km? (IBGE, 2010).
Para o ano de 2021, a populagdo estimada pelo IBGE foi de 79.910 habitantes (IBGE, 2021).

O municipio se caracteriza como uma cidade universitaria por abrigar a UFV e mais trés
faculdades particulares, e conta com uma populacao flutuante de aproximadamente 20.000
estudantes (MARIA et al., 2014). Sendo assim, o comércio e a prestagao de servigos locais sao
voltados para o atendimento das demandas dos servidores e estudantes das instituicdes de
ensino existentes. A cidade tem se desenvolvido nos Gltimos anos, com o aumento da oferta de
bens e servigos, que tem buscado atender ao crescimento da populacao (GOMES, 2006).

Vigosa possui média de idosos (11,79%) maior do que a média nacional (10,04%)
(IBGE, 2010) e encontra-se inserida numa regido com Indice de Desenvolvimento Humano
Intermediario no Estado de Minas Gerais (QUEIROZ; GOLIGHER; AMARAL, 2010). Possui
uma particularidade que ¢ a existéncia da UFV no municipio, o que colabora para que as
condigdes de vida de seus ex-servidores sejam mais favoraveis, além de contar com uma base
de dados sobre or¢gamento familiar (IPC/DEE/UFV). Desenvolveu, recentemente, uma nova
Pesquisa de Orgamento Familiar (POF - 2019-2020), a qual permite retratar mais precisamente

a realidade de sua populagao.
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Esses fatos, associados a questao economica de uma parcela dos idosos vigosenses, qual
seja, possuirem baixa renda, faz com que este estudo se torne de cunho relevante para se

compreender o padrao de consumo dos domicilios com idoso(s) em diferentes niveis de renda.

5.2 Populacio e amostra

No presente estudo, visando atender aos objetivos propostos, a populagao foi composta
pelos domicilios com idoso(s) de Vigosa (MG), sendo a amostra constituida pelos domicilios
com idoso(s) visitados para a realizacao da POF.

Para a realizacdo da POF foi adotado o método de amostragem estratificada, que ¢ usado
para populagdes heterogéneas que possam ser subdivididas em grupos de elementos
homogéneos quanto a certo atributo. A cidade de Vigosa (MG) ¢ composta por 59 bairros e
possui um total de 40.789 domicilios de acordo com o cadastro de residéncias urbanas da
Prefeitura Municipal, utilizado para a cobranca do Imposto Predial e Territorial Urbano (IPTU),
o qual constituiu a moldura de amostragem desta proposta de estudo. Sendo assim, cada bairro
foi considerado como um estrato.

Dentro de cada estrato foi feita uma amostragem sistematica seguindo o critério de se
fazer uma escolha aleatdria por meio de sorteio dos domicilios. O niimero de questionarios
aplicados em cada bairro foi distribuido relativamente a quantidade de domicilios presentes.

De acordo com o ultimo censo demografico do IBGE (2010), havia em Vigosa (MG)
7.976 pessoas idosas. Fizeram parte da amostra 113 domicilios com idoso(s), totalizando 167

idosos moradores das residéncias visitadas para a realiza¢do da POF local.

5.3 Base de Dados - Pesquisa de Orcamentos Familiares - POF

A POF obtém informacdes gerais sobre domicilios, familias e pessoas, habitos de
consumo, despesas e recebimentos das familias pesquisadas, tendo como unidade de coleta os
domicilios (IBGE, 2017), e como fungdo, atualizar a cesta basica de consumo e obter novas
estruturas de ponderagdo para o calculo de indices de precos, como o IPC-Vigosa, o qual ¢
calculado no municipio desde 1985.

A POF objetiva mensurar as estruturas de consumo, dos gastos, dos rendimentos e parte
da variacao patrimonial das familias, com propdsito de disponibilizar informagdes a respeito da

composi¢ao or¢amentaria doméstica e condicoes de vida da populagao bem como a percepcao
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subjetiva da qualidade de vida, além de gerar bases de dados e estudos sobre o perfil nutricional
da populagdo (IBGE, 2019).

Diniz et al. (2007) e Carvalho e Alves (2010) ressaltam que a POF possui uma riqueza
de informagdes sobre aspectos referentes a estrutura orcamentaria, tais como despesas e
rendimentos das unidades familiares do pais, permitindo analisar a composicao dos gastos
conforme os rendimentos e a composi¢ao da familia, além de apresentar dados demograficos e
socioecondmicos que possibilitam compreender as informagdes especificas do consumo.
Todavia, os autores observam que, apesar desta riqueza e volume de informagdes, a POF ainda

¢ pouco explorada.

5.3.1 Pesquisa de Or¢camento Familiar de Vicosa (MG)

As variagdes de precos dificilmente se comportam de forma idéntica, uma vez que um
indice nacional reflete uma média desses comportamentos, ndo representando de forma precisa
as especificidades de cada regido ou municipio. Além disso, os principais indices locais
construidos nas grandes metropoles, ndo refletem, adequadamente, o comportamento dos
precos nas cidades do interior. Atualmente, sdo poucas as institui¢des que calculam indices de
pregos especificos para um municipio ou regido do interior do pais (CIRINO et al., 2020).

Uma unidade consumidora residente no interior ndo tem a mesma estrutura de gastos de
uma familia residente na regiao metropolitana. Despesas pessoais ou familiares com transporte,
comunicacdo, saude, lazer, educagdo, alimentacdo fora do domicilio entre outros terdao
ponderagdes diferentes na cesta de consumo dessas diferentes realidades. Assim, ndo seria
correto utilizar um indice de pregos calculado para uma capital, ou mesmo para o Brasil, para
entender o comportamento dos pregos no interior (GOMES, 2006).

Conforme Cirino et al. (2020), outro problema que surge na confec¢ao de um indice de
pregos € que, de tempos em tempos, verificam-se alteragdes na cesta de consumo das pessoas.
Tal fato ocorre uma vez que, variando-se a renda e os precos relativos, € as mudangas nas
demandas e necessidades, os consumidores estardo sempre alterando a alocagdo de seus gastos
e a participagao relativa de cada item na despesa total. Para os autores, o ideal € que em curtos
periodos sejam estimados novos pesos através de pesquisas de orcamentos familiares.
Entretanto, tal procedimento ¢ inviabilizado, face aos altos custos de efetivacdo dessas
pesquisas. Assim, o procedimento adotado tem sido o de estimar uma estrutura de gastos para

um determinado periodo-base, utilizando-a como sistema de ponderagdes para um periodo
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relativamente longo, como forma de, indiretamente, diluir o custo da pesquisa para um periodo
maior de vida 1til de seus resultados.

Haja vista que a estruturacao de um indice de pregos relativo a uma determinada regiao
ou mesmo em nivel local ¢ de fundamental importancia, na medida em que auxilia o
comportamento dos agentes econdmicos locais, quer no papel de consumidor, quer como
produtor ou prestador de servigos.

Para o desenvolvimento dessa proposta de estudo optou-se por utilizar os dados da POF
(2019-2020) realizada em Vigosa (MG), uma vez que a POF nacional nao desagrega seus dados
em municipios, isto €, ndo disponibiliza dados por municipios, sendo a sua menor desagregagao
os dados referentes a regides metropolitanas, nao refletindo, adequadamente, as especificidades
regionais. Neste estudo, a base de dados foi obtida junto ao IPC-Vigosa, vinculado ao
DEE/UFV, sendo esta utilizada no calculo da inflagdo mensal para o municipio pelo IPC-
Vigosa. Dessa forma, ao se utilizar os dados da POF local acredita-se que o estudo retrata com
maior precisdo a realidade da populagdo vigosense.

Em decorréncia da nova realidade existente em Vigosa (MG), em termos de oferta de
produtos e servigos, a realizagdo de uma nova POF possibilita captar possiveis mudangas nos
habitos de consumo dos domicilios vigosenses em geral e dos domicilios com idoso(s), em
particular. A POF ¢ realizada, em média, a cada 10 anos na referida cidade, pelo DEE/UFV. No
ano de 2016, teve inicio a realizacdo da IV POF. A coleta de dados iniciou-se em 2019 com
término em abril de 2020. Dessa forma, foram visitados 307 domicilios, nos diversos bairros
do municipio, dos quais em 113 deles residia um ou mais idosos, totalizando 167 idosos.

Os dados obtidos por esta POF foram utilizados como base para a realizagao do estudo
em questdo. Sendo assim, este estudo se caracteriza como sendo de natureza exploratdrio-
descritiva, desenvolvido utilizando-se de dados secundarios, no qual foi feito um recorte,
especialmente, dos dados de domicilios compostos somente por idoso(s) € domicilios que

continham idoso(s) em sua composi¢ao.

5.4 Métodos e técnicas de coleta de dados

O questionario da POF (2019-2020) aplicado em Vicosa (MG) foi adaptado a partir do
questionario da POF nacional realizada pelo IBGE. Tal adaptagao se justifica pelo alto custo de
se realizar uma pesquisa nos moldes da POF do IBGE. Em termos de metodologia de

amostragem, o sorteio de domicilios realizado garante a representatividade de cada bairro bem
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como a distribui¢do da aplicacdo dos questionarios ao longo de 12 meses permite investigar a
sazonalidade de consumo da populagdo local.

Ademais, a POF local atende as necessidades do IPC-Vigosa, qual seja, identificar a
cesta de consumo da classe modal, permitindo, assim, calcular o indice de pregos para Vigosa
(MG), pois ndo haveria outro meio de se obter esse dado, uma vez que com a POF nacional
podera ocorrer distor¢des em func¢do de realidades e contextos diferentes.

Sendo assim, as adaptagdes feitas no questionario tiveram como objetivo se adequar a
realidade do municipio, como a exclusdo e/ou inclusdo de produtos pertinentes ao consumo
local, como por exemplo, passagens aéreas; a ndo investigagdo do perfil nutricional da
populacdo e; o inventario de bens das familias, dentre outros, uma vez que investigar estes
aspectos nao sao propositos do [IPC-Vigosa.

O questionario da POF local ¢ subdividido em blocos contendo questdes sobre
Caracteristicas do domicilio; Moradores do domicilio; Questionario de despesas dos grupos de
produtos relacionados a Alimentacdo, Vestuario, Habitacdo, Artigos de residéncia, Transporte,
Comunicag¢ao, Saude e Cuidados pessoais, Educacao, e Despesas pessoais; Questionario sobre
Rendimentos; e Condigdes de vida (Anexo 01). O questionario em questao capta a variagao de
consumo das familias ao longo do ano bem como traz informagdes sobre renda e habitos de
consumo da populagdo vigosense.

As informagdes foram coletadas por meio de entrevista pessoal no domicilio do
entrevistado. O instrumento de coleta de informagdo assim como demais detalhes da pesquisa
de campo realizada podem ser obtidos em Cirino et al. (2020).

As perguntas do questionario visaram obter, basicamente, dois tipos de informacdes: as
caracteristicas dos domicilios e a sua composi¢do de gastos. O primeiro conjunto de
informacgdes permitiu definir o perfil da familia tipica do municipio, em termos de padrao
cultural, condi¢des de moradia, tamanho, faixa etaria e nivel de renda.

Além dos dados obtidos pelo questionario da POF, foi elaborado e aplicado, em
conjunto a POF, um outro questiondrio para identificar a demanda e a satisfagdo do idoso
vigosense em relagdo ao comércio e a prestagao de servigos no municipio (Apéndice 01).

O questiondrio continha questdes sobre a demanda dos domicilios com idoso(s) de
algum produto ou servigo em momentos passados ou presentes, a satisfacdo com o comércio e

com a prestacdo de servigos em geral no municipio, e sugestdes de melhorias para ambos.
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5.5 Analise de dados

Nesta se¢do serdo descritos os métodos utilizados para a analise dos dados obtidos.

5.5.1 Perfil socioecondomico e condi¢oes de vida do idoso vicosense

Para a categorizagdo do perfil socioecondmico dos idosos foram consideradas as
variaveis: idade em anos, sexo, escolaridade, ocupagdo profissional, fonte de renda e valor da
renda mensal. Para o conhecimento das condi¢cdes de vida da populagdo idosa vigosense
considerou-se aspectos como tipo de domicilio, nimero de comodos (total, dormitérios e
banheiros) e condi¢ao de ocupacdo do imovel, percepgao da suficiéncia da renda mensal, renda
mensal minima para se chegar ao fim do més, suficiéncia da quantidade de alimento consumida
pela familia mensalmente, avaliacdo do servi¢o de dgua, coleta de lixo, iluminacdo da rua,
escoamento da dgua da chuva, fornecimento de dgua e de energia elétrica, problemas estruturais
no domicilio e existéncia de atraso no pagamento de despesas.

Esses dados obtidos por meio da POF foram analisados através da estatistica descritiva,
visando sua descri¢do e sumarizagdo. Para tanto, foi realizada uma Analise Exploratoria de
Dados (AED) visando obter um diagnostico descritivo simples e objetivo sobre as varidveis
escalares, por meio do Software for Statistics and Data Science (STATA - 14).

Na AED, utiliza-se de ferramentas como tabelas, graficos e medidas para tentar entender
quais as estruturas fundamentais dos dados que se deseja analisar; e se analisa dados vindos de
fontes ou variaveis diferentes buscando entender as estruturas que relacionam as fontes entre si

(JELIHOVSCHI, 2014).

5.5.2 Influéncia das variaveis demograficas e socioeconomicas na renda e no consumo dos

domicilios com idoso(s)

Esta secao apresenta de forma mais detalhada os procedimentos metodoldgicos

utilizados para analisar os dados referentes a influéncia das variaveis demograficas e

socioeconOmicas sobre a renda e o dispéndio dos idosos bem como de seus domicilios.
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5.5.2.1 Influéncia das variaveis idade, sexo e escolaridade na renda do idoso e dos

membros dos domicilios com idoso(s)

Para atender ao objetivo proposto de averiguar como as varidveis idade, sexo e
escolaridade influenciavam na renda do idoso e dos membros dos domicilios com idoso(s), o
processamento e a analise dos dados foram realizados no STATA - 14, através de uma analise
de regressao linear multipla com dados de corte transversal, no qual se examina individuos no
mesmo instante do tempo.

Foram desenvolvidos dois modelos de regressao para explicar os determinantes da renda
dos idosos e de todos os moradores dos domicilios com idosos. Isso porque o idoso constitui o
sujeito objeto deste estudo e a presenca do mesmo influencia no padrao de consumo do
domicilio, pois, ao dispor de renda, o idoso contribui para aumentar o poder de compra de da
unidade domiciliar.

Nos dois casos, a variavel dependente ¢ explicada por algumas varidveis independentes
como idade, sexo e nivel de escolaridade, o que caracteriza uma regressao linear multipla.

A escolha das variaveis independentes foi feita com base em Cirino (2018) e Loureiro
(2003), que utilizaram a teoria do Capital Humano como modelo teérico (SCHULTZ, 1961;
BECKER, 1962; MINCER, 1974), a saber: com relagdo a idade, conforme Cirino (2018),
quanto mais tempo no mercado de trabalho, maior a habilidade e a capacitagao laboral, contudo
a idade mais avancada do trabalhador passa a ser vista como um aspecto negativo, uma vez que
o empregador pode associar esta variavel a maior dificuldade para aprender novas tecnologias
e a morosidade nas atividades. Quanto a escolaridade, segundo o referido autor, quanto maior
o grau de instru¢do, maior a probabilidade de o individuo estar trabalhando e auferir maiores
rendimentos no mercado de trabalho. Loureiro (2003) acrescenta que trabalhadores com altos
niveis de escolaridade e maior experiéncia profissional, devido a sua maior produtividade,
tendem a receber maiores saldrios. Para a variavel sexo, segundo Loureiro (2003) e Cirino
(2018), existe a tendéncia no mercado de trabalho de se remunerar melhor o homem do que a
mulher, mesmo os dois possuindo os mesmos atributos, exceto o sexo, e desempenhando a
mesma fungao.

Assim, a equacdo de regressdo linear foi estimada conforme segue:

Equagdo 02:

l( l( (R i)=Bl+BZI‘ i+ B3I( 12+B4S i+B5P é—E i+
BeE F i+ B7E A ity



55

na qual /og(Renda;) ¢ a variavel explicada expressa pela renda total mensal do idoso para uma
regressdo, ¢ de todos os membros do domicilio com idoso(s) na composi¢do, para a outra
regressao; Idade; ¢ aidade do individuo medida em anos, sendo incluida, também, na sua forma
quadratica a fim de captar uma possivel relagao nao linear entre log(Renda;) € Idade;, conforme
sugerido pela teoria do Capital Humano; Sexo; ¢ uma varidvel dummy que assume o valor 1
para homens e 0 para mulheres, Pré-Escola;, Ensino Fundamental;, ¢ Ensino Superior; sao
variaveis dummies que apresentam o nivel de escolaridade do individuo, sendo o grupo base
formado por Ensino Médio, uma vez que, este nivel de escolaridade foi o mais encontrado entre
os idosos da amostra. Por fim, B; (com j variando de 1 a 7) sdo os parametros do modelo e u; ¢
o termo de erro estocastico.

Sobre a possivel relacdo ndo linear entre Renda e Idade, essa seria o resultado da
depreciagao normal do capital humano com a idade. Isso ocorre porque, inicialmente, mais anos
no mercado de trabalho tendem a significar maior habilidade e capacita¢do para o trabalho.
Entretanto, com o passar do tempo, a idade mais avancada do trabalhador comeca a ser vista
como ponto negativo, uma vez que o empregador passa a associar tal varidvel a maior
dificuldade para aprender novas tecnologias e a morosidade mais elevada nas atividades
laborais (CIRINO, 2018).

Como a equagdo foi estimada por meio dos Método dos Minimos Quadrados Ordinarios
(MQO), a fim de que os estimadores sejam eficientes e ndo viesados, ¢ importante que todas as
propriedades desejaveis de tal método sejam atendidas. Nesse sentido, dados de corte
transversal podem conter o problema da heterocedasticidade, ou seja, a dispersdo do termo de
erro nao ¢ a mesma ao longo da analise. No caso do presente estudo, isso pode ocorrer pelo fato
de algumas pessoas terem renda muito alta enquanto outras, renda muito baixa. Foi utilizado
para a deteccao de heterocedasticidade, o teste de Breusch-Pagan. Este tem a hipotese nula de
homocedasticidade (varidncia constante) contra a hipdtese alternativa de presenca de
heterocedasticidade. Para a corre¢do dessa possivel violagdo, procede-se a estimagdo por erros
padrdo robustos, caso necessario (WOOLDRIGE, 2007).

Realizou-se, também, os testes F e R2. O objetivo do teste F € verificar se em conjunto
as variaveis explicativas sdo significativas para explicar a renda. O R2, por sua vez, mostra qual
percentual da varidvel dependente ¢ explicado pelas varidveis independentes, ou seja,

explicativas (WOOLDRIGE, 2007).
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5.5.2.2 Influéncia das variaveis renda total familiar, nimero de moradores do domicilio,

idade e sexo do responsavel pelo domicilio no dispéndio dos domicilios com idoso(s)

Para analisar os fatores que influenciam no consumo ou dispéndio dos domicilios com
idoso(s), foi desenvolvido um modelo de regressao linear para cada grupo de maior participagao
relativa para estes domicilios, com as seguintes varidveis explicativas: renda total domiciliar,
numero de moradores do domicilio com idoso(s), idade e sexo do responsavel pelo domicilio.

A variavel dependente, neste caso, foi o dispéndio ou gasto total dos domicilios com
idoso(s) para com os grupos Habita¢do, Alimentagdo, Transporte, e Saude e Cuidados Pessoais,
os quais foram os grupos que apresentaram maiores participagdes relativas no orcamento desses
domicilios, como sera visto adiante.

A escolha das variaveis explicativas ou independentes foi feita com base em estudos
como os de Carvalho ¢ Alves (2010), Melo et al. (2014), Sette e Coelho (2020) dentre outros,
0s quais ressaltam que a renda ¢ um dos fatores que mais influencia o consumo, além do estilo
de vida, composicao demografica (idade, sexo, escolaridade, entre outros) e estruturas
familiares (presenga de pessoas dependentes e ativas economicamente).

Quanto a composi¢do dos domicilios, em funcdo do aumento da expectativa de vida
brasileira, ¢ possivel observar varias geracdes de consumidores num mesmo domicilio, e em
outros casos, grupos ficando menores. Essas alteragdes na composi¢cdo dos domicilios, fazem
com que estes tenham, cada vez mais, diferentes hdbitos de consumo (SOCIEDADE
BRASILEIRA DE VAREJO E CONSUMO, 2018). Assim, o numero de moradores do
domicilio, entre outras caracteristicas, influencia decisivamente a distribuigdo do consumo nas
unidades familiares.

Em relagao a idade do consumidor, conforme Neri et al. (2004) e Camarano e Pasinato,
(2004), pessoas mais velhas, devido ao gosto ou necessidade, ndo consomem 0s mesmos
produtos e servigos que consumiam quando jovens, ou seja, com o avango da idade alteram-se
as necessidades, gostos, preferéncias, etc. Sendo assim, pelo foco deste estudo residir nos
domicilios com idoso(s), a escolha desta variavel foi necessaria e se faz pertinente.

No que tange a variavel sexo, homens e mulheres possuem caracteristicas proprias,
assim como desejos, motivagdes, preferéncias, e outras demandas, que certamente determinardo
diferentes formas de consumo, conforme assinalam Del-Vechio et al. (2007). Além disso, a
estrutura das familias, ou seja, o perfil do responsavel (idade, sexo, escolaridade, ocupagao,
etc.), presenga de provedores, membros dependentes, dentre outros, definem os tipos de gasto

de cada unidade familiar, uma vez que a composi¢ao das familias ¢ de importancia fundamental
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na distribui¢ao dos recursos tempo e dinheiro entre os membros e na participacdo no mercado
de trabalho (CARVALHO; ALVES, 2010; SETTE; COELHO, 2020).
Dessa forma, a equacao de regressao linear foi estimada conforme segue:

Equacgdo 03:

G tc i :BI-I_BZR dc i+ ﬁgNljm m i+
Balt T av ;+BsS 7 av +uy;

em que Gasto total; é a variavel explicada expressa pelo gasto total dos domicilios com idoso(s)
com determinado grupo de produtos para a regressao; Renda domiciliar ¢ a renda total dos
domicilios com idoso(s); Numero de moradores, ¢ a quantidade de individuos residentes nos
domicilios com idoso(s); Idade responsdvel ¢ a idade do responsavel pelo domicilio com
idoso(s) medida em anos; e Sexo responsavel ¢ uma varidvel dummy que assume o valor 1 para
homens responsaveis pelo domicilio e 0 para mulheres responséaveis pelo domicilio. Por taltimo,
Bj (com j variando de 1 a 5) sdo os parametros do modelo e u; € o termo de erro estocastico.

Para estimar a equagdo para este modelo, seguiu-se os mesmos procedimentos adotados
para a estimativa do modelo anterior.

Para demonstrar, espacialmente, a renda média dos domicilios com idoso(s) e a renda
por regido segundo o bairro de residéncia onde a pesquisa foi realizada, utilizou-se o programa
Quantum-Gis, que ¢ um sistema de informacao geografica que permite a visualizagdo, a edi¢ao

e a andlise de dados georreferenciados.

5.5.3 Participacido dos gastos com grupos de produtos no orcamento dos domicilios com

idoso(s)

Os procedimentos metodoldgicos adotados para obtencao dos grupos de maior peso para
os domicilios com idoso(s) foram baseados em Cirino et al. (2020), a saber: os dados gerais,
disponibilizados pela POF (2019-2020), sobre as caracteristicas das unidades domiciliares e sua
estrutura de renda foram trabalhados através de analise tabular estratificada. As informagdes
relativas ao consumo tiveram tratamento especifico, ja que o objetivo era obter uma cesta de
consumo para domicilios com idoso(s) em sua composic¢ao.

Assim, obtida a estrutura da distribuicdo de renda das unidades domiciliares e
identificadas os referidos domicilios, pode-se encontrar a composi¢ado da cesta de consumo para

esta categoria. Para isso, foi calculado o gasto na despesa mensal média com cada produto
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consumido pelos domicilios com idoso(s), obtendo-se, dessa forma, um mapa de ponderacao
mensal.

Os dados foram organizados hierarquizando as despesas em agrupamentos de forma a
reunir as despesas em nove categorias de consumo de mesma natureza, quais sejam:
alimentacdo; vestudrio; habitacdo; artigos de residéncia; transporte; comunicacdo; saude e
cuidados pessoais; educacdo e; despesas pessoais.

Os niveis de hierarquia, em ordem decrescente de agregagao, na POF em questdo, sdo:
Grupo, Subgrupo, item, e produto’. Seguindo esses niveis, as categorias de despesa utilizadas
foram classificadas da seguinte forma:

Alimentacao: Alimentacdo no domicilio - carnes bovinas; carnes suinas; carne de aves

e ovos; pescados; carnes processadas; cereais, leguminosas e oleaginosas; frutas; leite e
derivados; 6leos e gorduras; hortaligas e verduras; tubérculos, raizes e legumes; farinhas e
féculas; massas; doces, chocolates e acucares; panificados; enlatados e conservas; sal e

condimentos; bebidas nio alcoodlicas; e bebidas alcoolicas. Alimentacdo fora do domicilio -

refei¢do; lanches; bebidas nao alcoodlicas; e bebidas alcoodlicas.

Vestuario: Artigos de confeccdo - roupas infantis; roupas femininas; e roupas

masculinas. Calcados e acessorios - calgados; e acessorios. Artigos de cama, mesa e banho -

artigos de cama; artigos de banho; artigos de mesa; e outros artigos. Tecidos e aviamentos -

tecidos; e aviamentos.

Habitacao: Moradia - despesas com manutencao da casa. Reforma e Manutencdo -

material elétrico; material de pintura; material para construcao; material hidraulico; artigos de

jardinagem; ferragens; e mao de obra. Servicos domésticos - empregados domésticos. Material

de limpeza e uso doméstico - material de limpeza; e uso doméstico. Animais domésticos -

manutencao de animais domésticos.

Artigos de Residéncia: Mobiliario e acessorios - moveis de sala; moveis de quarto; e

moveis de copa e cozinha. Equipamentos eletroeletréonicos - eletronicos; e eletrodomésticos.

Utensilios domésticos - utensilios de cozinha; e outros utensilios.

Transporte: Transporte coletivo - transporte intermunicipal; e transporte urbano.

Transporte particular — aquisicao de veiculos proprios; taxas e combustiveis; e manutengado e
reparos.

Comunicacao: Telefone - celular. Correio - correio.

7 Devido a sua extensdo, a relagdo do nivel “produtos” encontra-se no Apéndice 02, juntamente com seus
respectivos pesos.
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Satide e Cuidados Pessoais: Remédios - anti-hipertensivo; analgésico; antibidtico;
antidiabético; hipocolesterolemiante; antidepressivo; vitaminico; hormdnio, anti-inflamatério;

anticoncepcional e preservativos; antigripal e aparelho digestivo. Produtos farmacéuticos -

material para curativos e outros. Higiene e cuidados pessoais - higiene da boca; produtos para

o cabelo; produtos para maos e unhas; cosméticos; produtos para barba; e produtos para higiene

intima. Assisténcia a saude - assisténcia médica; assisténcia odontologica; e assisténcia

hospitalar e laboratorial. Qutros gastos com saude - outros gastos.

Educacio: Gastos com educacdo - mensalidades e taxas escolares; material escolar; ¢

livros, revistas e similares.

Despesas Pessoais: Servicos pessoais - gastos pessoais diversos. Lazer e esportes -

CD’s, videos e similares; material esportivo e clube; brinquedos; e outros gastos com lazer.

Outras despesas pessoais - fumo; jogos e apostas; leitura; joias e bijuterias; e outros produtos

pessoais.

Feita esta classificacdo para os produtos componentes da cesta de mercadorias com seus
respectivos gastos, deu-se inicio a defini¢do das estruturas de peso. Elaborou-se uma estrutura
de ponderagao para a amostra, com base na participagao dos gastos de cada grupo no gasto total
do domicilio. A partir da multiplicacdo das quantidades dos produtos com seus respectivos
custos, obteve-se o gasto médio dos domicilios com cada produto, o que totalizando, representa
o custo médio da cesta dos domicilios com idoso(s) pertencentes a amostra.

A totalizacao do gasto médio dos domicilios com idoso(s) foi feita da seguinte forma:
os somatorios dos gastos médios com os produtos integrantes de um item correspondem ao
custo daquele item. Somando-se os custos dos itens integrantes de um mesmo subgrupo, obtém-
se o custo do subgrupo. Por sua vez, o custo de cada grupo ¢ o somatério dos custos dos
subgrupos que o integram. Finalmente, a soma dos custos dos grupos resulta no custo total da
cesta.

O peso de cada grupo na cesta de consumo ¢ a participacdo percentual do seu custo no
custo total da cesta. Deste modo, o somatério dos pesos de todos os grupos resultara no valor
igual a 100. O mesmo procedimento foi adotado para o céalculo dos pesos dos subgrupos
integrantes de cada grupo e, assim, sucessivamente, até chegar ao calculo em nivel de produtos,
que sdo 0s menores niveis para os quais se tém pesos especificos. Dessa forma, o somatorio dos

pesos de todos os produtos ¢ igual a 100.
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5.5.4 Estruturacio de um Indice de Precos ao Consumidor para os Domicilios com

Idoso(s) (IPC-I) no municipio de Vicosa (MG)

Ao se elaborar um indice de precos ao consumidor sdo necessarios alguns passos. O
primeiro consiste na realizacdo de uma Pesquisa de Or¢gamento Familiar (POF), a qual permite
conhecer a importancia relativa de cada produto ou servi¢o no or¢amento dos domicilios, assim
como sua estrutura de renda. Sequencialmente, ¢ necessario que se realize uma Pesquisa de
Locais de Compra (PLC), que informe os estabelecimentos em que sao adquiridos os produtos
e servicos que compdem a cesta de mercadorias consumida pela populacao-alvo ou grupo de
andlise e que serve de base para o indice.

Na terceira etapa, realiza-se a Pesquisa de Especificagao de Produtos e Servigos (PEPS),
através da qual obtém-se a descricdo completa de cada produto e servigco componentes da cesta
de mercadorias representativas da populagdo-alvo ou grupo de analise.

Feita essas pesquisas, inicia-se a efetiva estruturagdo do indice de precos ao consumidor,
atentando-se para trés procedimentos basicos a saber: (i) definicdo do grupo de analise; (ii)
obtenc¢do de uma estrutura de pesos que reflita o padrao de consumo ou gastos da renda desse
grupo de andlise; e (iii) criagdo de uma base de pregos para os produtos e servicos que
constituem a estrutura de peso (ILO, 2004; FONSECA JUNIOR; LIMA, 2016).

No estudo em questdo, o grupo de andlise delimitado foi constituido pelos domicilios
com idoso(s), do municipio de Vigosa (MG). A dimensao dos gastos destes domicilios foi
obtida através dos dados levantados pela POF (2019-2020), realizada pelo DEE/UFV, sendo
esta pesquisa a mais recente e atual sobre os gastos da populacao local.

Na criag@o da estrutura de pesos de gastos dos domicilios com idoso(s), em Vigosa
(MG), adotou-se como critério agrupar os gastos somente de domicilios que continham pelo
menos um idoso em sua composicao, uma vez que a presenga de um idoso no nacleo familiar,
com a sua renda estavel, altera a estrutura de consumo da familia, além de colaborar para a
reducdo da pobreza na referida unidade domiciliar (ALMEIDA; KASSOUF, 2004).

A coleta de pregos, estruturada a partir das trés pesquisas (POF, PLC e PEPS) acima
citadas, consiste no levantamento dos pregos dos produtos e servicos que compdem a cesta de
consumo.

Neste caso, a base de pregos utilizada, a qual contém os precos médios dos produtos e
servicos consumidos pelos domicilios do grupo de analise, foi a mesma utilizada pelo IPC-
Vicosa, vinculado ao DEE/UFV. Esta base ¢ usada no célculo da inflagao de Vigosa (MG) para

a populagdo em geral. Ressalta-se que a estrutura de pesos foi baseada no padrdo de
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gastos/dispéndios registrados pela POF (2019-2020), adaptada para a estrutura de coleta de
precgos adotada pelo IPC-Vigosa.

Dessa forma, para construir o Indice de Precos ao Consumidor de Vigosa para
Domicilios com Idoso(s) — IPC-I, inicialmente, selecionou-se os domicilios que foram visitados
para a realizagdo da POF, os quais continham pelo menos um idoso residindo. Em seguida,
calculou-se o valor monetario total gasto nos diversos produtos que a POF (2019-2020)
apresentou como consumidos pelos domicilios com idosos, totalizando cerca de 592 produtos
(Apéndice 02), tendo seus precos pesquisados em 289 estabelecimentos comerciais €
prestadores de servigos em Vigcosa (MG).

Para definir a estrutura de pesos, agrupou-se os produtos em categorias de despesas,
sendo estas as mesmas utilizadas pelo IPC-Vigosa para célculo da inflacio mensal para a
populagdo em geral, quais sejam: Alimentacdo, Vestuario, Habitagdao, Artigos de residéncia,
Transporte, Comunicacdo, Saude e Cuidados Pessoais, Educacdo, e Despesas Pessoais. Essas
categorias sdo designadas como grupos que, por sua vez, se dividem em subgrupos. Os
subgrupos sao compostos por diferentes itens, os quais se decompdem em produtos. A
ponderacao ¢ feita com base na participacao da despesa do domicilio consumidor em cada nivel
de agregacdo: produto, item, subgrupo e grupo. Desse modo, a participacdo relativa de um
produto dentro de seu respectivo grupo de despesa reflete o peso deste produto.

A estrutura de ponderagdo, ou seja, o peso de cada grupo na cesta ¢ a participagdo
percentual do seu custo no custo total da cesta. Assim, o somatorio dos pesos de todos os grupos
resultard no valor igual a 100. O mesmo procedimento foi adotado para o célculo dos pesos dos
subgrupos integrantes de cada grupo e, assim, sucessivamente, até¢ chegar ao calculo em nivel
de produtos, que sdo 0s menores niveis para os quais se tém pesos especificos.

A equacgdo abaixo expressa, algebricamente, como se obteve o peso de cada produto

dentro da cesta:

Equacdo 04:
L P* Oy
W, =————+100
X ZPy

em que: Wy ¢ a participacao percentual (peso) do produto; Px € o valor total gasto por todos os
domicilios com determinado produto; Py € o valor total gasto por todos os domicilios com todos

os produtos da POF; e Qx ¢ a quantidade de cada produto consumido.
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Foi calculada a participacdo dos gastos com cada produto consumido na despesa mensal
média dos domicilios com idoso(s), obtendo-se, assim, um mapa de ponderacdo mensal. A
média dos pesos dos produtos no total de gastos calculado para cada més constitui a estrutura
de ponderacao da cesta. Isto ¢, a partir do conjunto de produtos com seus respectivos custos,
obteve-se o gasto médio dos domicilios com cada produto, o que, totalizando, representa o custo
médio da cesta.

A totalizacdo do gasto médio dos domicilios foi feita da seguinte forma: somando-se o
valor gasto de cada produto consumido referentes aos diferentes domicilios (113), obteve-se o
valor agregado de cada item. Feita essa agregacdo de valores para todos os itens obteve-se o
valor agregado de cada subgrupo. A agregagdo de valores de cada subgrupo resultou no valor
agregado de cada grupo de despesa. Finalmente, a soma dos custos dos grupos resultou no custo
total da cesta.

Considerando que para a estruturacdo do IPC-I adotou-se o mesmo procedimento
metodoldgico utilizado pelo IPC-Vigosa para o célculo da inflagdo mensal para a populacao
geral, foram identificados os pesos de cada produto, item, subgrupo e grupo dentro do indice.
Dessa forma, para o célculo foi utilizado o Indice de Laspeyres, que tem por finalidade calcular
as variagdes de precos entre periodos.

Equacdo 05:

:Z t* Qo
2 o*Qg

em que: ILaspeyres = Indice de Laspeyres; P; = pre¢o do bem (ou dos bens) no periodo t
(corrente/atual); Qo = quantidade do bem (ou dos bens) no periodo zero (base); P, = preco do
bem (ou dos bens) no periodo zero (base).

O Indice de Laspeyres é calculado pela divisdo entre o montante de dinheiro a pregos
correntes (multiplicagdo do prego corrente pela quantidade base) necessario para comprar uma
cesta de bens cujas quantidades foram fixadas no periodo base (zero) e o montante de dinheiro
necessario para a mesma cesta a pregos do periodo base (multiplicagdo do preco base pela
quantidade base).

Para efetuar o calculo do indice mensal para os domicilios com idoso(s) (IPC-FI),
agregou-se os diversos relativos dos produtos ponderados pelos seus respectivos pesos. O

resultado convertido em variagdo percentual corresponde ao valor do indice.
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Equacdo 06:

Pyt
I, = 2L W, — 1] = 100
PX,O

em que: IPC;= indice mensal de inflagdao para os domicilios com idoso(s) em Vigcosa (MG);
Px./Px,0 =razao entre o pre¢o médio atual e o prego médio anterior de determinado produto; Wy
= participagao percentual (peso) de determinado produto.

A estrutura com a participacio percentual (pesos)® obtida a partir dos critérios adotados
e descritos nesta secdo sera utilizada para o calculo do primeiro IPC-I, a partir do més de
dezembro de 2021, para o qual sdo necessarios dados das variagdes mensais de pregos dos

produtos e servigos coletados nos meses de novembro e dezembro do referido ano.

5.5.5 Demandas dos domicilios com idoso(s) em relacdo a produtos e servicos prestados

pelo comércio local

Para identificar as demandas dos domicilios com idoso(s) e compreender como o
mercado local tem atendido as mesmas, foi elaborado um questiondrio e aplicado, concomitante
a entrevista da POF, nas residéncias em que havia pelo menos um idoso residindo, uma vez
que, dada a estabilidade da renda do idoso, esta pode alterar a estrutura de consumo familiar,
bem como contribuir para a reducdo da pobreza da familia (Apéndice 01). Desta forma, a
presenca de um idoso na familia reflete em mudangas na renda e no padrao de consumo da
unidade familiar (ALMEIDA; KASSOUF, 2004). As respostas obtidas foram analisadas por

meio de estatistica descritiva.
6 RESULTADOS E DISCUSSOES
6.1 Perfil socioeconomico e condicoes de vida do idoso vicosense
Para a realizagdo da POF foram visitados 307 domicilios no municipio de Vigosa (MG).

Em 113 destes, ou seja, em 36,81% dos domicilios havia, pelo menos, um idoso residindo,

totalizando 167 idosos na amostra. Em tais domicilios, teve-se como média 2,93 pessoas

8 A relacdo com os pesos dos produtos consumidos pelos domicilios com idoso(s) encontra-se disponivel no
Apéndice 02.
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residindo nos mesmos. De acordo com Almeida e Kassouf (2004), a presenca de um idoso no
nucleo familiar, com a sua renda estavel, altera a estrutura de consumo da familia, além de
colaborar para a redu¢do da pobreza na referida unidade. Assim, foram selecionados para a
amostra os domicilios que continham pelo menos um idoso em sua composigao.

Os arranjos familiares identificados na amostra foram: idoso vivendo s6 ou unipessoal
(9,74%), casal sem filhos (23,89%), casal com filhos (23,89%) e familia extendida (42,48%).
Em 89,38% dos domicilios, a pessoa de referéncia ou responsavel pelo domicilio era um idoso,
sendo 46,90% do sexo masculino ¢ 42,48% do sexo feminino.

Chama a atencdo o alto percentual de domicilios chefiados por idosos. Segundo dados
da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua - PNAD Continua - 2018, realizada
pelo IBGE, a partir de 2016 observa-se um aumento do niimero de domicilios chefiados por
idosos. Esse fato pode ser associado a estabilidade da renda do idoso, proveniente de
aposentadorias e pensoes, e reflexos da crise economica e desemprego. Segundo o IBGE
(2017), a pessoa de referéncia da familia ¢ “a pessoa responsavel pelas despesas com habitagdo
(...) ou aquela indicada pelos membros da familia”. Ademais, geralmente, o responsavel pelo
domicilio ¢ associado a pessoa de maior renda ou renda mais estavel, o que, também, pode
explicar o resultado encontrado.

Segundo Camarano (2020), ainda de acordo com dados da PNAD Continua, em 2018,
em 33,9% dos 71,3 milhdes de domicilios brasileiros havia ao menos um idoso residindo. Em
média, 2,6 pessoas moravam nestes domicilios, totalizando 62,5 milhdes de pessoas. Deste
total, 30,1 milhdes eram ndo idosas, dentre os quais 16,6 milhdes ndo trabalhavam. O idoso
contribuia com 69,8% da renda destes domicilios e 56,3% dessa renda provinha de pensdes ou
aposentadorias.

No que tange ao percentual de pessoa de referéncia em relagao ao género, embora as
mulheres apresentassem um percentual menor, tem se observado no pais um aumento do
nimero de domicilios chefiados por mulheres, pois segundo Cavenaghi e Alves (2018), os
domicilios chefiados por mulheres passaram de 27,4% para 40,5%, de 2001 para 2015,
enquanto o percentual de domicilios chefiados por homens, diminuiram de 72,6% para 59,5%
no referido periodo. Tal fato pode ser explicado pelo aumento da insercdo da mulher no
mercado de trabalho, o que contribui cada vez mais para o sustento do domicilio por meio do
alcance de melhores remuneragdes, embora ainda persista a desigualdade salarial entre géneros.
O aumento no nimero de domicilios chefiados por mulheres idosas pode, também, ser

associado a questao da maior expectativa de vida feminina.
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Dentre a amostra analisada, os idosos possuiam idade média de 69,8 (£ 8,07) anos,
apresentando mediana e moda, ambas, de 69 anos, conforme Tabela 1. A maioria era do sexo
feminino (52,10%), corroborando a tendéncia apontada por dados do IBGE (2010), por estudos
de Arango e Peldez (2012), Melo et al. (2014a), Fonseca et al. (2015) dentre outros, sobre a
feminizacdo da velhice. Essa maior esperanca de vida feminina pode estar atrelada ao fato de
que as mulheres procuram mais e de forma mais precoce pelos cuidados de saude em relagdo
aos homens, o que, consequentemente, resulta em uma vida mais longa, porém, nem sempre

mais saudavel.

Tabela 1 — Perfil socioecondmico do idoso vigosense. Vigosa (MG), 2020

Porcentagem (%)

Variaveis Frequéncia (n) Porcentagem Cumulativa
Sexo

Masculino 80 47,90 47,90
Feminino 87 52,10 100,0
Idade

60 a 64 50 29,94 29,94
65 a 69 49 29,34 59,28
70 a 74 26 15,57 74,85
75a79 19 11,38 86,23
80 a 84 15 8,98 95,21
85a89 3 1,80 97,01
90 a 94 3 1,80 98,80
95a99 2 1,20 100,0
Escolaridade

Sem instrugao 3 1,83 1,83
Pré-escola (Educacao Infantil) 4 2,44 4,27
Ensino Fundamental I Incompleto 12 7,32 11,59
Ensino Fundamental I Completo 31 18,90 30,49
Ensino Fundamental I Incompleto 7 427 34,76
Ensino Fundamental IT Completo 20 12,20 46,95
Ensino Médio Incompleto 11 6,71 53,66
Ensino Médio Completo 39 23,78 77,44
Educagio de Jovens e Adultos (EJA) 1 0,61 78,05
Ensino Superior Incompleto 4 2,44 80,49
Ensino Superior Completo 25 15,24 95,73
Ensino Técnico 3 1,83 97,56
Mestrado 1 0,61 98,17
Doutorado 3 1,83 100,00
Ocupacao

Empregado privado 7 4,67 4,67
Empregado publico 11 7,33 12,00
Empregado doméstico 2 1,33 13,33
Vendedor ambulante 1 0,67 14,00
Empregador 1 0,67 14,67
Trabalhador por conta propria 7 4,67 19,33
Aposentado 112 74,67 94,00
Do lar 9 6,00 100,0
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Tabela 1 — Perfil socioecondmico do idoso vigosense. Vigosa (MG), 2020. Continuagao.

Porcentagem (%)
Porcentagem Cumulativa

Variaveis Frequéncia (n)

Fonte de rendimento

Emprego privado 7 4,67 4,67
Emprego publico 11 7,33 12,00
Emprego doméstico 1 0,67 12,67
Conta propria ou dono de empresa 7 4,67 17,33
Pensdo alimenticia, mesada ou doag¢dao de ndo-morador 2 1,33 18,67
Aluguel, uso ou exploragdo de imoveis 1 0,67 19,33
Sem rendimento 8 5,33 24,67
Emprego doméstico e aposentadoria publica 1 0,67 25,33
Aposentadoria (publica ou privada) 110 73,33 98,68
AposNentadoila privada e pensdo alimenticia, mesada ou 1 0.67 99,33
doacao de nao-morador

Ap9septadorla publica e aluguel, uso ou exploragao de 1 0.67 100,00
imoveis

Renda mensal (R$)

Até 1.500,00 46 34,85 34,85
1.500,01 até 3.000,00 50 37,88 72,73
3.000,01 até 5.000,00 21 15,91 88,64
5.000,01 até 7.000,00 5 3,79 91,83
7.000,01 até 10.000,00 6 4,55 96,38
Acima de 10.000,00 4 3,03 100,00
Nao respondeu 35 20,95

Fonte: POF - DEE/UFV, 2020.

Outros fatores que colaboram para essa maior longevidade feminina, em todas as
sociedades, sao: as mulheres vivem mais, seja por questdes genéticas e/ou hormonais; homens
sdo incentivados culturalmente a viverem de maneira mais violenta e arriscada; conjunturas
regionais onde se tem conflitos armados nos quais os homens se envolvem ou sao recrutados;
e ado¢ao de habitos ndo saudaveis como fumar, beber e ndo se alimentar corretamente, mais
presentes entre os homens; e a baixa procura por servigos de saude e/ou diagndsticos tardios
que podem levar a mortalidade precoce masculina. Entretanto, apesar de viverem mais, as
mulheres sofrem mais de violéncia doméstica, incapacidades funcionais, vivendo por mais
tempo com doengas nos ultimos anos de vida, tendem a apresentar menores niveis de satisfacao
com a vida do que os homens, possuem maior probabilidade de serem mais pobres, com piores
postos de trabalho, menores salarios, maior dificuldade de ascensdo na carreira, dependendo
mais de recursos externos e politicas de assisténcia (PINQUART; SORENSEN, 2006; MELO
et al., 2014a; NICODEMO; GODOI, 2010; CAMARGOS; GONZAGA, 2015), isso tudo pode
desencadear problemas de saude e levar a mortalidade precoce.

Com relacdo a escolaridade, a maioria (23,78%) dos idosos da amostra possuia 13 anos

de estudo, referentes ao ensino médio completo. Dentre os idosos que informaram o grau de
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instrugdo, apenas 15,24% possuiam ensino superior completo e, somente 2,44%, pds-graduacao
(mestrado e/ou doutorado). Esses dados revelam que os idosos estudados possuiam um grau de
instrucao maior quando comparados com a média nacional, como encontrado no estudo de Melo
et al. (2014a), o qual identificou um baixo nivel de escolaridade da populacao idosa no pais,
condizente com o ensino fundamental, ao analisar dados da POF - IBGE (2008-2009). Tal
resultado pode ser associado ao fato de Vigosa (MG) ser considerada cidade educadora pelo
fato de possuir a UFV que contribui como incentivo € motivacao para os estudos.

Quanto a ocupagdo profissional, 74,67% eram aposentados e suas fontes de rendimentos
eram provenientes, unicamente, de aposentadoria, sendo que 37,88% dos idosos possuiam
renda variando entre R$1.500,00 ¢ R$3.000,00 (Tabela 1).

A renda média mensal encontrada dos idosos da amostra foi de R$2.914,10, com
mediana de R$2.150,00 ¢ moda de R$954,00. Dentre os respondentes sobre rendimentos,
88,64% dos idosos possuiam renda de até R$5.000,00, sendo o intervalo encontrado variando
entre R$444,00 e R$15.500,00.

Considerando o conceito de baixa renda, utilizado para inscri¢do no Cadastro Unico’
(2020) do governo federal, e a renda média encontrada para o idoso da amostra, ou seja, renda
por pessoa, R$2.914,10, pode-se observar que os mesmos se encontravam acima da faixa
considerada como de baixa renda no pais. Comparando-se os resultados obtidos com os de Melo
et al. (2014a) ao analisar dados da POF/IBGE (2008-2009), percebe-se que os idosos da amostra
possuiam renda maior do que os idosos do pais em geral, os quais dispunham para viver de uma
renda domiciliar per capita de até ' salario minimo.

Embora os dados da POF local ndo permitam associar a fonte de renda dos idosos
entrevistados com aposentadorias provenientes do trabalho na UFV, ¢ provavel que exista esta
relacdo, dado os valores de renda de 65,16% de idosos que possuiam rendimentos acima de 1
salario minimo vigente em 2020 (R$1.045,00). Sendo assim, pode-se inferir que aqueles idosos
que eram aposentados da UFV tinham acesso a salarios maiores e condi¢des de vida melhores
do que a média nacional, retratados em estudos como os de Melo et al. (2014a), uma vez que
tiveram, ao longo da vida, uma renda melhor, que consequentemente lhes permitiam viver em

melhores condi¢des socioecondmicas do que os idosos do pais como um todo.

% O Cadastro Unico diz que “devem estar cadastradas as familias de baixa renda: que ganham até meio salario
minimo por pessoa (R$522,50); ou que ganham até 3 salarios minimos de renda mensal total (R$3.135,00)”,
valores vigentes em 2020.
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Bento e Lebrao (2013) ressaltam que idosos que possuem renda mais baixa, geralmente,
apresentam piores condi¢des de satde e fungdo fisica, e, menor uso de servigos de saude, além
da prevaléncia de doencgas cronico-degenerativas.

Nesse sentido, Melo et al. (2014a) argumentam que maiores niveis de renda permitem
aos idosos a aquisi¢ao de melhores servicos de satde, de acompanhamento, equipamentos de
apoio e uma inser¢do social mais ativa, propiciando-lhes melhores condigdes de vida. Além
disso, segundo os autores, os niveis de renda sao importantes ndo somente para compreender o
idoso como um consumidor em potencial, mas como um individuo ativo, que possui
necessidades proprias decorrentes da idade, das caracteristicas pessoais, familiares, sociais,
econdmicas e culturais.

A Figura 6 mostra a renda média dos domicilios com idosos conforme o bairro de
residéncia. A menor renda média dos domicilios com idoso(s) foi encontrada no bairro de Novo
Silvestre (R$700,00) ¢ a maior no bairro Acamari (R$15.500,00). Esses resultados evidenciam
a ma distribui¢ao de renda na cidade, sendo a renda média familiar dos domicilios com idoso(s)
encontrada no bairro Acamari 22 vezes maior do que a menor renda média familiar encontrada.

Observou-se que 31,25% dos domicilios com i1doso(s) possuiam renda média variando
entre R$4.000,00 ¢ R$6.000,00, sendo as maiores rendas pertencentes aos domicilios
localizados nos bairros caracterizados como de classe média e alta no municipio, como
Acamari, Clélia Bernardes ¢ Lourdes.

O 1doso possuia a maior renda em 74,34% dos domicilios, o que chama a atengdo para
o grande namero de idosos responsaveis pelos domicilios, que tem assumido, cada vez mais, o
papel de colaborar com a renda familiar. Esta renda do idoso, dentro da estrutura familiar, se
torna relevante pela sua estabilidade, fazendo aumentar o poder de compra da unidade familiar

(ALMEIDA; KASSOUF, 2004; GUIMARAES, 2006; ZANON et al., 2013).
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Figura 6 — Distribuicdo da renda média dos domicilios com idoso(s), segundo o bairro de

residéncia. Vigosa (MG), 2020

Renda média dos domicilios com idoso(s) por bairro Vigosa ( MG) 2020
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Os bairros nos quais foram visitados domicilios com idoso(s) foram agrupados em 11

regides, conforme sua localizacao geografica, ou seja, proximidade. A Figura 7 mostra que as

menores rendas médias dos domicilios com idoso(s) foram identificadas em bairros

geograficamente periféricos, corroborando a ideia de que existe uma linha de pobreza

geografica na qual as menores rendas se concentram nas periferias das cidades. Refor¢ando tal

colocagao, Mares (2013) salienta que, no senso comum, a periferia € representada pela sua

caracterizacao social, marcada pela presenca de pessoas de baixa renda, que nao t€ém meios para

aquisi¢ao de uma residéncia em um bairro de status.
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Figura 7 — Distribui¢do da renda média por regido dos domicilios com idoso(s). Vigosa (MG),

2020

Renda média por regiao dos domicilios com idoso(s) Vigosa ( MG) 2020
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Fonte: POF - DEE/UFV, 2020.

Com relagdo as condigdes de moradia dos domicilios com idoso(s) pertencentes a
amostra (113 domicilios), 58,18% eram casas ndo rusticas e 20,91%, apartamentos. Os
domicilios possuiam, em média, 8,58 comodos, com 3,11 dormitorios e 2,02 banheiros, sendo
83,18% proprios, ja quitados; 2,65% proprios, em aquisicao; 9,73% alugados; 2,65% cedidos;
e 1,77% ndo informaram.

De modo geral, os residentes nos domicilios com idoso(s) consideravam bons os
servigos de dgua (62,96%), coleta de lixo (49,07%), iluminagdo publica (56,48%), escoamento
de 4gua da chuva (46,73%), fornecimento de 4gua (57,94%) e energia elétrica (82,41%).
Ressalta-se que apenas o fornecimento de energia elétrica, prestado por empresa estatal, obteve
satisfatoria aprovacao. O nivel de satisfagdo em torno de 50% para os demais servigos prestados
pelo municipio indica a necessidade de melhorias significativas destes por parte do poder
publico responsavel.

Conforme salientam Melo et al. (2014a), ndo ¢ somente o perfil socioecondmico que
caracteriza as condi¢des de vida dos idosos, mas o acesso a servicos basicos, também, pode ser

considerado como um indicador de boas ou mas condi¢des ou qualidade de vida dos idosos.
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Em relacdo a percepcdo dos moradores dos domicilios com idoso(s) em relacdo as
condi¢cdes de suas moradias, pode-se dizer que os mesmos se encontravam satisfeitos quanto a
espaco (93,52%), iluminacao da casa (85,19%), telhado (92,52%), fundagdo, paredes e chao
(88,79%), janelas e pisos (90,65%), rua ou vizinhos (66,67%), polui¢do ou problemas
ambientais (82,41%). Com relacdo a violéncia ou vandalismo nas proximidades (50,00%), o
percentual de satisfacdo foi menor, levando a acreditar que este quesito seja de grande
preocupacao para a comunidade como um todo, pois assim como afirmam Siqueira et al. (2018),
o indice de criminalidade no municipio de Vigosa (MG) tem crescido, consideravelmente, nos
ultimos anos, exigindo das autoridades investimentos em seguranga e combate ao crime.

A Tabela 2 mostra a percep¢do dos domicilios com idoso(s) com relagdo aos seus

rendimentos.

Tabela 2 — Percep¢ao dos domicilios com idoso(s) quanto aos seus rendimentos. Vigosa (MG),

2020

Porcentagem (%)
Porcentagem Cumulativa

Variaveis Frequéncia (n)

Renda mensal minima necessaria para chegar ao final do

més (RS)

Até 1.000,00 6 7,50 7,50
1.000,01 até 2.000,00 14 17,50 25,00
2.000,01 até 3.000,00 17 21,25 46,25
3.000,01 até 4.000,00 13 16,25 62,50
4.000,01 até 5.000,00 12 15,00 77,50
5.000,01 até 6.000,00 4 5,00 82,50
6.000,01 até 7.000,00 4 5,00 87,50
7.000,01 até 8.000,00 4 5,00 92,50
Acima de 8.000,00 6 7,50 100,00
Nao respondeu 33 29,20

A renda total permite que vocé chegue ao fim do més com:

Muita dificuldade 05 04,63 4,63
Dificuldade 14 12,96 17,59
Pouca dificuldade 33 30,56 48,15
Alguma dificuldade 25 23,15 71,30
Facilidade 22 20,37 91,67
Muita facilidade 9 8,33 100,00
Nao respondeu 5 4,42

A quantidade de alimento consumida por sua familia é:

Normalmente nao € suficiente 1 0,93 0,93
As vezes ndo é suficiente 5 4,67 5,61
E sempre suficiente 101 94,39 100,00

Nao respondeu 6 5,31
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Tabela 2 — Percep¢ao dos domicilios com idoso(s) quanto aos seus rendimentos. Vigosa (MG),

2020. Continuacgao.

Porcentagem (%)
Porcentagem Cumulativa

Variaveis Frequéncia (n)

Atraso no pagamento de aluguel ou prestacio da

casa/apartamento

Sim 1 0,94 0,94
Nao 105 99,06 100,00
Nao respondeu 7 6,19

Atraso no pagamento de contas de agua, eletricidade, etc

Sim 6 5,61 5,61
Nao 101 94,39 100,00
Nao respondeu 6 5,31

Atraso no pagamento de prestacoes de bens e servicos

Sim 2 1,87 1,87
Nao 105 98,13 100,00
Nao respondeu 6 5,31

Fonte: POF - DEE/UFV, 2020.

Quanto a percep¢do sobre a suficiéncia da renda total recebida, 71,30% consideravam
que o valor recebido ndo permitia chegar ao fim do més sem algum grau de dificuldade, sendo
R$5.000,00 considerados a renda mensal minima necessaria para se chegar ao fim do més para
15,00% dos entrevistados

Os dados revelaram certo paradoxo quanto a suficiéncia da renda para os idosos. Embora
71,30% considerassem que a renda total recebida ndo era suficiente para chegar ao fim do més
sem dificuldade, a quantidade de alimento consumida no més foi considerada suficiente por
94,39% deles (Tabela 2). Um aspecto que pode ser presumido é que, apesar de a renda ndo ser
suficiente, os familiares desses idosos podem priorizar a compra de alimentos. Melo et al.
(2014b) salientam que a renda estd diretamente relacionada ao poder de compra da familia.
Bento e Lebrao (2013) esclarecem que, a satisfacdo do que se entende como necessidades
minimas, os habitos de consumo e as preferéncias dos individuos variam conforme o ambiente
em que estao inseridos, o que pode explicar a satisfagdo com a quantidade de alimento
consumida nos domicilios com idosos, mesmo estes considerando que a renda nao era suficiente
para se chegar ao final do més. Desse modo, a renda ndo seria o Gnico fator impeditivo de os
individuos ndo consumirem ou ndo concretizarem algo, pois as caracteristicas fisicas e sociais
adquiridas afetam, de forma significativa, suas vidas.

Em relagcdo a quantidade de alimento consumida no més, nos domicilios nos quais foi
afirmado que essa quantidade, as vezes, ndo era suficiente, verificou-se que estes se inseriam

na faixa de renda até¢ R$2.000,00 por domicilio. Ja no que tange a suficiéncia da renda mensal,
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haviam domicilios que possuiam renda total de R$954,00 e consideravam que a mesma permitia
chegar ao fim do més com pouca dificuldade, revelando uma superestimacdo da renda. Por
outro lado, identificou-se subestimacao da renda em domicilios que contabilizavam rendas a
partir de R$4.000,00 e que também salientaram um pouco de dificuldade para passar o més.

Desse modo, o que se pode inferir, apds analises dos dados sobre a renda, ¢ que a
percepgao de suficiéncia da mesma diferia, consideravelmente, entre os domicilios com idosos
pertencentes a amostra, evidenciando que esta percepgao ¢ subjetiva e que depende do contexto
em que se vive, do estilo de vida, do numero de pessoas no domicilio bem como de suas
necessidades. Bento e Lebrdo (2013) ressaltam que ¢ importante compreender o entendimento
que os idosos possuem sobre o atendimento ou ndo de suas necessidades basicas e humanas,
pois dependendo desse entendimento, a percepcdo de suficiéncia da renda pode apresentar
diferencas entre pessoas semelhantes ou igualdade entre pessoas diferentes.

Estudos indicam que idosos mais velhos tendem a superestimar sua satisfagdo com a
renda ao subestimarem suas dificuldades financeiras. Por serem mais velhos, esses idosos
teriam melhores informagdes sobre sua condi¢do de satde, saberiam com mais precisdo as
descontinuidades a que estao suscetiveis e teriam maior experiéncia no gerenciamento de seus
recursos conforme seu nivel de renda e em relagdo aos idosos mais jovens (BENTO; LEBRAO,
2013). Ainda, segundo os autores, haveria a teoria da dissonancia cognitiva, em que os idosos,
ao vivenciarem a diminui¢do de seus rendimentos, alterariam sua interpretacao a respeito de
quanto precisariam efetivamente para sobreviver de maneira satisfatoria.

Dessa forma, nao se pode generalizar a percepgao de suficiéncia da renda na amostra
estudada, pois esta ¢ individual e relativa, dependente de fatores e caracteristicas peculiares de
cada domicilio.

Em 71,30% dos domicilios foi considerado que a renda mensal total ndo os permitia
chegar ao final do més sem dificuldades. Entretanto, nota-se pelos dados, que em média, em
97,19% dos domicilios ndo havia atrasos no pagamento de despesas como aluguel, contas de
agua, luz, e prestagdo de bens e servicos, o que pode revelar uma satisfatoria administragao do

or¢amento pelas familias.
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6.2 Influéncia das varidveis demograficas e socioeconémicas na renda e no dispéndio dos

domicilios com idoso(s)

Esta se¢do apresenta os resultados da analise de regressao dos modelos desenvolvidos
com as variaveis demograficas e socioecondmicas e sua influéncia na renda e no dispéndio dos

domicilios com idoso(s), respectivamente.

6.2.1 Influéncia das variaveis idade, sexo e escolaridade na renda do idoso e dos membros

dos domicilios com idoso(s)

No que tange aos fatores que influenciam a renda foram estimados dois modelos de
regressao linear multipla, a saber: um para a renda individual mensal de todos os membros dos
domicilios com idoso(s), sendo este um modelo geral, e um outro modelo, especifico, apenas
para a renda dos idosos (Tabela 3).

Os resultados do teste de Breusch-Pagan, para os dois modelos de regressao, geral e
somente para idoso, apresentaram estatistica de teste igual a 0,52 com p-valor de 0,47. Dessa
forma, como tais estatisticas ndo foram significativas, ndo foi necessaria a estimagao por erros
padrdo robustos, j4 que a interpretacdo do teste indicou a aceitacdo da hipdtese nula de
homocedasticidade.

Para o modelo considerando a renda individual dos membros do domicilio, o teste F
apresentou estatistica de 12,61, com probabilidade de 0,00, ou seja, foi significativo. Isso indica
que de fato existe uma regressao entre a variavel explicada e os regressores considerados. O R2
mostrou que 27,4% das variagdes na varidvel renda individual dos membros do domicilio eram
explicadas pelas variagdes nas variaveis explicativas idade, sexo e escolaridade dos membros
do domicilio.

J& o teste F para o modelo analisando apenas a renda do idoso apresentou estatistica de
8,12, com probabilidade de 0,00, sendo, também, significativo. O R2 mostrou que 28,4% das
variacoes na variavel renda do idoso eram explicadas pelas variagdes nas variaveis explicativas

sexo e escolaridade do idoso.
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Tabela 3 — Resultados da anélise de corte transversal para a renda individual dos membros do

domicilio com idosos e para a renda do idoso. Vigosa (MG), 2020

Variavel explicada

Variavel explicativa Renda individual dos membros domicilio Renda do idoso
Coeficiente p-valor erro-padrao Coeficiente  p-valor erro-padrio

Idade 0,031 0,018%* 0,013 0,128 0,175 0,094
Idade? -0,000 0,186 0,000 -0,008 0,224 0,006
Sexo 0,345 0,000%** 0,088 0,404 0,001 %** 0,114
Pré-Escola -0,534 0,153 0,372 -0,895 0,055%** 0,462
Ensino Fundamental -0,145 0,204 0,114 -0,248 0,064* 0,133
Ensino Superior 0,504 0,000%** 0,108 0,458 0,003*** 0,151
Constante 6,081 0,000%** 0,342 2,298 0,509 3,467

N° de observagdes 207 130

Nota: *** ¢ * mostram a significancia estatistica do coeficiente a 1% e 10%, respectivamente.

Fonte: Resultados da pesquisa (2020).

Os resultados da estimacao da regressao linear multipla para o modelo geral mostraram
que a idade exercia influéncia positiva na renda individual dos membros do domicilio. Isto ¢, a
cada ano na idade do individuo, a renda deste aumentava em 3%. Tal resultado pode ser
explicado pelo fato de que como a idade pode ser vista como uma proxy de experiéncia no
mercado de trabalho, quanto maior essa ultima, maior a possibilidade de alcangar postos de
trabalho com melhor remuneragao salarial. Ja a idade ao quadrado nao se mostrou significativa
para explicar a renda do individuo indicando que para a amostra em questdo, ndo ocorreu a
depreciacdo do capital humano sugerida pela teoria do Capital Humano.

Para o caso especifico em que se analisou apenas a renda do idoso, pode-se observar
que a idade e a idade ao quadrado nao exerciam influéncia na renda recebida pelo idoso. Ou
seja, para os idosos da amostra em questdo, o avanco da idade, muito provavelmente, ndo
implicaria em aumento na renda, uma vez que 74,67% eram aposentados e suas fontes de
rendimentos eram provenientes, exclusivamente, de aposentadoria. Levando em consideracao
a idade como proxy da experiéncia no mercado de trabalho, Mincer (1974) salienta que, apds
completar a escola, a maioria dos individuos continua investindo na sua propria educagao para
desenvolver o conhecimento adquirido e adapta-lo as especificagdes de seu trabalho com a
experiéncia.

Nesse sentido, Senna (2017), ao investigar até que ponto decisdes de investimento em
capital humano afetam a distribuicdo de saldrios no Brasil, constatou que a maior parte dos
individuos continua a desenvolver suas habilidades e a capacidade de auferir renda apds o
periodo escolar, e que existe evidéncia de que, até certo ponto, os salarios tendem a aumentar
com a experiéncia acumulada no mercado de trabalho. Entretanto, a partir da aposentadoria,

esse aumento na renda em funcao da idade ou experiéncia de trabalho ndo ¢ esperado, salvo nos
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casos em que o idoso continua no mercado de trabalho, formal ou informal, apds sua retirada
da forga de trabalho.

Os resultados para o modelo geral mostraram que a varidvel sexo exercia influéncia na
renda do individuo, ou seja, o sexo masculino possuia uma renda 34% maior do que o feminino.
Para o idoso do sexo masculino, sua renda era 40% maior do que a renda de um idoso do sexo
feminino. Barros (2017) encontrou em seu estudo uma diferenga de 22% na renda feminina em
relacdo a masculina. Em relacao ao diferencial de rendimento quanto ao género, Freisleben e
Bezerra (2012) apontam que, apesar de as mulheres serem, geralmente, mais escolarizadas,
ainda existe diferencial salarial em favor dos homens, ndo explicado pela diferenca de atributos,
indicando, dessa forma, a existéncia de discriminagdo no mercado de trabalho. Cirino (2018)
encontrou que houve redugdo de 6,2 p.p. na discriminacao de rendimentos entre géneros entre
os anos de 2002 e 2014. Entretanto, observou que, ainda, persiste diferencial de cerca de 30%
a mais de rendimento ndo explicado dos homens em relacdo as mulheres.

Algumas varidveis qualitativas de nivel de escolaridade foram inseridas na analise,
mantendo-se o ensino médio como base. Desta forma, para o0 modelo geral, observou-se que o
individuo que possuia apenas a pré-escola (educacdo infantil) tinha uma renda 53% menor do
que o grupo base. J4 o individuo com ensino superior, ou algum nivel acima, possuia renda 50%
maior do que aqueles que nao possuiam esse nivel de escolaridade.

Em relagdo ao ensino fundamental, como tal variavel qualitativa ndo foi estatisticamente
significativa, tem-se que individuos com esse nivel de escolaridade apresentaram a mesma
renda em comparacgdo aqueles com ensino médio. Importante destacar que mesmo nao sendo
significativa para o modelo do presente estudo, a teoria do Capital Humano, que embasa o
modelo empirico estimado, preconiza que diferentes niveis de escolaridade impactam no
rendimento. Assim, todas as variaveis do modelo, significativas ou nao, foram mantidas nas
analises, tanto geral, como para idosos somente.

Para o modelo considerando o rendimento mensal dos idosos, nos casos em que o idoso
possuia apenas a pré-escola, sua renda era 89,5% menor do que aquela verificada para o idoso
com ensino médio. Para aqueles com o ensino fundamental, a renda também era menor, no
entanto, esta era apenas 24,8% menor. Os resultados especificos para o idoso mostraram que
aqueles que possuiam ensino superior, ou algum nivel acima, possuiam, também, uma renda
45% maior do que aqueles idosos do grupo base (ensino médio), confirmando a correlagdo
positiva entre educacao e renda. Bonadia e Madalozzo (2008) concluiram em seu estudo que o

grau de instru¢ao do individuo colabora para que a recompensa pelo seu trabalho seja mais
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rentavel. Isto €, aqueles que possuem maiores niveis de escolaridade poderdo desempenhar
atividades cada vez mais reconhecidas monetariamente.

No mesmo sentido, para Senna (2017), o periodo de treinamento em termos de anos de
escolaridade ¢ o principal fator que determina diferencas de renda salarial entre individuos. Ou
seja, a escolaridade ¢ uma varidvel explicativa bastante importante da distribuicdo da renda
salarial, sendo o impacto desta variavel na renda maior do que o impacto da varidvel experiéncia
no mercado de trabalho.

Fonseca et al. (2015) salientam que, em se tratando do segmento etario idoso, ha uma
evidente correlacdo entre as varidveis renda, escolaridade, trabalho e saude, que pode ser
explicada da seguinte forma: quanto maior a escolaridade, maior a renda per capita. Por outro
lado, quanto menor a renda, mais se justifica a permanéncia do idoso no mercado de trabalho e
a reproduc¢do de baixos salarios. Assim, a baixa renda do idoso ndo favorece seu bem-estar
mental, fisico e social bem como a melhoria de suas condi¢des de saude.

O resultado encontrado estd em consonancia com os resultados encontrados por Bento
e Lebrao (2013) e Cirino (2018), que enfatizam que estes resultados sobre a escolaridade vao
ao encontro do preconizado pela teoria do Capital Humano. Nessa, a renda gerada pelo
individuo ¢ atribuida a sua competéncia, que por sua vez ¢ formada pela educagdo, ou seja,
quanto mais escolarizado o individuo, maior tende a ser o rendimento auferido no mercado de

trabalho.

6.2.2. Influéncia das variaveis renda total familiar, nimero de moradores do domicilio,
idade e sexo do responsavel pelo domicilio no gasto total dos domicilios com idoso(s)

referentes aos grupos de maior participacio percentual no consumo

Considerando que nao foram encontrados estudos com a populacao idosa do municipio
de Vigosa (MG) utilizando dados da POF, local ou nacional, os resultados, nesta se¢ao, serao
discutidos com base em estudos sobre a populagdo brasileira em geral, com dados da POF de
2002-2003 e 2008-2009, a fim de corroborar ou confrontar os resultados obtidos.

Para os fatores que influenciam no dispéndio dos domicilios com idoso(s) em sua
composi¢ao para os grupos de consumo que apresentaram maiores participacdes relativas para
estes domicilios, quais sejam: Habitacdo (29,87%); Alimentagdo (27,17%); Transporte
(16,70%); e Saude e Cuidados Pessoais (16,31%), foi feita a andlise a partir da estimacao de

um modelo de regressdo linear multipla, para cada grupo de despesas, com as seguintes
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variaveis explicativas: renda total domiciliar, nimero de moradores do domicilio com idoso(s),
idade e sexo do responsavel pelo domicilio com idoso(s).

Para o grupo Habitagdo, o resultado do teste de Breusch-Pagan apresentou estatistica
de teste igual a 23,33, com p-valor de 0,00. Dessa forma, como tal estatistica foi significativa,
foi necessaria a estimagdo por erros padrdo robustos, ja que a interpretagdo do teste indicou a
rejei¢do da hipotese nula de homocedasticidade.

O teste F apresentou estatistica de 2,40, com p-valor de 0,0546, sendo, portanto,
significativo a 10%. Dessa forma, existe uma regressao entre o gasto total dos domicilios com
idoso(s) referentes ao grupo Habitacdo e as variaveis explicativas consideradas. Entretanto, o
ajuste foi moderado, pois o valor do R2 mostrou que 10% das varia¢des na variavel gasto total
domiciliar com habitacdo foram explicadas pelas variacdes nas variaveis explicativas do
modelo.

A Tabela 4 apresenta os resultados da analise de corte transversal para o gasto total dos

domicilios com idoso(s) com o grupo Habitacao.

Tabela 4 — Resultados da analise de corte transversal para o gasto total dos domicilios com

idoso(s) referente ao grupo Habitagdo. Vigosa (MG), 2020

Variavel explicada

Variavel explicativa Gasto total dos domicilios com Habitacio

Coeficiente p-valor erro-padrio
Renda total domiciliar 0,047 0,047 0,023
N° moradores domicilio -54,832 0,275 49,930
Idade responsavel domicilio -12,900 0,150 8,898
Sexo responsavel domicilio -284,674 0,056" 147,165
Constante 1750,858 0,015™ 709,035
N° de observagdes 108

Nota: ** e * mostram a significancia estatistica do coeficiente a 5% e 10%, respectivamente.

Fonte: Resultados da pesquisa (2020).

Os resultados da estimagdo da regressdo linear multipla para o grupo Habitacdo
mostraram que a renda familiar exercia influéncia positiva no gasto total dos domicilios com
idoso(s). Isto ¢, a cada R$100,00 de aumento na renda familiar, o gasto total dos domicilios
com idoso(s) em produtos do grupo Habitacdo aumentava em R$4,70. Esse resultado mostra
que os produtos e servicos do grupo Habitagdo comportam-se como bens normais, ou seja,
quanto maior a renda, maior o consumo. Ou seja, quando ocorre um aumento na renda, parte
desse incremento pode ser destinado ou ndo a habitagdo dependendo da necessidade e da classe

de renda dos domicilios.
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De acordo com dados da POF (2017-2018) do IBGE, os gastos com moradia tém
representado a principal despesa de consumo dos domicilios brasileiros. Estas despesas sdo
quase o dobro daquelas com transporte e alimentacdo, o que representa fator decisivo em
algumas camadas sociais ao onerar a renda dos cidaddos. Dessa forma, infere-se que, um
aumento auferido na renda dos domicilios tem sido direcionado para gastos com habitacao.
Estudo de Silveira e Bertasso (2004), sobre perfis de gastos e recebimentos das familias
urbanas, apontou que nos domicilios com idoso(s), destacavam-se os gastos com saude e
alimentacao. Os grupos familiares mais pobres gastavam mais em alimentos basicos, transporte
urbano, remédios e fumo. Nos grupos de maior renda, foi observado que os maiores gastos eram
com habitagdo, servigos publicos, planos de saude e educagdo. Neste sentido, domicilios com
melhores niveis de renda tendem a destinar maiores gastos para habitacao, o que pode inferir
que o investimento em habitagdo estd diretamente relacionado com o aumento da renda, sendo
esse o caso verificado no presente estudo.

Nos domicilios em que o responsavel pelo mesmo era do sexo masculino, o gasto total
com habitacao reduzia em R$284,67, ou seja, quando o homem era a pessoa de referéncia, o
domicilio gastava menos com habitagdo. Para Carvalho e Alves (2010), os gastos individuais
denotam diferencas claras de consumo quanto ao sexo do responsavel pelo domicilio e ao
estrato econdmico a que pertencem, uma vez que, os gastos sdo afetados pelas alteracdes na
renda e em sua distribuicdo, precos relativos dos bens, estilo de vida, composi¢ao das familias
e fatores demograficos como escolaridade, idade e sexo do responsavel pelo domicilio. Dessa
forma, os resultados podem inferir que os gastos com habitagao diminuiam quando a pessoa de
referéncia era do sexo masculino nos domicilios com idoso(s) devido a percepcao diferenciada
que possuem homens e mulheres em relagdo as demandas e necessidades do domicilio para
com os itens e produtos do grupo Habitacao.

O resultado acima vai em sentido contrario quando analisado o padrao de consumo da
populacao brasileira em geral, nos estudos de Carvalho e Alves (2010) e Sette e Coelho (2020)
através dos dados da POF nacional. Os autores encontraram que quando a mulher era a
responsavel pelo domicilio foram observados menores gastos em todas as despesas de consumo,
ressaltando aquelas em habitagdo, alimentagdo e transporte. J4 quando o homem era a pessoa
de referéncia, os gastos com alimentacdo e transporte eram os maiores. Uma possivel
justificativa para tal resultado seria o fato de que domicilios nos quais as mulheres sdo as
responsaveis, geralmente, possuem menor renda e, por isso, gastam menos comparativamente

aqueles nos quais os homens sao a pessoa de referéncia para todos os grupos de consumo.
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Ja as variaveis nimero de moradores do domicilio (tamanho da familia) ¢ idade do
responsavel pelo domicilio ndo exerciam influéncia no gasto total com habitagdo para os
domicilios com idoso(s) analisados, isto €, estas variaveis nao foram significativas para explicar
o gasto destes domicilios com o grupo Habitacdo, embora sejam variaveis importantes na
distribuicdo de gastos. Quanto ao niimero de pessoas no domicilio, Sette e Coelho (2020)
esclarecem que o tamanho deste pode ndo impactar nos gastos com habita¢do, alimentacdo e
transporte, havendo indicios de que domicilios com mais pessoais, por exemplo, se beneficiem
dos ganhos de economia de escala e consumo conjunto nas despesas destes grupos.

Na Tabela 5 sdo apresentados os resultados da analise de corte transversal para o gasto

total dos domicilios com idoso(s) com o grupo Alimentagao.

Tabela 5 — Resultados da analise de corte transversal para o gasto total dos domicilios com

idoso(s) referente ao grupo Alimentacdo. Vigosa (MG), 2020

Variavel explicada

Variavel explicativa Gasto total dos domicilios com Alimentagio

Coeficiente p-valor erro-padrio
Renda total domiciliar 0,027 0,093" 0,016
N° moradores domicilio 85,129 0,046™ 42,060
Idade responsavel domicilio -6,125 0,109 3,791
Sexo responsavel domicilio -74,468 0,498 109,410
Constante 745,483 0,017* 307,049
N° de observagoes 108

Nota: ** ¢ * mostram a significancia estatistica do coeficiente a 5% e 10%, respectivamente.

Fonte: Resultados da pesquisa (2020).

No grupo Alimentagao, o resultado do teste de Breusch-Pagan apresentou estatistica de
teste igual a 6,25, com p-valor de 0,01. Essa estatistica foi significativa e requereu estimacao
por erros padrao robustos, uma vez que a interpretacdo do teste indicou a rejeicao da hipdtese
nula de homocedasticidade.

Os resultados do teste F para o grupo Alimentagdo foi de 3,25 com probabilidade de
0,0148, ou seja, significativo a 5%. Ja o valor do R2 foi de 12,2%. Para o grupo Alimentacgao,
os resultados da andlise de regressdo mostraram que a variavel renda total domiciliar
influenciava no gasto total dos domicilios com idoso(s) para com este grupo. Um aumento de
R$100,00 na renda domiciliar impulsionava um gasto de R$2,70 com alimentagdo. Dessa
forma, os produtos alimenticios estariam se comportando para os domicilios com idoso(s) como
bens normais.

A variavel nimero de moradores do domicilio, também, se mostrou significativa para o

gasto total com alimentacdo nos domicilios com idoso(s), isto €, um morador a mais no
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domicilio elevava o gasto total com alimentagdo em R$85,13. Segundo Carvalho ¢ Alves
(2010), as caracteristicas gerais de cada domicilio, como o niimero de pessoas que os
constituem, a sua composicdo etaria (presenca de pessoas dependentes e ativas
economicamente), o perfil do responsavel (idade, sexo, escolaridade, ocupagdo) entre outras
caracteristicas, influenciam de maneira decisiva o perfil de consumo das unidades domiciliares.
Nesse sentido, quanto maior o nimero de pessoas residentes no mesmo domicilio, maior serd o
gasto dos domicilios com idoso(s) com itens do grupo Alimentagdo para a amostra aqui
analisada. Esse resultado parece ser coerente, uma vez que mais pessoas no domicilio
demandam maior quantidade de alimento. Entretanto, Sette e Coelho (2020), salientam que
pode haver indicios de que domicilios com mais membros se beneficiem dos ganhos de
economia de escala e consumo conjunto, obtendo ganhos com compras em maiores quantidades
de alimentos, por exemplo.

J4 as varidveis idade e sexo do responsavel pelo domicilio ndo foram significativas para
explicar o gasto total dos domicilios com idoso(s) para o grupo Alimentacdo. Isto ¢, ndo
exerciam influéncia em relagdo aos gastos com alimentacao da amostra em estudo.

A Tabela 6 traz os resultados da analise de corte transversal para o gasto total dos

domicilios com idoso(s) com o grupo Transporte.

Tabela 6 — Resultados da anélise de corte transversal para o gasto total dos domicilios com

1doso(s) referente ao grupo Transporte. Vigosa (MG), 2022

Variavel explicada

Variavel explicativa Gasto total dos domicilios com Transporte

Coceficiente p-valor erro-padrio
Renda total domiciliar 0,053 0,068" 0,029
N° moradores domicilio -22,866 0,723 64,256
Idade responsavel domicilio -7,262 0,395 8,496
Sexo responsavel domicilio 167,648 0,397 197,079
Constante 640,260 0,331 656,106
N° de observagoes 108

Nota: * mostra a significancia estatistica do coeficiente 10%.

Fonte: Resultados da pesquisa (2020).

O resultado do teste de Breusch-Pagan apresentou estatistica de teste igual a 17,73, com
p-valor de 0,00 para o grupo Transporte. A estatistica foi significativa sendo necessaria a
estimagao por erros padrao robustos, pois a interpretagao do teste indicou a rejei¢ao da hipotese
nula de homocedasticidade.

Para o grupo Transporte, o teste F apresentou resultado de 1,66, com probabilidade de

0,1646, ou seja, nao significativo. Dessa forma, em conjunto, as variaveis explicativas nao
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explicam o comportamento dos gastos dos domicilios com idoso(s) em produtos e servigos do
grupo Transporte. No mesmo sentido, o valor de R2 foi de 5,8%.

Apesar disso, o modelo de regressdo linear apontou a 10% de significancia que a
variavel renda total domiciliar exercia influéncia no gasto total dos domicilios com idoso(s)
com o grupo Transporte, da seguinte maneira: aumento de R$100,00 na renda total do domicilio
correspondia a aumento de R$5,30 no gasto com transporte, ou seja, quanto maior a renda,
maior era o gasto com transporte para estes domicilios. Conforme Carvalho e Alves (2010)
discorrem, quanto maior a classe socioecondmica, maior também a participacao dos gastos com
despesas relacionadas a transporte. Os autores, ainda, ponderam que aumentos nos gastos com
transporte ocorrem, com mais frequentemente, nos grupos domiciliares de maior poder
aquisitivo, pois membros de domicilios pobres gastam, relativamente, menos com transporte.
Isso ocorre, muito provavelmente, devido ao fato de utilizarem, com maior frequéncia, o
transporte coletivo que, por sua vez, possui custo mais barato que o particular, mais comum
entre 0s mais ricos.

As demais varidveis explicativas - nimero de moradores, idade e sexo do responsavel
pelo domicilio - ndo apresentaram resultados significativos para o gasto total dos domicilios
com idoso(s) com o grupo Transporte. O que significa dizer que a quantidade de pessoas no
domicilio, o sexo e a idade da pessoa de referéncia ndo impactavam nos gastos com transporte
para os domicilios com idoso(s). Quanto a varidvel nimero de moradores, esse resultado pode
ser explicado, também, pela colocagdo de Sette e Coelho (2020) de que a quantidade de pessoas
do domicilio parece nao influenciar nos gastos deste grupo, pois estas podem se favorecer dos
ganhos de economia de escala e consumo conjunto, no caso em questdo, a aquisicdo de um
unico meio de transporte poderia beneficiar varios membros do domicilio. Em relagdo a nao
significancia da variavel idade do responsavel pelo domicilio, onde 89,38% destes eram idosos,
esta pode ser relacionada a questao da gratuidade do transporte publico para esse segmento. Ou
seja, o fato de os idosos possuirem o passe livre no transporte publico pode fazer com que a
variavel idade ndo onere o orcamento dos domicilios com idoso(s) da amostra estudada quanto
aos gastos com transporte.

Na Tabela 7 sao apresentados os resultados da analise de corte transversal para o gasto

total dos domicilios com idoso(s) com o grupo Saude e Cuidados Pessoais.
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Tabela 7 — Resultados da anélise de corte transversal para o gasto total dos domicilios com

idoso(s) referente ao grupo Satde e Cuidados Pessoais. Vigosa (MG), 2020

Variavel explicada

Variavel explicativa Gasto total dos domicilios com Satide e Cuidados Pessoais
Coeficiente p-valor erro-padrio
Renda total domiciliar 0,008 0,639 0,017
N° moradores domicilio -11,075 0,803 44,371
Idade responsavel domicilio -5,857 0,298 5,600
Sexo responsavel domicilio 63,154 0,617 125,880
Constante 729,376 0,095" 433,041
N° de observagoes 108

Nota: * mostra a significancia estatistica do coeficiente a 10%.

Fonte: Resultados da pesquisa (2020).

Por fim, para o grupo Saude e Cuidados Pessoais, o resultado do teste de Breusch-Pagan
apresentou estatistica de teste igual a 1,04, com p-valor de 0,31. Como tal estatistica ndo foi
significativa, ndo foi necessaria a estimagdo por erros padrao robustos, ja que a interpretacao
do teste indicou a aceitacao da hipotese nula de homocedasticidade.

No grupo Saude e Cuidados Pessoais, o teste F apresentou resultado de 0,44, com
probabilidade de 0,78 ndo sendo significativo, ou seja, ndo houve regressao.

Neste grupo, nenhuma das varidveis utilizadas no modelo foi capaz de explicar o gasto
total dos domicilios com idoso(s) em satde e cuidados pessoais. Embora fosse esperado que a
idade do responsavel pelo domicilio influenciasse nos gastos deste grupo, uma vez que com o
avango da idade, pressupde-se que haja mais gastos com medicamentos e assisténcia a saude,
esta ndo foi significativa para explicar tal consumo, mesmo quando a pessoa de referéncia do
domicilio era idosa (60 ou mais anos).

Esse resultado pode ser atrelado ao fato de que a amostra analisada era bastante
homogénea em termos de idade do responséavel pelo domicilio, uma vez que 89,38% dos
domicilios tinham como pessoa de referéncia um idoso. Isto ¢, a idade em si ndo influenciava
nos gastos com saude e cuidados pessoais dos domicilios com idoso(s). Todavia, isto nao
significa dizer que esses domicilios nao tinham gastos significativos relacionados a saude e
cuidados pessoais. Tanto ¢ que quando se comparou domicilios com idoso(s) e domicilios sem
idoso(s) a participagdo percentual deste grupo no orcamento dos domicilios entrevistados foi
16,31% e 9,06%, respectivamente.

Dessa forma, conclui-se que para o grupo Saude e Cuidados Pessoais, ndo houve
regressdo linear, pois, as variaveis inseridas no modelo ndo explicaram o gasto total dos
domicilios com idoso(s) para com os produtos e servicos deste grupo, mesmo este grupo

apresentando peso consideravel no orcamento dos mesmos.
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Por fim, o consumo dos domicilios com idoso(s) relacionados a habitagdo, alimentagdo
e transporte eram determinados pela renda total domiciliar, pelo sexo do responsavel pelo
domicilio e pelo nimero de moradores do domicilio, ndo sendo a idade um fator determinante
para a amostra estudada em nenhum dos grupos de consumo analisados.

Os dados de maneira geral revelam que o aumento na renda total domiciliar influenciava
no dispéndio dos domicilios com idoso(s) em itens de habitacdo, alimentacdo e transporte,
corroborando com Carvalho e Alves (2010), Melo et al. (2017) e Sette e Coelho (2020) ao
afirmarem que a renda, embora ndo seja o unico, ¢ um dos fatores mais determinantes e
essenciais para o consumo.

Todavia, conforme defendem Groeniger et al. (2017) o padrdo de consumo nao depende
apenas da disponibilidade de recursos para consumi-los. Este, por sua vez, tem também
influéncia de fatores socioecondmicos e demograficos como a mudanga na composicao etaria
da populagdo, as transformacdes nos domicilios em termos de nimero de membros e
composi¢ao, aumento do nivel de escolaridade da populagdo, estilo de vida, e habitos sociais,
culturais e regionais, conforme complementam Schlindwein (2006) e Coelho et al. (2009).

Os resultados referentes a influéncia da renda no dispéndio dos domicilios com idoso(s)
estdo consoantes ao preconizado pela Teoria do Comportamento do Consumidor, onde uma
modificacdo na renda para mais ou para menos fard com que os domicilios aumentem ou
diminuam seu consumo de bens e servigos. Da mesma forma, quando ocorre variagdo nos
precos de bens e servigos, os domicilios podem aumentar ou diminuir o consumo destes ou
fazer combinagdes de quantidades de cada bem a ser adquirido, ou optar por poupar.

Conclui-se, dessa forma, que a renda se consolida como sendo o fator preponderante do
padrdo de consumo dos domicilios com idoso(s) analisados.

Todavia, Almeida e Kassouf (2004) ponderam que nao se pode desconsiderar a
influéncia de outros fatores, como os demograficos. A idade, por exemplo, de acordo com Neri
et al. (2004), esta relacionada as diferentes preferéncias e demandas do consumidor. O preco
dos produtos tende a ser mais caro e com impacto maior da inflagdo para o segmento idoso que,
no geral, possui renda mais constante e estavel. Ademais, idosos ndo consomem 0s mesmos
produtos que os jovens. Dessa forma, conforme alerta Zanon et al. (2013), uma mudanca na
estrutura etdria de um pais pode acarretar em consequéncias no padrdo de consumo da
populacgao.

De modo geral, resultados diferentes foram encontrados pelos estudos de Carvalho e
Alves (2010) e Sette e Coelho (2020) ao analisarem o padrao de consumo da populagdo

brasileira através das POFs (2002-2003) e (2008-2009), respectivamente. Entretanto, ressalta-
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se que os resultados deste estudo sdo referentes a amostra em questdo, em um determinado
periodo de tempo e local, o que impede de serem feitas generalizagdes acerca dos fatores que
determinam o gasto total ou o dispéndio de domicilios com idoso(s) para outros municipios

e/ou pais.

6.3 Participacdo dos gastos com grupos de produtos no orcamento dos domicilios com

idoso(s)

Para obter a distribuicao dos gastos dos domicilios com idoso(s) em sua composi¢ao, os
gastos dos consumidores com os diversos produtos foram agrupados em itens, subgrupos e
grupos, os quais constituem a cesta de consumo destes domicilios. Os dados apresentados na
Tabela 8 permitem identificar as diferencas entre a composi¢do dos grupos das categorias
domicilios com idoso(s) e domicilios sem idoso(s) e se referem ao gasto médio do domicilio
total e por grupos de consumo. A ordem de ponderagdo dos nove grupos para os domicilios
com idoso(s) foi a seguinte: Habitagao (29,87%); Alimentacao (27,17%); Transporte (16,70%);
Satde e Cuidados Pessoais (16,31%); Vestuario (2,92%); Despesas Pessoais (2,57%);
Educacdo (2,17%); Artigos de Residéncia (1,53%); e Comunicacao (0,75%).

Tabela 8 — Composic¢ao dos gastos médios dos domicilios entrevistados. Vigosa (MG), 2020

Grupo Domicilios com idoso(s) (113) Domicilios sem idoso(s) (194)
RS % RS %
Alimentagao 711,59 27,17 619,54 25,96
Vestuario 76,57 2,92 96,25 4,03
Habitacdo 782,28 29,87 830,93 34,80
Artigos de residéncia 39,95 1,53 28,05 1,17
Transporte 437,44 16,70 435,59 18,25
Comunicagao 19,60 0,75 25,60 1,07
Saude e cuidados pessoais 427,23 16,31 216,32 9,06
Educagio 56,78 2,17 72,79 3,05
Despesas pessoais 67,25 2,57 62,27 2,61
Total 2.618,69 100,00 2.433,73 100,00

Fonte: Dados da pesquisa. Adaptado a partir de Cirino et al. (2020).

Faz-se importante destacar que embora os grupos que apresentaram os dois maiores
pesos em termos de participa¢d@o no orcamento domiciliar sejam os mesmos para os domicilios
com e sem idoso(s) entrevistados, existem diferencas importantes na composi¢cdo dos gastos
quando se compara essas duas categorias de analise. Esse fato pode ser explicado conforme a
Teoria do Comportamento do Consumidor, uma vez que as duas categorias tém preferéncias e

restricdes orcamentdrias diferentes. Nesse sentido, as escolhas das categorias em termos de
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consumo (demanda) pelos produtos sdo diferentes e, por isso, os pesos em questdo sdo
diferentes.

Em relagdo ao grupo Habitacdo, destaca-se o subgrupo Despesas com moradia
(20,30%), em que os produtos energia elétrica (5,50%), aluguel (3,46%), acesso a internet
(2,55%) e TV por assinatura (0,80%) obtiveram as maiores ponderagdes. Torna-se importante
considerar que o aumento do acesso a internet € a TV por assinatura no pais tém crescido.
Segundo dados da Agéncia Nacional de Telecomunicacdes - ANATEL (2020a), Vigosa (MG)
possui cerca de 14.397 acessos a TV por assinatura, com densidade de 54,4 acessos/100
domicilios, ou seja, a cada 100 domicilios, 54 tem acesso a TV por assinatura. Quanto ao acesso
a internet, os dados da ANATEL (2020b) mostram que Vigosa (MG) possui 10.893 acessos a
banda larga fixa, com densidade de 41,2 acessos/100 domicilios, o que equivale dizer que a
cada 100 domicilios, 41 possuem acesso a internet banda larga. De acordo com a pesquisa
Tecnologia da Informacdo e Comunicagdo - TIC Domicilios (2019), no Brasil, ha 134 milhdes
de usudrios de internet, cerca de 76% da populacdo, e a forma de acesso mais comum ¢ pelo
celular. Entre o publico idoso o uso de internet ¢ em torno de 46%, segundo relatério da
Confederagao Nacional de Dirigentes Lojistas - CNDL e do Servico de Prote¢ao ao Crédito —
SPC (2018). Embora a quantidade de usudrios com acesso a internet tenha aumentado, segundo
a TIC (2019), ainda se observa diferencas de renda, género, raca e religides quanto ao uso.

Destaca-se, inclusive, que o peso do produto TV por assinatura para os domicilios com
1doso(s) € maior, mesmo que ligeiramente, do que para os domicilios sem idoso(s), ficando o
peso em 0,80% e 0,72%, respectivamente. Tal resultado pode ser um reflexo da presenca do
idoso, aposentado, com tempo livre, ter como fonte de lazer assistir a programas de televisao.
Assim como para a energia elétrica, em que o maior peso foi para os domicilios com idoso(s)
(5,50%) do que para os domicilios sem idoso(s) (4,48%). Este resultado pode ser explicado pelo
maior tempo despendido em casa pelos idosos, conforme alerta o relatério do World Economic
and Social Survey (2007), em atividades de lazer como uso de equipamentos eletrodomésticos,
assistir TV, ouvir musicas, navegar pela internet, dentre outros.

O grupo Alimentagdo apresentou peso maior para os domicilios com idoso(s) (27,17%)
do que para os domicilios sem idoso(s) (25,96%). Observou-se, também, diferencas nos itens
do subgrupo Alimentacdo no domicilio com idoso(s) e domicilios sem idoso(s), a saber: Leite
e Derivados 3,49% e 2,67%, Carne Bovina 3,40% e 2,95%, e Cereais, Leguminosas e
Oleaginosas 2,35% e 2,14%, respectivamente. O resultado pode estar relacionado a necessidade
de ingestao de uma dieta rica em proteinas, minerais e vitaminas, pelos idosos, como os que

contém nestes itens, fazendo com que o consumo dos mesmos para estes domicilios seja maior.
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Ao analisar os gastos com o subgrupo Alimenta¢do fora do domicilio observou-se que
os domicilios com idoso(s) gastam menos (1,67%) do que os domicilios sem idoso(s) (2,01).
Esse resultado pode ser explicado, conforme Fonseca Junior e Lima (2016) pelo fato de que,
estando em casa, fora do mercado de trabalho, os idosos tendem a realizar mais refeicoes em
seus domicilios, consumindo uma grande variedade de produtos primarios, bebidas produzidas
em casa, entre outros, comparado as demais faixas etarias, o que pode resultar em menores
gastos com alimentagao fora do domicilio.

Em relagdo a este ponto, Schwerdt (2005) explica que a queda no consumo apos a
aposentadoria ndo estd apenas relacionada a queda na renda, mas, também, a substituicdo da
aquisi¢do de bens e servicos que antes eram adquiridos no mercado e agora, - em fun¢do da
maior disponibilidade de tempo livre para dedicagdo a mesma -, por producdo doméstica de
bens e a realizacdo de servigos pelas familias.

Quanto ao grupo Transporte, embora figure como um dos maiores pesos para os
domicilios com idoso(s) (16,70%), seu peso € menor do que para os domicilios sem idoso(s)
(18,25%). Neste grupo, o peso menor para os domicilios com idoso(s) pode ser explicado pelo
fato de que os idosos acima de 65 anos tém direito a gratuidade no transporte publico brasileiro.
Além disso, aqueles que sdo aposentados ndo tém a necessidade de sair frequentemente de casa,
o que faz com que os gastos com transporte para essas familias sejam menores. Isto €, este
resultado reflete, provavelmente, o uso do passe livre do idoso, no pais, em Onibus coletivo
urbano, intermunicipal e interestadual e menor demanda, conforme salientam Neri et al. (2004)
e Fonseca Junior e Lima (2016).

O grupo Transporte apresentou-se, também, como de relevante peso para os domicilios
com idoso(s) nos estudos de Fonseca Junior e Lima (2016); Melo et al., (2017), a excegao do
estudo de Neri et al. (2004). Tal fato pode ser associado com o aumento da frota brasileira de
veiculos de passeio apos a realizagao do estudo deste autor. Segundo relatorio do Observatério
das Metrdpoles (2019), houve um crescimento consideravel da frota brasileira de carros e motos
entre os anos de 2008 e 2019, de respectivamente, 77% e 105%. Desse modo, o grupo
Transporte tem ganhado relevancia nos gastos dos domicilios brasileiros.

No que se refere ao grupo Satude e Cuidados Pessoais, os pesos para os domicilios com
idoso(s) s@o maiores do que para os domicilios sem idoso(s) nos subgrupos Remédios e
Produtos farmacéuticos (4,77% ¢ 1,74%) e Assisténcia a sauade (3,41% ¢ 0,91%),
respectivamente. Com o avango da idade e o surgimento de doengas e incapacidades funcionais
aumenta, consequentemente, a demanda por cuidados médicos (ALMEIDA; KASSOUF,
2004).
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No que tange ao grupo Vestuario, ressaltam-se os subgrupos Roupas (1,77%), Calcados
e Acessorios (0,80%), e Artigos de cama, mesa e banho (0,34%). Neste caso, os pesos para
domicilios com idoso(s) foram menores do que para os domicilios sem idoso(s) nos subgrupos
Roupas (1,77% e 2,51%), e calcados e acessorios (0,80% e 1,21%), respectivamente. Os
resultados encontrados sdo contrarios a tendéncia apontada de aumento no consumo de moda
pelo segmento idoso. Pois, embora este segmento seja considerado, atualmente, mais
consumista € com maior poder de compra, estes itens de consumo (roupas e calcados) se
mostraram de menor relevancia para os domicilios com idoso(s) da amostra em questao.

Dentro do grupo, somente o subgrupo Artigos de cama, mesa e banho (0,34% e 0,20%)
apresentou maior peso para os domicilios com idoso(s). Tal resultado pode ser explicado pela
necessidade do domicilio em geral ou pelo acometimento de alguma enfermidade pelo membro
idoso.

O grupo Despesas Pessoais teve as maiores ponderagdes representadas pelos subgrupos
Servigos pessoais (1,29%), Lazer e esporte (0,90%) e Outras despesas pessoais (0,38%). Ja
neste grupo, somente o subgrupo Servigos pessoais apresentou peso maior para os domicilios
com idoso(s) do que para os domicilios sem idoso(s) (1,29% e, 1,22%, respectivamente),
destacando servi¢os como de cabeleireiro, manicure/pedicure, e barbeiro, servigos estes que se
tornam de maior dificuldade de realizag¢do para os idosos (FONSECA JUNIOR; LIMA, 2016),
pois a medida que a idade avancga, torna-se mais dificil executar atividades que envolvem
aptidao fisica, como além das citadas, algumas tarefas domésticas. Ademais, uma crescente
parcela dos idosos, segundo o relatorio da CNDL e SPC (2018), tem se preocupado mais com
a aparéncia e autoestima, tem vida ativa, pratica atividade fisica, frequenta saldes de beleza, faz
uso de cosméticos que previnem e ampliam o vigor da pele, tornando-se consumidores de
servicos e produtos de beleza, dentre outros.

No grupo Educagao, os pesos para os domicilios com idoso(s) e para os domicilios sem
idoso(s) foram, respectivamente, 2,17% e 3,05%. Essa maior despesa com educacdo para os
domicilios sem idoso(s) pode estar relacionada a faixa etdria dos membros destes domicilios,
isto €, a fase de desenvolvimento em que se encontra a familia, na qual seus membros podem
estar vivenciando a fase de educagdo formal. Ressalta-se que, embora o peso das mensalidade
e taxas escolares (2,12%) tenha sido menor para os domicilios com idoso(s) do que para os
domicilios sem idoso(s) (2,89%), o peso de alguns produtos se destacaram para os domicilios
com idoso(s) do que para os domicilios sem idoso(s) respectivamente, como cursos
preparatorios (0,69% e 0,08%), cursos de pos-graduacdo (0,61% e 0,11%), mensalidade de

ensino médio (0,26% e 0,14%) e cursos de idiomas (0,22% e 0,13%). Embora ndo se possa
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afirmar que esses investimentos em educa¢do eram referentes ao proprio idoso, pode-se inferir
que, no minimo, ele contribuia com sua renda para a educagdo de algum membro de seu
domicilio. Apesar de os domicilios selecionados possuirem idosos em sua composigao, segundo
Fonseca Junior e Lima (2016), estes domicilios ainda sofrem perda de parte de seu poder de
compra devido a reajustes nos produtos deste grupo.

Com relacdo ao grupo Artigos de Residéncia, os destaques foram Eletrodomésticos e
Equipamentos (0,54% e 0,22% para os domicilios com idoso(s) e domicilios sem idoso(s),
respectivamente), com destaque para os produtos fogdo a gas ou elétrico (0,15% e 0,04%),
geladeira (0,12% e 0,06%) e maquina de lavar roupas (0,11% e 0,02%). Esses dados podem
estar associados a um aumento na adogao de tecnologias domésticas, em domicilios compostos
somente por idosos ou com idosos em sua composi¢do, a fim de facilitar as atividades
cotidianas, muitas vezes, desempenhadas pelas pessoas idosas. Para Costa e Bifano (2019), a
tecnologia ¢ vista como uma forma de ajuda para a pessoa idosa, sem a qual, a atividade se
torna mais dificil de se concretizar, proporcionando independéncia e facilidade para os
individuos na vida diaria. Guimaraes (2006) complementa dizendo que a tecnologia se torna
relevante para o idoso na medida em que a oferta de equipamentos e servigos de infraestrutura
domiciliar propiciam maior autonomia pessoal, seguranga, conforto e qualidade de vida aos
mesmos.

Ja o grupo Comunicagao foi representado pela maior ponderacao no subgrupo Telefone
(0,73%), no qual os produtos conta de telefone celular e recarga de celular apresentaram as
ponderacdes de 0,56% e 0,18%, respectivamente, para os domicilios com idoso(s), sendo que
para os domicilios sem idoso(s), tais produtos apresentaram, respectivamente, 0s seguintes
pesos: 0,77% e 0,23%. Embora o uso de aparelhos celulares tenha crescido entre as pessoas
idosas, este ainda ¢ um meio de comunicagdo com maior utilizagao pelos domicilios sem
1doso(s) quando comparado aos domicilios com idoso(s). A explicagao pode ser elucidada pelo
fato de que os aparelhos celulares sdo projetados considerando o publico mais jovem, embora
alguns modelos de aparelhos voltados ao segmento idoso ja estejam disponiveis no mercado.
Conforme Hagberg (2012), a resisténcia dos idosos em utilizar novas tecnologias pode ser
interpretada pelo restrito conhecimento e experiéncia pratica dessa populagdo em lidar com o
novo, ¢ também, porque as tecnologias sdo desenvolvidas para os jovens, que sdo, em sua
maioria, os primeiros a utiliza-las.

Considerando os resultados obtidos, constatou-se que os domicilios com idoso(s)
consumiam, comparativamente, mais nos grupos Alimentacdo (27,17%), Saude e Cuidados

Pessoais (16,31%) e Artigos de Residéncia (1,53%), mas comparativamente menos nos demais
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grupos. Tal fato pode ser explicado pelo avanco da idade, que faz com que haja uma necessidade
de consumir uma alimentacdo mais rica e suplementada com nutrientes, mais medicamentos e
produtos relacionados a saude, para melhoria do bem-estar e qualidade de vida, bem como em
adquirir produtos eletrodomésticos e utensilios, artigos de residéncia, que facilitem as
atividades cotidianas. Os resultados encontrados convergem com os de Neri et al. (2004), ao
analisar as principais diferencas nos gastos das familias com idosos, comparados com os gastos
das familias em geral, no Brasil, a partir dos dados da POF 2002-2003 do IBGE, com excecao
do grupo Transporte. Segundo os autores, os grupos de produtos que, geralmente, representam
maiores gastos nas familias com idosos, tendem a ser despesas com habitacdo, alimentagao, e
satde e cuidados pessoais. Ja os produtos com menor propor¢ao de gastos nestas familias estao
relacionados a transporte, vestuario, educacao, leitura e recreagao. O mesmo acontece com o0s
resultados do estudo de Fonseca Junior e Lima (2016), ao construirem um indice de precos para
os idosos no municipio de Goidnia (GO), encontraram que parte consideravel da renda dos
idosos era gasta com habitacgdo, transporte, despesas pessoais e alimentagao.

No estudo de Melo et al. (2017), ao delinearem o perfil social e demografico dos
diferentes arranjos domiciliares de idosos e calcularem o gasto médio anual do consumo desses
arranjos de acordo com os dados da POF (2008/2009) do IBGE, constataram um maior peso
das categorias despesas diversas, habitacdo, transporte e alimentacdo em relagdo ao consumo
anual de todas as familias. Ao comparar os resultados encontrados com o referido estudo,
observa-se a substitui¢ao do grupo Despesas Diversas pelo grupo Satde e Cuidados Pessoais.

De modo geral, observou-se que os subgrupos de produtos menos consumidos pelos
domicilios com idoso(s) em estudo, dentro dos grupos de despesas, eram Alimentacao fora do
domicilio; Tecidos e aviamentos; Material para reforma e manutengdo; Mobilidrio; Transporte
intermunicipal; Correio; Produtos para maos e unhas; Material escolar e, Brinquedos. Para Melo
et al. (2017), isso pode ser explicado pela etapa do ciclo de vida em que os idosos se encontram,
onde cada estdgio de vida requer o consumo de bens e produtos diferentes para atender
necessidades especificas de cada fase.

Com base nos dados obtidos, constata-se que o padrdo de consumo dos domicilios com
1doso(s) era composto pelos grupos Habitacdo, Alimentagdo, Transporte, e Satde e Cuidados
Pessoais. Para os domicilios sem idoso(s), os grupos eram os mesmos, contudo a ordenagao
diferia e os pesos de cada grupo apresentavam ponderagdes diferentes para ambas as categorias
de domicilios. Isto ¢, os quatro grupos de maiores participagdes percentuais para as duas
categorias de domicilios analisadas eram os mesmos, com habitagdo e alimentagdao ocupando a

mesma posicdo para ambas as categorias. O que diferia era o grupo Transporte, que chamava a
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atengdo por ocupar a terceira posi¢cdo de maior peso no or¢amento para os domicilios com
idoso(s), uma vez que os idosos possuem gratuidade no transporte publico.

Isso se explica pelas diferentes necessidades e preferéncias das familias e pela fase de
desenvolvimento ou estagios do ciclo de vida em que estas se encontram, visto que conforme
mudam as fases e avanca a idade ocorrem mudancas nas demandas de consumo.

Por fim, em relacdo ao consumo, € preciso compreender que a medida que se envelhece,
habitos e necessidades se alteram devido as demandas proprias da idade, o que implica mudanca
do padrao de consumo do individuo, o qual ¢ influenciado por fatores como renda, preferéncias,
idade, estilo de vida, estagio do ciclo de vida, composi¢do demografica, estrutura familiar,
condi¢cdes de saude e necessidades, dentre outros.

Segundo a Teoria do Comportamento do Consumidor, as escolhas deste sdo feitas
considerando suas preferéncias e restri¢gdes orgcamentarias, dentro do principio da racionalidade,
visando maximizar sua satisfacdo. Isto ¢, os consumidores fazem suas escolhas em func¢io dos
fatores idade, estilo de vida, estdgio do ciclo de vida etc., os quais caracterizam suas
preferéncias; e da renda, que representa a sua restricdo orcamentaria, a qual engloba, também,

os pregos dos produtos.

6.4 Estruturacio de um Indice de Pregos para os Domicilios com Idoso(s) - IPC-I - no

municipio de Vicosa (MG)

O Indice de Pregos a0 Consumidor para Domicilios com Idoso(s) (IPC-I) foi estruturado
em nove grupos de despesas similarmente aos grupos que compdem o IPC-Vigosa, o qual
calcula o indice de inflagdo para domicilios em geral na cidade de Vigosa (MG), quais sejam:
alimentacdo; vestuario; habitagdo; artigos de residéncia; transporte; comunicagao; saude e
cuidados pessoais; educagdo e; despesas pessoais.

Ressalta-se que, a discussdo dos dados nesta se¢do foi feita através de analise
comparativa dos resultados apresentados pelo IPC-I e IPC-Geral, isto €, a analise comparativa
foi realizada entre domicilios com idoso(s) e todos os domicilios entrevistados pela POF 2019-
2020, uma vez que o IPC-Vigosa nao calcula o indice para domicilios sem idoso(s).
Obviamente, por se tratar de um estudo pioneiro em relagdo a criagdo de um indice de inflagao
para domicilios com idoso(s) em Vigosa (MG), ndo foram encontrados outros estudos que
retratassem a realidade local encontrada para referendar a discussdao. Assim sendo, quando os
resultados eram passiveis de serem ampliados para a realidade nacional, a discussao feita foi

considerando tal contexto.
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Os resultados apresentados na Tabela 9 mostram que os domicilios com idoso(s), os
quais compdem o IPC-I, gastavam parte substancial de seus rendimentos com produtos e/ou
servigos dos grupos Habitacao (29,87%), Alimentagado (27,17%), Transporte (16,70%) e Satde
e Cuidados Pessoais (16,31%). Nota-se que os grupos Transporte e Saude e Cuidados Pessoais
apresentavam pesos maiores no IPC-I quando comparado ao IPC-Geral, ou seja, suas
participagdes percentuais eram maiores para os domicilios com idoso(s) do que para os

domicilios em geral.

Tabela 9 — Participagdo percentual relativa dos grupos e subgrupos de despesas no IPC-1 e IPC-

Geral, por ordem decrescente. Vigosa (MG), 2020

Grupos e subgrupos IPC-I (%) IPC-Geral (%)
Habitacao 29,87 33,46
Despesas com moradia 20,30 24,98
Servigos domésticos 3,53 1,46
Alimentacao 27,17 30,55
Alimenta¢ao no domicilio 25,50 28,38
Alimentag¢ao fora do domicilio 1,67 2,17
Transporte 16,70 15,64
Transporte particular 14,51 13,98
Transporte coletivo 2,19 1,66
Saude e cuidados pessoais 16,31 11,16
Outros gastos com saude 5,92 3,22
Remédios e produtos farmacéuticos 4,77 2,79
Assisténcia a saude 3,41 3,04
Higiene e cuidados pessoais 2,21 2,12
Vestuario 2,92 3,33
Roupas 1,77 2,15
Calgados ¢ acessorios 0,80 0,89
Artigos de cama, mesa e banho 0,34 0,25
Despesas pessoais 2,57 2,15
Servigos pessoais 1,29 1,03
Lazer e esportes 0,90 0,79
Educacao 2,17 1,71
Mensalidades e taxas escolares 2,12 1,60
Material escolar 0,04 0,11
Artigos de residéncia 1,53 1,23
Eletrodomésticos 0,54 0,25
Mobiliario e acessorios 0,39 0,51
Eletronicos 0,30 0,19
Comunicacao 0,75 0,77
Despesa com telefone 0,73 0,72
Despesa com correio 0,01 0,05

Fonte: POF- DEE/UFV (2019-2020).
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No grupo Habitacdo, nota-se que a participacdo percentual do subgrupo Despesas com
moradia, nas quais estdo incluidos produtos como aluguel residencial, condominio, acesso a
internet, TV por assinatura, gas, entre outros, era menor para o indice de inflagdo para os
domicilios com idoso(s) do que para os domicilios em geral. No IPC-I, o peso relativo de
despesas com moradia era inferior em 4,68 p.p. comparado com o [PC-Geral. Para Fonseca
Junior e Lima (2016), essa situacdo pode ser associada ao fato de que, despesas de moradia as
quais tém seus servicos administrados, como internet € TV por assinatura, € que sdo produtos
de peso alto no indice para a populagdo em geral, possuem peso inferior para os domicilios com
idoso(s), uma vez que estes tendem a consumir menos esses tipos de servicos em relacdo ao
outras faixas etarias.

Com relagdo ao grupo Alimentacao, apesar de no IPC-1(27,17%) o peso deste grupo ser
menor do que ao registrado pelo IPC-Geral (30,55%), a participagdo percentual relativa do
subgrupo Alimentag¢do no domicilio era de 90% dentro do grupo. Isto pode estar associado ao
fato de que pelos membros idosos dos domicilios estarem aposentados e fora do mercado de
trabalho, ficando mais tempo em casa, estes passam a realizar suas refeicoes no domicilio
(FONSECA JUNIOR; LIMA, 2016), além de necessitarem de uma alimentacdo mais rica e
equilibrada em termos nutricionais, o que pode levar ao aumento dos gastos com alimentacao
no domicilio para estes domicilios.

No que se refere ao grupo Transporte e seus subgrupos, observa-se pelos dados da
Tabela 9 que os pesos destes eram superiores para o [PC-I em comparagdo ao registrado no
IPC-Geral. Embora o idoso possua a gratuidade da passagem de Onibus coletivo urbano,
intermunicipal e interestadual, o que levaria a menores gastos com esse produto, os demais
membros do domicilio podem ter a necessidade maior de uso deste servico, além de transporte
escolar, combustiveis e taxas, € manutencao e reparo de veiculos, explicando, dessa forma, os
maiores pesos dentro do IPC-1. Além disso, a distancia entre os bairros € o centro da cidade
pode fazer com que os gastos com deslocamento (combustiveis, taxi, aplicativos de transporte,
etc.) impactem no orcamento dos domicilios com idoso(s).

No grupo Saude e Cuidados Pessoais, o IPC-1 (16,31%) apresentou peso superior ao
IPC-Geral (11,16%). O peso relativo dos subgrupos Outros gastos com saude (5,92%) e
Remédios e produtos farmacéuticos (4,77%) correspondem a 36,30% e 29,25%
respectivamente dos gastos dos domicilios com idoso(s) com Satde e Cuidados Pessoais. Para
os domicilios em geral, os valores eram de 3,22% para o subgrupo Outros gastos com saude e,
2,79% para Remédios e produtos farmacéuticos, o que equivalem a 28,85% e 25,00%,

respectivamente. Observa-se ainda que, neste grupo, mais de 86% dos gastos dos domicilios
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com idoso(s) de Vigosa (MG) estavam relacionados a medicamentos e assisténcia a saude, ao
passo que para os domicilios em geral, o valor era de 81%.

Os grupos Despesas Pessoais (2,57%), Educacdo (2,17%) e Artigos de Residéncia
(1,53%) apresentaram pesos relativos maiores, ainda que em pequenas propor¢des, no [PC-1.
Isso pode ser associado a necessidade dos membros idosos do domicilio, por terem certa
dificuldade ao desempenhar algumas atividades que requerem aptidao fisica, despender parte
de sua renda com servicos de barbearia, cabeleireiro e manicure. Em relagdo ao grupo
Educagdo, o que se pode inferir ¢ que o idoso contribuia com a formagao educacional dos
membros de seu domicilio, considerando que 42,48% dos idosos residiam com filhos, netos e
outros parentes, o que faz com que estes domicilios percam parte de seu poder de compra em
virtude de reajustes nos produtos deste grupo. Ja no grupo Artigos de Residéncia, a pessoa idosa
necessita, muitas vezes, do auxilio de equipamentos eletrodomésticos no desempenho das
atividades cotidianas, o que explicaria os maiores pesos deste grupo no IPC-I comparados com
o IPC-Geral

Por fim, verifica-se pelos dados da Tabela 9 que os domicilios com idoso(s) tinham
gastos menores com os grupos Vestuario e Comunicagao, explicando o menor peso em relagao
ao IPC-Geral. Infere-se que, embora, os idosos contemporaneos sejam mais consumistas e
atualizados em relagdo a artigos de vestuario (moda) e comunicacio, a amostra em questao nao
apresentou este perfil para itens de ambos os grupos.

Faz-se importante destacar que, a soma dos quatro grupos de maiores pesos (Habitagao,
Alimentagdo, Transporte, ¢ Satde e Cuidados Pessoais) para os domicilios com idoso(s) no
IPC-I correspondia a 90% do dispéndio familiar. Dessa forma, o consumo entre os demais
grupos limitava-se a 10% do or¢amento do domicilio.

Na Tabela 10 podem ser verificados os produtos que possuiam a maior participacao
percentual, em seus respectivos grupos de despesa, no IPC-I e no IPC-Geral. Observa-se que
para os grupos Alimentacdo, Transporte, e Satde e Cuidados Pessoais, que sdo importantes
grupos de despesas, além de Despesas Pessoais e Comunicagdo, os produtos que apresentaram

maiores participagdes percentuais dentro dos indices eram os mesmos.
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Tabela 10 — Produtos de maior participagdo percentual (peso) em seus respectivos grupos de

despesa. Vigosa (MG), 2020

Grupo IPC-1 IPC-Geral
Produto Peso (%) Produto Peso (%)
Habitagdo Energia elétrica 5,50 Aluguel residencial 7,32
Alimentacao Arroz tipo 1 1,73 Arroz tipo 1 1,91
Transporte Automovel de passeio 9,53 Automoével de passeio 9,06
Saude e cuidados pessoais  Plano de satude 5,54 Plano de saude 3,14
Vestuario Calga jeans - fem. adulto 0,22 Ténis - masc. adulto 0,27
Despesas pessoais Cabeleireiro 0,55 Cabeleireiro 0,47
Educagao Mens. Pés-graduagao 0,61 Mens. Ensino Superior 0,43
Artigos de residéncia Fogao a gas ou elétrico 0,15 Aparelho celular 0,13
Comunicacao Conta de telefone celular 0,56 Conta de telefone celular 0,52

Fonte: POF - DEE/UFV (2019-2020).

No grupo Habitacdo, o produto que apresentou a maior participacao percentual no IPC-
I foi a energia elétrica, o que pode ser associado ao fato de o membro idoso passar mais tempo
em casa ¢ despender maior tempo em atividades de lazer que consomem energia elétrica como
assistir TV, ouvir musicas, acessar internet, dentre outros (WORLD ECONOMIC AND SOCIAL
SURVEY, 2007), embora esse consumo seja menor do que para outras faixas etarias. Ressalta-
se que, no IPC-Geral, o produto com maior peso era o aluguel, onde 25,41% dos imoéveis
visitados para a realizacdo da POF (2019-2020) eram alugados, tendo esses domicilios gastos
com o referido produto.

Em relagdo ao grupo Alimentagdo, embora o produto arroz tipo 1 tenha apresentado o
maior peso neste grupo, para os dois indices analisados, vale destacar que este grupo ¢ composto
por diversos outros produtos com peso significativo, que fazem com que o referido grupo tenha
peso relativo expressivo dentro do IPC-L.

Quanto ao grupo Transporte, o produto de maior peso relativo para o IPC-I e IPC-Geral
era o automoével de passeio. Ressalta-se o crescimento da frota de automoveis de passeio em
Vicosa (MG), onde em 2006, de acordo com dados do IBGE (2021), a cidade possuia cerca de
11.411 automoveis, passando para um total de 22.992 em 2020. Ou seja, esse crescimento de
101,49% em 14 anos, revela que a aquisicdo de automoveis de passeio no municipio tem
crescido ao longo dos anos. Considerando que este produto apresenta precos elevados para sua
aquisi¢do, ¢ possivel inferir que o maior peso desse produto (9,53%) e (9,06%) dentro dos
indices, respectivamente, pode estar vinculado ao seu valor monetario.

Um outro resultado que chama a atenc¢do na Tabela 10 é o peso do produto plano de

satde, no grupo Satde e Cuidados Pessoais, dentro do IPC-I. Embora seja esperado pesos
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maiores para este grupo dentro do indice, ressalta-se que em fun¢@o do avango da idade aumenta
a necessidade dos domicilios com idoso(s) se vincularem a um convénio de saude.

De modo geral, o produto plano de saude tem um peso significativo para os domicilios
brasileiros. Para aqueles que possuem idosos em sua composi¢ao, esse peso ¢ ainda maior, uma
vez que seu custo aumenta conforme o avango da idade dos usudrios. Ademais, pessoas idosas
sofrem mais de doencas cronicas, que requerem acompanhamento médico constante, e exames
mais especializados e de maior valor, o que eleva o custo das despesas para o plano de saude,
o qual, por sua vez, acaba sendo repassado para as familias.

Quanto ao grupo Educacdo, embora este apresente peso relativo pequeno no IPC-I, faz-
se importante destacar que a mensalidade de cursos de pds-graduacao foi o produto de maior
participagdo percentual neste grupo. Isto revela que os membros idosos desses domicilios
poderiam estar contribuindo para a formacao académica de outros membros e que um reajuste
no valor das mensalidades acaba afetando o poder de compra dessas unidades domiciliares.

Em termos de valores do indice que capta a inflagdo para os domicilios com idoso(s), o
IPC-I registrou em seus primeiros calculos, nos meses de dezembro de 2021 a marco de 2022,

os seguintes valores, demonstrados na Tabela 11.

Tabela 11 — Indices calculados para o IPC-I e para o IPC-Geral no periodo de dezembro de

2021 a margo de 2022. Vigosa (MG), 2022

Més/Ano IPC-I (%) IPC-Geral (%) Diferenca (IPC-I - IPC-Geral) (p.p.)
Dezembro/2021 0,51 0,71 -0,20
Janeiro /2022 2,78 2,06 0,72
Fevereiro/2022 2,05 1,89 0,16
Mar¢o/2022 2,91 2,92 -0,01
Acumulado 4 meses 8,49 7,79 0,70

!'p.p. - ponto percentual.

Fonte: Resultados da pesquisa, 2022.

O primeiro ponto a se destacar, pelos dados da Tabela 11, ¢ que os valores registrados
pelo IPC-I, em Vigcosa (MG), fecharam em trés dos quatro meses analisados na mesma unidade
do IPC-Geral. Destaca-se o més de janeiro de 2022, em que produtos com participagdo
percentual mais elevado para domicilios com idoso(s) sofrem reajustes no referido més, em

decorréncia do aumento do salario minimo, como € o caso dos precos do servigo de empregada
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doméstica e diaristas, mensalidade do ensino médio, pos-graduagao, cursos preparatorios e de
idiomas'?, e outros produtos e servicos repercutindo diretamente no valor do IPC-I (2,78%).

Assim sendo, como o grupo Despesas Pessoais que, também, tem peso mais elevado
para os domicilios com idoso(s) para as despesas com cabelereiro, manicure, esteticista,
mensalidade de clubes, despachante, lavanderia, dentre outros que, geralmente, tém seu reajuste
no inicio do ano, somado ao reajuste do saldrio minimo que afeta o reajuste de outros servigos,
ocorre um impacto nos primeiros trés meses do ano, fazendo com que a inflagdao para estes
domicilios tenda a ser maior, nesse periodo, do que a registrada para os domicilios em geral,
assim como ressaltado, também, no estudo de Fonseca Junior ¢ Lima (2016).

Para esses autores, no primeiro trimestre do ano, os indices tendem a ser mais elevados,
uma vez que, além do reajuste do salario minimo, o periodo de entressafra de diversos produtos
primarios (tomate, batata, abobrinha, repolho, dentre outros) também contribui para niveis mais
elevados de inflagdo no inicio do ano. Alguns fatores que sdo capazes de explicar ou que
influenciam a inflacdo para os domicilios com idoso(s) sdo os fatores sazonais e 0s ndo sazonais
como choques inesperados de precos, comportamentos ciclicos, quebra de safra, entre outros
(FONSECA JUNIOR; LIMA, 2016).

Outro ponto que merece destaque ¢ que a inflagdo calculada pelo IPC-Vigosa,
historicamente, tende a apresentar um patamar mais elevado de inflagdo quando comparados
com outros indices, como o IPCA por exemplo, o que refletira no IPC-1, uma vez que este indice
foi estruturado utilizando-se a mesma base de pregos. Observa-se, também, que os valores
registrados para os dois indices ndo destoam fortemente entre si, o que pode revelar que o
comportamento dos indices €, em grande parte, explicado pelo comportamento de produtos que
apresentam niveis gerais de pre¢os bem definidos ao longo do ano.

Detalhando o comportamento dos indices - IPC-I1 e IPC-Geral - para os meses
analisados, tém-se que em dezembro de 2021, o grupo que apresentou maior inflagao para o
valor dos referidos indices foi Alimentacdo (0,67% e 0,34%), respectivamente, conforme pode

ser visualizado na Tabela 12.

10 relagdo de produtos com suas respectivas participagdes percentuais para cada indice analisado encontra-se
disponivel no Apéndice 02.
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Tabela 12 — Varia¢des mensais do IPC-I e do IPC-Geral nos meses analisados. Vigosa (MG),

2022
Dezembro 2021 Janeiro 2022 Fevereiro 2022 Marcgo 2022
Grupos IPC (%) IPC (%) IPC (%) IPC (%)

1 Geral 1 Geral 1 Geral 1 Geral
Alimentagdo 0,67 0,34 0,59 0,68 1,31 1,44 2,39 2,48
Vestuario -2,55 -1,56 3,27 4,27 0,97 1,63 4,70 5,00
Habitacao 1,10 1,04 3,10 2,74 0,63 0,48 0,90 0,96
Artigos de residéncia -0,37 1,49 -2,85 -4,26 3,23 2,98 -0,78 0,65
Transporte 0,29 1,63 3,58 1,45 7,24 6,56 10,56 10,02
Comunicacao 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Saude e Cuidados pessoais 0,00 0,19 3,64 3,45 1,07 1,27 0,51 0,85
Educacao 0,00 -0,02 13,35 6,46 0,25 0,56 0,10 -0,48
Despesas Pessoais 1,35 1,0 6,17 5,78 1,67 1,10 0,68 0,61
Indice mensal 0,51 0,71 2,78 2,06 2,05 1,89 2,91 2,92

Fonte: Resultados da pesquisa, 2022.

Para o valor do indice no més de janeiro de 2022, as maiores inflagdes foram verificadas,
respectivamente, nos grupos Educacdo (13,35% e 6,46%), Despesas Pessoais (6,17% e 5,78%),
Habitagdo (3,10% e 2,74%) e Alimentacdo (0,59% e 0,68%), em grande parte devido ao reajuste
do saldrio minimo que repercute em aumentos de precos de diversos produtos que compdem os
referidos grupos.

Em fevereiro de 2022, as maiores inflacdes dentro dos indices foram verificadas,
respectivamente, nos grupos Habitacdo (0,63% e 0,48%), Alimentacdo (1,31% e 1,44%) e
Artigos de Residéncia (3,23% e 2,98%). Ja para o més de margo de 2022, as maiores inflagdes
dentro dos indices foram verificadas nos grupos Alimentacgdo (2,39% e 2,48%) e Transporte
(10,56% e 10,02%), respectivamente.

Com relagdo ao grupo Transporte, o destaque foi a elevacao de prego no item Transporte
particular, em fun¢do do aumento no preco médio dos combustiveis. Esses aumentos sdo o
reflexo do reajuste de até 24,9%, anunciado pela Petrobras a partir do dia 11 de marco de 2022.

Tais reajustes acabaram por refletir no custo dos fretes dos alimentos, que combinado
com fatores climaticos especificos de cada cultura, provocaram elevagao disseminada nos
precos dos produtos do grupo Alimentagdo. Este grupo, por sua vez, ¢ um dos grupos de maior
participagdo percentual dentro dos indices (IPC-Geral e IPC-I). Nota-se dessa forma, que o
referido grupo impactou nos valores finais dos indices em todos os quatro meses analisados.

Ao analisar os valores mensais calculados para o IPC-I, no periodo analisado, verificou-
se que, de modo geral, a inflacdo afetou mais os domicilios com idoso(s). A inflagdo para estes

domicilios foi de 8,49% acumulada em quatro meses, enquanto para os domicilios em geral, a
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inflagdo registrada pelo IPC-Geral foi de 7,79% no mesmo periodo, gerando uma diferenca de
0,70 p.p.

Embora o valor calculado do IPC-I ndo tenha destoado fortemente do IPC-Geral,
percebe-se que os domicilios com idoso(s) sdo mais afetados pela inflagdo em relacao aos
domicilios em geral. Haja vista que, o padrdo de consumo dos domicilios com idoso(s) ¢
composto pelos grupos de produtos Habitacdo, Alimentacdo, Transporte e, Satide e Cuidados
Pessoais, os quais somados, atingem 90% do dispéndio dos mesmos.

Dessa maneira, a construgao e calculo de um indice especifico que capta a inflagao para
os domicilios com idoso(s), em Vigosa (MG), permitiu verificar que, a inflagdo no municipio
tem diminuido mais o poder de compra destes domicilios do que dos domicilios em geral,
podendo fazer com que as demandas e necessidades de ambas as categorias de domicilios
analisadas sejam acentuadas.

O célculo do IPC-I pode contribuir na geracdo de discussdes sobre melhorias das
politicas publicas existentes, bem como na criagdo de outras que visem o bem-estar da
populagdo idosa, uma vez que, tanto as politicas quanto os beneficios existentes nao garantem,
por si s6, uma melhoria real no poder de compra dos domicilios com idoso(s). Dessa forma,
conforme ressaltam Fonseca Junior e Lima (2016), a constru¢ao de um indice de pregos ao
consumidor idoso ndo objetiva ter um papel de indexador monetario, mas pode servir como
ferramenta de avaliacdo de politicas publicas e sobre os rumos do poder de compra dessa

crescente parcela da populacao brasileira.

6.5 Demandas dos domicilios com idoso(s) em relacdo ao comércio e prestaciao de servicos

local

Com relacao ao atendimento das demandas bem como a satisfacdo dos domicilios com
idoso(s) residentes nas 113 residéncias visitadas quanto ao comércio e servigos prestados por
empresas, prestadores de servigos e pela administracdo publica do municipio de Vigosa (MG),
obteve-se os resultados descritos no Quadro 1. Esse quadro apresenta as respostas mais
relevantes obtidas no questionario de demandas dos domicilios com idoso(s) aplicado nas
residéncias.

Quando questionados a respeito de ja terem demandado algum produto ndo encontrado
em Vicosa (MQ), 15,93% dos domicilios respondentes afirmaram que sim, sendo estes produtos
referentes a medicamentos (38,89%), acessorios de saude (16,67%), pecas automotivas

(11,11%), alimentos (5,55%), e outros (27,76%). Com relacdo a servicos que ndo eram
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realizados na cidade, o percentual daqueles que ja precisaram subiu para 30,97%, sendo
destacados exames médicos (25,71%), consultas com médicos especialistas (25,71%), cirurgias
(22,86%), servigos especializados de saude como fisioterapia, radiologia etc. (11,43%) e outros
servigos (14,30%).

Quando questionados se necessitavam adquirir algum produto que ndo encontravam no
comércio local, 3,54% disseram necessitar, sendo citados cosméticos (25%), insulina (25%),
material para fiagdo de eletronicos (25%), e outros produtos (25%). No mesmo sentido, para
1,77% dos domicilios entrevistados existia a necessidade de algum tipo de servico que ndo era
realizado em Vigosa (MG). Dentre estes servicos, foram mencionados cirurgia de olhos (50%)

e aplicativos de transporte publico (50%).

Quadro 1 — Demandas, insatisfagdes e sugestdes para o comércio e prestadores de servigos,

segundo a percepcao dos domicilios com idoso(s). Vigosa (MG), 2020

DEMANDAS INSATISFACAO SUGESTOES
L. Prest. de L Prest. de L Prest. de
Comércio . Comércio . Comércio .
servicos servicos servicos
. . . Valor alto Ineficiéncia do Respeito ds AtengaoNa
Alimentos Cirurgias . - filas populacao
produtos servi¢o publico - -
preferenciais idosa
Acessorios de SCI.'VI.QOS Mal Falta d.e Abertura aos Limpeza de
, especializados . compromissos .
satde , atendimento domingos ruas e escolas
de saude e prazos
. Melhoria dos
Falta mdo de . . ~ )
Pecas ~ Diversificagao servigos de
. Exames Falta opgdes obra A
automotivas - de produtos emergéncia ¢
especializada L
hospitais
' Consultas com Néo abertura Falta servigos Condi¢des de Condi¢des de
Medicamentos L . de ateng@o ao pagamento e pagamento e
especialistas aos domingos . . .
idoso precos justos precos justos
Artigos para . , Alrasos na Valor alto dos Atendentes Qualidade do
Servicos aéreos entrega dos . .
festa Servigos preparados atendimento
produtos
Produtos de Emissao de Falta variedade Atendimento . Treinamento de
. . Estacionamento .
marcenaria passaporte de produtos ruim funcionarios
Falta médicos .
Cosméticos Receita Federal especialistas Abenggzmals
nos convénios
Material fiagdo | Aplicativos de
de eletronicos transportes

Fonte: Resultados da pesquisa, 2020.

Quanto a satisfagdo com o comércio local, o indice de aprovacao foi de 61,06% contra
16,82% daqueles que ndo se encontravam satisfeitos, destacando que os precos eram elevados
(31,58%), a qualidade do atendimento era ruim (15,80%), ndo havia variedade de produtos

(10,53%), o comércio ndo abria aos domingos (5,26%), dentre outros (10,53%). Com relagdo



101

ao preco, Rojo (1998) explica que este ¢ um fator determinante para a escolha de um
estabelecimento, independente da faixa de renda do consumidor; o atendimento por sua vez, ¢
um fator que envolve aspectos como esclarecimento, ajuda, atengdo, e eficiéncia na hora da
compra; ja a variedade de produtos ¢ avaliada quanto a existéncia continuada de determinado
produto, marca ou servico na loja.

O mesmo ocorreu para a satisfacdo com a prestacdo de servigos, sendo que 44,25%
mostraram-se satisfeitos contra 33,63% insatisfeitos, ressaltando a ineficiéncia do servigo
publico (50%), a falta de compromissos e prazos dos prestadores de servigos (10,53%), a
qualidade do atendimento (7,89%), a falta de mao de obra especializada para reparos em casa
(5,26%), dentre outros (15,78%). Quando comparados comércio e prestagdo de servicos,
observa-se que havia uma maior satisfacdo com relagdo ao comércio, a qual pode ser
evidenciada pelos percentuais obtidos.

Para Goulart et al. (2006), a satisfacio do cliente é o resultado da atividade
organizacional, direcionado para o comportamento do consumidor, principalmente, ao
comportamento pds-compra. Assim, quanto mais satisfeito com o servico, maior serda a
probabilidade de o cliente comprar novamente, além de recomendar o servigco a outros
consumidores. Neste sentido, de acordo com a Teoria do Comportamento do Consumidor,
supondo que a restrigdo or¢amentaria seja flexivel, quanto maior a satisfagdo maior serd a
demanda.

Ao serem questionados sobre alguma sugestao para a melhoria do comércio local,
56,64% disseram ndo terem sugestdes. Dentre os 21,24% que sugeriram, recomendaram o
treinamento dos atendentes (25%), melhores condi¢des de pagamento e pregos justos (16,66%),
respeito pelas filas preferenciais (12,5%), abertura do comércio aos domingos (12,5%),
estacionamento nos estabelecimentos (12,5%), maior variedade de produtos (8,33%), entre
outros. Ja com relagdo as sugestoes para a melhoria da prestacdo de servigos local, 53,10% dos
respondentes disseram nao ter. Para os 23,89% que sugeriram melhorias, os itens mais citados
foram melhoria da qualidade do atendimento (22,22%), treinamento dos funcionarios (18,52%),
aten¢do a populacdo idosa (11,11%), melhoria da limpeza das ruas e condi¢cdes das escolas
(11,11%), melhoria dos servigos de emergéncia e hospitais (7,41%), e melhores condicdes de
pagamento e precos justos (7,41%).

No contexto das organizagdes, o foco tem se voltado para a busca da satisfacdo do
cliente. Dessa forma, torna-se relevante compreender as expectativas do consumidor no que
tange as suas demandas e necessidades. O atendimento destas revertera em clientes satisfeitos,

fiéis e com possibilidades de trazer novos clientes para a organizagao.
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Nota-se pelos resultados que grande parcela dos domicilios com idoso(s) entrevistados
se mostrou satisfeita com o comércio e com a prestacdo de servigos, visto 0s pequenos
percentuais de necessidade de algum produto nao encontrado ou servi¢o ndo realizado na cidade
e o alto percentual de satisfacdo demonstrado. Quanto a melhoria do comércio e da prestacao
de servigos, os percentuais referentes aos entrevistados que ndo apresentaram sugestoes podem
indicar que os mesmos possuiam um nivel de satisfacdo consideravel para com os aspectos
investigados. Contudo, ¢ importante ressaltar que as insatisfacdes observadas estavam
relacionadas, majoritariamente, a cuidados de satide, como medicamentos, exames médicos,
consultas, cirurgias e servicos especializados.

Observou-se, também, que havia uma certa insatisfagdo com a qualidade dos servicos
publicos prestados na cidade, como limpeza das ruas e calgadas, ma prestagao do servico de
agua, coleta de lixo ineficiente, iluminacdo precaria e falta de seguranga, os quais foram
evidenciados, indicando a necessidade de melhorias significativas por parte do poder publico
responsavel, uma vez que alguns destes apareceram como sugestao de melhorias.

Ressalta-se que o atendimento, de forma satisfatoria, as demandas dos domicilios com
1doso(s) pelo comércio e prestadores de servicos ¢ uma questdo importante. Compreender as
necessidades dos domicilios com idoso(s) e do idoso - que tem se tornado um potencial
consumidor -, além de como as organizagdes locais t€ém atendido as mesmas se torna relevante
para propor estratégias de mercado que beneficiem tanto o idoso, no que se refere ao
atendimento de suas demandas, quanto o setor econdmico com a criagdo de novos negocios ¢
prestagdo de servicos. Ademais, o conhecimento das expectativas do consumidor ¢ fator
determinante na busca da satisfacdo do cliente com vistas a retorno positivo de fidelidade e

rentabilidade para as organizagdes.

7 CONCLUSOES

A presente pesquisa teve como objetivo geral identificar o padrdo de consumo dos
domicilios com idoso(s), tragando o perfil socioecondomico do idoso bem como analisando suas
condi¢des de vida; além de averiguar a influéncia dos fatores idade, sexo e escolaridade na
renda do idoso e dos membros de seu domicilio, e da renda domiciliar, nimero de moradores,
idade e sexo do responsavel pelo domicilio no dispéndio dos domicilios; identificar os grupos
de produtos que consomem parcela significativa da renda destes domicilios; estruturar um

Indice de Pregos ao Consumidor para Domicilios com idoso(s) para o municipio de Vigosa
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(MG); e verificar se as demandas dos domicilios com idoso(s) em relagdo a produtos e servigos
sao atendidas pelo comércio local.

Diante da realidade encontrada, conclui-se que os idosos da amostra se encontravam em
condi¢des de renda, escolaridade, vida, e atendimento de demandas pelo comércio local
satisfatorias e favoraveis, segundo a percep¢ao dos mesmos. Essa realidade, no entanto, pode
ser atrelada a existéncia da UFV no municipio, onde boa parte da populacido estuda e/ou
trabalha, auferindo melhores niveis educacionais e maiores rendimentos, visto que a educagao
impacta de forma positiva no acesso a melhores empregos e salarios.

Entretanto, quanto ao padrao de consumo dos domicilios com idoso(s), os grupos de
produtos: Habita¢do, Alimentacdo, Transporte, e Satde e Cuidados Pessoais consumiam maior
parte do orcamento das unidades domiciliares para suprir as demandas e necessidades de seus
moradores, restando pequena parcela do orgamento para as demandas com os demais grupos.

Considerando que habitos e necessidades se alteram conforme o avango da idade e
modificam a demanda em termos de consumo, essa realidade podera ser alterada com o passar
do tempo.

Assim, o setor produtivo precisa se atentar para atender as demandas e necessidades
deste publico que se tornard potencial consumidor, visto a mudanca na estrutura etaria da
populacdo brasileira, bem como a sociedade e governantes precisam desenvolver estratégias e
politicas coesas e eficientes que amparem e deem suporte a populacao idosa. Para o caso em
questdo, seria interessante e relevante que o comércio e prestadores de servicos do municipio
se atentassem para as questdes apontadas pelos entrevistados tais como atencdo para as
necessidades da pessoa idosa, criacdo e respeito as filas preferenciais, oferta de vagas de
estacionamento, capacitacdo dos atendentes para melhoria do atendimento, dentre outros.

Em termos de sugestdes de politicas publicas para a populacdo idosa do municipio,
considerando os grupos de maior dispéndio para os domicilios com idoso(s) € com vistas a
promogao da satide, do bem-estar e do envelhecimento saudavel e ativo, sugere-se a criacao de
mais espagos de convivéncia para este publico, com area para dancas, jogos de mesa, dentre
outros, onde os idosos socializariam de forma segura e saudavel, contribuindo para que sua
participagdo social seja intensificada e estimulada. Seria um ambiente de acolhimento e
seguranga para os idosos se integrarem, criarem vinculos afetivos, principalmente para aqueles
que vieram de outros municipios por algum motivo — saude ou trabalho -, e escolheram
envelhecer na cidade.

No entanto, para que esse objetivo seja alcangado € necessario, também, fornecer meios

de acesso a tais espacos, através da disponibilizacdo de transporte de qualidade e com
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acessibilidade para aqueles idosos que desejarem e/ou necessitarem usufruir de meio de
locomogdo diferente do transporte publico local, que, embora seja gratuito, muitas vezes, ndo
atende a esses critérios. Assim, seria importante uma ampla divulgacao sobre a existéncia
desses espacos bem como da disponibilidade desse meio de transporte alternativo como 6nibus
ou vans da prefeitura em boas condigdes de acessibilidade e higiene. Além disso, a instalagdo
de equipamentos para atividade fisica nas pracas dos bairros que ainda ndo possuem, bem como
a contratagdo de profissionais, também, seria uma agao positiva.

Essas agdes em conjunto contribuiriam para a integracao, socializagdo e autonomia do
idoso, promovendo a satde e o bem-estar, o que levaria a reducdo nos gastos com saude,
fazendo com que mais recursos estejam disponiveis para melhorar a qualidade da alimentagado
bem como aquisi¢cdo de servigos, reformas e melhorias na moradia. Isso se reverteria em um
ciclo virtuoso, no qual melhores condi¢gdes nutricionais e habitacionais se revertem em mais
disposi¢do para a sociabilidade do idoso, que por sua vez, reflete em melhoria da saude,
reduzindo gastos com estas despesas, que podem ser aplicados em outros grupos.

Ainda com relacdo a saude, a ampliagdo, por parte do municipio, da lista de
medicamentos fornecidos com descontos ou gratuitos pelas Farmacias Populares do Brasil ou
pelas Unidades Basicas de Saude (UBS), também contribuiria para o aumento dos recursos
disponiveis, os quais podem ser realocados em outras despesas significativas para as familias
da amostra.

No tocante a renda, a criagdao de uma cartilha sobre educacao financeira poderia ampliar
as informagdes dos domicilios com idoso(s) em relagdo a gestdo dos recursos financeiros e
prevenir desequilibrios or¢amentarios, fazendo com que a utilizagdo de seus rendimentos seja
feita de forma consciente e eficaz.

Pontua-se que os objetivos propostos neste estudo foram alcangados, entretanto,
algumas limitagdes e dificuldades foram encontradas no desenvolver da pesquisa como a
qualidade das informacdes obtidas pelo questionario da POF, especialmente, sobre rendimentos
e ocupagao profissional.

Tendo em vista que o questionario da POF local ¢ adaptado a partir do questionario da
POF nacional do IBGE, sugere-se a incorporacdo de questdes de natureza qualitativa nessa
adaptacdo para futuras POFs locais, com o intuito de acompanhamento das despesas e
demandas de consumo dessa parcela crescente da populagdo. Essa introdug@o de novas questdes
objetivaria conhecer a composicao e as demandas da populacao idosa para que o poder publico
municipal possa lidar de forma mais assertiva com as dificuldades e necessidades desta; e

favorecer a melhor compreensdo dos dados obtidos em relagdo as estruturas de gasto.
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Dentre os pontos limitantes do estudo, salienta-se que, por se tratar de um estudo de
caso, os resultados encontrados sdo referentes a uma amostra especifica, qual seja, domicilios
com idoso(s) no municipio de Vigosa (MG), ndo podendo as conclusdes serem generalizadas
para os domicilios com idoso(s) do pais ou mesmo de outros municipios. Outro ponto limitante
reside na caréncia de estudos referentes ao tema, a saber: padrao de consumo do idoso ou de
domicilios com idoso(s), e no fato de que os dados da POF, por se tratar de um estudo
estritamente quantitativo-descritivo, ndo permitem tecer consideragdes normativas e
generalizadas, condi¢do essa que impede inferéncias sobre os motivos que levam os domicilios
a gastarem mais em determinados grupos do que em outros, e sobre quem, no domicilio,
consome determinado produto ou servigo.

Além disso, ressalta-se que a POF nao permite o conhecimento das demandas desses
domicilios com relagdo aos grupos de maior impacto em seus or¢amentos, a fim de propor
sugestdes de politicas publicas municipais pontuais e especificas para a melhoria da qualidade
de vida dos idosos. Essa também foi uma das dificuldades enfrentadas na pesquisa. Desse modo,
sugere-se a realizagdo de outras investigacdes que abordem o mesmo tema, mas que deem voz
a populacdo idosa, de modo a se conhecer o seu entendimento e suas necessidades em termos
de politicas publicas de aten¢do aos idosos no municipio.

Ademais, ressalta-se que a amostra ndo foi definida a partir da populagdo de idosos de
Vigosa (MG), uma vez que foram utilizados os dados obtidos pela POF cujo universo eram os
domicilios do municipio sem qualquer referéncia a idosos.

Reitera-se que ha muito o que se pesquisar acerca do tema padrao de consumo da
populacdo idosa, com o intuito de que esses estudos possam auxiliar na elaboracdo e
implementagdo de politicas sociais direcionadas a esse publico que cresce e demanda atencao
em varios ambitos.

Logo, espera-se que este estudo e suas consideracdes sirvam como referéncia para que
gestores municipais possam discutir possiveis politicas publicas que contribuam para a
melhoria da qualidade de vida dos idoso, suprindo as caréncias de consumo destes, por meio de
melhores condi¢des de moradia, satde, transporte, alimentagdo, educagao, lazer, dentre outros,
além de promover o desenvolvimento econdmico, com geragdo de emprego e renda e, visando
melhorar o perfil socioecondmico dos domicilios com idoso(s).

Para estudos futuros sugere-se a replicagdo deste, quando da realizagdo de uma nova
POF no municipio, com o intuito de verificar se ocorreram mudangas em relacdo ao perfil
socioecondmico e condicdes de vida dos domicilios com idoso(s), bem como no padrao de

consumo destes.
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APENDICE

Apéndice 01. Questionario sobre demandas dos domicilios com idoso

QUESTIONARIO SOBRE DEMANDAS DO DOMICILIO COM IDOSO

1. O (a) Senhor(a) ja precisou de algum produto que ndo encontrou em Vigosa?

Sim Qual(is)?
Nao

2. O (a) Senhor(a) ja precisou de algum tipo de servigo que ndo ¢ realizado em Vigosa?

Sim Qual(is)?
Nao

3. O (a) Senhor(a) precisa atualmente de algum produto que ndo encontra em Vigosa?

Sim Qual(is)?
Nao

4. O (a) Senhor(a) precisa de algum tipo de servico que nao ¢ realizado em Vigosa?

Sim Qual(is)?
Nao

5. O (a) Senhor(a) esta satisfeito(a) com o comércio de Vigosa?

Sim

Nao Por qué?

6. O (a) Senhor(a) esta satisfeito(a) com a prestacao de servicos em Vigcosa?

Sim

Nao Por qué?

7. O (a) Senhor(a) tem alguma sugestdo para a melhoria do comércio em Vigosa?

Sim Qual(is)?
Nao

8. O (a) Senhor(a) tem alguma sugestao para a melhoria da prestacao de servicos em Vigosa?

Sim Qual(is)?
Nao
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Apéndice 02. Relacao de produtos com seus respectivos pesos para os domicilios em geral

e para os domicilios com idosos, a partir da POF (2019-2020)

Peso Peso
Caédigo Grupo/Subgrupo/Item/Produto (domicilios em (domicilios
geral) com idosos)
1.0.00.00 | ALIMENTACAO 30,5446 27,1734
1.1.00.00 | ALIMENTACAO NO DOMICILIO 28,3789 25,5022
1.1.01.00 | CEREAIS, LEGUMINOSAS E OLEAGINOSAS 2,5169 2,3521
1.1.01.01 | Arroz tipo 1 1,9139 1,7299
1.1.01.02 | Arroz integral 0,0605 0,0823
1.1.01.03 | Feijdo vermelho 0,1809 0,2358
1.1.01.04 | Feijao carioca 0,1865 0,1401
1.1.01.05 | Feijdo preto 0,0705 0,0650
1.1.01.06 | Milho de pipoca 0,0594 0,0441
1.1.01.07 | Canjica branca 0,0121 0,0152
1.1.01.08 | Amendoim em grao 0,0286 0,0296
1.1.01.09 | Milho verde em espiga 0,0031 0,0075
1.1.01.10 | Milho verde em grio 0,0016 0,0027
1.1.02.00 | CARNES BOVINAS 3,5828 3,3959
1.1.02.01 | Carne moida de 2* 0,2392 0,2496
1.1.02.02 | Alcatra 0,6572 0,7530
1.1.02.03 | Musculo 0,1762 0,2141
1.1.02.04 | Acém 0,6443 0,5375
1.1.02.05 | Contrafilé 0,3081 0,3318
1.1.02.06 | Patinho 0,2239 0,1629
1.1.02.07 | Chi de dentro 0,1530 0,1022
1.1.02.08 | Costela de vaca 0,2389 0,2602
1.1.02.09 | Lagarto 0,0159 0,0101
1.1.02.10 | Filé mignon 0,1143 0,1781
1.1.02.11 | Figado 0,3857 0,2624
1.1.02.12 | Bucho 0,0257 0,0151
1.1.02.13 | Cha de fora 0,1273 0,0672
1.1.02.14 | Cupim 0,0053 0,0000
1.1.02.15 | Fraldinha 0,2389 0,2519
1.1.02.16 | Maminha 0,0289 0,0000
1.1.03.00 | CARNES SUINAS 1,3233 1,0366
1.1.03.01 | Pernil sem 0sso 0,4572 0,1746
1.1.03.02 | Costela de porco 0,4307 0,4148
1.1.03.03 | Lombo 0,2346 0,2103
1.1.03.04 | Orelha de porco 0,0162 0,0217
1.1.03.05 | Barriga 0,0401 0,0191
1.1.03.06 | Bisteca 0,0076 0,0038
1.1.03,07 | Filé suino 0,1183 0,1605
1.1.03.08 | Leitoa 0,0066 0,0223
1.1.03.09 | Paleta 0,0119 0,0095
1.1.04.00 | CARNES DE AVES E OVOS 2,4469 2,2363
1.1.04.01 | Frango inteiro (resfriado) 0,2057 0,2337
1.1.04.02 | Ovos de galinha 0,6509 0,6751
1.1.04.03 | Peito de frango 0,2479 0,1461
1.1.04.04 | Asa de frango 0,2719 0,3623
1.1.04.05 | Coxa de frango 0,2626 0,2353
1.1.04.06 | Frango assado 0,1248 0,1087
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1.1.04.07 | Filé de peito de frango 0,4364 0,3241
1.1.04.08 | Coragao de frango 0,0977 0,0652
1.1.04.09 | Sobrecoxa de frango 0,0972 0,0748
1.1.04.10 | Moela de frango 0,0317 0,0024
1.1.04.11 | Peru 0,0202 0,0088
1.1.05.00 | PESCADOS 0,4887 0,5773
1.1.05.01 | Filé de peixe 0,3304 0,3776
1.1.05.02 | Sardinha in natura 0,0055 0,0020
1.1.05.03 | Bacalhau 0,0300 0,0762
1.1.05.04 | Camarido 0,0796 0,0738
1.1.05.05 | Peixe inteiro 0,0431 0,0476
1.1.06.00 | CARNES PROCESSADAS 1,3137 1,1507
1.1.06.01 | Lingui¢a de porco 0,3418 0,2680
1.1.06.02 | Presunto 0,1048 0,0996
1.1.06.03 | Apresuntado 0,1042 0,1381
1.1.06.04 | Linguica de frango 0,1646 0,2168
1.1.06.05 | Mortadela 0,0558 0,0322
1.1.06.06 | Bacon 0,1051 0,0721
1.1.06.07 | Linguic¢a industrializada para churrasco 0,3289 0,1820
1.1.06.08 | Carne de sol ou charque 0,0528 0,0977
1.1.06.09 | Peito de peru defumado 0,0390 0,0332
1.1.06.10 | Toucinho defumado 0,0166 0,0101
1.1.07.00 | LEITE E DERIVADOS 2,8936 3,4865
1.1.07.01 | Leite pasteurizado 0,6521 0,7702
1.1.07.02 | Leite longa vida 0,6350 0,4800
1.1.07.03 | Leite em po 0,0914 0,0922
1.1.07.04 | Queijo mucarela 0,5328 0,6705
1.1.07.05 | Bebida lactea (Toddynho, Petillg, etc.) 0,0427 0,0248
1.1.07.06 | Leite fermentado (Yakult) 0,0392 0,0185
1.1.07.07 | Togurte 0,3069 0,3145
1.1.07.08 | Leite condensado 0,1190 0,1457
1.1.07.09 | Requeijdo 0,1488 0,6727
1.1.07.10 | Manteiga 0,1851 0,1833
1.1.07.11 | Creme de leite 0,1406 0,1141
1.1.08.00 | OLEOS E GORDURAS 1,2153 0,7156
1.1.08.01 | Oleo de soja 0,2777 0,2213
1.1.08.02 | Azeite de oliva 0,4429 0,4126
1.1.08.03 | Banha de porco 0,0086 0,0155
1.1.08.04 | Margarina 0,0832 0,0604
1.1.08.05 | Gordura vegetal hidrogenada 0,4031 0,0058
1.1.09.00 | HORTALICAS E VERDURAS 0,4724 0,5004
1.1.09.01 | Alface 0,1610 0,1576
1.1.09.02 | Couve 0,0744 0,0497
1.1.09.03 | Repolho 0,0210 0,0215
1.1.09.04 | Couve flor 0,0339 0,0304
1.1.09.05 | Almeirdo 0,0215 0,0207
1.1.09.06 | Broécolis 0,0411 0,0584
1.1.09.07 | Cebolinha 0,0369 0,0508
1.1.09.08 | Salsinha 0,0108 0,0177
1.1.09.09 | Agrido 0,0270 0,0429
1.1.09.10 | Azedinha 0,0073 0,0077
1.1.09.11 | Coentro 0,0054 0,0027
1.1.09.12 | Espinafre 0,0091 0,0177
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1.1.09.13 | Mostarda 0,0050 0,0032
1.1.09.14 | Rucula 0,0054 0,0096
1.1.09.15 | Taioba 0,0127 0,0097
1.1.10.00 | FRUTAS 2,5784 2,1982
1.1.10.01 | Maga nacional 0,4006 0,2475
1.1.10.02 | Banana prata 0,3040 0,2605
1.1.10.03 | Mamao 0,1302 0,1135
1.1.10.04 | Laranja 0,3670 0,2816
1.1.10.05 | Uva 0,0753 0,0632
1.1.10.06 | Abacaxi 0,2128 0,2184
1.1.10.07 | Goiaba 0,1392 0,1094
1.1.10.08 | Péra 0,1585 0,1121
1.1.10.09 | Limdo 0,1125 0,1005
1.1.10.10 | Melancia 0,0859 0,0859
1.1.10.11 | Maracuja 0,1227 0,1227
1.1.10.12 | Morango 0,1064 0,0982
1.1.10.13 | Abacate 0,0504 0,0523
1.1.10.14 | Meldo 0,0282 0,0653
1.1.10.15 | Manga 0,1288 0,1288
1.1.10.16 | Ameixa 0,0688 0,0396
1.1.10.17 | Péssego 0,0293 0,0143
1.1.10.18 | Caqui 0,0052 0,0022
1.1.10.19 | Jabuticaba 0,0035 0,0020
1.1.10.20 | Kiwi 0,0492 0,0803
1.1.11.00 | TUBERCULOS, RAIZES E LEGUMES 2,0339 1,8414
1.1.11.01 | Batata inglesa 0,2326 0,2078
1.1.11.02 | Alho 0,2758 0,2992
1.1.11.03 | Tomate 0,2675 0,2628
1.1.11.04 | Cenoura 0,1087 0,0977
1.1.11.05 | Cebola 0,1192 0,1059
1.1.11.06 | Quiabo 0,0726 0,1152
1.1.11.07 | Batata baroa 0,1385 0,1544
1.1.11.08 | Inhame 0,0772 0,0721
1.1.11.09 | Beterraba 0,0644 0,0666
1.1.11.10 | Pepino 0,0210 0,0270
1.1.11.11 | Mandioca 0,0975 0,0817
1.1.11.12 | Pimentdo verde 0,2169 0,0431
1.1.11.13 | Moranga 0,0709 0,0596
1.1.11.14 | Vagem 0,0136 0,0205
1.1.11.15 | Abobrinha 0,0503 0,0433
1.1.11.16 | Batata doce 0,1214 0,0889
1.1.11.17 | Jilo 0,0300 0,0354
1.1.11.18 | Chuchu 0,0243 0,0289
1.1.11.19 | Berinjela 0,0272 0,0290
1.1.11.20 | Rabanete 0,0043 0,0024
1.1.12.00 | BEBIDAS NAO ALCOOLICAS 1,3181 0,9269
1.1.12.01 | Café moido 0,4800 0,4477
1.1.12.02 | Café soluvel 0,0643 0,0479
1.1.12.03 | Cha Mate 0,0239 0,0196
1.1.12.04 Agua de coco 0,0127 0,0135
1.1.12.05 | Suco de fruta — caixinha 1L 0,0724 0,0340
1.1.12.06 | Refrigerante 2L 0,3327 0,1670
1.1.12.07 | Agua mineral 1,5L 0,2898 0,0954
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1.1.12.08 | Isotdnico (Gatorade) 0,0096 0,0273
1.1.12.09 | Bebida de soja 0,0327 0,0745
1.1.13.00 | BEBIDAS ALCOOLICAS 0,5899 0,6179
1.1.13.01 | Cerveja (350 ml) 0,2591 0,1957
1.1.13.02 | Vinho 0,2979 0,3382
1.1.13.03 | Aguardente 0,0064 0,0081
1.1.13.04 | Whisky 0,0266 0,0676
1.1.13.05 | Rum 0,0000 0,0084
1.1.14.00 | FARINHAS E FECULAS 0,6939 0,5009
1.1.14.01 | Farinha de trigo 0,1153 0,0953
1.1.14.02 | Fubéa/fubarina 0,0890 0,0961
1.1.14.03 | Farinha de milho 0,0326 0,0355
1.1.14.04 | Fermento em po 0,1449 0,0485
1.1.14.05 | Farinha de mandioca branca 0,0410 0,0523
1.1.14.06 | Aveia 0,0430 0,0450
1.1.14.07 | Amido de milho 0,0203 0,0189
1.1.14.08 | Flocos de cereais (sucrilhos) 0,0786 0,0182
1.1.14.09 | Farinha lactea 0,0282 0,0209
1.1.14.10 | Farinha de rosca 0,0163 0,0125
1.1.14.11 | Cereal integral (neston) 0,0322 0,0127
1.1.14.12 | Cremogema 0,0008 0,0000
1.1.14.13 | Polvilho azedo/doce 0,0406 0,0359
1.1.14.14 | Tapioca 0,0111 0,0091
1.1.15.00 | PANIFICADOS 1,3098 1,3304
1.1.15.01 | Pdo francés 0,5257 0,4861
1.1.15.02 | Biscoito industrializado 0,3248 0,2920
1.1.15.03 | Pdo doce/liso 0,0469 0,0172
1.1.15.04 | Pao de forma (normal) 0,1457 0,1506
1.1.15.05 | Pao de queijo (congelado) 0,0946 0,1035
1.1.15.06 | Bolo da casa (mandioca, cenoura, laranja, etc.) 0,0506 0,0491
1.1.15.07 | Biscoito tipo caseiro 0,0066 0,0862
1.1.15.08 | Pdo de hamburguer 0,0007 0,0009
1.1.15.09 | Pao de forma (integral) 0,1141 0,1448
1.1.16.00 | MASSAS 1,0316 0,4360
1.1.16.01 | Macarrao espaguete 0,3059 0,2123
1.1.16.02 | Macarrao instantaneo 0,1264 0,0499
1.1.16.03 | Mistura para bolo 0,0983 0,0701
1.1.16.04 | Massa para pizza 0,0168 0,0240
1.1.16.05 | Massa para lasanha 0,0183 0,0238
1.1.16.06 | Massa para pastel 0,4338 0,0222
1.1.16.07 | Macarrao integral 0,0040 0,0034
1.1.16.08 | Mistura para pao de queijo 0,0281 0,0303
1.1.17.00 | DOCES, CHOCOLATES E ACUCARES 1,4297 1,2069
1.1.17.01 | Sorvete (1,5L) 0,1093 0,0959
1.1.17.02 | Bombom (caixa) 0,1376 0,0485
1.1.17.03 | Gelatina 0,0582 0,0468
1.1.17.04 | Péssego em calda 0,0183 0,0155
1.1.17.05 | Goiabada 0,0118 0,0086
1.1.17.06 | Balas (butter toffee) 0,0574 0,0456
1.1.17.07 | Achocolatado em pd 0,2200 0,1626
1.1.17.08 | Geleia 0,0441 0,0561
1.1.17.09 | Agucar cristal 0,5074 0,4832
1.1.17.10 | Adocante artificial 0,0756 0,0390
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1.1.17.11 | Mel de abelha 0,1082 0,1213
1.1.17.12 | Agucar refinado 0,0195 0,0192
1.1.17.13 | A¢licar mascavo 0,0077 0,0046
1.1.17.14 | Doce de leite 0,0241 0,0273
1.1.17.15 | Coco ralado 0,0158 0,0190
1.1.17.16 | Rapadura 0,0146 0,0135
1.1.18.00 | ENLATADOS E CONSERVAS 0,6809 0,6291
1.1.18.01 | Extrato de tomate 0,1389 0,1165
1.1.18.02 | Azeitona 0,1211 0,1377
1.1.18.03 | Salsicha em lata 0,0714 0,0316
1.1.18.04 | Milho verde em lata 0,0775 0,0753
1.1.18.05 | Sardinha em lata 0,0597 0,0430
1.1.18.06 | Molho de tomate 0,0878 0,0884
1.1.18.07 | Atum em lata 0,1003 0,1012
1.1.18.08 | Palmito 0,0165 0,0276
1.1.18.09 | Ervilha em lata 0,0066 0,0048
1.1.18.10 | Picles em conserva 0,0012 0,0031
1.1.19.00 | SAL E CONDIMENTOS 0,4590 0,4018
1.1.19.01 | Maionese 0,1182 0,0959
1.1.19.02 | Caldo de galinha concentrado 0,0437 0,0257
1.1.19.03 | Sal 0,0488 0,0493
1.1.19.04 | Catchup 0,0728 0,0616
1.1.19.05 | Vinagre 0,0499 0,0520
1.1.19.06 | Tempero de alho e sal 0,0148 0,0133
1.1.19.07 | Molho inglés 0,0186 0,0213
1.1.19.08 | Molho de pimenta 0,0346 0,0504
1.1.19.09 | Pimenta do reino 0,0325 0,0092
1.1.19.10 | Orégano 0,0155 0,0163
1.1.19.11 | Mostarda 0,0098 0,0066
1.2.00.00 | ALIMENTACAO FORA DO DOMICILIO 2,1657 1,6712
1.2.01.00 | REFEICAO 1,3100 1,3401
1.2.01.01 | Self-service 0,8217 0,8188
1.2.01.02 | Marmitex 0,2287 0,2927
1.2.01.03 | Prato feito 0,0866 0,0566
1.2.01.04 | Rodizio de pizza 0,0228 0,0328
1.2.01.05 | A la carte 0,1502 0,1392
1.2.02.00 | LANCHES 0,2921 0,1059
1.2.02.01 | Salgado 0,0201 0,0114
1.2.02.02 | Pizza mugarela tam. M 0,1723 0,0745
1.2.02.03 | Sorvete a granel 0,0362 0,0158
1.2.02.04 | Acai 0,0279 0,0000
1.2.02.05 | Sanduiche 0,0356 0,0041
1.2.03.00 | BEBIDAS NAO ALCOOLICAS 0,1074 0,0539
1.2.03.01 | Refrigerante (350ml) 0,0612 0,0068
1.2.03.02 | Suco natural ou polpa 0,0149 0,0027
1.2.03.03 | Café 0,0025 0,0419
1.2.03.04 | Agua mineral (500ml) 0,0197 0,0000
1.2.03.05 | Café com leite 0,0053 0,0000
1.2.03.06 Agua de coco 0,0039 0,0025
1.2.04.00 | BEBIDAS ALCOOLICAS 0,4563 0,1713
1.2.04.01 | Cerveja 2 (600ml ou litrdo) 0,2390 0,1424
1.2.04.02 | Aguardente 2 (dose) 0,0418 0,0025
1.2.04.03 | Chope 0,1686 0,0264
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1.2.04.04 | Vinho (taca) 0,0069 0,0000
2.0.00.00 | VESTUARIO 3,3269 2,9239
2.1.00.00 | ARTIGOS DE CONFECCAO 2,1545 1,7676
2.1.01.00 | ROUPAS INFANTIS 0,4844 0,3368
2.1.01.01 | Calgca jeans infantil 0,0727 0,0439
2.1.01.02 | Blusa de moletom infantil 0,0493 0,0776
2.1.01.03 | Camisa polo infantil 0,0294 0,0061
2.1.01.04 | Bermuda jeans infantil 0,0767 0,0250
2.1.01.05 | Camiseta de malha infantil 0,0332 0,0145
2.1.01.06 | Meia infantil 0,0310 0,0000
2.1.01.07 | Short tactel infantil 0,0244 0,0434
2.1.01.08 | Pijama infantil — conj. short e camiseta 0,0161 0,0198
2.1.01.09 | Vestido infantil 0,0123 0,0376
2.1.01.10 | Calcinha infantil 0,0186 0,0351
2.1.01.11 | Conjunto short e camiseta - infantil 0,0186 0,0203
2.1.01.12 | Conjunto saia e blusa - infantil 0,0239 0,0000
2.1.01.13 | Uniforme escolar 0,0130 0,0000
2.1.01.14 | Fralda descartavel 0,0652 0,0134
2.1.02.00 | ROUPAS FEMININAS 0,8292 0,8289
2.1.02.01 | Calca jeans feminina 0,1851 0,2195
2.1.02.02 | Blusa malha — manga longa — fem. adulto 0,1995 0,1574
2.1.02.03 | Jaqueta jeans — fem. adulto 0,0643 0,1400
2.1.02.04 | Calcinha adulto 0,0527 0,0444
2.1.02.05 | Sutid adulto 0,0175 0,0090
2.1.02.06 | Camiseta malha (T-shirt) — fem. adulto 0,0265 0,0225
2.1.02.07 | Pijama — conj. short e blusa — fem. adulto 0,0257 0,0188
2.1.02.08 | Blazer — fem. adulto 0,0460 0,0207
2.1.02.09 | Bermuda — fem. adulto 0,0319 0,0606
2.1.02.10 | Camisa social — fem. adulto 0,0427 0,0172
2.1.02.11 | Camisola 0,0341 0,0321
2.1.02.12 | Saia 0,0274 0,0270
2.1.02.13 | Biquini/maid — fem. adulto 0,0068 0,0000
2.1.02.14 | Meia esportiva — fem. adulto 0,0064 0,0000
2.1.02.15 | Conjunto calcinha e sutia — fem. adulto 0,0284 0,0222
2.1.02.16 | Meia calga — fem. adulto 0,0000 0,0089
2.1.02.17 | Short jeans — fem. adulto 0,0341 0,0286
2.1.03.00 | ROUPAS MASCULINAS 0,8409 0,6019
2.1.03.01 | Calga jeans — masc. adulto 0,1834 0,1658
2.1.03.02 | Camisa social de tecido — masc. adulto 0,0943 0,0796
2.1.03.03 | Jaqueta jeans — masc. adulto 0,1185 0,0975
2.1.03.04 | Bermuda jeans — masc. adulto 0,1923 0,0779
2.1.03.05 | Camisa polo — manga curta — masc. adulto 0,0700 0,0179
2.1.03.06 | Cueca de malha — masc. adulto 0,0798 0,0627
2.1.03.07 | Meia esportiva — masc. adulto 0,0218 0,0132
2.1.03.08 | Camiseta de malha (T-shirt) — masc. adulto 0,0807 0,0366
2.1.03.09 | Blazer — masc. adulto 0,0000 0,0507
2.2.00.00 | CALCADOS E ACESSORIOS 0,8872 0,7980
2.2.01.00 | CALCADOS 0,7225 0,7179
2.2.01.01 | Ténis — masc. adulto 0,2664 0,1251
2.2.01.02 | Sandalia — fem. adulto 0,0946 0,1228
2.2.01.03 | Sapato — masc. adulto 0,0132 0,1571
2.2.01.04 | Sapatilha — fem. adulto 0,1160 0,1727
2.2.01.05 | Ténis — fem. adulto 0,1476 0,0650
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2.2.01.06 | Ténis - infantil 0,0132 0,0000
2.2.01.07 | Chinelo — masc. adulto 0,0353 0,0123
2.2.01.08 | Chinelo — fem. adulto 0,0200 0,0087
2.2.01.09 | Chinelo - infantil 0,0162 0,0180
2.2.01.10 | Sandalia infantil - papete 0,0000 0,0113
2.2.01.11 | Sandalia — masc. adulto 0,0000 0,0135
2.2.01.12 | Sapato infantil — sapaténis e sapatilha 0,0000 0,0113
2.2.02.00 | ACESSORIOS 0,1647 0,0801
2.2.02.01 | Bolsa feminina 0,0672 0,0639
2.2.02.02 | Cinto — masculino e feminino 0,0089 0,0000
2.2.02.03 | Guarda-chuva 0,0115 0,0083
2.2.02.04 | Oculos de sol 0,0771 0,0000
2.2.02.05 | Carteira — masculina e feminina 0,0000 0,0079
2.3.00.00 | ARTIGOS DE CAMA, MESA E BANHO 0,2522 0,3430
2.3.01.00 | ARTIGOS DE CAMA 0,2083 0,2420
2.3.01.01 | Cobertor/Manta microfibra 0,0882 0,0894
2.3.01.02 | Colcha/Cobreleito 0,0248 0,0359
2.3.01.03 | Travesseiro 0,0163 0,0223
2.3.01.04 | Jogo de lengol — casal — 4 pegas 0,0790 0,0944
2.3.02.00 | ARTIGOS DE BANHO 0,0069 0,0050
2.3.02.01 | Jogo de toalhas — 4 — 5 pegas 0,0069 0,0050
2.3.03.00 | ARTIGOS DE MESA 0,0028 0,0036
2.3.03.01 | Pano de prato 0,0028 0,0036
2.3.04.00 | OUTROS ARTIGOS 0,0342 0,0925
2.3.04.01 | Cortina 0,0307 0,0925
2.3.04.02 | Tapete 0,0035 0,0000
2.4.00.00 | TECIDOS E AVIAMENTOS 0,0331 0,0153
2.4.01.00 | TECIDOS 0,0102 0,0153
2.4.01.01 | Linho - tecido 0,0102 0,0153
2.4.02.00 | AVIAMENTOS 0,0229 0,0000
2.4.02.01 | Botao de poliéster 0,0014 0,0000
2.4.02.02 | Retrds de linha 0,0179 0,0000
2.4.02.03 | Agulha para costurar & mao 0,0036 0,0000
3.0.00.00 | HABITACAO 33,4616 29,8732
3.1.00.00 | MORADIA 24,9792 20,3005
3.1.01.00 | DESPESAS COM MANUTENCAO DE CASA 24,9792 20,3005
3.1.01.01 | Aluguel residencial 7,3219 3,4588
3.1.01.02 | Condominio 1,7071 1,4697
3.1.01.03 | Energia elétrica residencial 5,1974 5,5054
3.1.01.04 | Agua e esgoto 1,7913 1,5851
3.1.01.05 | Acesso a internet 2,6637 2,5560
3.1.01.06 | TV por assinatura 0,5459 0,8002
3.1.01.07 | Telefone fixo residencial 1,1685 1,5256
3.1.01.08 | Prestagdo da casa propria 1,8929 0,6540
3.1.01.09 | IPTU 0,5167 0,5673
3.1.01.10 | Gas encanado 0,0191 0,0374
3.1.01.11 | Gas de botijdo — 13 Kg 1,7291 1,8990
3.1.01.12 | Aluguel de garagem 0,1275 0,0946
3.1.01.13 | Carvéo 0,1509 0,0162
3.1.01.14 | Mudanca 0,1472 0,1311
3.2.00.00 | REFORMA E MANUTENCAO 2,6239 2,0925
3.2.01.00 | MATERIAL ELETRICO 0,1723 0,0000
3.2.01.01 | Extensio 0,1541 0,0000
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3.2.01.02 | Tomada 0,0041 0,0000
3.2.01.03 | Fio 0,0071 0,0000
3.2.01.04 | Lustre 0,0071 0,0000
3.2.02.00 | MATERIAL DE PINTURA 0,1441 0,1740
3.2.02.01 | Argamassa 0,1441 0,0030
3.2.02.02 | Tinta 0,0000 0,1710
3.2.03.00 | MATERIAL DE CONSTRUCAO 0,2525 0,4044
3.2.03.01 | Telha 0,0407 0,0259
3.2.03.02 | Cimento - saco 0,0016 0,0020
3.2.03.03 | Areia 0,0843 0,0284
3.2.03.04 | Brita 0,0772 0,0282
3.2.03.05 | Piso 0,0487 0,3199
3.2.04.00 | MATERIAL HIDRAULICO 0,1262 0,1114
3.2.04.01 | Cano 0,0197 0,0041
3.2.04.02 | Torneira 0,0224 0,0172
3.2.04.03 | Sifao sanfonado 0,0841 0,0901
3.2.05.00 | ARTIGOS DE JARDINAGEM 0,0104 0,0036
3.2.05.01 | Plantas 0,0008 0,0000
3.2.05.02 | Sementes 0,0009 0,0000
3.2.05.03 | Terra 0,0009 0,0009
3.2.05.04 | Adubo 0,0079 0,0027
3.2.06.00 | FERRAGENS 0,0691 0,0338
3.2.06.01 | Arame 0,0018 0,0000
3.2.06.02 | Cadeado 0,0115 0,0000
3.2.06.03 | Parafuso 0,0018 0,0000
3.2.06.04 | Prego 0,0009 0,0000
3.2.06.05 | Vergalhdo 0,0531 0,0338
3.2.07.00 | MAO-DE-OBRA 1,8494 1,3462
3.2.07.01 | Pedreiro 0,6699 0,4168
3.2.07.02 | Servente de pedreiro 1,1157 0,7097
3.2.07.03 | Pintor 0,0576 0,2050
3.2.07.04 | Eletricista 0,0062 0,0034
3.2.07.05 | Bombeiro 0,0000 0,0113
3.3.00.00 | SERVICOS DOMESTICOS 1,4643 3,5502
3.3.01.00 | EMPREGADOS DOMESTICOS 1,4643 3,5502
3.3.01.01 | Empregada doméstica 0,7895 2,1929
3.3.01.02 | Diarista 0,5937 0,9935
3.3.01.03 | Porteiro 0,0093 0,0000
3.3.01.04 | Baba 0,0531 0,0000
3.3.01.05 | Jardineiro 0,0212 0,1779
3.3.01.06 | Lavadeira 0,0000 0,1859
3.4.00.00 | MATERIAL DE LIMPEZA E USO 1,5903 1,6384
DOMESTICO
3.4.01.00 | MATERIAL DE LIMPEZA 1,4448 1,4847
3.4.01.01 | Sab&o em po 0,3260 0,3428
3.4.01.02 | Sabdo em barra 0,0067 0,0060
3.4.01.03 | Sabdo de coco 0,0228 0,0317
3.4.01.04 | Desinfetante 0,1606 0,1384
3.4.01.05 | Esponja de ago 0,0289 0,0310
3.4.01.06 | Amaciante de roupas 0,2169 0,1930
3.4.01.07 | Detergente liquido 0,1092 0,1100
3.4.01.08 | Agua sanitaria 0,2219 0,2040
3.4.01.09 | Cera liquida 0,0271 0,0272
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3.4.01.10 | Alcool 0,0510 0,0657
3.4.01.11 | Esponja para lavar louca 0,0503 0,0488
3.4.01.12 | Vassoura piacava 0,0139 0,0135
3.4.01.13 | Vassoura de pelos 0,0035 0,0088
3.4.01.14 | Lustra moveis 0,0059 0,0054
3.4.01.15 | Saco plastico para lixo 0,0475 0,0692
3.4.01.16 | Saco para chao 0,0104 0,0137
3.4.01.17 | Rodo 0,0161 0,0402
3.4.01.18 | Oleo de peroba 0,0017 0,0022
3.4.01.19 | Limpa vidro 0,0059 0,0094
3.4.01.20 | Saponéceo em pd 0,0053 0,0131
3.4.01.21 | Alvejante 0,0362 0,0385
3.4.01.22 | Cloro 0,0285 0,0215
3.4.01.23 | Limpador multiuso 0,0330 0,0243
3.4.01.24 | Palha de ago 0,0129 0,0171
3.4.01.25 | Removedor multiuso 0,0027 0,0092
3.4.02.00 | USO DOMESTICO 0,1455 0,1537
3.4.02.01 | Lampada fluorescente 0,0419 0,0450
3.4.02.02 | Toalha de papel 0,0402 0,0439
3.4.02.03 | Guardanapo de papel 0,0152 0,0086
3.4.02.04 | Filtro de papel 0,0198 0,0226
3.4.02.05 | Papel aluminio 0,0180 0,0249
3.4.02.06 | Plastico filme PVC 0,0060 0,0075
3.4.02.07 | Protetor para fogao 0,0044 0,0011
3.5.00.00 | ANIMAIS DOMESTICOS 2,8038 2,3107
3.5.01.00 | MANUTENCAO DE ANIMAIS DOMESTICOS 2,8038 2,3107
3.5.01.01 | Rag¢do para caes 2,5037 1,9630
3.5.01.02 | Rag¢do para gatos 0,0546 0,0030
3.5.01.03 | Remédio para pulgas 0,0372 0,0000
3.5.01.04 | Coleira 0,0133 0,0169
3.5.01.05 | Banho/tosa 0,1835 0,3139
3.5.01.06 | Alpiste 0,0115 0,0139
4.0.00.00 | ARTIGOS DE RESIDENCIA 1,2312 1,5257
4.1.00.00 | MOBILIARIO E ACESSORIOS 0,5078 0,3893
4.1.01.00 | MOVEIS DE SALA 0,2849 0,2249
4.1.01.01 | Conjunto de sofa — 2 ¢ 3 lugares - simples 0,1009 0,0000
4.1.01.02 | Conjunto de sofa — retratil e reclinavel 0,0398 0,1011
4.1.01.03 | Jogo de jantar (mesa e cadeira — 6 lugares) 0,0757 0,0540
4.1.01.04 | Estante de madeira 0,0414 0,0338
4.1.01.05 | Painel de madeira para TV 0,0106 0,0135
4.1.01.06 | Rack 0,0164 0,0225
4.1.02.00 | MOVEIS DE QUARTO 0,1926 0,1486
4.1.02.01 | Guarda-roupas — 6 portas 0,0832 0,0670
4.1.02.02 | Cama de casal 0,0569 0,0225
4.1.02.03 | Colchao de casal — D33 0,0349 0,0444
4.1.02.04 | Berco 0,0055 0,0070
4.1.02.05 | Carrinho de bebé 0,0120 0,0076
4.1.03.00 | MOVEIS DE COPA E COZINHA 0,0304 0,0158
4.1.03.01 | Armario de cozinha 0,0180 0,0000
4.1.03.02 | Jogo de mesa para cozinha — 4-6 cadeiras 0,0124 0,0158
4.2.00.00 | EQUIPAMENTOS ELETROELETRONICOS 0,4415 0,8422
4.2.01.00 | ELETRONICOS 0,1914 0,2990
4.2.01.01 | TV 32 polegadas 0,0288 0,0366
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4.2.01.02 | Antena para TV por assinatura 0,0159 0,0186
4.2.01.03 | Aparelho celular 0,1263 0,0988
4.2.01.04 | Aparelho de DVD 0,0055 0,0070
4.2.01.05 | Tablet 0,0148 0,0000
4.2.01.06 | Impressora a laser 0,0000 0,0234
4.2.01.07 | Notebook 0,0000 0,1146
4.2.02.00 | ELETRODOMESTICOS 0,2501 0,5432
4.2.02.01 | Geladeira 0,0443 0,1239
4.2.02.02 | Fogao a gas ou elétrico — 4 — 6 bocas 0,0686 0,1464
4.2.02.03 | Forno de micro-ondas 0,0153 0,0084
4.2.02.04 | Cafeteira elétrica 0,0055 0,0070
4.2.02.05 | Liquidificador 0,0080 0,0034
4.2.02.06 | Sanduicheira elétrica 0,0015 0,0000
4.2.02.07 | Maquina de lavar roupas 0,0398 0,1065
4.2.02.08 | Aspirador de po 0,0040 0,0051
4.2.02.09 | Ferro elétrico a vapor 0,0000 0,0017
4.2.02.10 | Chuveiro elétrico/ducha 0,0081 0,0047
4.2.02.11 | Purificador de agua 0,0374 0,0476
4.2.02.12 | Maquina de cortar cabelo 0,0148 0,0181
4.2.02.13 | Ar condicionado 0,0000 0,0704
4.3.00.00 | UTENSILIOS DOMESTICOS 0,2820 0,2941
4.3.01.00 | UTENSILIOS DE COZINHA 0,2352 0,2581
4.3.01.01 | Panela de pressdo 0,0109 0,0139
4.3.01.02 | Copo americano (duzia) 0,0275 0,0310
4.3.01.03 | Garrafa térmica 0,0167 0,0000
4.3.01.04 | Coador de café (nylon ou tecido) 0,0003 0,0007
4.3.01.05 | Faca 0,0301 0,0101
4.3.01.06 | Filtro de agua 0,0132 0,0208
4.3.01.07 | Jogo de mantimentos 0,0066 0,0084
4.3.01.08 | Panela - avulsa 0,0917 0,1104
4.3.01.09 | Jogo de pratos 0,0173 0,0000
4.3.01.10 | Garfos/colheres 0,0208 0,0265
4.3.01.11 | Jogo de cha ou café 0,0000 0,0362
4.3.02.00 | OUTROS UTENSILIOS 0,0468 0,0360
4.3.02.01 | Chave de fenda 0,0031 0,0000
4.3.02.02 | Churrasqueira portatil 0,0151 0,0000
4.3.02.03 | Conjunto de ferramentas 0,0089 0,0114
4.3.02.04 | Furadeira elétrica 0,0133 0,0247
4.3.02.05 | Martelo 0,0050 0,0000
4.3.02.06 | Chave inglesa 0,0015 0,0000
5.0.00.00 | TRANSPORTE 15,6406 16,7044
5.1.00.00 | TRANSPORTE COLETIVO 1,6557 2,1956
5.1.01.00 | TRANSPORTE INTERMUNICIPAL 0,4899 0,3339
5.1.01.01 | Passagem Vicosa/Belo Horizonte 0,4899 0,3339
5.1.02.00 | TRANSPORTE URBANO 1,1658 1,8617
5.1.02.01 | Passagem de 6nibus urbano 0,8488 1,5047
5.1.02.02 | Taxi 0,1970 0,1921
5.1.02.03 | Transporte escolar 0,1036 0,1440
5.1.02.04 | Aplicativos de transporte 0,0165 0,0210
5.2.00.00 | TRANSPORTE PARTICULAR 13,9850 14,5088
5.2.01.00 | AQUISICAO DE VEICULOS PROPRIOS 9,4422 9,5396
5.2.01.01 | Automdveis de passeio 9,0559 9,5284
5.2.01.02 | Bicicleta 0,0122 0,0113
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5.2.01.03 | Motocicleta 0,2701 0,0000
5.2.01.04 | Utilitario 0,1040 0,0000
5.2.02.00 | TAXAS E COMBUSTIVEIS 4,0407 4,3119
5.2.02.01 | Gasolina comum 2,2783 2,2456
5.2.02.02 | Gasolina aditivada 0,7865 0,6075
5.2.02.03 | Alcool 0,1597 0,2129
5.2.02.04 | Oleo diesel 0,3666 0,5723
5.2.02.05 | IPVA 0,2462 0,3314
5.2.02.06 | Seguro obrigatério 0,0722 0,0454
5.2.02.07 | Seguro particular 0,1312 0,2766
5.2.02.08 | Estacionamento 0,0000 0,0203
5.2.03.00 | MANUTENCAO E REPAROS 0,5021 0,6573
5.2.03.01 | Alinhamento 0,0292 0,0000
5.2.03.02 | Balanceamento 0,0425 0,0101
5.2.03.03 | Lanternagem 0,1594 0,2028
5.2.03.04 | Pneu novo 0,1594 0,4055
5.2.03.05 | Troca de correia dentada 0,0452 0,0237
5.2.03.06 | Troca de 6leo 0,0266 0,0000
5.2.03.07 | Mao de obra para troca de correia dentada 0,0186 0,0000
5.2.03.08 | Mdo de obra para troca de pneus 0,0213 0,0000
5.2.03.09 | Lavagem 0,0000 0,0152
6.0.00.00 | COMUNICACAO 0,7725 0,7485
6.1.00.00 | TELEFONE 0,7154 0,7343
6.1.01.00 | CELULAR 0,7154 0,7343
6.1.01.01 | Conta de telefone celular 0,5170 0,5573
6.1.01.02 | Recarga de telefone celular 0,1984 0,1771
6.2.00.00 | CORREIO 0,0571 0,0142
6.2.01.00 | CORREIO 0,0571 0,0142
6.2.01.01 | Sedex 0,0499 0,0095
6.2.01.02 | PAC 0,0072 0,0041
6.2.01.03 | Carta social, simples ou econémica 0,0000 0,0007
7.0.00.00 | SAUDE E CUIDADOS PESSOAIS 11,0508 16,3145
7.1.00.00 | REMEDIOS 2,7042 4,7043
7.1.01.00 | ANTIHIPERTENSIVO 0,2458 0,4276
7.1.01.01 | Atenolol 50 mg; com 30 comprimidos 0,0819 0,1425
7.1.01.02 | Captopril 50 mg; com 30 comprimidos 0,0819 0,1425
7.1.01.03 | Losartana 50 mg; com 30 comprimidos 0,0819 0,1425
7.1.02.00 | ANALGESICO 0,2458 0,4276
7.1.02.01 | Dorflex; com 30 comprimidos 0,0614 0,1069
7.1.02.02 | Paracetamol 750 mg; com 20 comprimidos 0,0614 0,1069
7.1.02.03 | Dipirona 500 mg; com 30 comprimidos 0,0614 0,1069
7.1.02.04 | Neosaldina, com 20 drageas 0,0614 0,1069
7.1.03.00 | ANTIBIOTICO 0,2458 0,4276
7.1.03.01 | Amoxicilina 500 mg; com 21 capsulas 0,2458 0,4276
7.1.04.00 | ANTIDIABETICO 0,2458 0,4276
7.1.04.01 | Metformina 500 mg; com 60 capsulas 0,1229 0,2138
7.1.04.02 | Glifage 500 mg; com 30 comprimidos 0,1229 0,2138
7.1.05.00 | HIPOCOLESTEROLEMIANTE 0,2458 0,4276
7.1.05.01 | Sinvastatina 20 mg; com 30 comprimidos 0,2458 0,4276
7.1.06.00 | ANTIDEPRESSIVO 0,2458 0,4276
7.1.06.01 | Cloridrato de amitriptilina 25 mg; com 30 0,1229 0,2138
comprimidos
7.1.06.02 | Clonazepam (Rivotril) 2 mg; com 30 comprimidos 0,1229 0,2138
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7.1.07.00 | VITAMINICO 0,2458 0,4276
7.1.07.01 | Vitamina D3 1000 UI; com 30 céapsulas 0,0819 0,1425
7.1.07.02 | Noripurum; com 30 comprimidos 0,0819 0,1425
7.1.07.03 Omega 3; com 60 capsulas 0,0819 0,1425
7.1.08.00 | HORMONIO 0,2458 0,4276
7.1.08.01 | Puran T4 50 mcg; com 30 comprimidos 0,2458 0,4276
7.1.09.00 | ANTIINFLAMATORIO 0,2458 0,4276
7.1.09.01 | Nimesulida 100 mg; com 12 comprimidos 0,2458 0,4276
7.1.10.00 | ANTICONCEPCIONAL E PRESERVATIVO 0,2458 0,4276
7.1.10.01 | Cerazette; com 28 comprimidos 0,1229 0,2138
7.1.10.02 | Preservativo — pacote com 3 unidades 0,1229 0,2138
7.1.11.00 | ANTIGRIPAL E APARELHO DIGESTIVO 0,2458 0,4276
7.1.11.01 | Aspirina; com 20 comprimidos 0,0819 0,1425
7.1.11.02 | Omeprazol 20 mg; com 28 capsulas 0,0819 0,1425
7.1.11.03 | Plasil 10 mg; com 20 comprimidos 0,0819 0,1425
7.2.00.00 | PRODUTOS FARMACEUTICOS 0,0853 0,0699
7.2.01.00 | MATERIAL PARA CURATIVOS E OUTROS 0,0853 0,0699
7.2.01.01 | Seringa 0,0118 0,0000
7.2.01.02 | Algoddo 0,0286 0,0151
7.2.01.03 | Atadura 0,0169 0,0215
7.2.01.04 | Cotonetes 0,0171 0,0129
7.2.01.05 | Esparadrapo 0,0008 0,0023
7.2.01.06 | Band-aid 0,0047 0,0059
7.2.01.07 | Chupeta 0,0053 0,0068
7.2.01.08 | Merthiolate 0,0000 0,0053
7.3.00.00 | HIGIENE E CUIDADOS PESSOAIS 2,1157 2,2108
7.3.01.00 | PRODUTOS PARA HIGIENE DA BOCA 0,6505 0,6331
7.3.01.01 | Creme dental 0,4131 0,3831
7.3.01.02 | Escova de dente 0,0483 0,0654
7.3.01.03 | Fio dental 0,0331 0,0381
7.3.01.04 | Antisséptico bucal 0,1560 0,1465
7.3.02.00 | PRODUTOS PARA O CABELO 0,6215 0,5924
7.3.02.01 | Shampoo 0,2837 0,2350
7.3.02.02 | Condicionador 0,1802 0,1769
7.3.02.03 | Tintura para cabelo 0,1210 0,1405
7.3.02.04 | Mascara hidratante para o cabelo (creme) 0,0366 0,0400
7.3.03.00 | PRODUTOS PARA MAOS E UNHAS 0,0272 0,0308
7.3.03.01 | Esmalte 0,0119 0,0128
7.3.03.02 | Base para unhas 0,0033 0,0036
7.3.03.03 | Acetona 0,0119 0,0090
7.3.03.04 | Lixa para unha 0,0001 0,0024
7.3.03.05 | Creme hidratante para maos 0,0000 0,0030
7.3.04.00 | COSMETICOS 0,5164 0,6682
7.3.04.01 | Sabonete 0,0670 0,1255
7.3.04.02 | Desodorante aerosol 0,2372 0,1956
7.3.04.03 | Perfume 0,1080 0,1781
7.3.04.04 | Rimel 0,0104 0,0736
7.3.04.05 | Batom 0,0450 0,0323
7.3.04.06 | Creme hidratante corporal 0,0488 0,0547
7.3.04.07 | Creme hidratante para o rosto 0,0000 0,0053
7.3.04.08 | Talco 0,0000 0,0030
7.3.05.00 | PRODUTOS PARA A BARBA 0,1430 0,1368
7.3.05.01 | Aparelho para barbear 0,0403 0,0496
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7.3.05.02 | Lamina para barbear 0,0987 0,0822
7.3.05.03 | Creme para barbear 0,0040 0,0050
7.3.06.00 | PRODUTOS PARA HIGIENE iINTIMA 0,1571 0,1495
7.3.06.01 | Papel higiénico 0,1050 0,0951
7.3.06.02 | Absorvente higi€nico 0,0326 0,0305
7.3.06.03 | Sabonete intimo - liquido 0,0188 0,0239
7.3.06.04 | Lencos umedecidos 0,0007 0,0000
7.4.00.00 | ASSISTENCIA A SAUDE 2,9238 3,4127
7.4.01.00 | ASSISTENCIA MEDICA 1,0839 1,5946
7.4.01.01 | Consulta clinico geral 0,8182 1,2330
7.4.01.02 | Parto 0,2657 0,3379
7.4.01.03 | Consulta pediatra 0,0000 0,0237
7.4.02.00 | ASSISTENCIA ODONTOLOGICA 1,3123 1,4227
7.4.02.01 | Manutengdo de aparelho odontoldgico 0,2417 0,1386
7.4.02.02 | Implante dentario 1,0175 1,0814
7.4.02.03 | Limpeza dentaria 0,0531 0,0676
7.4.02.04 | Tratamento de canal 0,0000 0,1352
7.4.03.00 | ASSISTENCIA HOSPITALAR E 0,5276 0,3954
LABORATORIAL
7.4.03.01 | Exame de laboratoério - Hemograma completo 0,2412 0,3548
7.4.03.02 | Radiografia - Térax 0,0420 0,0000
7.4.03.03 | Exame de imagem - Ultrassonografia pélvica e 0,2444 0,0406
abdominal
7.5.00.00 | OUTROS GASTOS COM SAUDE 3,2217 5,9169
7.5.01.00 | OUTROS GASTOS 3,2217 5,9169
7.5.01.01 | Oculos de grau — armacdo ¢ lente 0,0797 0,3785
7.5.01.02 | Plano de saude 3,1420 5,5384
8.0.00.00 | EDUCACAO 1,7118 2,1682
8.1.00.00 | GASTOS COM EDUCACAO 1,7118 2,1682
8.1.01.00 | MENSALIDADES E TAXAS ESCOLARES 1,5979 2,1243
8.1.01.01 | Creche (0 a 3 anos) 0,0266 0,0000
8.1.01.02 | Ensino pré-escolar (4 a 5 amos) 0,1275 0,0676
8.1.01.03 | Ensino fundamental 0,1575 0,0000
8.1.01.04 | Ensino médio 0,2072 0,2636
8.1.01.05 | Ensino superior (Administragdo/Direito) 0,4282 0,2727
8.1.01.06 | Pos-Graduacdo (MBA Gestao Empresarial, Direito e 0,3719 0,6080
Publica)
8.1.01.07 | Curso de idioma (inglés) 0,1620 0,2197
8.1.01.08 | Curso de musica (violdo) 0,1169 0,0000
8.1.01.09 | Curso preparatorio (Enem e Coluni) 0,0000 0,6928
8.1.02.00 | MATERIAL ESCOLAR 0,1109 0,0372
8.1.02.01 | Caderno espiral — 10M 0,0784 0,0000
8.1.02.02 | Papel sulfite A4 0,0133 0,0169
8.1.02.03 | Borracha branca — latex 0,0008 0,0007
8.1.02.04 | Caneta esferografica 0,0052 0,0000
8.1.02.05 | Manutencdo de computador (formatacdo e backup) 0,0133 0,0169
8.1.02.06 | Fotocopia (Xerox) 0,0000 0,0027
8.1.03.00 | LIVROS, REVISTAS E SIMILARES 0,0029 0,0067
8.1.03.01 | Livro didatico 0,0029 0,0067
9.0.00.00 | DESPESAS PESSOAIS 2,1485 2,5682
9.1.00.00 | SERVICOS PESSOAIS 1,0298 1,2930
9.1.01.00 | GASTOS PESSOAIS DIVERSOS 1,0298 1,2930
9.1.01.01 | Corte de cabelo feminino 0,4662 0,5552
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9.1.01.02 | Barba 0,2413 0,2278
9.1.01.03 | Manicure/pedicure 0,1381 0,2403
9.1.01.04 | Depilacdo 0,0292 0,0000
9.1.01.05 | Limpeza de pele 0,0757 0,0845
9.1.01.06 | Sobrancelha 0,0292 0,0220
9.1.01.07 | Costureira 0,0064 0,0081
9.1.01.08 | Cartorio (autentica¢do de documento) 0,0117 0,0108
9.1.01.09 | Despachante (emplacamento de veiculos) 0,0186 0,1115
9.1.01.10 | Sapateiro (troca de sola de sapato) 0,0080 0,0101
9.1.01.11 | Plano funerario 0,0053 0,0068
9.1.01.12 | Lavanderia 0,0000 0,0159
9.2.00.00 | LAZER E ESPORTES 0,7872 0,8990
9.2.01.00 | CD’s, VIDEOS E SIMILARES 0,1207 0,1701
9.2.01.01 | Assinatura de programa online (Netflix) 0,1207 0,1701
9.2.02.00 | MATERIAL ESPORTIVO E CLUBE 0,5252 0,6302
9.2.02.01 | Material para academia — Halter emborrachado 10Kg 0,0186 0,0000
9.2.02.02 | Mensalidade de academia — Musculagdo 0,2861 0,1605
9.2.02.03 | Mensalidade de clube 0,1886 0,2872
9.2.02.04 | Outras atividades esportivas - Pilates 0,0319 0,1825
9.2.03.00 | BRINQUEDOS 0,0191 0,0142
9.2.03.01 | Guitarra infantil 0,0191 0,0142
9.2.04.00 | OUTROS GASTOS COM LAZER 0,1222 0,0845
9.2.04.01 | Cinema 0,0037 0,0000
9.2.04.02 | Entrada para shows e eventos 0,0093 0,0000
9.2.04.03 | Festas e boates 0,0372 0,0000
9.2.04.04 | Jogos eletronicos 0,0638 0,0811
9.2.04.05 | Parque de diversdes 0,0056 0,0034
9.2.04.06 | Teatro 0,0027 0,0000
9.3.00.00 | OUTRAS DESPESAS PESSOAIS 0,3315 0,3762
9.3.01.00 | FUMO 0,2338 0,1913
9.3.01.01 | Cigarro 0,2327 0,1899
9.3.01.02 | Isqueiro 0,0011 0,0014
9.3.02.00 | JOGOS E APOSTAS 0,0372 0,0784
9.3.02.01 | Loteria 0,0027 0,0101
9.3.02.02 | Bingo 0,0239 0,0547
9.3.02.03 | Tele sena 0,0106 0,0135
9.3.03.00 | LEITURA 0,0383 0,0680
9.3.03.01 | Livros ndo-didaticos (fic¢do, drama, romance, etc.) 0,0356 0,0478
9.3.03.02 | Jornais 0,0027 0,0034
9.3.03.03 | Revista ndo-técnica (Veja) 0,0000 0,0169
9.3.04.00 | JOIAS E BIJUTERIAS 0,0074 0,0091
9.3.04.01 | Bijuterias (brinco de argola média) 0,0053 0,0064
9.3.04.02 | Relodgio de pulso — masculino e feminino 0,0021 0,0027
9.3.05.00 | OUTROS PRODUTOS PESSOAIS 0,0149 0,0294
9.3.05.01 | Flores naturais (botdo de rosa) 0,0149 0,0294
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ANEXO

Anexo 01. Questionario da Pesquisa de Or¢camento Familiar de Vicosa - MG
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QUESTIONARIO DO DOMICILIO

1. IDENTIFICACAO DO QUESTIONARIO

N¢ (Nao preencher)

Setor (Nao preencher)

Data da entrevista

/ /

Bairro

Nome do entrevistado:

6) Pensionista
7) Convivente

8) Empregado doméstico residente
9) Parente de empregado doméstico

Endereco:
Entrevistador:
II. CARACTERISTICAS DO DOMICILIO
1. Tipo 2. Comodos 3. Condicio de ocupacio
Casa rustica _ Total |:| Proprio ja pago Cedido por empregador
Casa ndo rustica Dormitério Proprio em aquisi¢ao Cedido por particular
Apartamento Banheiros |:| Alugado Outros
Coémodo
III. MORADORES DO DOMICILIO
Escolari
Nome Parentesco Sexo Idade (anos) ~ sc‘o aridade .
Frequéncia Nivel
Total de moradores:
PARENTESCO FREQUENCIA A NIVEL DE INSTRUCAO (assinalar o maior nivel)
1) Chefe (pessoa de referéncia) ESCOLA 1) Sem instrucdo
2) Cobnjuge 1) Sim, rede privada 2) Pré-escola (Educagdo infantil)
3) Filho 2) Sim, rede publica 3) Ensino Fundamental: alfabetiza¢do (1° ao 3° ano)
4) Outro Parente 3) Nao, ja freqiientou 4) Ensino Fundamental: anos iniciais (1° ao 5° ano)
5) Agregado 4) Nunca freqiientou 5) Ensino Fundamental: anos finais (6° ao 9° ano)

6) Ensino Fundamental completo
7) Ensino Médio (1° ao 3° ano)
8) Ensino Médio completo
9) Educagdo de Jovens e Adultos
10) Ensino Superior incompleto
11) Ensino Superior completo
12) Ensino técnico
13) Especializagdo e MBA (lato sensu)
14) Mestrado
15) Doutorado
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QUESTIONARIO DE DESPESAS

LALIMENTAGCAO. ... evevesesesesesesesesesesesesenans
L.1. Alimentacao no domicCilio............oooiii i
1.2. Alimentagao fora do domicCilio..........cccueeeuiiiiiieeiiiicciee e
1.3. Produtos alimenticios ndo comprados, mas consumidos. .......................

I VESTUARIO. ...ttt
IL1. Artig0S d€ CONTECCAO. ....uiiuiieiiieiieeiiteite ettt ettt ettt bee s eseaeeneens
I1.2. Calgados € ACESSOTIOS. .....ccceuriieeeeiiieeeeciee e e eeetee e e e ettt e e e e et e e e eetre e e e easaeeeeenens
I1.3. Tecidos, aviamentos e roupas de cama, mesa € banho............cc.ccceevveerieennnnnne

I HABITACAO. ...ttt s e s s sensas
III.1. Despesas COmM MOTAAIA. ........c..eeecuieeeiieeriieeriieecieeereeeieeeeaeeeereeesreeesareeenns
II1.2. Despesas com reforma e manutengao do imoOvel.........coceveevevieneinieniennenne.
II1.3. Despesas com SeTvigoSs dOMESTICOS. ...eeuuuieruirreriieeeiiieerieeeireeeeeaeesaeeesaeeenns
II1.4. Material de limpeza € USO dOMESLICO. ......ccuirruieriieiierieeiieeie e
II1.5. Despesas com animais dOMESTICOS. ....ccuvuierrreeriieeriieerieeeieeeeireeereeeesveeeenes

IV. ARTIGOS DE RESIDENCIAL..........coivovieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e
IV.1. Despesas com aquisicao de mobilidrio € aceSSOriOs........ccveeveerereeieenieeennnns
IV.2. Inventario e despesas com aquisi¢ao de eletroeletronicos...........ccceeeeevnennee.
IV.3. Despesas com aquisi¢ao de utensilios dOmeESticos.........cevverrireriieniienieennnens
IV.4. Despesas com consertos € manutengao dos artigos de residéncia..................

V. TRANSPORTE ...ttt sttt et e st enae e
V.1. Despesas com transporte publico intermunicipal...........ccceccveveienieeiieenneenen.
V.2. Despesas com transporte publico urbano............ccceevvveeiiieeiiieecieecieeeeeae
V.3. Inventario e despesas com aquisi¢cdo de veiculos proprios..........cceeevverevennne.
V.4. Despesas com transporte particular e reparos dos veiculos...........cccccveeeneenne.

VI COMUNICACAD. ... ae eeeeeeeeeee e eeeene
VL1. Despesas COmM COMUNICAGAD. ......eerureerrerrieaeieareenieesteensresseenseesseessseeseessns

VII. SAUDE E CUIDADOS PESSOAIS.....cccourummiiriimriieriseeessessseesssessesessssssesssseeens
VII.1. Despesas com remédios e produtos farmaceuticos.........cccveevvveerveeenveeennne.
VIL.2. Despesas com higiene € cuidados pess0ais.........cceeeveerueeeveeneeeiieenieeeeeenen
VIIL.3. Despesas com assisténcia a SAUAE.........eeecuveeerieeerieeeiieeeiieeeieeeeieeeeveeeenes

VIIL EDUCACAO. ... oeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt ev et et et et eeeteseeee et eeeseneseseeeeeeeneneneeas
VIIL. 1. Despesas com mensalidades e taxas escolares............coevveveivenieecieenieennnen.
VIIL.2. Despesas com material @SCOlar.........coovvieiiieiiieniiieiieeieeieee e

IX. DESPESAS PESSOALIS. ...ttt
[X.1. Despesas COmM SEIVICOS PESSOAIS. ..ceurrrrrrrreriurreearureeaseeesssreessseeesseeessseesssseeanns
[X.2. Despesas com lazer € €SPOTLES. ....c..eerueeeuierieeiieeieerieereesieeeteeieeeaeenseesaneens
IX.3. Outras despPesas PESSOQIS. .....uueerrrrerrrrerreeerreeerreeasreeassreessseeessseeesseeessseesnns



I. ALIMENTACAO
I.1. ALIMENTACAO NO DOMICILIO
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Produto

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Unidade

Quantidade

Valor unitario

Tipo / marca

Local de compra

Carne bovina

IAcém

|Alcatra

IBucho

Carne moida

Castela

Cha de dentro

Cha de fora

Contra-filé

Coxao duro

Coxao mole

Cupim

[Figado

Filé mignon

IFraldinha

ILagarto

Maminha

Musculo

IPatinho

IPeito ou maga de peito

IPicanha

Carne suina

IBarriga

Carré (Bisteca)

Costela de porco

Filé

ILeitoa

ILombo

Orelha

IPaleta

IP¢ de porco

IPernil

IRim de porco

Sobrepaleta (Copa)

Suan de porco

Toucinho fresco

Carne de aves e ovos

|Asa de frango

Coragdo

Coxa de frango

Filé de peito

[Frango abatido inteiro

IFrango assado

-Frango vivo

Miudos de frango

Ovo de galinha

IPeito de frango

IPeru

Sobrecoxa

Pescados

IBacalhau

Camarao

Filé de peixe

IPeixe inteiro

Sardinha
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Produto

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Unidade

Quantidade

Valor unitario

Tipo / marca

Local de compra

Carnes processadas

IApresuntado

IBacon

IBlanquet

Carne de sol

Chester

ILingiiica de frango

ILingiiica de porco

ILinguica para churrasco

Mortadela

IPeito de peru defumado

IPresunto

Toucinho defumado

Cereais, leguminosas e
oleaginosas

\Amendoim em grao

IArroz integral

|Arroz tipo 1

Canjica

IFeijdo-carioca (rajado)

[Feijao-preto

[Feijao-vermelho

Milho de pipoca

Milho em espiga

Milho em grao

Frutas

IAbacate

IAbacaxi

IAmeixa

IBanana-maca

IBanana-nanica (caturra)

IBanana-prata

Caqui

Goiaba

Jabuticaba

Kiwi

ILaranja-bahia

ILaranja-lima (serra
d’agua)

ILaranja-péra

ILimao

Maca importada

IMaca nacional

Mamao formosa

Mamao papaia (hawai)

Manga palmer

Manga tommy

Manga uba

Maracuja

Melancia

Meldo

Morango

IPéra

IPéra importada

IPéssego

Uva

lUva importada
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Produto

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Unidade

Quantidade

Valor unitario

Tipo / marca

Local de compra

ILeite e derivados

IBebida lactea

Creme de leite

logurte

ILeite condensado

ILeite em pd

ILeite fermentado

ILeite longa-vida
(caixinha)

ILeite pasteurizado
(saquinho)

Manteiga

Queijo mussarela

Queijo parmesao

Queijo-de-minas

IRequeijado

Oleos e gorduras

IAzeite de oliva

Gordura vegetal
hidrogenada

Margarina

Oleo de cozinha

IHortalicas e verduras

IAgrido

IAlface

IAlmeirao

IAzedinha

IBrocolis

Cebolinha

Coentro

Couve

Couve-flor

[Espinafre

Mostarda

IRepolho

IRucula

Salsa

Taioba

Tubérculos, raizes e
legumes

IAbobora

IAbobrinha

IAlho

IBatata baroa

IBatata doce

Batata inglesa

Berinjela

IBeterraba

Cebola

Cenoura

Chuchu

Inhame

Jilo

Mandioca

Nabo

Pepino

Pimentdo

Quiabo

Rabanete
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Produto

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Unidade

Quantidade

Valor unitario

Tipo / marca

Local de compra

Tomate

Vagem

IFarinha e fécula

IAmido de milho

IAveia

Cremogema

IFarinha de arroz

IFarinha de mandioca

IFarinha de milho

IFarinha de rosca

[Farinha de trigo

IFarinha lactea

IFermento em po

IFlocos de cereais

IFuba/fubarina

INeston

IPolvilho

Tapioca

IMassas

Macarrao

Macarrdo instantaneo

Macarrdo integral

Massa de pao de queijo

Massa para bolo

Massa para lasanha

Massa para pastel

Massa para pizza

IDoces, chocolates e
acucares

lAchocolatado em pd

IAgucar cristal

|Agucar demerara

IActicar mascavo

IAcgucar refinado

|Adogante artificial

Balas, chicletes, etc

IBombom

Chocolate

Coco ralado

IDoce de frutas em calda

IDoce de leite

Gelatina

Geleia

Goiabada

Mel de abelha

IRapadura

Sorvete

Panificados

Biscoito

Bolo

Pao de forma

Pao de hamburguer

Pao de queijo

Pao doce

Pao francés

Pao integral

Outros tipos de paes
(milho, batata,
mandioca, etc.)
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DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)
Unidade Quantidade Valor unitirio | Tipo / marca | Local de compra
I[Enlatados e conservas | @ = | e | e | emee | aemem
IAtum em lata
IAzeitona
IErvilha em lata
IExtrato de tomate
Milho verde
Molho de tomate
IPalmito
Salsicha
Sardinha em lata
Sopas
Outros tipos de molho
Sal e condimentos @ | @ —— | eee— | e e e
Caldo concentrado
Catchup
Maionese
Molho de pimenta
Molho inglés
Mostarda
Orégano
IPasta de alho (tempero)
IPimenta do reino
Sal
\Vinagre
Bebidas nao alcodlicas |  ———- |  eee— | e | e ameen
IAgua mineral
Bebida de soja
Café moido
Café soluvel
Cha mate
Isotonico
IRefrigerante
Suco de fruta em pod
Suco de fruta liquido
Bebidas alcoélicas @ = —— | e e e e
Aguardente
Cerveja
Licor
Rum
Tequila
Vinho
Vodca
Whisky
Outras bebidas

Produto
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I.2. ALIMENTACAO FORA DO DOMICILIO

Item

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Unidade

Quantidade

Valor unitario

Tipo / marca | Local de compra

IRefeicio em
restaurantes

A la carte

Marmitex

IPrato feito

Self servisse

IBebidas alcodlicas

\Aguardente

Cerveja

Chope

ILicor

IRum

Tequila

'Vinho

'Vodca

Whisky

IBebidas nao alcodlicas

IAgua mineral

Café

Café com leite

Capuccino

logurte

Isotonico

Mate

IRefrigerante

Suco

ILanches

IAcal

IPizza

Salgados

Sanduiche

Sorvete

Tira-gosto (por¢do)

I.3. PRODUTOS ALIMENTICIOS NAO COMPRADOS, MAS CONSUMIDOS
(Plantacdo ou criacido propria e/ou recebida de terceiros)

Produto

Quantidade Utilizada

Produto

Quantidade Utilizada




II VESTUARIO
II.1. ARTIGOS DE CONFECCAO
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Tipo

DADOS REFERENTES AOS ULTIMOS 3 MESES (90 DIAS)

Especificacio

Quantidade

Valor unitario

Local de compra

Roupas de crianca

Agasalho

Bermuda

Calca comprida

Calcinha

Camisa

Camiseta

Camisola

Conj. de short e camiseta

Conjunto Calcinha/Sutia

Conjunto de saia e blusa

Cueca

Fralda

Macacao

Meia

Pijama

Roupa de banho

Roupa esportiva

Short

Sutid

Uniforme

\Vestido

Roupas de mulher

|Agasalho

Bermuda

Blazer

Blusa

Calga comprida

Calcinha

Camisa

Camiseta

Camisola

Colete

Conjunto Calcinha/Sutia

Meia

Meia-cal¢a

Pijama

Roupa de banho

Roupa esportiva

Saia

Short

Sutid

\Vestido

Roupas de homem

Agasalho

Bermuda

Blusa

Calga comprida

Camisa

Camiseta

Cueca

Meia

Palet6 e blazer

Pijama




I1.2. CALCADOS E ACESSORIOS
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Tipo

DADOS REFERENTES AOS ULTIMOS 3 MESES (90 DIAS)

Especificacdo

Quantidade

Valor unitario

Local de compra

Calc¢ados

Chinelo infantil

Chinelo feminino

Chinelo masculino

Sandalia infantil

Sandalia feminina

Sandalia masculina

Sapato infantil

Sapato feminino

Sapato masculino

Ténis infantil

Ténis feminino

Ténis masculino

IAcessorios

IBolsa

IBoné

Carteira

Chapéu

Cinto

Guarda-chuva

ILenco

Mochila

Oculos de sol

Sombrinha

Outros

I1.3. TECIDOS, AVIAMENTOS E ROUPAS DE CAMA, MESA E BANHO

Tipo

DADOS REFERENTES AOS ULTIMOS 3 MESES (90 DIAS)

Especificacio

Quantidade

Valor unitario

Local de compra

IArmarinho e tecido

)Agulha

IBotao

ILinha

Tecidos para roupas

Cama, mesa e banho

Cobertor

Colcha

Cortina

IRoupas de banho

IRoupas de cama

IRoupas de mesa

Tapete

Travesseiro




III. HABITACAO

ITII.1. DESPESAS COM MORADIA
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Tipo

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Ultimo valor pago

IAcesso a internet

Agua € esgoto

Aluguel

)Aluguel de garagem

Carvao

Condominio

Conta de telefone fixo residencial

[Energia elétrica

Gas de botijao

Gas encanado

Imposto predial (IPTU) — Valor anual

Mudanca

IPrestacdo de casa propria

TV por assinatura

I11.2. DESPESAS COM REFORMA E MANUTENCAO DO IMOVEL

Tipo

DADOS REFERENTES AOS ULTIMOS 3 MESES (90 DIAS)

Especificacdo Valor pago

Artigos de jardinagem

Plantas

Sementes

Terra

Adubo

Material hidraulico

Cano

Torneira

Outros

Material elétrico

Extensao

Fio

Tomada

Outros

Ferragens

Arame

Cadeado

Dobradica

Parafuso

Prego

Outros

Material de pintura

Argamassa

Lixa

Pincel

Rolo

Tinta

Verniz

Material de construcio

Areia

Brita (pedra)

Cimento

Piso

Telha

Tijolo

Mio-de-obra
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Bombeiro/Encanador
Eletricista

Jardineiro

Pedreiro

Pintor

Servente de pedreiro

I1L.3. DESPESAS COM SERVICOS DOMESTICOS

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)
Tipo Especifica¢iio
(1 — mensalista; 2 — diarista)

Ultimo valor pago

Arrumadeira

Baba

Cozinheira
Empregada doméstica
Enfermeira

Faxineira

Jardineiro

Lavadeira

Passadeira

Vigia

IIL.4. MATERIAL DE LIMPEZA E USO DOMESTICO

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)
Unidade Quantidade Valor unitiario | Tipo/ marca |Local de compra
Material de limpeza - e - - ——
/Agua sanitaria
Alcool
lIAmaciante de roupa
Cera
Cloro
Desinfetante
IDetergente
[Esponja
Esponja de aco (bom bril)
Limpa vidro
Lustra mdveis
Oleo de peroba
IPalha de aco
IRemovedor
IRodo
Sabdo de coco
Sabdo em barra
Sabdo em pd
Saco para chdo/ Pano de chao
Saco para lixo
Sapdlio em pod
\Vassoura de pelo
Vassoura piacava
Uso doméstico - e - — —
IFiltro de papel
Guardanapo de papel
ILampada
IPapel aluminio
IPapel manteiga
IProtetor para fogdo
Toalha de papel

Produto




I11.5. DESPESAS COM ANIMAIS DOMESTICOS
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Produto

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Unidade Quantidade Valor unitario |Tipo / marca

Local de compra

Compra de animais |  -— = | @ —— | @ | e

Manuten¢io de animais |  -—-- |  eeem | emeem | emeen

Alpiste

Coleira

Racdo de cachorro

Ragdo de gato

Ragdo de passaros

Remédio para pulga

Sabonete

Shampoo

Vacina

Vasilha

Vermifugo

Outros

IV. ARTIGOS DE RESIDENCIA

IV.1. DESPESAS COM AQUISICAO DE MOBILIARIO E ACESSORIOS

DADOS REFERENTES AOS ULTIMOS 12 MESES (1 ANO)

Produto Especificacao Valor (a vista ou prestacfo) *

Local de compra

Moveis de sala —_— —

\Aparador

Conj. Estofado

Conj. Mesa e cadeiras

Estante

Mesa

IPainel

IPoltrona

IRack

Sofa

IMéveis de quarto —_— —

IArmario/Guarda roupa

IBati

IBerco

IBicama/Beliche

Cama de casal

Cama de solteiro

Carrinho de Bebé

Colchao

Coémoda

Console

Criado

IPuff

Moveis de copa e cozinha e —

IArmario

Conj. Mesa e cadeiras

IMoveis de escritério — ——-

Cadeira

Escrivaninha

Estante

IMesa para computador

IMéveis externos (jardins, varandas, etc.) o o

IBanco

Cadeira

Guarda-sol

Mesa

* Escrever o nimero de prestacdes e o valor de cada uma
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V.2. INVENTARIO E DESPESAS COM AQUISICAO DE ELETRO-ELETRONICOS

Produto

Possui
1- Sim
2—- Nio

Tempo de
uso (anos)

DADOS REFERENTES AOS ULTIMOS 12 MESES (1 ANO)

Especificacio

Valor (a vista ou
prestaciao)*

Local de
compra

TV, som e eletronicos

lAntena TV parabodlica

I Antena TV assinatura

IAparelho de som

Blu-ray

Celular

DVD

IFilmadora

IHome theater

Impressora

Ipod

IMaquina fotografica

Microcomputador

MP3/MP4

INotebook

Tablete

Telefone

Televisdao > 29 pol.

Televisdo 14 polegadas

Televisdo 20 polegadas

Televisao 29 polegadas

Outros

\Video-game

IEletrodomésticos e
equipamentos

IAquecedor de dgua

IAquecedor de ar

IAr condicionado

|Aspirador de p6

IBarbeador elétrico

IBatedeira de bolo

Cafeteira elétrica

Chuveiro elétrico/ducha

Climatizador

IDepilador feminino

Circulador de ar

IEnceradeira

[Espremedor frutas elét.

IExaustor

IFaca elétrica

IFerro elétrico

IFogdo a gas ou elétrico

IForno de microondas

IForno elétrico

IFreezer

Geladeira

Grill

ILiquidificador

Magq. de secar roupas
Maquina de costura
Magquina de lavar
lougas

Magquina de lavar
roupas

Mixer
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DADOS REFERENTES AOS ULTIMOS 12 MESES (1 ANO)

Possui Tempo de uso
Produto 1= Sim (anos) Especificagio Valor @vistaou |y 0 ge compra

2—- Nao prestacio)*

Multiprocessador

IPurificador de agua

Sanduicheira

Tanque

elétrico/Tanquinho

Torneira elétrica

Torradeira elétrica

\Umidificador

\Ventilador

Outros

* Escrever o nimero de prestacdes e o valor de cada uma

IV.3. DESPESAS COM AQUISICAO DE UTENSILIOS DOMESTICOS

Produto

DADOS REFERENTES AOS ULTIMOS 3 MESES (90 DIAS)

Unidade

Quantidade

Valor unitario

Tipo / marca

Local de compra

Utensilios de cozinha

|Aparelho de ché ou café

|Aparelho de jantar

IBaixela

Coador de café

Copos

IFacas

IFaqueiro

Filtro de agua

IFogareiro

Garrafa térmica

Jogo de mantimentos

IPanela de pressdo

IPanelas

IPeneira

IPratos

IRalo

Talheres

\Vasilha de vidro

Xicaras

Outros utensilios

Alicate

Chave de fenda

Churrasqueira portatil

Conj. de ferramentas

Cortador de grama

Furadeira elétrica

Lampido

Martelo

Serra

Serrote
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IV.4. DESPESAS COM CONSERTOS E MANUTENCAO DOS ARTIGOS DE
RESIDENCIA (MOVEIS, ELETRO-ELETRONICOS E UTENSILIOS)

DADOS REFERENTES AOS ULTIMOS 3 MESES (90 DIAS)
Especificacio do conserto Valor Local onde foi realizado o conserto*

Produto

* Anotar o nome e endereco



V. TRANSPORTE
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V.1. DESPESAS COM TRANSPORTE PUBLICO INTERMUNICIPAL

Trecho DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)
Quantidade Valor unitario Empresa
V.2. DESPESAS COM TRANSPORTE PUBLICO URBANO
. < DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)
Especificaciio

Quantidade

Valor unitario

Empresa

IPassagem de lotag@o

Taxi

Transporte escolar

V.3. INVENTARIO E DESPESAS COM AQUISICAO DE VEICULOS PROPRIOS

Produto

Possui
1- Sim
2—- Nio

DADOS REFERENTES AOS ULTIMOS 12 MESES (1 ANO)

Tempo de
uso (anos)

Especificacio (ano,
modelo, etc.)

Valor (a vista ou
prestacdo)*

Local de compra

IAutomovel de passeio

Bicicleta

Caminhao

Moto

\Utilitario

* Escrever o nimero de prestacdes e o valor de cada uma

V.4. DESPESAS COM TRANSPORTE PARTICULAR E REPAROS DOS VEICULOS

Produto

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Especificacdo

Unidade Quantidade

Valor unitario

Local de compra

Combustiveis e taxas

Alcool

IDiesel

IEstacionamento

Gasolina aditivada

Gasolina comum

IPVA — Valor anual

Seguro obrigatério (DPVAT)

Seguro particular

Manutencio e reparos

Alinhamento

Balanceamento

Conserto de bicicleta

Lanternagem

Lavagem

Pneu novo

Servigos de mecanica

Troca de 6leo

Troca de pegas

Troca de pneu




VI. COMUNICACAO
VI.1. DESPESAS COM COMUNICACAO
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Tipo

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Valor gasto

Conta de telefone celular

Correio — carta simples

Correio — encomenda

Correio — telegrama

IRecarga de celular (pré-pago)

Sedex

Telefone publico (valor total gasto com cartdes)
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VIL SAUDE E CUIDADOS PESSOAIS

VIL1. DESPESAS COM REMEDIOS E PRODUTOS FARMACEUTICOS

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)
Unidade Quantidade Valor unitario | Tipo / marca | Local de compra
Remédios | e | e e e s

Produto

Material para curativo e
outros farmacéuticos
|Algodao

Bico para mamadeira
Chupeta

Cotonetes

Curativo adesivo (band aid)
[Esparadrapo

Gazes

Mamadeira

Merctirio

Mertiolate

Seringas

VIIL.2. DESPESAS COM HIGIENE E CUIDADOS ESPECIAIS

Produto DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Unidade Quantidade Valor unitirio | Tipo / marca | Local de compra
Higienedaboca | = - | e | e e | e
IAntisséptico bucal
Creme dental
[Escova de Dente
[Fio dental
Produtos paracabelo | = — | e | e | e | e
Condicionador
Creme

Shampoo

Tintura para cabelo
Produtos para mdose = ---- | e e e e
unhas

Acetona

Base

Creme para maos
Esmalte

Lixa de unha
Produtos parabarba = - | e e e e
Aparelho para barbear
Creme para barbear
Gilete

Locgdo ap6s barba
Cosméticos | m———m e e e e
Batom

Creme corporal
Creme para o rosto
Desodorante
Maquiagem
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Produto

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Unidade

Quantidade Valor unitario | Tipo / marca

Local de compra

Perfume

Sabonetes

Talco

Produtos para higiene
intima

Absorventes Higiénicos

Papel Higiénico

Sabonete intimo

VIL3. DESPESAS COM ASSISTENCIA A SAUDE

Tipo

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Especificac¢io

Unidade Quantidade | Valor unitario

Local onde foi
realizado

IAssisténcia Médica

Consulta médica

Cirurgia

IParto

Assisténcia Odontolégica

|Aparelho dentario

Canal

ILimpeza

Obturacao

IProtese e dentadura

IAssisténcia Hospitalar e
ILaboratério

Curativo, vacinagio, etc.

[Eletrodiagnostico

[Exame de imagem

IExame de laboratério

IHospitalizago

IRadiografia

Outros gastos

Oculos (armagcio e lente)

ILente de contato

IArtigos ortopédicos

IPlano de satde

VIII. EDUCACAO

VIIL.1. DESPESAS COM MENSALIDADES E TAXAS ESCOLARES

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Produto

Especificacio

Valor mensal

Local

lAula particular

Creche

Curso de Danga

Curso de idioma

Curso de Informatica

Curso de Musica

Curso de Pds-graduacio

Curso preparatorio

IEnsino fundamental

IEnsino médio

IEnsino pré-escolar

IEnsino superior

Supletivo
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VIIL.2. DESPESAS COM MATERIAL ESCOLAR E INFORMATICA

Produto

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Unidade

Quantidade

Valor unitario

Tipo / marca

Local de compra

ILivros, revistas e
similares

|Assinatura de peridédicos

Cursos on line

ILivros didaticos

IRevistas técnicas

|Artigos de papelaria

\Apontador

IBorracha

Caderno

Caneta

[Estojo

ILapis

ILapis de cor

Régua

IXérox

Artigos de informatica

Manutencdo de
computador

IPendrive

IResma de papel

Tinta para impressora




IX. DESPESAS PESSOAIS
IX.1. DESPESAS COM SERVICOS PESSOAIS
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DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Produto

Especificacio

Valor gasto

Local

IBarbeiro

Cabeleireiro

Cartorio

Costureira/alfaiate

IDepilagdo

IDespachante

IEsteticista

Manicure e pedicure

Sapateiro

Servigo funerario

Sobrancelha

Tinturaria e lavanderia

IX.2. DESPESAS COM LAZER E ESPORTES

Tipo

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Especificacio

Unidade

Quantidade

'Valor unitario

CDs, video e similares

IAluguel de DVD/Blu-ray

|Assinatura de programacdo online

IAssinatura de TV

Compra de CD/DVD

Gastos com fotografia

Material esportivo e clubes

|Academia (material)

\Academia (mensalidade)

Clube (mensalidade)

IFutebol

Material de caca/pesca

Outras modalidades

Brinquedos e similares

Bichos de pelicia

Bicicleta

IBolas

IBonecas e bonecos (super-herdis)

Carros

Jogos

IPatins/skate

Velocipede

Outros brinquedos

Outros gastos com lazer

Cinema

Circo

[Entrada para shows e eventos

IFestas/Boate

Jogos eletronicos

ILan house

IParque de diversdes

Teatro




IX.3. OUTRAS DESPESAS PESSOAIS
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Tipo

DADOS REFERENTES AO ULTIMO MES (30 DIAS)

Especificacio

Unidade

Quantidade

Valor unitario

IDespesas com fumo

Cachimbo

Charuto

Cigarro

IF6sforo

IFumo para cachimbo

IFumo para cigarro

Isqueiro

IDespesas com jogos e
apostas

ILoteria Esportiva

ILoteria Estadual

ILoteria Federal

ILoto

IRaspadinha

Sena

Outras despesas

IDespesas com leitura

IRevista infantil

IRevista ndo técnica

ILivros ndo didaticos

Jornais

IAquisicdo de joias e
bijuterias

Joias

Bijuterias

IReldgio de pulso

Outros produtos
adquiridos

IFlores artificiais

IFlores naturais
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QUESTIONARIO DE RENDIMENTOS

I. RENDIMENTO MEDIO MENSAL RECEBIDO NOS ULTIMOS 6 MESES

Nome do morador Ocupacio/trabalho

Rendimento

Fonte Valor

CODIGO DA OCUPACAO

1) Empregado privado

2) Empregado publico

3) Empregado doméstico

4) Empregado rural

5) Trabalhador voluntario

6) Vendedor ambulante

7) Empregador

8) Trabalhador por conta-propria

9) Profissional liberal
10) Trabalhador na produgdo para consumo proprio
11) Estudante ou estagiario

CODIGO DAS FONTES DE RENDIMENTO
1) Emprego privado
2) Emprego publico
3) Emprego doméstico
4) Emprego rural
5) Conta propria ou dono de empresa
6) Aposentadoria publica
7) Aposentadoria privada
8) Pensdo alimenticia, mesada ou doagao de nao-
morador
9) Bolsa de estudo
10) Aluguel, uso ou exploragdo de imdveis
11) Aluguel, uso ou exploragdo de moveis
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QUESTIONARIO DE CONDICOES DE VIDA

1. Na sua opinido, a renda total da familia permite que vocé(s) leve(m) a vida até o fim do més com:

I:I Muita dificuldade I:I Alguma facilidade
I:I Dificuldade I:I Facilidade
I:l Pouca dificuldade I:l Muita facilidade

2. Levando em consideracdo a situagdo atual da familia, qual seria a renda mensal minima para chegar ao final do més?

R$ 00

3. Das alternativas a seguir, qual a melhor que descreve a quantidade de alimento consumido por sua familia?
|:|Normalmente ndo € suficiente
|:| As vezes ndo ¢ suficiente

I:l E sempre suficiente
4. Como vocé avalia as condi¢des de moradia em relagdo a:

Bo

=

Regular Ruim Nao tem
a) Servico de agua

b) Coleta de lixo

¢) lluminagéo de rua

d) Escoamento da agua de chuva

e¢) Fornecimento de agua

NN
NN
NN
HiNn.

f) Fornecimento de energia elétrica

5. Ha algum dos seguintes problemas no seu domicilio?

<4
=
Z,
81

a) Pouco espago

b) Rua ou vizinhos barulhentos

c¢) Casa escura

d) Telhado com goteira

e¢) Fundagio, paredes ou chao timidos
f) Janelas ou piso deteriorados

g) Polui¢@o ou problemas ambientais

h) Violéncia ou vandalismo nas proximidades

OOdooodn
DOdHooodn

6. Nos ultimos 12 meses, sua familia atrasou o pagamento de alguma das seguintes despesas?

«
8
Z
&

a) Aluguel ou prestacdo da casa/apartamento
b) Contas de agua, eletricidade, etc.

¢) Pagamento de prestagdes de bens ou servigos

.
.



